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ABSTRACT

El tema de esta investigacion es promocion turistica para el mejoramiento
economico de la comunidad del Recinto San Pablo del Canton Valencia. Afo
2013.

La problematica que se presenta en el recinto San Pablo, estan concentradas
en la falta de una adecuada planificacion turistica por tal motivo no se ha
podido dar a conocer, todo su potencial turistico y los lugares que posee,

también ha ocasionado que la afluencia de visitantes sea muy reducido.

Esta propuesta es muy importante porque al elaborar una promocion
estratégica beneficiara a los habitantes del Sector San Pablo, y esto permitira
desarrollar turisticamente a través de la explotacion de todas las bondades

naturales y paisajes exuberantes que este lugar posee.

Los resultados aplicados en la encuesta y la entrevista resaltan en mayor
porcentaje (80%) que es necesario aplicar una guia que promocione
turisticamente este lugar. Con el estudio de esta propuesta se espera ofertar
toda clase de actividades turisticas y asi también aquellas actividades

vinculadas al disfrute y relajacion de los visitantes.

Xii



ABSTRACT

The theme of this research is to promote tourism for the economic betterment of
the community of San Pablo Campus of Valencia Canton. Year 2013.

The problem that occurs on campus San Pablo, are concentrated in the
absence of adequate tourism planning for that reason has not been able to
present all its tourist potential and places that owns, has also caused the influx

of visitors is very small.

This proposal is very important and that in developing a strategic plan will
benefit residents of Sector San Pablo, as this will allow for tourism development
through the exploitation of all the natural goodness and lush landscapes that
this place has.

The results applied in the survey and interview highlighted in higher percentage
(80%) than is necessary to apply a guide for tourism promotes this place. By
studying this proposal is expected to offer all kinds of tourist activities and thus

also those activities related to the enjoyment and relaxation of the visitors..
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MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION



1.1. Introduccidn

La promocion turistica actualmente en todos los paises esta tomando una
importancia especial para el desarrollo econémico de cada uno, dado que los
recursos naturales ofrecen a las personas que visitan una amplia gama de
diversién y esparcimiento, esto implica un valor adicional producto de la
demanda y de las exigencias de los turistas. El turismo es importante para el
mejoramiento econémico de los paises, la explotacion del turismo representa
importantes ingresos econdmicos que benefician a los involucrados en los

proyectos turisticos de forma esencial.

En el Ecuador se considera al turismo como un factor muy importante dentro de
la economia ecuatoriana. Estas son razones para desplegar mayor esfuerzo y
crear politicas estatales para que se convierta en un importante destino

turistico nacional e internacional.

El principal logro que se espera es ofrecer actividades turisticas que se puedan
promocionar a los usuarios, desarrollar el turismo ecoldgico, que promocione
las bondades que posee los diferentes lugares de nuestro pais, ofertando

actividades vinculadas al disfrute de los visitantes.

La Provincia de Los Rios se caracteriza por ser una zona muy importante para
el desarrollo turistico, ya que cuenta con una variedad muy amplia de recursos
naturales, esta provincia se encuentra rodeada de rios, paisajes naturales, flora

y fauna diversa, que convierten a un atractivo natural para el turismo ecoldgico.

San Pablo es una comunidad cerca de los cantones Valencia y Quevedo, es un
atractivo turistico que es visitado frecuentemente por las familias que viven
cerca de los cantones de Quevedo y Valencia La promocion producira un
mejoramiento econdémico en los habitantes del Sector san Pablo, que ademas

cuenta con el recibidor turistico con piscinas canchas y bar para todo el publico.



1.2. Planteamiento del problema

En la provincia de Los Rios, los programas de promocion turistica son escasos,
debido principalmente a la gestibn econdémica de cada cantén que destina
recursos para estas areas, lo que provoca un menor desarrollo del turismo en

la region.

El problema que atraviesa el sector turistico, es que no se ha dado a conocer
dentro del contexto turistico, por la inexistencia de promocion turistica, falta de
planificacion y por ende la administracion de este sector, por esta razon es
necesario establecer programas que ayuden a mejorar los ingresos de este

sector.

En el Recinto San Pablo”, aun no se da a conocer, todo su potencial turistico y
los servicios que ofrece, siendo una de las mayores dificultades que enfrenta,
por esta razon se presenta esta investigacion para determinar la promocion

turistica del recinto “San Pablo”

Las razones que lleva a investigar la probleméatica esta centrada en la falta de
promocion turistica del Recinto san Pablo, a pesar de que cuenta con
infraestructura y emprendimiento de los habitantes, la falta de gestion ha
retrasado el impulso de las actividades turisticas restando las posibilidades de

convertirse en un importante ingreso econdmico para las familias.

La falta de una adecuada organizacion, ha ocasionado que poco a poco haya
disminuido la afluencia de personas a este sector, se piensa que una
promocion turistica de todas las areas, permitird el desarrollo del recinto San
Pablo, esto permitira promocionar este lugar a nivel provincial y nacional. Se

cuenta con el apoyo del presidente de la comunidad.



1.2.1 Formulacion del problema.

¢,Como incide la promocién turistica en el mejoramiento econdémico de la

comunidad del Recinto San Pablo del Cantén Valencia. Afio 2013?

1.2.2.- Sistematizacion el problema.

¢, Cuales son las estrategias de promocion turistica que se va implementar en el

recinto “San Pablo” del Cantdén Valencia?

¢,Como beneficiaria la promocién turistica en el incremento y la afluencia de

turistas al recinto “San Pablo” del Cantén Valencia. Provincia de los Rios?

¢, Como se puede promocionar las bondades naturales y paisajes exuberantes

que posee el Recinto “San Pablo” del Cantén Valencia?

1.3. Delimitacién del problema.

1.3.1.- Espacial.

CAMPO: Administracion.

AREA: Turismo

ASPECTO: Promocion turistica.

LUGAR: Recinto “San Pablo” del Cantén Valencia Provincia de los Rios
TIEMPO:  Afio 2013.

1.3.2.- Delimitacion Temporal.

Afno 2013

1.3.3.- Delimitacion demogréfica.

El proyecto se lo realizard en la comunidad del Recinto San Pablo del Cantén

Valencia. Provincia de los Rios.



1.4.- Justificacion

El Recinto “San Pablo” del Cantéon Valencia se encuentra en un lugar
estratégico ubicado en una zona donde no existe mayor competitividad
turistica, siendo el Unico sitio que posee las caracteristicas para ofertar

servicios turisticos de calidad.

El motivo principal para realizar esta investigacion es que el lugar tiene un alto
potencial turistico con gran biodiversidad natural, el Sector de San Pablo, se
encuentra rodeado de mucha naturaleza y de un atractivo rio del mismo

nombre que lo atraviesa.

La propuesta de promocion turistica despierta el interés de los habitantes del
sector ya que el poder contar con un atractivo turistico permitird que mas
personas acudan y conozcan las bondades naturales que se encuentran en la

comunidad.

Es importante impulsar la promocion turistica para dar a conocer estos rincones
atractivos especialmente para los amantes del turismo ecolégico, en donde
pueden realizar varias actividades como caminatas, pesca ecoldgica, acampar,

y deporte a orillas del rio.

Los beneficiarios directos de la promocion turistica seran las familias del sector,
a través del impulso de pequefios negocios como la venta de comida tipica,

entre ellos el pescado frito, arroz con menestra y carne asada, chuzos y mas.

Este proyecto permitira visibilizar el trabajo y el emprendimiento de sus
habitantes, a través de la promocién de los atractivos turisticos, ayudara

econdmicamente a los moradores del Recinto San Pablo.



1.5. Objetivos

1.5.1.- General

Elaborar la promocion turistica que permita el mejoramiento econémico de la

comunidad del Recinto San Pablo del Cantén Valencia. Afio 2013

1.5.2.- Especificos

1. Plantear estrategias de promocion turistica para dar a conocer los atractivos

del recinto “San Pablo” del Cantén Valencia

2. Determinar el beneficio de la promocién turistica en el incremento y la
afluencia de turistas al recinto “San Pablo” del Cantén Valencia. Provincia

de los Rios

3. Proponer estrategias de promocion turistica para dar a conocer las

bondades naturales que posee el Recinto “San Pablo” del Cantén Valencia.



1.6. Hipotesis

1.6.1 Hipodtesis General:

La promocion turistica beneficia econdmicamente a la comunidad del recinto

San Pablo del Cantén Valencia. Provincia de los Rios.

Variables de la hipétesis

Variable Independiente

Promocion turistica

Variable Dependiente
Beneficiar econdémicamente a la comunidad del recinto San Pablo del Canton

Valencia

1.6.2 Hipdtesis Especificas

El planteamiento de diferentes estrategias de promocion turistica permite dar a

conocer los atractivos del recinto “San Pablo” del Cantén Valencia

El beneficio de la promocién turistica incide en el incremento y afluencia de

turistas al recinto “San Pablo” del Cantén Valencia. Provincia de los Rios

La aplicacién de estrategias de promocion turistica visualiza las bondades

naturales que posee el Recinto “San Pablo” del Cantén Valencia.
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2.1. Fundamentacién Teorica.

2.1.1. Turismo.

Se Define como “el aumento de servicios y relaciones resultado de un cambio
de morada temporal y voluntaria no originada por razones de negocio o

profesional”, Contreras, (2008)

Dentro del turismo se plantea el cuidado de los ecosistemas, evitando en lo
posible contaminar el ambiente natural con la introduccion de materiales no
degradables, esto se hace a través de una concientizacion cuando se propone
el turismo ecoldgico, creandose de esta manera conciencia ecolégica que es

uno de los factores importantes dentro del turismo.

Las actividades deben desarrollarse con maximo respeto de la vida en forma
integral cada ecosistema alberga gran cantidad de flora y fauna que realizan un

equilibrio ecoldgico de enorme importancia. Garcés, (2009)

Fomentar el turismo con estas caracteristicas permitira conservar el medio
ambiente y de la misma manera brindar una oferta turistica con conciencia y

valorando su entorno.

2.1.2. Generalidades del Turismo del Ecuador

Segun MINISTERIO DE TURISMO (2012), El Ecuador es un pais ubicado en
Sudamérica, atravesado por la linea equinoccial, la conforman cuatro regiones
naturales; (Costa, Sierra, Oriente y Galapagos), lo que le da una rica
biodiversidad y estos a su vez se constituyen en atractivos turisticos. El

Turismo en el Ecuador no ha tenido una explotacion sustentada y sostenida,



son esfuerzos de empresarios privados los que han generado un parco

desarrollo de esta actividad. Ministerio De Turismo, (2012)

El Ecuador es un pais turistico por excelencia y se ha esforzado por muchos
afios en dar prioridad al desarrollo del turismo en varias categorias (turismo
ecoldgico, de aventura, etc.) es por eso que el gobierno toma en cuenta estas
actividades dentro del presupuesto estatal.

Actualmente se vienen desarrollando importantes proyectos y diversas
actividades propuestas tomadas por el Ministerio de Turismo, por esta razon se

ha participado en eventos interesantes a nivel nacional como internacional.

Se han realizado aproximadamente durante el afio 2011 80 proyectos
relacionados con la promocion turistica, ademas de 49 ferias, beneficiando al
sector mediano y de mayor turismo generando importantes recursos

econdmicos para este sector.

2.1.3.- Manejo de los Recursos Naturales.

Uno de los principales temas vinculados con el manejo de los recursos

naturales es el relativo a su cantidad y disponibilidad. Martinez, (2009)

En tal sentido, interesa resaltar que no existe una Unica posicion correcta sobre
estos temas, sino que se trata de diversos puntos de vista con diferentes
fundamentaciones. Entre otras palabras que la existencia de distintas opiniones
no significa necesariamente que sean ciertas y otras falsas, se trata de

diferentes perspectivas sobre un problema para el cual no existe certeza.

Cuando hablamos de la relacién de un pueblo con la naturaleza, no nos
referimos solamente a los suelos, los bosques y la fauna, La naturaleza
también es el clima, el lugar y las formas de adaptacion, es una adaptaciéon

especifica de cada cultura.
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En la actualidad consideramos como recursos naturales también una serie de
funciones cumplidas por la naturaleza, por ejemplo. La ecologia es una forma
de aproximarse al uso racional de los recursos naturales de forma mas amplia.

Los recursos naturales

Son aquellos que han sido generados por la naturaleza sin ninguna
intervencién humana en su formacion y desarrollo, por ejemplo el agua de los

rios, los bosques naturales, la fauna silvestre. Inostroza, (2008)

Los recursos inducidos.

Son los que han sido desarrollados por el hombre a partir del uso de recursos
fisicos de la naturaleza o del aprovechamiento de determinados mecanismos
naturales, como por ejemplo, las plantas de cultivo el ganado, los lagos

artificiales.

Los recursos culturales.

Son los que han sido producidos integramente por la actividad humana, sobre

la base de recursos naturales o inducidos.

2.1.4.- Competitividad turistica.

Consiste en evaluar las posibilidades que el contexto econémico internacional
le ofrece al turismo en nuestro pais. Para eso se analiza el grado de

competitividad en el mercado turistico internacional. Contreras, (2008)

Si bien dicha competitividad se determina a partir de un conjunto de variables
econdmicas, sociales, culturales y naturales, se considera la dimension
econdmica de los determinantes a través de la comparacién del poder
adquisitivo de la moneda doméstica del resto de los paises relevantes para el

sector turismo.
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Es decir, se analiza la evolucion del poder de compra de las monedas foraneas

en nuestro pais.

2.1.4.1.-El empleo en turismo.

El turismo es una importante fuente de creacion de empleos, y por ello muchos
paises estan interesados en su desarrollo. Las estadisticas pueden esclarecer
la contribucion de la actividad a la creacion de puestos de trabajo, y evaluar el
impacto en el sector de distintas politicas publicas y de las inversiones
privadas. Fred, (2008)

Se analizan algunos aspectos de la metodologia y las fuentes de la medicion
del empleo en el turismo. Se estima el numero de empleos creados y se

describen las condiciones de trabajo en ramas caracteristicas del turismo.

2.1.5.- Caracteristicas del desarrollo turistico.

Los indicadores sobre las consecuencias del turismo son contradictorios.
Desde un punto de vista tenemos claros impactos positivos: creacion de
empleo, incremento de ingresos econdmicos, reduccion de migraciones por
falta de trabajo, mejora del nivel cultural de la poblacién local y apertura a
conocimientos mas amplios y libres, intercambios culturales en ambos
sentidos, de modos de vida, sensibilizacion de turistas y poblacion local hacia
el medio ambiente, etc. ONU (2008)

Son necesarios modelos de desarrollo que incorporen medidas para lograr que,
como recomienda Naciones Unidas, las actividades turisticas se organicen en
sintonia y equilibrio con las peculiaridades y tradiciones de las regiones y
paisajes receptores, de forma que se proteja el patrimonio natural que

constituyen los ecosistemas y la diversidad biolégica y cultura

Para que exista mayor desarrollo se debe lograr un mayor grado de afluencia

turistica creando alternativas dentro de la zona, con capacitacion a los
12



pobladores en desarrollo turistico y formas de mercadeo esto beneficiara
directamente a los habitantes tanto economicamente como impulsando el
desarrollo social.

2.1.6. Oferta.

Es el estudio de la cantidad que suministra los productores o el bien que ofrece
en el mercado. Lombardi, (2009)

Se analiza los contextos de produccion de las empresas mas importantes. Se
establece las bases para predecir las posibilidades del desarrollo del proyecto
en las condiciones que exista dentro de la competencia, Contreras, (2009)

2.1.7.- Demanda.

Debe destacarse que la buena marcha del turismo en el mundo no ha sido solo
una situacion de coyuntura, sino por el contrario, su crecimiento se ha sometido

durante los ultimos afos. Gestion de turismo, (2008)

Ameérica ocupara el tercer lugar regional con mas llegadas superada por
Europa y Asia Oriental y el Pacifico, perdiendo con ello el segundo lugar que
ocupa en la actualidad y disminuyendo en un punto porcentual su cuota en el

total.

2.1.8. Atractivo turistico.

Son aquellos lugares que reunen diversidad de caracteristicas que son de
alguna manera atrayente par los interesados estos pueden ser los lugares,
gastronomia y mas. Carrasquero, (2009)

2.1.8.1. Clasificacion de los Atractivos.

Dentro de loa atractivos turisticos se puede evidenciar dos grupos importantes.
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Por el lugar:
Corresponde a los sitios donde se puede desarrollar el turismo y estos pueden
ser cascadas rios, montafias, Playas etc.

Otra de las caracteristicas es la cultura de cada pueblo donde se encuentran
asentados estos sitios turisticos y a ellos corresponden las formas
tradicionales, agricultura, comida, expresiones como la mdusica, etc.

Carrasquero, (2009)

2.1.9. Infraestructura.

Corresponde a todo tipo de construccion donde se puede albergar a los
visitantes estas deben reunir todos los requisitos que necesita los huéspedes
durante su estancia, entre estos la seguridad, los accesos la informatica.
Tierra, (2009).

La infraestructura hotelera cumple un rol importante en los sitios turisticos,
también esta la explotacion turistica al aire libre con lo que se conoce

montanismo o turismo de aventura.

2.1.10. Desarrollo Sostenible.

Cuando se satisface las necesidades de los usuarios estamos frente al
desarrollo sostenido turistico”. (ONU, 2008).

Para que se dé el desarrollo sostenido es importante priorizar la inversion en

seguridad y la estabilidad dentro de la economia de inversion Tierra, (2009).

Dentro de la seguridad es el compromiso con la creacion de bienestar es muy
importante dentro del desarrollo turistico se debe crear normas y politicas para
las empresas hoteleras, establecer convenios con aseguradoras que brinden

paguetes econdémicos de facil acceso.
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La estabilidad de la economia en el sector turistico se refleja en las acciones
destinadas para ello una de estas corresponde al equilibrio ecolégico, no se
trata solo de proteger el medio ambiente sino de crear una verdadera
conciencia ecoldgica que procure conservar los ecosistemas sin alterar su

entorno.

2.1.11. Comunidad.

Se denomina de esta manera a todo sentamiento poblacional conformado por
un grupo de personas o familias que viven en este sitio, ligados por su normas
y costumbres. Fred, (2008)

Una comunidad posee caracteristicas diversidad de caracteristicas en su forma
cultural y de desarrollo social esto le permite establecer normas y reglas de

acuerdo a las formas de cohabitar, es muy importante en su avance.

En la comunidad se intercambian valores principios, esta hace que una
comunidad se fortalezca y se respete. El avance y desarrollo de una
comunidad depende del fortalecimiento de sus valores, en la convivencia diaria

esto se refleja y es muy importante rescatar cuando visitamos un lugar.

2.1.12.- Cantén Valencia. El Jardin de Los Rios.

Pertenece a la provincia de los Rios tiene una extension de 987.00 Kmz2,
cuenta con 42. 556 habitantes segun el censo del 2010 INEC (2008)

El slogan se lo debe ya que se presenta como el cantbn mas limpio y

organizado de los Rios, cuenta con diversos atractivos turisticos

En su parque y plazas se encuentran varios sectores con amplia vegetacion y
patio de comida en donde se puede disfrutar el delicioso hornado comida tipica

del lugar.
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2.1.13.- Lugares de interés.

Existe una gran variedad de balnearios cerca de los rios como son:
San Pablo

Chipe

Las Chozas

Agui se puede realizar pesca deportiva, los atractivos también estan en las

piscinas y conjuntos de balnearios cerca del lugar.

2.1.14.- Recinto San Pablo.

Es una zona agricola, turistica, dedicada especialmente a la produccion

agricola, ganadera, turistica y cultural. Contreras, (2008)

La comunidad se dedica a la agricultura principalmente en donde encontramos
cultivos importantes de cacao, frutas, verde y mas

La actividad turistica es un factor atrayente que se debe explotar.

2.1.15.- Campanfas Publicitarias.

El 12 de mayo de 2010 el Ministerio Coordinador de la Produccion, Empleo y
Competitividad, luego de un proceso participativo y de analisis técnico,
presenté la Agenda de Transformacion Productiva 2010 —2013. La Hora (2012)
Esta agenda contiene un diagnéstico dela produccién nacional, los obijetivos,

los principales ejes, politicas sectoriales y transversales con sus estrategias,

metas y presupuesto.
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La agenda pretende dar un lineamiento claro de las reglas de juego que
orientaran el accionar de los actores publico y privado en los siguientes afios.
Durante el afio 2010 se logr6 completar la elaboracibn de 7 Agendas
Regionales para la Transformacion Productiva Territorial, las cuales recogen de
manera integral las potencialidades y perspectivas productivas del Ecuador, en
funcion de las Zonas de Planificaciéon dentro de una distribucion para gestiéon
administrativa. Ministerio De Turismo, (2012)

Para continuar con la Revolucion Productiva, el Ministerio de Coordinacion de
la Produccion, Empleo y Competitividad ha emprendido el proceso de disefio
de 23 agendas de caracter provincial. Es una guia técnica de base para el
didlogo publico —privado en el que hacer de la transformacion productiva,
incluyente, sostenible y equitativa (se excluye de este trabajo a la provincia de

Galapagos, porque se rige por un régimen especial).

El presente informe propone la Agenda para la Transformacion Productiva
Provincial: se presenta la situacion productiva, social e institucional; su
problematica critica y su potencial productivo; las politicas y estrategias de
reactivacion productiva provincial; y, los acuerdos y alianzas que ha construido
el Ministerio Coordinador de la Produccion, Empleo y Competitividad en
materia de politica productiva y en base de un proceso de didlogo permanente,

incluyente y participativo.

2.1.16. Crecimiento econémico.

“Estos siete afios se han caracterizado por alcanzar transformaciones rapidas,
profundas, revolucionarias. Nuestro pais esta embarcado en el tren historico de
desarrollo e innovacion, hacia el Cambio de la Matriz Productiva”, manifesto
Richard Espinosa Guzman, Ministro Coordinador de Produccion, Empleo y
Competitividad, durante el Informe a la Nacion 2014 del Presidente de la
Republica Rafael Correa Delgado en el pleno de la Legislatura. (Produccion,
2014)
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El Ministro indic6 que el objetivo mas firme es el de consolidar un pais
productivo en el que el ser humano esté por encima del capital y las verdaderas
libertades se traduzcan en iguales oportunidades para todas y todos

ecuatorianos.

“La economia ecuatoriana ha tenido un crecimiento econdmico contundente en
esos ultimos siete afios, expandiéndose a un ritmo superior al promedio de
América Latina y el Caribe”, dijo el Ministro Coordinador y explicé que entre el
afio 2007 y 2013 el pais experiment6 en promedio un crecimiento mas alto que
lo alcanzado en los dltimos 30 afios en relacion al PIB No petrolero, pasando
de un 3,4% a uno 5,1%. “Este ritmo de crecimiento nos ha permitido reducir a
niveles historicos la tasa de desempleo y la pobreza en el Ecuador. Ahora
estamos en el proceso de convertirnos en un pais realmente industrializado,
con alto valor agregado, menos dependiente de la exportaciéon de productos

primarios.

Asimismo, el Ministro Coordinador de Produccion sefalé que Ecuador esta
avanzando a paso firme para convertirse en potencia turistica. Mientras que en
2006 llegaban a 841 mil turistas al pais, para el 2013 se incrementaron a
1'366.000 (lo que significa un 62 por ciento mas). “Esta actividad generé
ingresos en USD 1.250 millones de dodlares, es decir, un incremento de 700

millones de ddlares en inversién” (Produccion, 2014)

2.1.17. Importancia del crecimiento econémico.

Cuando se analizan los problemas a los que se puede enfrentar la politica
econdmica de un pais se distingue con frecuencia entre su tendencia a largo
plazo (es decir, la tasa de crecimiento que es capaz de mantener por término
medio durante un determinado periodo) y las fluctuaciones ciclicas en torno a
esa tendencia (las desviaciones a corto plazo respecto a la tasa de crecimiento

a largo plazo). Gonzéalez, (2008)
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No cabe duda de que los dos problemas son importantes. La trayectoria de una
economia no seria muy satisfactoria si lograse ampliar su capacidad productiva
a una tasa elevada, pero quedasen recursos sin utilizar frecuentemente por
falta de una demanda agregada suficiente. Ahora bien, desde una perspectiva
de medio plazo las politicas para elevar el crecimiento econémico tienen una

importancia capital por varias razones:

Es la via principal por la que puede aumentarse el nivel de vida de la mayoria
de la poblacion, especialmente en aquellos paises en los que se parte de un

nivel de desarrollo muy bajo.

Un elevado crecimiento economico atempera los conflictos por la distribucion
de la renta, ya que permite un crecimiento sostenido de todos los tipos de renta

sin necesidad de modificar sustancialmente el reparto inicial.

El crecimiento economico tiene efectos acumulativos sobre el PIB, de forma
gue pequefias subidas en esta tasa se multiplican si se mantienen a lo largo el
paso del tiempo, dando lugar a incrementos importantes en el nivel de

produccion.

2.1.17.- Incidencia en el entorno: ecoldgico, tecnoldgico y social.

El entorno ecologico es el fundamento del turismo, pues las condiciones
naturales determinan en muchos casos la existencia del turismo, constituyen su

componente esencial y condicionan ciertos tipos de demanda. Garcés. (2009)

Son terribles las consecuencias de una politica turistica equivocada en el
nacleo receptor y los efectos sobre el medio del turismo incontrolado. pero no
tiene por qué ser asi, existen ejemplos para afirmar que el turismo puede
ayudar a preservar espacios naturales o embellecer pueblos y ciudades, solo
es necesario buscar un equilibrio adecuado entre desarrollo turistico y
proteccion al medio ambiente potenciando el turismo g se adapte a la

naturaleza y no al contrario. Esta es la filosofia del Desarrollo Sostenible que
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propugna la proteccién del medio como requisito basico para la planificacion

turistica.

El entorno tecnoldgico trata de la técnica aplicada al sector turistico: en
transporte (aviacion y ferrocarril han avanzado mucho y han acercado los
ndcleos emisores y receptores), ingenieria y arquitectura innovadora y creativa
(aplicada en la promocion y desarrollo de “resorts” o complejos turisticos), en la
informética aplicada a sistemas de distribucién y gestién interna de las

empresas turisticas...

En el entorno social incide porque desde que aparecio el Turismo de masas se
ha convertido el Turismo en un fendbmeno social de primer orden en el que
influyen aspectos culturales, la necesidad de relacionarse con otras personas o
conocer nuevas costumbres e idiomas. En ocasiones el impulso viajero es un

factor “esnobista” o de emulacién. Valencia, (2009)

También se produce un fendbmeno de aculturacion a través de la “invasién
turistica”, la influencia cultural de los turistas sobre la poblacién de los nucleos
receptores en ocasiones provocan pérdida de identidad en dichos nucleos.
También incide en las relaciones sociales entre los turistas de los paises
emisores y los habitantes de los paises receptores, produciéndose
intercambios de habitos y pautas sociales, mejor conocimiento entre los

pueblos, siendo un elemento fundamental de paz y concordia entre ellos.

2.1.18.- La OMT y el desarrollo turistico

Cooperacion para el Desarrollo. Proporciona asistencia a los gobiernos sobre el
desarrollo turistico sostenible, las necesidades en inversiones y transferencia

de tecnologia, hasta marketing y promocién. Gonzalez, (2008)

Educacién y Formacion. Formacion de grado basico para los estados
miembros, especial importancia a la “formacion de formadores”. Incluye la

actualizacion y mejora del Repertorio Mundial de Instituciones de Educacion y
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Formacion Turisticas y la contribucion al fortalecimiento de las ANT
(Administraciones Nacionales de Turismo) con un programa de formacion de

sus dirigentes y de intercambio de funcionarios en préacticas.

Medio Ambiente y Planificacion. Propone traducir los intereses
medioambientales en medidas practicas, elaborar indicadores sobre relaciones
entre turismo y medio ambiente, la ejecucion del programa de banderas azules
y el seguimiento de la Conferencia de las Naciones Unidas sobre le Medio
Ambiente y Desarrollo.

Estadisticas y Estudios de Mercado. La informatizacion y el éxito en crear
definiciones y clasificaciones uniformes han dado una fuerza renovada a las

actividades de la OMT en estadisticas y estudios de mercado.

Calidad de Servicios Turisticos. Crear las condiciones que permitan unos
servicios turisticos de calidad, adaptar las medidas de liberalizacién comercial
para asegurar una mayor proporcion de beneficios a los paises en desarrollo.
Promover la armonizacion y cohesion de las formalidades de viajes entre
regiones mundiales para aumentar el libore movimiento. Promover un turismo de
calidad global. OMT (2008)

Comunicaciones y documentacion. Promover la OMT como recurso fiable para
los intereses del sector publico y privado. Dotar de plena operatividad al Centro

de Documentacion de la OMT para atender necesidades informativas.

2.1.19.- Incidencia del turismo comunitario

El turismo comunitario en el Ecuador, corresponde a un modelo integrado de
desarrollo, donde la comunidad tiene control directo en la planificacion y
gestion de la iniciativa, al ser la propietaria del negocio turistico los ingresos
generados son redistribuidos entre los miembros, lo que permite el desarrollo

local. Inostroza, (2008)
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El manejo comunitario de la actividad turistica se constituye en un atractivo
mas para el visitante ya que permite observar su cultura, evidencidndose ésta
en las practicas socio-organizativa, de gestion de recursos y en la vida
cotidiana.

Se concuerda entonces, que el turismo comunitario es una actividad econémica
importante, estratégica y que sustentablemente administrada puede conllevar a

un desarrollo social.

El elemento diferenciador del turismo comunitario en relacién con otros tipos de
turismo como el ecoturismo o el turismo rural, radica en que son los propios
miembros de la comunidad los duefios, gestores y beneficiarios de la iniciativa,
participan activamente en la autogestion de los recursos con el objetivo de

lograr equidad social. Inostroza, (2008)

Los proyectos turisticos, como todo proyecto que requiere inversion social,
economica y ambiental, debe contar con estudios de factibilidad social,
economica-financiera y ambiental que indiguen a la comunidad las

posibilidades del logro del proyecto.

Antes de iniciar con éste es necesario evaluarlo para tomar la decision de
llevarlo a cabo o no. Para la evaluacion de los proyectos de desarrollo es
necesario tener una vision integral, se evalGa no solo la factibilidad financiera,
sino en el impacto social, ambiental y organizacional que el proyecto puede
causar en una comunidad, o Vviceversa, como las caracteristicas de
organizacion social, econémica y ambiental de la comunidad pueden afectar al

proyecto.

Cada proyecto tiene objetivos propios y son Unicos en su contexto social,
ambiental y turistico, por lo tanto, los impactos esperados son especificos para
cada uno. A esto se adhiere que las condiciones organizacionales y del entorno
tienen un dinamismo permanente; muchos factores son inesperados y los

actores sociales no podran tener control Chaves, (2011)
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2.1.20.- Evaluacioén de la factibilidad turistica

La actividad turistica comunitaria es socialmente estratégica, experiencias han
demostrado que brinda la oportunidad de generar ingresos y crear empleos
fomentando una actividad adicional a las actividades econOmicas tradicionales,
a la vez que representa un apoyo para frenar la migracién rural, mejorar la
calidad de vida, preservar la arquitectura de los pueblos tradicionales, la
cultura, el desarrollo sostenible y la participacion activa de los grupos sociales,

caracteristicas inseparables del turismo comunitario. Inostroza, (2008)

La evaluacion de la factibilidad de los proyectos se basa en la informacion
recogida en los diagnosticos de la situacion social-cultural, econdmica,
ambiental y para este caso turistico, tanto de la comunidad que quiere
desarrollar el proyecto como del entorno en el que estara enclavado el

proyecto.

El establecimiento de indicadores claves para el analisis de los componentes
basicos inherentes a cada proyecto de desarrollo debe garantizar un analisis

amplio y objetivo. Garcés. (2009)

En términos generales, un indicador es la medida cuantitativa o la observacion
cualitativa que permite identificar cambios en el tiempo y cuyo propoésito es
determinar qué tan bien esta funcionando un sistema, dando la voz de alerta
sobre la existencia de un problema y permitiendo tomar medidas para
solucionarlo, una vez que se tenga claridad sobre las causas que lo generaron.
Permiten, dada su naturaleza, la comparacion al interior de la organizacién o al

exterior de la misma.

Los indicadores deben tener las siguientes caracteristicas: ser relevantes,
entendibles, basados en informacidén confiable, transparente/verificable, y en

informacion especifica con relacion al lugar y el tiempo. Gonzalez, (2008)
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El valor especifico de cada uno de los indicadores debe ser establecido en
cada situacion particular, asi como la interpretacion del significado o valor del

proyecto.

2.2. Fundamentacién conceptual.

2.2.1. Promocion.

Promocion, del latin promotio, es la accion y efecto de promover (impulsar un
proceso o0 una cosa, tomar la iniciativa para realizar algo, elevar a alguien a un
cargo superior al que tenia). El término puede utilizarse para nombrar a las
actividades que buscan dar a conocer o incrementar las ventas de algo.
Valencia, (2008)

2.2.1.1. Promocioén Turistica

Se puede entender como el resultado de las acciones publicas o privadas que
se llevan a cabo para presentar la imagen de un destino o servicio en un pais,
region o localidad a fin de motivar e incrementar el flujo de visitantes e

inversionistas en areas de destino turistico. Valencia, (2008)

2.2.2. Mejoramiento econdémico

Es el ritmo al que se incrementa la produccion de bienes y servicios de una
economia, y por tanto su renta, durante un periodo determinado. Gonzalez,
(2008)

Este periodo puede ser muy corto (un trimestre o un afio); pero la teoria del
crecimiento econdmico se ocupa principalmente de analizar los factores que
influyen en el ritmo al que crece una economia por término medio durante

periodos mas largos.
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De esta forma, el énfasis se pone mas en la expansion de la capacidad
productiva de un pais que en sus fluctuaciones a corto plazo, de las que se

ocupa la teoria del ciclo econémico.

2.2.3.- Sistema Turistico.

El sistema turistico por su parte esta constituido por un conjunto de elementos
interdependientes que permiten su funcionamiento y que se encuentra en
estrecha relacibn con la vida de todos los pueblos, ya sea que su

involucramiento sea como turistas 0 como anfitriones. Koontz, (2009)

El turismo se estructura en cuatro elementos sustanciales a saber: los
atractivos y las consiguientes actividades que éstos posibilitan, la
infraestructura social, la planta turistica y la superestructura. Estos elementos
configuran la oferta turistica y se sintetizan en los productos turisticos que se

ofrecen a los visitantes.

2.2.4. Producto Turistico.

Un Producto Turistico consiste en un bien o servicio determinado que ha de ser
comprado por el consumidor (turista). Es un conjunto de componentes
tangibles e intangibles: atractivos, equipamiento y servicios, infraestructura de
acceso y transporte, elementos que ofrecen beneficios y son capaces de atraer
un flujo turistico para satisfacer las motivaciones y expectativas de los

consumidores. Inostroza, (2008)

En este sentido, para existir, un producto requiere del esfuerzo conjunto de
multiples actores, del sector publico, del sector privado y de la comunidad, y
estd necesariamente ligado al destino (canton, municipio, parroquia) en que se

desarrolla.

2.2.5. Tipos de productos turisticos.
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Naturaleza: incluye todas aquellas formas de turismo que tienen como principal
actividad el disfrute de los ambientes naturales, preferentemente agrestes. Por
ejemplo; ecoturismo, Parques Nacionales y Areas Naturales Protegidas, Sol y
Playa, Turismo de Aventura, etc. Lombardi, (2009)

Cultura: incluye aquellas actividades y formas de turismo que implican una
experiencia de aprendizaje en los aspectos historicos, culturales,
arqueologicos, de un destino o region. Por ejemplo; turismo histérico, turismo

religioso, turismo comunitario, turismo arqueolégico, artesanias, etc.

Circuitos de la produccion: incluye aquellas actividades que tienen como
principal entorno el medio rural y permiten experimentar formas de produccion
caracteristicas del destino o region. Por ejemplo; ruta del café, ruta de las

flores, ruta del caco, ruta del oro, etc. Inostroza, (2008)

Deporte: se concentra en aquellas actividades deportivas desarrolladas en el
pais y que provocan un flujo de turismo nacional e internacional significativo
hacia los centros de practica de dichas actividades. Por ejemplo; buceo, surf,

ecoadventure, etc.

El interés Especial: incluye las formas de turismo que atraen un flujo
significativo de turistas con el objeto de realizar una actividad especifica en un
determinado destino. Por ejemplo; congresos y exposiciones, Ccruceros,

negocios, turismo termal, trenes turisticos, etc.
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2.3. Fundamentacion Legal.

2.3.1. Constitucion de la Republica del Ecuador

LEY DE TURISMO CAPITULO | GENERALIDADES

Art. 1
La presente Ley tiene por objeto determinar el marco legal que regira para la
promocion, el desarrollo y la regulacion del sector turistico; las potestades del

Estado y las obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el
desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su
residencia habitual; sin animo de radicarse permanentemente en ellos.
Art. 3

Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a. La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su
contribucion mediante la inversion directa, la generacion de empleo y
promocion nacional e internacional

b. La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para
impulsar 'y apoyar el desarrollo turistico, dentro del marco de la
descentralizacion

C. El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los

servicios publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los

turistas
d. La conservacién permanente de los recursos naturales y culturales del
pais.
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e. La iniciativa y participacién comunitaria indigena, campesina, montubia o
afro ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad,
protegiendo su ecosistema y participando en la prestacion de servicios

turisticos, en los términos previstos en esta Ley y sus reglamentos

CAPITULO VI

2.3.2.- Areas Turisticas Protegidas

Art. 20.- Sera de competencia de los Ministerios de Turismo y del Ambiente,
coordinar el ejercicio de las actividades turisticas en las é&reas naturales
protegidas; las regulaciones o limitaciones de uso por parte de los turistas;
la fijacion y cobro de tarifas por el ingreso, y demas aspectos relacionados con

las areas naturales protegidas que constan en el Reglamento de esta Ley.

El Ministerio de Turismo debera sujetarse a los planes de manejo ambiental de
las areas naturales protegidas, determinadas por el Ministerio del Ambiente.

Las actividades turisticas y deportivas en el territorio insular de Galapagos se
regirdn por la Ley de Régimen Especial para la Conservacion y Desarrollo
Sustentable de la Provincia de Galapagos y el Estatuto Administrativo del

Parque Nacional Galapagos.

Art. 21.- Seran éareas turisticas protegidas aquellas que mediante Decreto
Ejecutivo se designen como tales. En el Decreto se sefalaran las

limitaciones del uso del suelo y de bienes inmuebles.

Quedan excluidas aquellas actividades que afecten el turismo por
razones de seguridad, higiene, salud, prevencion y preservacion ambiental
0 estética; en caso de expropiacibn se observard lo dispuesto en el
articulo 33 de la Constitucion Politica de la Republica. Ministerio De Turismo,
(2012)

Del trabajo
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Art. 35.- El trabajo es un derecho y un deber social. Gozara de la proteccion del
Estado, el que asegurara al trabajador el respeto a su dignidad, una existencia
decorosa y una remuneracion justa que cubra sus necesidades y las de su

familia. Constitucién de la Republica del Ecuador, (2008)

2.3.3.- Ministerio de Turismo y Ambiente.

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:
a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucién
mediante la inversion directa, la generacién de empleo y promocion nacional e

internacional.

b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y
apoyar el desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios

publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas

d) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais

e) La iniciativa y participacion comunitaria indigena, campesina, montubia o
afro ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad,
protegiendo su ecosistema y participando en la prestacion de servicios

turisticos, en los términos previstos en esta Ley y sus reglamento.

Art. 20. De la competencia de los ministerios y de las actividades turisticas

De las actividades en las areas protegidas

Todas las actividades estan sujetas a los planes de manejo de las leyes

ambientales.

2.3.4.- Plan del Buen Vivir.
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Objetivo 10. Impulsar la transformacion de la matriz productiva

Una produccién basada en la economia del conocimiento, para la promocion de
la transformacion de las estructuras de produccién, es una aspiracion historica.
Eloy Alfaro Delgado ya lo mencion6 hace mas de cien afios: Plan del Buen
Vivir, (2008)

Si buscamos la causa del prodigioso incremento de las industrias en la Gran
Republica, hallaremos que no es otra que el sistema proteccionista, a cuyo
amparo se vigoriza y multiplica la actividad industrial, y llegan a realizarse los
mas hermosos anhelos del patriotismo, en orden a la rigueza de las naciones.
Hasta en los pueblos europeos que se hallan en pleno desarrollo, en que las
industrias estan perfeccionadas, como en Francia, por ejemplo, observamos
todavia un prudente proteccionismo; sistema eco- nomico del que no es posible
apartarse por completo, en ningun caso, sin perjudicar en algo los intereses

industriales del pais Paz y Mifio, (2012).
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CAPITULO Il
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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3.1 Localizacion de lainvestigacion
El estudio de campo fue realizado en la comunidad del Recinto “San Pablo”
del Canton Valencia. Provincia de los Rios. Entrada por la esperanza via
Quevedo a cinco minutos pasando el puente del rio San Pablo.
El tiempo de duracion de la presente investigacion fue de 120 dias.

3.2.- Materiales y equipos

Cuadro 1. Materiales

Descripcion Cantidad

Textos

Hojas papel INEN A/4 Resma
Lapices y lapiceros

Borrador

Carpetas

Cuaderno

Anillado

Empastado

Cd

N W b~ P P P DN ®

Equipos

Computadora:

USB- memoria flash
Impresora
Calculadora

Copiadora

e e N L S

Camara fotogréfica
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Fuente. Jenny Fiallos Yanez.

3.3.- Tipo de investigacion

El presente proyecto es un estudio que utilizé los siguientes tipos de
investigacion, para recaudar informacién y poder realizar el presente trabajo

investigativo.

3.3.1 De campo

El estudio de campo se lo efectud en la comunidad del Recinto “San Pablo” del

canton Valencia.
3.3.2. Bibliogréfica
Esta investigacion tiene el proposito de desarrollar promocion turistica,

basandose en documentos libros y publicaciones, las mismas que me

proporcioné informacion valiosa en el desarrollo de la propuesta

3.4 Métodos

Los métodos que se utilizaron para esta investigacion son los siguientes:

3.4.1 Inductivo

Se utilizé este método para determinar la factibilidad para implementar la
planificacion estratégica para la promocion turistica del Recinto Turistico “San
Pablo” del Canton Valencia. Provincia de los Rios, partiendo del estudio de la

hipétesis y las variables.
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3.4.2.- Deductivo
Se utilizd6 este método para determinar la aplicaciébn de los objetivos de la
investigacion, y las variables de la investigacion. Desde la vision general hasta

la particularidad, para la promocion turistica del Recinto Turistico “San Pablo”

del Cantén Valencia. Provincia de los Rios.

3.4.3 Método analitico - sintético
A través de este método, se analizaron los resultados de las encuestas

aplicadas en la planificacion y direccidn estratégica para la promocion turistica

del Recinto Turistico “San Pablo” del Cantén Valencia. Provincia de los Rios.

3.5 Fuentes

La presente investigacion se efectud mediante la recopilacion de informacion

de fuentes bibliograficas provenientes de los siguientes lugares:

3.5.1.- Fuentes Primarias:

Son las entrevistas y las encuestas de los habitantes del sector San Pablo del

canton Valencia.
3.5.2.- Fuentes secundarias:
Proveniente de textos e internet que sirve para sustentar esta investigacion.

Ademas de Folletos, documentales, colecciones, revistas, relacionado con

promocion turistica.

3.6.- Técnicas de la investigacion

3.6.1 Observacion.
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Esta técnica me permiti6 seleccionar la informacion para determinar los
principales problemas socioecondmicos que tienen en la comunidad del

Recinto “San Pablo”

3.6.2 Entrevista.

Esta entrevista proporcion6 datos de acuerdo a los objetivos planteados, para
conocer cual es la problemética y de acuerdo a esto plantear posibles
alternativas de soluciones. Se lo aplicé al Sr Gerardo Cepeda que es el lider de

la comunidad de san Pablo.

3.6.3 Encuesta.

Se aplico la encuesta a 134 personas que habitan el Sector San pablo y a 50

Turistas que visitaron el sector.

3.7.- Poblacion y muestra

Este proyecto se realiz6 en la comunidad del Recinto “San Pablo” del Canton
Valencia. Provincia de los Rios, En el recinto habitan aproximadamente 50
familias, con una poblacién aproximada de 200 personas que se consideraron
la poblacién del universo, ademas segun las observaciones que se han
realizado en épocas de verano existe mayor afluencia de turistas, debido a que

en el invierno el rio crece.

Cuadro 1. Poblaciéon

Habitantes Poblacion muestra
Familias 200 134
Turistas (verano) 50 50
Total 250 184
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3.7.2. Muestra

Considerando la poblacion universo se aplicé la féormula estadistica para
calcular el tamafio de la muestra de acuerdo a la cantidad de personas que
habitan en el recinto San Pablo.

Para determinar la muestra se utiliza la siguiente formula:

N
1
(E)’(N-1) + 1
En donde:

n = niumero de muestras
N = Universo poblacion atendida 200
E = error de calculo. 5% = 0,05

1 = unidad de correccion

200
n: _____________________________
(E)3(N-1) + 1
200
n:
(0.05)%(200-1)+1
200
n:

(0.0025)(199)+1

200
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0.4975+1
200
n=
1,4975
n= 1335

Muestra. 134 Numero de personas que fueron encuestados en la comunidad
ademas, se considera a 50 personas que acuden al rio san Pablo en épocas de
verano, (Junio, Julio, Agosto) los mismos que se toma en cuenta para la

encuesta.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION



4.1.- Resultados y discusion

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS HABITANTES DEL RECINTO SAN PABLO, DEL CANTON
VALENCIA, PARA LA PROMOCION TURISTICA Y EL MEJORAMIENTO ECONOMICO DEL
SECTOR.

1.- ¢El Recinto San Pablo cuentan con promocion turistico que muestre

los atractivos del sector?

Cuadro 1.- Promocion turistica

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 10 8
No 124 92
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 1, en el Recinto “San Pablo”, el mayor porcentaje de los
encuestados respondieron que no cuentan con promocion turistico que
promocione los atractivos del sector, un minimo porcentaje considera que Ssi
hay.

2.- ¢Cree Ud. qué el turismo es una herramienta fundamental para la
promocion y conservacion de los sistemas naturales?

Cuadro 2.- Turismo herramienta para promocion.

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 134 100
No 0 0
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 2, las personas encuestadas responden en su totalidad, qué el
turismo es una herramienta fundamental para la promocion y conservacion de

los sistemas naturales.
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3.- ¢Piensa Ud. qué el Recinto San Pablo, da a conocer, todo su potencial

turistico?

Cuadro 3.- Potencial turistico

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Frecuentemente 0 0
Parcialmente 0 0
Poco 42 31
Nada 92 69
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 3, la mayoria de respuestas, considera que en el Recinto “San
Pablo”, no se da a conocer, todo su potencial turistico, y la minoria

respondieron que es muy poco su conocimiento.

4.- ¢A su criterio, Cuales son los problemas que existen en el Recinto
“San Pablo” en la promocién Turistica?

Cuadro 4.- Problemas que existen en el Recinto “San Pablo”

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Falta de promocion turistica 88 66
Falta de planificacion 22 16
Baja administracion de este sector 14 10
Escasa organizacion de los habitantes 10 8
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 4, los problemas que existen en el Recinto “San Pablo” se centran
mas en la promocién Turistica y la falta de planificacion, otros consideran que
hay baja administracion por ellos mismos.
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5.- ¢Estima Ud. Que el recinto San Pablo es un lugar rentable y Gtil para el
fomento del turismo y el mejoramiento econémico?

Cuadro 5.- Fomento del turismo y mejoramiento econémico

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 132 98
No 2 2
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 5, en la mayoria de las respuestas afirman que el recinto San
Pablo si es un lugar rentable y util para el fomento del turismo, por lo que es
importante que se promocione, apenas dos habitantes consideran que no es

necesario promocionar el turismo en el sector San Pablo.

6.- ¢ En qué medios le gustaria promocionar el sector?

Cuadro 6. Medios que le gustaria promocionar el sector san Pablo

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Impresos 26 19
TV, Radial, Internet 98 73
Personal 12 8
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 6, los medios que les gustaria promocionar el sector “San Pablo”
son en su mayor porcentaje a través de TV, Radio e Internet, es de
consideraciéon también hacerlo por medio de material impreso, y una minoria de

los encuestados manifiesta que se lo debe hacer personalmente.
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7.- ¢, Cudles son los atractivos que el recinto San Pablo est4 interesado en

promocionar turisticamente?

Cuadro 7.- Atractivos que el recinto San Pablo

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Comida Tipica 45 33
Balneario 87 65
Otros 2 2
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 7, Segun las respuestas en su mayor porcentaje, los atractivos
que el recinto “San Pablo” esta interesado en promocionar turisticamente es el

Balneario y en menor proporcion, su comida tipica.

8.- ¢Considera Usted, que la promociodn turistica beneficiaria al recinto

San Pablo?

Cuadro 8.- Plan de promocion turistica

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 134 100
No 0 0
TOTAL 134 100
Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 8, las personas encuestadas coinciden en su totalidad de
porcentaje que un plan de promocion turistica beneficiaria al recinto “San

Pablo.
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4.1.2.- ENCUESTAS A TURISTAS QUE VISITAN EL SECTOR TURISTICO
DEL RECINTO SAN PABLO

1.- ¢Le gusta los atractivos que tiene el Recinto San Pablo?

Cuadro 9.- Atractivos que tiene el Recinto San Pablo

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 50 100
No 0 0
TOTAL 50 100
Fuente: Turistas del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 9, en el Recinto “San Pablo” todos los encuestados responden

gue si les gusta los atractivos del sector.

2.- ¢,Cree Ud. qué hace falta promocionar el turismo en este sector?

Cuadrol10.- Promocion el turismo en este sector

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 33 66
No 17 34
TOTAL 50 100
Fuente: Turistas del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 10, las personas encuestadas responden en su mayoria qué hace
falta promocionar el turismo en este sector San Pablo, y menor porcentaje

considera que no.
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3.- ¢Piensa Ud. qué el Recinto San Pablo”, da a conocer, todo su
potencial turistico?

Cuadro 11.- Potencial turistico

ALTERNATIVA CANTIDAD %

Frecuentemente 12 24
Parcialmente 15 30
Poco 17 34
Nada 6 12
TOTAL 50 100
Fuente: Turistas del Recinto San Pablo

Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 11, el mayor porcentaje de respuestas, considera que en el
Recinto San Pablo”, se da poco o parcialmente a conocer, todo su potencial
turistico, un menor porcentaje manifiesta que parcialmente y un minimo informa

gue nada se da a conocer.

4.- ¢A su criterio, Cuales son los problemas que existen en el Recinto
“San Pablo” en la promocién Turistica?

Cuadro 12.- Problemas que existen en el Recinto “San Pablo”

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Falta de promocion turistica 36 72
Falta de planificacion 2 4
Baja administracion de este sector 1
Escasa organizacion de los habitantes 11 22
TOTAL 50 100

Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo

Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez
En el cuadro 12, segun las respuestas recogidas, los problemas que existen en
el Recinto “San Pablo” se centran mas en la poca promocion turistica y la

escasa organizacion de los habitantes, muy poco de los encuestados
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consideran que los problemas de la promocion turistica se deben a la
planificacion y administracion del sector.
5.- ¢Estima Ud. Que el recinto San Pablo es un lugar rentable y atil para el

fomento del turismo?

Cuadro 13.- Lugar rentable y util para el fomento del turismo

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 50 100
No 0 0
TOTAL 50 100

Fuente: Habitantes del Recinto San Pablo

Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez
En el cuadro 13, todos los turistas encuestados, afirman que el recinto San
Pablo, si es un lugar rentable y util para el fomento del turismo, por lo que es

necesario potencializar su naturaleza.

6.- ¢Seleccione Ud. Los medios de comunicacion para promocionar los
atractivos turisticos del sector?

Cuadro 14.- Medios de comunicacién para promocionar el sector

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Impresos 4 8
TV, Radial, Internet 12 24
Personal 34 68
TOTAL 50 100
Fuente: Turistas del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 14, los medios de comunicacidon que se debe promocionar para
dar a conocer los atractivos turisticos del sector, segun los turistas es personal,
guienes han visitado anteriormente lo refieren a los turistas a que visiten el

lugar, y la minoria considera que se debe hacer por radio, TV, e internet.
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7.- ¢,COmo es la atencion qué le brindan los moradores del recinto San

Pablo?

Cuadro 15.- Atencién que brindan los moradores del recinto San Pablo

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Muy Buena 12 24
Buena 34 68
Regular
Mala

No contesta

TOTAL 50 100
Fuente: Turistas del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 15, segun las respuestas de los encuestados, en su mayor
porcentaje acerca de la atencion que recibieron de los moradores del recinto
“San Pablo” es buena, y unos cuantos lo consideran sobresaliente y pocos
turistas manifiestan que es regular.

8.- ¢Considera Usted, que la promocion turistica beneficiaria al recinto

San Pablo?

Cuadro 16.- Beneficio de la promocion turistica

ALTERNATIVA CANTIDAD %
Si 50 100
No 0 0
TOTAL 50 100
Fuente: Turistas del Recinto San Pablo
Elaborado por: Jenny Lorena Fiallos Yanez

En el cuadro 16, las personas encuestadas coinciden en su totalidad que la
promocion turistica beneficiaria al recinto “San Pablo”.
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4.1.3.- ENTREVISTA AL SR. GERARDO CEPEDA PRESIDENTE DE LA
COMUNIDAD DEL RECINTO SAN PABLO

1.- ¢Considera Ud, que es factible realizar la promocion turistica del
Recinto San Pablo?

En parte si es factible porque se cuenta con los recursos naturales y el apoyo
de las familias del sector, uno de los problemas en la mayoria es el factor

econdémico, que no se cuenta para promocionar el turismo.

2.- ¢Que se necesita para promocionar turisticamente el recinto?
Especialmente el factor econémico, porque existen sitios muy bonitos que la
gente que visita no lo conoce, si tuvieramos un poco de ingresos se haria de

guias turisticas, comida tipica y mas cosas.

3.- ¢Cuédles son los sectores que se pueden explotar turisticamente y que
den mayor rentabilidad econdmica al recinto?

El rio, el Balneario, la comida tipica.

4.- ¢Cudles considera ud serian los beneficios de realizar promocion
turistica del sector?
Se beneficiaria economicamente a las familias del sector, ya que tendrian una

fuente extra de trabajo, especialmente para los jovenes.

5.- ¢Considera ud, que la comunidad esta dispuesta apoyar un proyecto

de promocion turistica del sector san Pablo?

Si, existiera un plan de turismo que ayude al recinto, creo que todos

apoyariamos para que se haga realidad, porque eso nos beneficiaria a todos.
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4.1.4.- Andlisis de la entrevista.

En la visita al recinto San Pablo, el recibimiento fue muy cordial y afectuosa por
parte del Sr Gerardo Cepeda, presidente de la comunidad, primeramente se
presentd el tema del proyecto y a continuacion se explicé detalladamente los
objetivos que se pretende lograr, el Sr se quedo fascinado con la idea y nos
sugiri6 algunos detalles que se podrian implementar, luego se realizé la
entrevista y lo que méas enfatizd, es en buscar formas para desarrollar
turisticamente este sector. Las personas acuden en gran cantidad
especialmente en feriados, carnaval y mas, es por eso que seria muy rentable

implementar un plan de desarrollo turistico en San Pablo.

4.1.5.- Estrategias de promocion turistica.

En base al cuadro 1 de los encuestados demuestra que no existe promocion

turistica que promueva la visita y conozca los atractivos naturales del sector.

En el cuadro 6 se indican los medios que se van a utilizar son los siguientes.
Impresos, por medio de publicaciones en prensa local. TV, en estaciones
locales y a nivel nacional. Radial, Internet, y de forma Personal.

4.1.6.- Beneficios de la promocion turistica.

La promocion turistica beneficiara a los habitantes del sector San Pablo, ya que

ellos implementaran pequefios negocios especialmente de comidas tipicas del

sector y a un costo econémico.
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4.2.- Discusion

Los problemas que existen en el Recinto “San Pablo” se centran mas en la
promocion Turistica y la falta de promocién, hay escasa organizacién por ellos
mismos, con la implementaciéon de la promocion turistica esta situacion
cambiaria en un 95% ya que la mayoria de las personas se dedicaria a ellos

segun manifiestan en la encuesta.

Actualmente en el Recinto “San Pablo”, no se da a conocer, todo su potencial
turistico o es muy poco su conocimiento, pero los habitantes estan dispuestos a
mejorar esta situacion promoviendo los rincones turisticos, la visita al rio, la
gastronomia, paseo por la ruta ecoldgica y mas. En el sector no se cuenta con
programa que promocione los atractivos del sector, al implementar esta idea
acerca de promocion turistica beneficiara econdmicamente al recinto “San
Pablo”

Segun Carrasquero. (2009) Los atractivos turisticos son lugares que atraen a
los turistas para disfrutar sus instalaciones; esto se aplica al sector San Pablo,
por considerarse un sitio estratégico para el fomento del turismo, cuenta con
estos elementos que plantea el autor: por esta razén se cumple los objetivos y
la hipdtesis que es la promocién turistica beneficiard economicamente a la

comunidad del recinto San Pablo del Cantén Valencia. Provincia de los Rios
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1 Conclusiones

Actualmente no se cuenta con promocion turistica que promueva los
atractivos del sector de San Pablo y procure el mejoramiento econémico de
sus habitantes.

En el Recinto “San Pablo”, no se ha planteado estrategias de promocion
turistica para dar a conocer todas su bondades naturales, actualmente son

pocas las personas que visitan este sector en época de vacaciones.

En este lugar, el turismo es una herramienta fundamental para la promocion
y conservacion de los sistemas naturales, que actualmente no se esta
dando a conocer, por la poca promocion turistica y falta de organizacion de
los habitantes del sector San Pablo.

No se cuenta con estrategias de promocion turisticas a través de los
medios de comunicacion radio tv, prensa escrita internet, no se ha
gestionado ni desarrollado, ninguna publicidad, el conocimiento del lugar se
lo realiza por recomendaciones de personas que ya han visitado

anteriormente este sitio.
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5.2 Recomendaciones

Dar a conocer todo el potencial turistico Recinto “San Pablo, para que se
incremente el numero de personas que visiten el lugar y procure el

mejoramiento econdmico de sus habitantes.

e Plantear estrategias de promocién turistica para dar a conocer todas sus
bondades naturales, mejorando la organizacion de los habitantes del sector
San Pablo.

e Mejorar los beneficios economicos para los habitantes de San Pablo a
través del incremento de turistas, ya que actualmente no se esta dando a
conocer, por la poca promocion turistica y falta de organizacion de los

habitantes del sector.

e Utilizar los medios de comunicacion prensa escrita, radio, TV, e internet
como estrategias para promocionar los atractivos turisticos del sector y asi
promocionar ésta belleza natural y mejorar el status de vida de sus

habitantes.
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CAPITULO VI
PROPUESTA



Promocion turistica para dar a conocer las bondades naturales que posee el

Recinto “San Pablo” del Canton Valencia.

6.1.- Justificacion
El recinto San Pablo es un lugar con gran diversidad ecoldgica, cuenta con la
presencia de fuentes naturales de agua, el rio que lleva su nombre, esto
favorece la agricultura, con cultivos frutales y mas, existe una variedad de

animales y aves propios del lugar.

Es por esta razon, que el sitio se convierte en un verdadero atractivo turistico y

excelente para desarrollar estrategias que promocionen la visita a este lugar.
6.2.- Alcance
Los beneficios econdmicos seran muy importantes para los habitantes del
sector, ademas se potenciara el comercio, la cultura y el valor ecoldgico con el
cuidado de la naturaleza.
6.3.- Base legal

Ley de Turismo

Art .5 .Relacionada con las actividades turisticas y acerca de las personas que

se dedican a estas actividades.

Art. 15. Acerca de la rectoria en este caso le corresponde al Ministerio de

Turismo emitir las politicas acerca de las actividades turisticas.
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6.3.1.- Mision

Desarrollar promocion turistica del sector San Pablo para lograr mayor
afluencia de personas que visiten este lugar y mejoren las condiciones
econdémicas para los habitantes del sector

6.3.2.- Visién

Convertirse en el primer centro turistico ecoldgico de la zona propiciando mayor

bienestar econémico para las familias del sector.

6.4.- Objetivos

6.4.1 General.

Elaborar estrategias de promocion turistica para dar a conocer las bondades

naturales que posee el Recinto “San Pablo” del Cantén Valencia.

6.4.2 Especificos

e Establecer formas de promocion a través de los medios de comunicacion
locales, para dar a conocer las bondades naturales y paisajes exuberantes

que posee el Recinto “San Pablo”

e Establecer el presupuesto de inversion de la promocidn turistica del Recinto
“San Pablo”.

e Elaborar el cronograma para aplicar la promocion turistica del Recinto “San
Pablo”.
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6.5.- Importancia

Con esta propuesta se pretende promocionar las bondades naturales y
paisajes exuberantes que posee el Recinto “San Pablo” del Canton Valencia.

El proyecto de investigacion adquiere una enorme dimensién e importancia
puesto que puede constituirse como modelo piloto para la promocién turistica
de otros sectores de la region.

El buscar estrategias que permitan promocionar y desarrollar que contribuya a
mejorar las condiciones econémicas y laborables del sector, es lo que radica la

importancia de esta propuesta.

6.6. Ubicacioén sectorial

La investigacion fue realizada en la comunidad del Recinto “San Pablo” del

Canton Valencia. Provincia de los Rios.

6.7.- Factibilidad

La factibilidad se da porque se cuenta con los medios necesarios y la
predisposicion de los habitantes y autoridades del sector san pablo para
realizarla, Se cuenta con diversos recursos econdomicos técnicos para

realizarlo.

6.8.- Impacto
El Recinto San Pablo, es un lugar muy atractivo y muy agradable con un clima
fresco y de exuberante naturaleza tiene su encanto natural, el rio, es un sitio

para toda la familia especialmente a quienes le encanta el turismo ecoldgico, o

simplemente quienes deseen tomar un descanso fuera de la ciudad.

56



Est4 propuesta contribuird al mejoramiento de las condiciones economicas y
laborales de los habitantes del Recinto “San Pablo” del Cantén, porque sus
atractivos naturales y la biodiversidad muestran un ambiente acogedor para los

visitantes.

Para el logro de estos objetivos se plante6 a través de las entrevistas y
encuestas aplicar estrategias de promocién turistica con énfasis en la
promocion, ademas se motivo para que los habitantes se organicen y puedan
establecer pequefios negocios de comida tipica, artesanias, ademas se debe
destacar que dentro de este sector existe un recibidor turistico con piscinas y
amplios espacios verdes para realizar deporte caminata, baileterapia y mas.

6.9. Desarrollo de la Propuesta.

Escoger la informacion adecuada a publicar a fin de comunicar los atractivos
turisticos que ofrece el sector San pablo

Determinar el disefio

Determinar las fotografias

Determinar la iconografia que llevara

Promocion del recibidor turistico que se encuentra en esta zona

6.9.1.- Estrategias de promocion turistica

e Organizacion de las personas del sector
e Enlistar las actividades que se va a realizar
e Entregar informacién a través de hojas volantes, tripticos

e Realizar publicidad del sector por los medios de radio y television locales

6.9.2.- Estrategias de comunicacién y promocion

Para el disefio de la promocion turistica se realizaré a través de medios como:

impresos, en donde constan los principales atractivos del sector como son el
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rio, el balneario, comidas tipicas, especies de fauna y flora del sector y del

recibidor turistico que se encuentra en esta zona

6.9.3.- Pasos.

e Elaborar una guia de lugares turisticos que se visitaran
e Tomar en cuenta las medidas de seguridad.
e Coordinar las salidas con los residentes del sector San pablo.

e Asignacion de un guia turistico.

6.10.- Mapay Ubicacién del Recinto san Pablo.

San Pablo es un lugar que se encuentra a pocos minutos de los cantones

Valencia y Quevedo de la Provincia de los Rios. Entrada por la Esperanza.

| Mapay
Ubicacion

6.11.- Medios alternativos

Objetivo. Disefar diferentes medios alternativos para dar a conocer el sector
turistico de San Pablo.

Importancia.
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Estos medios serviran como apoyo comunicacional de los atractivos turisticos

del sector.

6.11.1.- Pasos

Disefar banners del sector

El banner sera ubicado en un lugar estratégico a la entrada del sector con un
cartel de 4 metros con dos metros que contengan toda la informacion de la
promocion turistica y de la bienvenida al sector se colocara entre dos postes
sujetas con alambre reforzada para que no se rompa, en un lugar alto y del

recibidor turistico que se encuentra en esta zona
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6.12.- Disefio hojas volantes

Naturaleza y diversion
muy cerca de ti....

RECINTO SAN PABLO
Naturaleza y diversion

Hermosos lugares para disfrutar
en familia

San Pablo es un lugar que se
encuentra a pocos minutos de los
cantones Valenciay Quevedo de la
Provincia de los Rios

Informate: Recinto San Pablo.

6.13.- Disefiar cufias radiales y televisivas




Ven visita y disfruta de los atractivos turisticos del Recinto San Pablo muy
cerca ciudad de Valencia varias actividades como balneario con piscinas,
canchas para jugar futbol, caminata ecol6gica, comida tipica. Inférmate por

este medio y del recibidor turistico que se encuentra en esta zona.

6.14. las redes sociales.

& (WA

Redes sociales y Blogs,
herramientas informativas

oL Yol flickr 9%
9 W e Q) lostfm
N 3 newsvine @ %

f del.icio.us

Fotos y frases pararedes sociales

Hermosos lugares para disfrutar en familia

Conociendo y disfrutando la naturaleza en el recinto San Pablo

Habitantes del sector San Pablo

6.15.- Triptico
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Q UE HACER:

En este sector se encuentran
hermosos sitios turisticos junto a una
exuberante vegetacion.

Las caminatas por  senderos
ecologicos permitirdn a los visitantes
conocer las principales flora y fauna
del sector.

Se puede llegar al rio San Pablo
donde sus aguas ofrecen descanso
También existe un recibidor turistico,
este es un lugar muy agradable,
cuenta con dos piscinas, cancha de
futbol, bar, comedor

Espacio para jugar para los nifios.
Esta es tu oportunidad

Informacién turistica

Los Rios estdn rodeados de
balnearios de agua dulce. Aqui la
gente montubia se dedica a la
agricultura, aqui existen hermosos
lugares naturales que resultan ideales
para los visitantes, se pueden realizar

pesca caminatas etc.

Piscinas del Recibidor Turistico
Entre estos lugares se encuentra la
comunidad de San Pablo cerca del
canto Quevedo, Provincia de Los Rios
es un atractivo turistico natural para
propios y de sus alrededores.
Para Mayor informacién

Contéactenos

Recinto San Pablo.
Jenny Fiallos

0986951953

RECINTO
“SAN PABLO”

TURISMO ECOLOGICO
BALNEARIO, PLATOS
TIPICOS.

CONOCE Y DISFRUTA DE
ESTE RINCON TURISTICO
EL ECUADOR AMA LA VIDA

Canton Valencia

Los Rios-Ecuador




San Pablo

Puente San Pablo

INFORMACION GENERAL

San Pablo es un lugar que se encuentra a
pocos minutos de los cantones Valencia Y
Quevedo de la Provincia de los Rios

En Valencia

Los balnearios de San Pablo son los sitios
preferidos por los visitantes de la cabecera
cantonal.

En Quevedo.

A pocos minutos por la entrada de la
comunidad de la Esperanza se encuentra
el recibidor turistico san pablo. Con
piscinas, canchas y mas.

Ciudad de Valencia

Un canton de Los Rios que abre la
puerta al turismo

Platos tipicos

Variedad de platos tipicos como
Hornado

Camotillo

Pescado frito

Chuzos

Bebidas

Entrada Balneario Recibidor San

Pablo

A LIMENTOS

Comidas Tipicas

: ! Chuzos, Asados. Es una
excelente combinaciéon de carnes maduro,
es una clase de comida rapida y de bajo
costo.

Pescado al Vapor: Entre
los principales pescados se encuentran
el camotillo es uno de los principales
platos preferidos por los Vvisitantes
acompafados con patacones y salsa.

7

/ﬁ Arroz con menestra y

Carne asada

Este suculento plato pueden ser de carne
de monte, acompafiado de menestra arroz
y patacones
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6.16.- PRESUPUESTOS DE INVERSION DE LA PROMOCION TURISTICA

Los recursos econdémicos para la promocion turistica del sector San Pablo

seran los siguientes:

Cuadro 17.- Recursos

CONCEPTO O RAZON VALOR UNITARIO CANTIDAD VALOR TOTAL
Triptico 20.00 500 200.00
Hojas volantes 5.00 1000 50.00
Banners 50.00 2 200.00
Pagina web 300.00 1 300.00
Publicidad radio Quevedo 50 5 250.00
Television 100 5 500.00
TOTAL $1500.00

Fuente: Jenny Fiallos

De acuerdo al cuadro 17 la inversion necesaria para la promocién turistica

del recinto San Pablo es de $1500.00 (dolares americanos)
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6.17.- CALENDARIO DE ACTIVIDADES DE PROMOCION

Cuadro 18.-Actividades

MESES/
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO
INTERNET | INTERNET | INTERNET | INTERNET | INTERNET | INTERNET | INTERNET
RADIO RADIO
RADIO
] TELEVISION TELEVISION
TELEVISION
HOJAS
HOJAS HOJAS HOJAS HOJAS HOJAS HOJAS
VOLANTES
VOLANTES | VOLANTES | VOLANTES | VOLANTES | VOLANTES | VOLANTES
. TRITICO TRITICO TRITICO TRITICO
TRITICO
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CAPITULO VI
ANEXOS



UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
UNIDAD DE ESTUDIOS A DISTANCIA
MODALIDAD SEMIPRESENCIAL
CARRERA ADM TURISTICA Y EMPRESAS DE RECREACION

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS HABITANTES DEL RECINTO SAN PABLO, DEL CANTON
VALENCIA, PARA LA PROMOCION TURISTICA Y EL MEJORAMIENTO ECONOMICO
DEL SECTOR.

1.- (El Recinto San Pablo cuentan con un promocién turistico que promocione los
atractivos del sector?

S ()

NO ()

2.- ¢(Cree Ud. qué el turismo es una herramienta fundamental para la promocién y
conservacion de los sistemas naturales?

S ()

NO ()

3.- ¢Piensa Ud. qué el Recinto San Pablo”, da a conocer, todo su potencial turistico?

Frecuentemente ()
Parcialmente ()
Poco ()
Nada ()

4.- ¢ A su criterio, Cudles son los problemas que existe en el Recinto San Pablo en la

promocion Turistica?

Falta de promocién turistica
Falta de planificacion

Baja administracion de este sector

—~ N A~
~— N~ N~ ~—

Escasa organizacion de los habitantes
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5.- ¢ Estima Ud. Que el recinto San Pablo es un lugar rentable y Gtil para el fomento del
turismo?

SI ()

NO ( )

6.- ¢ En qué medios le gustaria promocionar el sector?

Impresos ()
TV, Radial, Internet ()
Personal ()

7.- ¢Cuales son los atractivos que el recinto San Pablo estd interesado en

promocionar turisticamente?

Comida Tipica ()
Balneario ()
Otros ()

8.- ¢Considera Usted, que un plan de promocién turistica beneficiaria al recinto San
Pablo?
SI ()
NO ( )

GRACIAS POR SU COLABORACION.
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Anexo 2.

UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
UNIDAD DE ESTUDIOS A DISTANCIA
MODALIDAD SEMIPRESENCIAL
CARRERA ADMINISTRACION TURISTICAS Y EMPRESAS DE RECREACION

ENCNUESTA A TURISTAS QUE VISITAN EL SECTOR TURISTICO DEL
RECINTO SAN PABLO

Pregunta 1.- ¢Le gusta los atractivos que tiene el Recinto San Pablo?
Sl ()
NO ( )

Pregunta 2.- (Cree Ud. qué hace falta promocionar el turismo en este
sector?

St ()
NO ( )

Pregunta 3.- ¢ Piensa Ud. qué el Recinto San Pablo”, da a conocer, todo
su potencial turistico?

Frecuentemente ()

Parcialmente ()
Poco ()
Nada ()

Pregunta 4.- ¢ A su criterio, Cuéales son los problemas que existen en el
Recinto “San Pablo” en la promocién Turistica?
Falta de promocion turistica

(
Falta de planificacion (
Baja administracion de este sector (

(

SN’ N’ N N

Escasa organizacion de los habitantes
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Pregunta 5.- ¢ Estima Ud. Que el recinto San Pablo es un lugar rentable

y Gtil para el fomento del turismo?

Pregunta 6.- ¢Seleccione Ud. Los medios de comunicacion para

promocionar los atractivos turisticos del sector?

Impresos
TV, Radial, Internet

N N /N
SN N N

Personal

Pregunta 7.- (,Como es la atencion qué le brindan los moradores del

recinto San Pablo?

Muy buena ()
Buena ()
Regular ()
Mala ()
No contesta ()

Pregunta 8.- ¢ Considera Usted, que una promocion turistica beneficiaria

al recinto San Pablo?
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Anexo 3
UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
UNIDAD DE ESTUDIOS A DISTANCIA
MODALIDAD SEMIPRESENCIAL
CARRERA ADMINISTRACION TURISTICAS Y EMPRESAS DE RECREACION

ENTREVISTA AL PRESIDENTE DE LA COMUNIDAD DEL RECINTO SAN PABLO

1.- ¢Considera Ud, que es factible realizar la promocion turistica del Recinto San
Pablo?

3.- ¢Cudles son los sectores que se pueden explotar turisticamente y que den mayor

rentabilidad econdmica al recinto?

4.- ¢Cudles considera ud serian los beneficios de realizar promocion turistica del

sector?

5.- ¢Considera ud, que la comunidad estéa dispuesta apoyar un proyecto de promocion

turistica del sector san Pablo?
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Anexo 4: CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES.

MESES/SEMANAS 2014

ACTIVIDADES 1

3

1| 2] 3| 4| 1| 2

1| Actividades previas. Diagnostico X

2 | Inicio del Plan de actividades. X

3 | Desarrollo

Investigacion de Campo

Evaluacion

Conclusiones y recomendaciones

Sistematizacion

Entrega de Informe

O | 0| N|O| O] &

Socializacion Final de resultados

Fuente: Jenny Fiallos
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Anexo 5.- MATRIZ DE INTERRELACIONES DE PROBLEMAS, OBJETIVOS E HIPOTESIS

PROBLEMA GENERAL

OBJETIVO GENERAL

HIPOTESIS GENERAL

VARIABLES

¢Cémo incide la  promocion

turistica en el mejoramiento
econémico de la comunidad del
Recinto San Pablo del Cantén

Valencia. Afio 2013?

Elaborar la promocion turistica
que permita el mejoramiento
econémico de la comunidad del
Recinto San Pablo del Cantén

Valencia. Afio 2013

La promocién turistica beneficia
econdémicamente a la
comunidad del recinto San
Pablo del

Provincia de los Rios

Cantén Valencia.

Variable Independiente

Promocion turistica

PROBLEMAS DERIVADOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS

HIPOTESIS PARTICULARES

VARIABLES

1¢;Cuales son las estrategias de
promocion turistica que se va

implementar en el recinto “San

Pablo” del Cantén Valencia?

1.- Plantear estrategias de
promocion turistica para dar a
conocer los atractivos del recinto

“San Pablo” del Cantén Valencia

1.- E

diferentes

planteamiento  de

estrategias de
promocion turistica permite dar
a conocer los atractivos de
recinto San Pablo del Cantén

Valencia.

Variable dependiente

Incremento de la afluencia de

turistas al recinto “San Pablo”

2¢,Cbémo beneficiaria la promocion
turistica en el incremento y la
afluencia de turistas al recinto “San
Pablo”  del

Provincia de los Rios?

Cantén  Valencia.

2.- Proponer estrategias de

promocién  turistica en el
incremento y la afluencia de
turistas al recinto “San Pablo” del
Cantén Valencia. Provincia de los

Rios.

2.-. El beneficio de la promocion
turistica incide en el incremento
y la afluencia de turistas del
recinto San Pablo del Cantén

Valencia. Provincia de los Rios

Variable dependiente

Beneficiara econbmicamente a

la comunidad del recinto San

Pablo del

Provincia de los Rios

Cantén Valencia.
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3¢,Como se puede promocionar las
bondades naturales y paisajes
exuberantes que posee el Recinto

“San Pablo” del Canton Valencia?

3.-La aplicacion de estrategias de
promocion turistica visualiza las
bondades naturales que posee el
Recinto “San Pablo” del Cantén

Valencia..

3.-.

promocion turistica para dar a

Las estrategias de
conocer las bondades naturales

que posee el Recinto “San

Pablo” del Cantén Valencia..

Variable dependiente

Promocionar las bondades

naturales y paisajes
exuberantes que posee el
Pablo” del

Recinto “San

Cantén Valencia.

Fuente: Jenny Fiallos
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Anexo. 6.-

MAPA DE CANTON VALENCIA.

| Mapa y

Ubicacion sz
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Anexo. 7.

MAPA DE LA PROVINCIA DE LOS RIOS.
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Anexo 8.- Presupuesto

Los recursos econdmicos para el estudio del proyecto seran los siguientes:

Cuadro 1.- Recursos

CONCEPTO O RAZON VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
Material de estudio $10.00 $10.00
Hojas papel INEN A/4 $10.00 $10.00
Fotocopias $10.00 $10.00
Movilizaciéon $05.00 $30.00
Uso de internet $20.00 $20.00
Impresiones $20.00 $20.00
Modem $12.00 $12.00
Folletos $12.00 $46.00
Lapices lapiceros $5.00 $5.00
Refrigerio $50.00 $50.00
Material de oficina $20.00 $20.00
Triptico $20.00 $200.00
Hojas volantes $5.00 $50.00
Banners $50.00 $200.00
Pagina web $300.00 $300.00
Publicidad radio Quevedo $50 .00 $250.00
Television $100.00 $500.00
TOTAL $1733.00

Fuente: Jenny Fiallos
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Anexo 9 Fotos.

Fotografias.

Foto 1 Rio y puente de San Pablo

Foto 2.- Realizando encuesta a los habitantes del sector
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Foto 3.- Realizando encuesta a Turistas
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Foto 4. Recibidor Turistico del sector San Pablo.

Foto 5. Area de Piscinas
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