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RESUMEN

La presente investigacion tiene como objetivo realizar un Estudio de Factibilidad
para la creaciébn de una microempresa productora de fundas plasticas en el
canton Babahoyo, el cual a través del estudio de mercado se logré determinar
gue existe una gran cantidad de propietarios de empresas que estarian de
acuerdo con la creacion de la misma, lo que permitié conocer que el proyecto es
aceptable en el mercado y, ademas saber cuales seran los costos y gastos
necesarios para la creacién de la microempresa. Mediante esta investigacion se
detallan varios puntos importantes como es la definicibn del estudio de
factibilidad, el estudio de mercado, técnico y econdémico financiero, con la finalidad
de demostrar que para definir este proyecto se deben de aplicar cada paso del
estudio de factibilidad. Segun la poblacion de la Camara de Comercio de la
Ciudad es de 350 empresas, de los cuales 187 se tomé como muestra para las
encuestas realizadas a los propietarios de empresas en Babahoyo, el 86%
considera que si estan dispuestos a comprar si se creara la microempresa
productora de fundas plasticas. Por esta razon es indispensable la aportacion de
la microempresa en dicha produccion con excelente calidad que contribuya a la
conservacion del medio ambiente satisfacer las ofertas y demandas insatisfechas
gue hay en el mercado. Se determinGé que se requiere una inversion de
$63.798.86 para poner en marcha el proyecto, de los cuales el 75% se lo
financiard con un crédito bancario pagadero a 60 meses plazos con una
amortizacion anual de $14.673.74. El VAN es de $ $ 57.767,28, lo cual resulta
positivo y se demuestra que el proyecto es viable. La TIR del proyecto es de 24%,
lo cual resulta rentable, debido a que la tasa de interés del préstamo es de un
15% a un plazo de 5 afios. Se determiné que la relacion Beneficio/Costo es de
$1.70 y se da cuando los ingresos son mayores que los egresos, es decir que por
cada dolar invertido se percibe $0.70 centavos de ganancia lo cual el proyecto es

rentable.
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ABSTRACT

This research aims to conduct a feasibility study for the creation of a micro
producer of plastic bags in the canton Babahoyo, which through market research
was determined that there is a lot of business owners who would agree with the
creation of the same, which envisioned that the project is acceptable in the market;
and also know what would be the costs and expenses necessary for the creation
of microenterprises. Through this research several important points are listed as is
the definition of the feasibility study, market research, technical and economic
financial, in order to prove that to define this project must apply each step of the
feasibility study. As the population of the Chamber of Commerce of the city is 350
companies, out of 187 which was taken as sample surveys to business owners in
Babahoyo, 86% of them believe that if they are willing to buy if create micro
producer of plastic bags. For this reason it is essential to the provision of micro
specializing in this production with excellent quality that contributes to the
conservation of the environment and thus meet the unmet demands and offers in
the market. It was determined that an investment of $ 63.798.86 is required to
launch the project, of which 75% would be financed by a bank loan installments
payable to 60 months with an annual amortization of $ 14.673.74. The NPV is $ $
57,767.28, which is positive and shows that the project is viable. The IRR of the
project is 24%, which is profitable, because the loan interest rate is 15% for a term
of five years. It was determined that the benefit / cost ratio is $ 1.70 and occurs
when revenues are greater than expenses, meaning that for every dollar invested

$ 0.70 cents perceived gain which the project is profitable.
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1.1 Introduccién

Las fundas plasticas son uno de los productos mas consumidos en muchos
lugares del mundo. La produccién de fundas plasticas es una industria grande a
nivel mundial que permite la conservacion y transporte de alimentos,
reconocimiento de marcas, proteccibn al consumidor de marcas piratas o
empresas sin referencias, de contaminacion de agentes externos, de preservacion

de las cualidades nutritivas y organolépticas del alimento, etc.

De acuerdo con la Asociacién de Plasticos del Ecuador (Aseplas) la industria se
incrementd en un 16% en los Ultimos afios, debido al aumento de la actividad
comercial interna y externa, contribuyendo con el desarrollo econémico, técnico y
social del Ecuador. De igual manera la contribucion del plastico es muy importante
en los actuales momentos debido a que la mayoria de los productos que se

elaboraban de madera, vidrios y metal ahora lo hacen con plasticos.

En el mercado local de Babahoyo es indispensable la aportacion de una
microempresa especializada en la produccion de fundas plasticas con excelente
calidad que contribuya a la conservacion del medio ambiente, cuyo servicio sea
oportuno, eficaz y al alcance de toda economia para satisfacer las necesidades y
exigencias de los propietarios de empresas localizadas en el cantdn de

Babahoyo.

Para la creacion de una microempresa productora de fundas plasticas en el
canton de Babahoyo, se realizé un estudio y andlisis del mercado para determinar
las necesidades de la poblacion y comerciante acerca de los gustos, calidad y

disefio de las fundas de plasticas.

Se realiz6 un estudio de mercado a los comerciantes del canton de Babahoyo
para conocer la demanda y oferta de fundas plasticas. Con ello se conocié que
hay una demanda insatisfecha por lo cual surge la necesidad de la creacion de

una microempresa que produzca fundas plasticas en el canton Babahoyo.



En el estudio financiero se evalué que la empresa tendra una inversion de
$63.798.86 para poner en marcha el proyecto, de los cuales el 75% lo financiara
mediante un crédito bancario a una institucion financiera pagadero a 60 meses
plazos con una amortizacion anual de $14.673.74.Lo cual se determind por medio
de tres indicadores financieros (VAN, TIR y B/C), si el proyecto es viable o0 no en

el cantén Babahoyo

1.2. Planteamiento del problema

La ciudad de Babahoyo cuenta con muchos negocios que tienen la necesidad de
adquirir fundas plasticas y no hay una microempresa productora de fundas, las
empresas que expenden este producto no lo hacen con frecuencia necesaria para

satisfacer la demanda de fundas plasticas en el area comercial de Babahoyo.

La carencia de una productora de fundas plasticas en el mercado de Babahoyo
esta generando insatisfaccion en los propietarios de locales comerciales, porque
los actuales proveedores venden el producto a un precio mayor que otros
mercados. Lo que genera inconformidad en los microempresarios de la Ciudad al

no poder adquirir el producto a un precio mas econémico.

La carencia de una microempresa productora de fundas plasticas en el mercado
de Babahoyo esta generando la insatisfaccion en los propietarios de los locales
comerciales de la ciudad, porque los anteriores proveedores no atienden

satisfactoriamente sus pedidos y que inclusive manifiestan precios altos.
1.3. Formulacién del problema
¢,De qué manera la carencia de una microempresa productora de fundas plasticas

en el mercado de Babahoyo genera insatisfaccion a los propietarios de locales

comerciales de la ciudad?



1.4. Delimitacion del problema

1.4.1. Objeto de estudio.

Incidencia de la creacion de una microempresa productora de fundas plasticas en

la satisfaccion de propietarios de locales comerciales.

1.4.2. Campo de acciodn: Estudio de factibilidad

1.4.3. Area del conocimiento: Analisis financiero

1.4.4. Lugar y tiempo

Espacio.- Canton Babahoyo
Tiempo: 180 dias

1.5. Justificacion

En la cuidad de Babahoyo hay insatisfaccion en la demanda de fundas plasticas
por parte de los propietarios de empresas comerciales, por eso la presente
investigacion es realizada con la finalidad de lograr un estudio de factibilidad para

la creacion de una microempresa productora de fundas plasticas.

Cada dia nacen nuevos negocios que tienen la necesidad de adquirir fundas
plasticas para que sus clientes puedan trasladar sus productos de un lugar a otro.
La insatisfaccion por parte de propietarios de locales comerciales se da por la
necesidad de que los actuales proveedores expenden el producto a un costo mas
alto, lo cual genera incomodidad ya que no se abastecen con la entrega, y no

prestan un buen servicio.

La investigacion se sustenta en que las fundas plasticas, son un medio o
herramienta fundamental en el comercio. A partir de ahi, es indispensable que la

microempresa productora de fundas plasticas en el canton Babahoyo, se
4



encamine a administrar con eficacia, satisfaciendo asi la oferta y demanda de
este producto en el mercado local de la ciudad, con animo de alcanzar ciertos
objetivos, entre ellos obtener rentabilidad y encontrar su nicho de mercado.

El estudio de factibilidad permite conocer que la microempresa productora de

fundas plasticas, tiene como direccionamiento emplear estrategias que permitan

alcanzar los objetivos, punto de partida en la administracion empresarial.

1.6. Objetivos

1.6.1 Objetivo general.

Elaborar un estudio de factibilidad para la creacion de una microempresa que
produzca fundas de plasticos en el cantén Babahoyo. Afio 2014.

1.6.2. Objetivos especificos.

e Determinar la demanda insatisfecha de fundas plasticas en el canton

Babahoyo mediante un estudio de mercado

e Establecer el estudio técnico, en funcion de los requerimientos para la
creacion de una microempresa que produzca fundas de plastico en el

canton de Babahoyo.

e Elaborar un estudio econémico y financiero que determine la factibilidad

del proyecto.

e Disefiar la imagen corporativa de la microempresa de fundas plasticas en

el cantén de Babahoyo.
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2.1. Fundamentacion teoérica

2.1.1. Investigacion de mercado.

Segln (Sapag, 2011). Al estudiar el mercado de una empresa 0 un proyecto es
preciso reconocer todos y cada uno de los agentes que, con su actuacion, tendran
algun grado de influencia sobre las decisiones que se tomaran al definir una
estrategias comercial. Dentro de la informacion relevante que entrega el estudio
de mercado se pueden nombrar alternativas y oportunidades de inversion, analisis
industrial de los consumidores, competidores, distribuidores y proveedores, entre

otros

La importancia del estudio de mercado en la constitucion de los flujos de caja
radica principalmente en que entrega informacion para la proyeccion de la
demanda, los precios, los ingresos, las condiciones de pago, los gastos de

promocion y publicidad, los costos de los insumos, sus condiciones de pago, etc.

El estudio de marcado en la evaluacion de proyectos, mas que describir y
proyectar los mercados relevantes, debera proporcionar la informacién de
ingresos y egresos que de €l se derivan. En este sentido, quien evalla el proyecto

no debera profundizar mas alla de lo que este objeto plantea

Aunque cada proyecto requerird un estudio de mercado diferente, es posible
establecer un procedimiento general que considere un andlisis historico, actual y
proyectado. El primero tiene por objeto determinar una relacion de causa efecto
entre las experiencia de otros y los resultados alcanzados. El analisis actual
constituye la base de cualquier prediccion. Sin embargo, para nuestro proposito,
el estudio de la situacion futura es el mas importante. Este analisis debe
considerar la situacién sin y con proyecto, para asi concluir con la cuantificacion
del mercado consumidor particular de la empresa en funcién de la estrategia

comercial definida para el proyecto.



La estrategia comercial deberan definirse las cuatro variables que la componen:

precio, producto, promocion y distribucion

2.1.1.1. Andlisis de la competencia.

Estudia el conjunto de empresas con las que se comparte el mercado del mismo

producto.

Para realizar un estudio de la competencia es necesario establecer quiénes son

los competidores, cuantos son y sus respectivas ventajas competitivas.

El plan de negocios podria incluir una plantilla con los competidores mas
importantes y el analisis de algunos puntos como: marca, descripcion del producto
0 servicio, precios, estructura, proceso, recursos humanos, costes, tecnologia,

imagen, proveedores, entre otros

El benchmarking o plantilla permite establecer los estandares de la industria asi
como las ventajas competitivas de cada empresa. A partir de esta evaluacion, se
determinara si es factible convivir con la competencia y si es necesario
neutralizarla o si un competidor puede transformarse en socio a través de

fusion, joint ventures o alianzas estratégicas.

2.1.1.2. Andlisis de consumidores.

Estudia el comportamiento de los consumidores para detectar sus necesidades de
consumo y la forma de satisfacerlas, averiguar sus habitos de compra (lugares,
momentos, preferencias...), etc. Su objetivo final es aportar datos que permitan
mejorar las técnicas de mercado para la venta de un producto o de una serie de

productos que cubran la demanda no satisfecha de los consumidores.

2.1.1.3. Estrategia.

Concepto breve pero imprescindible que marcara el rumbo de la empresa.

Basandose en los objetivos, recursos y estudios del mercado y de la competencia
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debe definirse una estrategia que sea la mas adecuada para la nueva empresa.

Toda empresa debera optar por dos estrategias posibles:

Liderazgo en costo.- Consiste en mantenerse en los primeros lugares de la lista

a nivel competitivo a través de aventajar a la competencia en materia de costos.

Diferenciacién.- Consiste en crear un valor agregado sobre el producto ofrecido
para que este sea percibido en el mercado como Unico: disefio, imagen, atencién

a clientes, entrega a domicilio...

2.1.1.4. Oferta.

Segun (Caldas, 2011). Consiste en conocer los volimenes de produccion y venta
de un determinado producto o servicio, asi como saber el mayor numero de
caracteristicas de las empresas que lo generan. Durante el proceso de
recoleccion de datos frecuente que las organizaciones eviten dan informacion
sobre si mismos, por lo que hay necesidad de proveer ciertos procedimientos o
técnicas para obtener los datos o informacién que se requiere. Por ello, lo primero
es determinar el niumero de productores y oferentes que intervienen en el area de

influencia, es decir, nuestra competencia

El propdsito que se persigue mediante el analisis de la oferta es determinar o
medir las cantidades y las condiciones en que una economia puede y quiere
poner a disposicion del mercado un bien o servicio

Los determinantes que influyen en la cantidad ofrecida son:

Precio.- Se establece que medida que el precio aumenta, la cantidad ofrecida es
mayor, sera menor si el precio disminuye, por lo tanto precio y cantidad

reaccionan en razén directa. Sin embargo el precio esta determinado por:

v El costo de la materia prima
v' Los intereses que se pagan por el uso del capital

v' Sueldos y salarios que son otorgados por la empresa



v Dividendos a la organizacion
v Impuestos al gobierno
v Publicidad

Tecnologia.- A medida que la tecnologia se perfecciona (evoluciona) la

produccién aumenta

Oferta de los insumos.- La abundancia o escasez de los insumos, es una

limitante en la cantidad que se pueda ofrecer al consumidor

2.1.1.5. Demanda.

Segun (Hernandez, 2013). El termino demanda se puede definir como el nimero
de unidades de un determinado bien y servicio que los consumidores estan
dispuestos a adquirir durante un periodo determinado de tiempo y segun
determinadas condiciones de precio, calidad, ingresos, gustos de los

consumidores, etc.

La demanda para determinado producto, representa las diferentes cantidades que
se pueden comprar a distintos precios en un tiempo determinado. Sin embargo, la

demanda para un bien servicio depende:

v Del precio del bien o servicio en cuestién. Establece que cuando el precio
del bien o servicio aumenta, la cantidad demandada disminuye, esto

implica que precio y cantidad reaccionan en sentido inverso

v El precio de los bienes sustitutos. Se dice que un bien es sustituto de otro,

cuando al aumentar el precio de uno la cantidad demandada aumenta
v" Ingreso de los consumidores. Este establece que al aumentar el ingreso de

los consumidores, la cantidad demandada aumenta y disminuye si el

ingreso disminuye
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v' Gustos y preferencia. Nos dice que si los gustos y preferencia aumentan, la

demanda de este aumenta y viceversa

El analisis de la demanda de mercado, se puede dividir en dos grandes rubros:

demanda actual, la cual puede ser: local, regional o nacional y exterior

2.1.1.6. Producto.

Segun (Bonta & Farber, 2012). El consumidor identifica los productos por su
marca. En este proceso de diferenciacion, el consumidor reconoce las marcas, a

las que le asigna una imagen determinada

Los productos pueden clasificarse desde diferentes puntos de vistas:

Por su vida de almaceén, puede clasificarse como duraderos (no perecederos) o
como no duraderos (perecederos)
Los productos de consumo, ya sea intermedio o final, también pueden clasificarse

como.

v' De conveniencia, los que a su vez se subdividen en basicos, como los
alimentos, cuya compra se planea, y de conveniencia por impulso, cuya
compra no necesariamente se planea, como ocurre con las ofertas, los

articulos novedosos, etc

v' Productos que se adquieren por comparacién, que se subdividen en
homogéneos (como vinos, latas. aceites lubricantes) y heterogéneos (como
muebles, autos, casa), donde interesan mas al estilo y la presentacion que

el precio

v" Productos no buscados (comentarios, abogados, hospitales, etc), que son
productos o servicios con los cuales nunca se quiere tener relacién, pero
cuando se necesitan y se encuentra uno que es satisfactorio, la, la préxima

vez acude al mismo sitio
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Segun (Hernandez, 2013). También se puede clasificar los productos en una
forma general como bienes de consumo intermedio (industrial) y bienes de

consumo final

2.1.2. Estudio de factibilidad.

Segln (Ferndndez, 2009) Estudio de factibilidad también Estudio de
viabilidad es el andlisis encierros, econdmicos y sociales de una inversion (dada
una opciodn tecnoldgica -estudio de pre-factibilidad). En la fase depre-inversion la
eventual etapa subsiguiente es el disefio final del proyecto (preparacién del
documento de proyecto), tomando en cuenta losinsumos de un proceso
productivo, que tradicionalmente son: tierra, trabajo y capital (que generan

ingreso: renta, salario y ganancia.

2.1.2.1 Objetivo del estudio de factibilidad.

A continuacion se presenta los objetivos de un estudio de factibilidad: (Rodriguez,
2008)

e Reduccion de errores y mayor precision en los procesos.

e Reduccion de costos mediante la optimizacion o eliminacion de los
recursos no necesarios.

e Integracion de todas las areas y subsistemas

e Actualizacién y mejoramiento de los servicios a clientes o usuarios.

e Hacer un plan de produccién y comercializacion.

e Aceleracion en la recopilacion de los datos.

e Reduccion en el tiempo de procesamiento y ejecucion de las tareas.

e Automatizacion optima de procedimientos manuales.

e Disponibilidad de los recursos necesarios para llevar a cabo los objetivos
sefalados.

e Saber si es posible producir con ganancias.

® Conocer si la gente comprara el producto
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2.1.2.2. Componentes del estudio de factibilidad.

Estudio de mercado.

Segun (Baca, 2008) Tiene como finalidad determinar si existe o no, una
demanda que justifiqgue la puesta en marcha de un programa de produccion de
ciertos bienes o servicios, en un espacio de tiempo.

Estudio técnico.

Segun (Hernandez, 2009) Permite evaluar si cada alternativa del disefio que se
esté planificando, también se consideran las interfaces el equipo y software estan
disponibles y tienen las capacidades técnicas requeridas por entre los sistemas
actuales y los nuevos.

Asi mismo, estos estudios consideran si las organizaciones tienen el personal que
posee la experiencia técnica requerida para disefar, implementar, operar y
mantener el sistema propuesto.

Factibilidad econ6mica.

Segun (Cordoba, 2008) Dentro de estos estudios se pueden incluir el analisis de

costo y beneficios asociados con cada alternativa del proyecto.

Con analisis de costo/beneficios, todos los costos y beneficios de adquirir y operar
cada sistema alternativo se identifican y se establece una comparacién entre
ellos. Esto permite seleccionar el mas conveniente para la empresa.

Dentro de esta comparacion se debe tomar en cuenta lo siguiente:

e Se comparan los costos esperados de cada alternativa con los beneficios

esperados para asegurarse que los beneficios excedan los costos.
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e La proporcion costo/beneficio de cada alternativa se comparan con las que
proporcionan los costos/beneficios de las otras alternativas para escoger la
mejor.

e Se determinan las formas en que la organizacion podria gastar su dinero.

2.1.2.3. Viabilidad.

Segun (Cdérdoba, 2008) Segun el diccionario de la Real Academia Espafiola
Viabilidad: “cualidad de viable”, Viable: “Que, por sus circunstancias, tiene

probabilidades de poderse llevar a cabo”.

Segun Baca: es la posibilidad que tiene un proyecto para ser ejecutado y operado

de tal manera que cumpla con su objetivo.

Esta relacionada con principios de calidad, eficiencia y pertinencia de un proyecto
en términos de los elementos conceptuales que lo componen, la informacion
utilizada, la coherencia de los planteamientos y el mayor acercamiento a la

realidad a la que se refiere el proyecto.

Tipos de viabilidad

Segun (Arimany & Viladecans, 2011) La viabilidad esta conformada por:

aspectos técnicos, socioeconémicos, ambientales e institucionales.

Viabilidad técnica.

Segun (Arimany & Viladecans, 2011)

Permite determinar la calidad y coherencia de la informacién relacionada con el
objetivo mismo del proyecto, sus planteamientos basicos, la dimension de las

variables que intervienen, soluciones y actividades.

Cuando se realiza la evaluacion se debe revisar la identificacion de la situacion,

las alternativas técnicas propuestas, las actividades y los costos
14



Viabilidad socioeconémica.

Segun (Arimany & Viladecans, 2011) Permite identificar y valorar los beneficios,
con el fin de determinar si el proyecto genera efectivamente dichos beneficios y si

su valoracién se encuentra en rango aceptable.

Los criterios socioeconémicos se refieren al impacto econémico del proyecto a
nivel regional o local y a los efectos sociales sobre los grupos de personas
afectadas.

Viabilidad institucional.

Segun (Arimany & Viladecans, 2011) Se refiere al analisis de los mecanismos de
ejecucion propuestos en el proyecto; la evaluacion de la capacidad institucional

para su ejecucion, operacion y seguimiento de los proyectos.

Se relaciona al analisis de impacto ambiental, como las medidas planteadas para
su mitigacion, prevencion o compensacion, segun sea el caso.

Estos criterios se aplican especialmente a los proyectos que involucran obras que
tienen relacion con infraestructuras y que pueden generar impactos en el

ambiente tanto positivos como negativos

2.1.3. Estudio técnico.

Segun (Baca, 2012) En el andlisis de la viabilidad financiera de un proyecto, el
estudio técnico tiene por objeto proveer informacion para cuantificar el monto de

las Inversiones y de los costos de operacion pertinentes a esta area.

Técnicamente existirian diversos procesos productivos opcional es, cuya
Jerarquizacion puede diferir de la que pudiera realizarse en funcion de su grado
de perfeccion financiera. Por lo general, se estima que deben aplicarse los
procedimientos y tecnologias mas modernos, solucion que puede ser éptima

técnicamente, pero no serlo financieramente.
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Una de las conclusién es de este estudio es que se debera definir la funcion De
produccién que optimice el empleo de los recursos disponibles en la produccién
del bien o servicio del proyecto.

De aqui podr& obtenerse la informacion de las necesidades de capital, mano De
obra y recursos materiales, tanto para la puesta en marcha como para la posterior
operacion del proyecto. De la misma forma en que otros estudios afectan a las
decisiones del estudio técnico, éste condiciona a los otros estudios,

principalmente al financiero y organizacional.

Acerca de la determinacién de la localizacion optima del proyecto, es necesario
tomar en cuenta no solo factores cuantitativos, como puedan ser los costos de
transporte, de materia prima y el producto terminado, sino también los factores
cualitativos, tales como apoyos fiscales. El clima, la actitud de la comunidad y
otros. Recuerde que los analisis deben ser integrales, pues si se realizan desde

un solo punto de vista conduciran a resultados poco satisfactorios.

Sobre la ingenieria del proyecto se puede decir que técnicamente, existen
diversos procesos productivos opcionales, que son basicamente los muy
automatizados y los manuales. La eleccion de algunos de ellos dependera en
gran parte de como el analisis y la seleccion de los equipos necesarios, dada la
tecnologia seleccionada, en segunda, la distribucion fisica de tales equipos en la
planta, asi como la propuesta de la distribucion general, en la que por fuerza se

calculan todas y cada una de las areas que formularan la empresa

Algunos de los aspectos que no se analizan con profundidad en los estudios de
factibilidad son el organizativo, el administrativo y el legal. Esto se debe a que son
considerados aspectos que por su importancia y delicadeza que deba pasarse por
alto, sino, simplemente, que debe mencionarse la idea general que se tiene sobre
ellos, pues de otra manera se deberia hacer una seleccion adecuada y precisa del
personal, elaborar un manual de procedimientos y un desglose de funciones,
extraer y analizar los principales articulos de las distintas leyes que sean de
importancia para la empresa, y como esto es un trabajo delicado y minucioso, se

incluye en la etapa de proyecto definido
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2.1.3.1. Tamaio.

Segun (Cochran, 2010). El estudio del tamafio de un proyecto es fundamental
para determinar el monto de las inversiones y nivel de operacion que a su vez
cuantificar los costos de funcionamiento y los ingresos proyectados. Varios
elementos se conjugan para la definicion del tamafo: la demanda esperada, la
disponibilidad de insumos la localizacién del proyecto, el valor de los equipos, etc.

Las especificaciones técnicas de los equipos pueden presentar tres

caracteristicas respeto del tamafio:

v" Que la cantidad demanda total sea menor que la capacidad de produccién

de la menor tecnologia existente en el mercado

v" Que la cantidad demandada sea similar a la capacidad de produccién de
alguna tecnologia
v" Que la cantidad demandada sea mayor que la capacidad de produccion de

la tecnologia disponible

2.1.3.2. Infraestructura.

Segun (Cochran, 2010). Todo proceso de fabricacion o de prestacion de
servicios se realiza en un lugar fisico y dicho lugar debe responder a las
necesidades de los procesos que alli se van a realizar, en tal sentido establecer
las caracteristicas del local o de la infraestructura en donde se van a llevar estos
procesos de produccién o de prestacion de servicio, para lo cual se tiene que

considerar:

v' El area del local

v Las caracteristicas del techo, la pared y de los pisos

v" Los ambientes
v' La seguridad de los trabajadores (ventilacion, lugares de salida ante

posibles accidentes o desastres naturales)
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2.1.4. Estudio econdémico.

Murcia (2009) Se considera que en este periodo del proyecto se posee por
objetivo ordenar y normalizar la indagacién de representacibn monetario que
suministre las etapas anteriores como es fabricar los retratos analiticos y

referencias adicionales para la valoracion del proyecto” .

Murcia (2009) El estudio economico reside en establecer la viabilidad del
proyecto desde varios aspectos de vista de la economia estableciendo un
conjunto de precios sombra o de eficacia, para su resultado sobre la rentabilidad

de la inversion.

Comienza con la determinacion de los costos totales y de la inversion inicial, cuya
base son los estudios de ingenieria, ya que tanto los costos como la inversion
inicial dependen de la tecnologia seleccionada. Continta con la determinacion de

la depreciacion y amortizacion de toda la inversion inicial.

Otro de sus puntos importantes es el céalculo del capital de trabajo que aunque
también es parte de la inversion inicial, no esta sujeta a depreciacion y

amortizacion dada su naturaleza liquida.

Los aspectos que sirven de base para la siguiente etapa, que es la evaluacion
econdmica son la determinacion de la tasa de rendimiento minima aceptable y el
célculo de los flujos netos de efectivo. Ambas, tasa y flujos se calculan con y sin
financiamiento. Los flujos provienen del estado de resultado proyectado para el

horizonte de tiempo seleccionado.

Cuando se habla de financiamiento es necesario mostrar como funciona y como
se aplica en el estado de resultados, pues modifica los flujos netos de efectivo. En
esta forma se selecciona un plan de financiamiento, el mas complicado y se
muestra su célculo tanto en la forma de pagar intereses como en el pago de

capital.
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Asimismo, es interesante incluir en esta parte el calculo de la cantidad minima
econémica que se producira, llamado punto de equilibrio. Aunque no es una
técnica de evaluacion, debido a las desventajas metodologicas que presenta, si
es un punto de referencia importante para una empresa productiva la
determinacién del nivel de produccion en el que los costos totales igualan a los

ingresos totales.

2.1.4.1. Objetivos del estudio econémico.

Segun (Baca, 2012). A continuacion se muestran los objetivos del estudio

econdémico:

v Identificar las diferencias fundamentales que existen entre la inversion en
activos fijos y activo diferido, asi como en capital

v' Explicar cudl es la aplicacion principal del punto de equilibrio, con sus

ventajas y desventajas

Describir cuales son los elementos que conforman un estado de resultados

Exponer con un ejemplo como se construye la tabla de pago de la deuda

Enumerar los elementos o rubros que debe incluir un balance general

DN N NN

Definir el concepto de costo de capital

2.1.5. Empresa.

Ortiz (2008), la empresa ha ejercido un papel muy importante en la economia de
mercado, ha sido un agente econdmico imprescindible en el sistema de economia

libre o capitalista.

Andrade (2009). La empresa es aquella entidad formada con un capital social, y
gue aparte del propio trabajo de su promotor puede contratar a un cierto nimero
de trabajadores. Su proposito lucrativo se traduce en actividades industriales y

mercantiles, o la prestacion de servicios.
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Julio Garcia (2011). entidad que mediante la organizacion de elementos
humanos, materiales, técnicos y financieros proporciona bienes o servicios a
cambio de un precio que le permite la reposicién de los recursos empleados y la

consecucion de unos objetivos determinados.

2.1.5.1. Funciones especificas de la empresa como agente econémico.

Garcia (2009), las funciones especificas de la empresa como agente econémico

son las siguientes:

a. Organiza, coordina y dirige el proceso de produccion, asignando recursos,
efectuando transacciones y estableciendo relaciones en su entorno.

b. Anticipa la renta nacional, generando las rentas monetarias.

c. Asume y reduce los costes de mercado (costes de transaccion) y los de
informacion (costes de identificacion).

d. Asume el riesgo inherente de la actividad econémica.

e. Desarrolla el sistema econdmico, creando riqueza y empleo.

2.1.5.2. Dimensiones de la empresa.

Ortiz (2008), la empresa presenta cinco dimensiones: Funcional, Técnico -

Econdmica, Econdmica - Financiera, Juridico - Mercantil y Social.

Dimension funcional

Ortiz (2008). Es una actividad organizada y alternativa al mercado con animo de
lucro. Representa la justificacion del papel que la empresa juega en la economia

de mercado, destacando la Gréfico del empresario. Considera la empresa como

una organizacion.
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Dimension técnico — econdmica

Ortiz (2008). Actividad productiva de bienes y servicios. Se concentra en la
transformacién productiva, explicada por unas funciones de produccion y coste.
Considera la empresa como una unidad de produccion.

Dimensién econdémico-financiera

Ortiz (2008). Actividad econdmica que crea valor afiadido y dinero. Es la vision
del capitalismo financiero e internacional. Considera la empresa como una unidad
financiera.

Dimension juridico — mercantil

Ortiz (2008). Actividad generadora de actividades contractuales entre los factores.

Considera la empresa como una unidad de decision.

Dimension social

Ortiz (2008). Actividad compuesta por relaciones humanas y de poder. Es la
actividad mas importante y a la que ultimamente se le ha prestado mas atencion.
Constituye un complejo disefio de comunicaciones y relaciones existentes dentro
de un grupo de seres humanos. Considera la empresa como un sistema social.

2.1.5.3. La mision o los objetivos generales de la empresa.

Ortiz (2008), la visién se convierte en algo tangible con los objetivos generales o

la mision de la empresa.

Existe una gran polémica en relacion con los objetivos generales de la empresa; a

continuacioén citaremos algunas de las teorias mas representativas:
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Maximizacion del beneficio

Es el objetivo mas aceptado en general, a pesar de que la mayoria de los

empresarios aceptan incluir otros objetivos secundarios junto con éste.

Maximizacion de las ventas

Este Autora afirma que las retribuciones de los directivos estan estrechamente
relacionadas con la cifra de negocios de la empresa, aunque sin perder de vista

los beneficios.

Maximizacion de la tasa de crecimiento equilibrado

Implica un crecimiento equilibrado de las ventas y del capital propio de la
empresa. Con ello los directivos logran maximizar tanto su objetivo como el de los

accionistas.

Maximizacion de la preferencia por el gasto

Los objetivos de los directivos no son solamente el salario sino que existen otros

como poder, prestigio, seguridad, posicion, etc.

De todos ellos el unico cuantificable es el salario, el resto depende de otras
variables relacionadas y que pueden ser medibles.

Se introduce el concepto de preferencia por el gasto, atribuyendo a los directivos
una cierta satisfaccion al realizar unos determinados gastos, siempre que se

logren unos beneficios satisfactorios.

2.1.6. Fundas plasticas.

La funda de plastico es un objeto cotidiano utilizado para transportar pequefias
cantidades de mercancias. Introducidas en los afios setenta, las fundas

de plastico rapidamente se hicieron muy populares, especialmente a través de su
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distribucion gratuita en supermercados y otras tiendas. También son una de las
formas mas comunes de acondicionamiento de la basura doméstica y, a través de
su decoracién con los simbolos de las marcas, constituyen una forma barata

de publicidad para las tiendas que las distribuyen.

Las fundas de plastico pueden estar hechas de:

e polietileno de baja densidad,

e polietileno lineal,

e polietileno de alta densidad,

e polipropileno,

e polimero de plastico no biodegradable.

Existen diferentes tipos de fundas de plastico segun su funcion: si es transportar
mercancias desde un supermercado por ejemplo, se denomina bolsa de tipo
camiseta, por la forma de las asas, es una bolsa econémica y con poco material,
hecha de polietileno de alta densidad, que puede transportar normalmente hasta

12 kilos de viveres.

Otro tipo de funda de plastico puede ser una bolsa donde se envasan alimentos
altamente higroscépicos, como harina, galletas o pasta, que es una laminacion de
polipropileno que permite protegerlas de la humedad. Otros tipos de bolsa
protegen de la accion del oxigeno en los alimentos altamente sensibles, como la

carne roja, alimentos con alto contenido de grasas, etc.

Hay fundas de plastico que contienen liquidos, ya sean bebidas, leche, hasta
productos como mayonesa, mermeladas, jarabes para refresco, zumo fresco de
fruta, vinos, huevo liquido, salsas para food service, etc., con la tecnologia
del gag-in-box. Otro tipo de funda de plastico se utiliza por ejemplo para formar
bultos de azucar, papas, etc., hasta de 50 kilos, y facilitan su proteccion y

transporte a otros mercados.

Existen fundas de plastico especiales para cocer dentro de ellas los alimentos,

denominadas en inglésboil-in-bag, donde se envasa el alimento crudo o
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semicocido, por ejemplo leche para hacer un queso, jamones, mortadelas y arroz.
Existen también fundas de plastico adecuadas para proteger alimentos
empacados al alto vacio.

En general el proceso de fabricacion de una funda de plastico incluye la extrusion
de la resina, ya sea por método de soplado o por medio de un dado;La impresién
puede ser por el método de flexografia o de rotograbado (también huecograbado),
puede haber un proceso de barnizado o laminacién con otra capa de plastico, y
finalmente el proceso de soldado o sellado por medio de calor y presion.

De la cantidad de petroleo que se extrae en todo el mundo, solo el 5% se utiliza
para la industria del plastico; de ésta la mayor parte se usa para partes de
automoviles como molduras, interiores, tableros, etc.; otro tipo de productos como
teléfonos, interiores de refrigerador, gabinetes de televisor, etc. Otra proporcion
muy alta la representan las botellas de refresco, bebidas, liquidos, etc. Solo una
minima parte de este total se utiliza para fabricar fundas de plastico.

2.1.7. Historia del plastico.

El primer plastico se origina como resultado de un concurso realizado en 1860 en
los Estados Unidos, cuando se ofrecieron 10.000 dolares a quien produjera un
sustituto del marfil (cuyas reservas se agotaban) para la fabricacion de bolas de
billar. Gané el premio John Hyatt, quien invento un tipo de plastico al que llamo

celuloide.

El celuloide se fabricaba disolviendo celulosa, un hidrato de carbono obtenido de
las plantas, en una solucion de alcanfor y etanol. Con él se empezaron a fabricar
distintos objetos como mangos de cuchillo, armazones de lentes y pelicula
cinematografica. Sin el celuloide no hubiera podido iniciarse la industria
cinematografica a fines del siglo XIX. El celuloide puede ser ablandado
repetidamente y moldeado de nuevo mediante calor, por lo que recibe el

calificativo de termoplastico.

24


http://es.wikipedia.org/wiki/Flexograf%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Rotograbado
http://es.wikipedia.org/wiki/Huecograbado

En 1907 Leo Baekeland inventé la baquelita, el primer plastico calificado como
termofijo o termoestable: plasticos que puede ser fundidos y moldeados mientras
estan calientes, pero que no pueden ser ablandados por el calor y moldeados de
nuevo una vez que han fraguado. La baquelita es aislante y resistente al agua, a
los &cidos y al calor moderado. Debido a estas caracteristicas se extendid
rapidamente a numerosos objetos de uso doméstico y componentes eléctricos de

uso general.

Los resultados alcanzados por los primeros plasticos incentivo a los quimicos y a
la industria a buscar otras moléculas sencillas que pudieran enlazarse para crear
polimeros. En la década del 30, quimicos ingleses descubrieron que el gas etileno
polimerizaba bajo la accion del calor y la presion, formando un termoplastico al

gue llamaron polietileno (PE). Hacia los afios 50 aparece el polipropileno (PP).

Al reemplazar en el etileno un atomo de hidrégeno por uno de cloruro se produjo
el cloruro de polivinilo (PVC), un plastico duro y resistente al fuego, especialmente
adecuado para cafierias de todo tipo. Al agregarles diversos aditivos se logra un
material mas blando, sustitutivo del caucho, comunmente usado para ropa
impermeable, manteles, cortinas y juguetes. Un plastico parecido al PVC es el
politetrafluoretileno (PTFE), conocido popularmente como teflon y usado para

rodillos y sartenes antiadherentes.

2.1.8. Tipos de plasticos.

2.1.8.1. Polietileno.

Se le llama con las siglas PE. Existen fundamentalmente tres tipos de polietileno:

a) PE de alta densidad: Es un polimero obtenido del etileno en cadenas con
moléculas bastantes juntas. Es un plastico incoloro, inodoro, no toxico, fuerte y
resistente a golpes y productos quimicos. Su temperatura de ablandamiento es de
120° C. Se utiliza para fabricar envases de distintos tipos de fontaneria, tuberias

flexibles, prendas textiles, contenedores de basura, papeles, etc... Todos ellos son
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productos de gran resistencia y no atacables por los agentes quimicos.

b) PE de Mediana densidad: Se emplea en la fabricacion de tuberias
subterrdneas de gas natural los cuales son faciles de identificar por su color

amarrillo.

c) PE de baja densidad: Es un polimero con cadenas de moléculas menos
ligadas y més dispersas. Es un plastico incoloro, inodoro, no toxico, mas blando y
flexible que el de alta densidad. Se ablanda a partir de los 85 °C. Por tanto se
necesita menos energia para destruir sus cadenas, por otro lado es menos
resistente. Aunque en sus mas valiosas propiedades se encuentran un buen
aislante. Lo podemos encontrar bajo las formas de transparentes y opaco. Se
utiliza para bolsas y sacos de los empleados en comercios y supermercados,
tuberias flexibles, aislantes para conductores eléctricos (enchufes,

conmutadores), juguetes, etc... que requieren flexibilidad.

2.1.8.2. Polipropileno.

Se conoce con las siglas PP. Es un plastico muy duro y resistente. Es opaco y
con gran resistencia al calor pues se ablanda a una temperatura mas elevada
(150 °C). Es muy resistente a los golpes aunque tiene poca densidad y se puede
doblar muy facilmente, resistiendo multiples doblados por lo que es empleado
como material de bisagras. También resiste muy bien los productos corrosivos. Se
emplean en la fabricacibn de estuches, y tuberias para fluidos calientes,
jeringuillas, carcasa de baterias de automdviles, electrodomésticos, muebles
(sillas, mesas), juguetes, y envases. Otra de sus propiedades es la de formar hilos

resistentes aptos para la fabricacion de cuerdas, zafras, redes de pesca.

2.1.8.3. Poliestireno.

Se designa con las siglas PS. Es un plastico mas fragil, que se puede colorear y
tiene una buena resistencia mecanica, puesto que resiste muy bien los golpes.

Sus formas de presentacién mas usuales son la laminar.
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Se usa para fabricar envases, tapaderas de bisuteria, componentes electronicos
y otros elementos que precisan una gran ligereza, muebles de jardin, mobiliario
de terraza de bares, etc... La forma esponjosa también se llama PS expandido
con el nombre POREXPAN o corcho blanco, que se utliza para fabricar
embalajes y envases de proteccion, asi como en aislamientos térmicos vy
acusticos en paredes y techos. También se emplea en las instalaciones de

calefaccion.

2.2. Fundamentacion conceptual

2.2.1. Proyecto de factibilidad.

Hernandez (2010). Se sefalan las alternativas a los problemas del proyecto, se
presenta documentacion integrada por el analisis del mercado, de ingenieria,
economico y financiero y el plan de ejecucion. Se establece los elementos

cuantificables y no cuantificables del proyecto.

Chiriboga (2008). Plan de mercado que se propone a realizar una empresa
tomando en cuenta acciones técnicas, econdémicas o financieras del proyecto a
desarrollar, en base a hechos reales y precisos, mide los beneficios o rentabilidad

del proyecto.

2.2.1.1. Cliente.

Grupo Cultural (2008). Denominacién dada a las personas fisicas o juridicas que
de una forma constante o esporadica compran bienes o servicios a una empresa

0 sociedad.

Kotler (2008). Los mercados consisten en individuos y hogares, consumidores

gue compran bienes y servicios para su consumo personal.
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2.2.1.2. Estudio al cliente.

Rojas Lépez (2008). Debe indicar la forma explicita, las etapas principales de
perfeccionamiento de la idea original, hasta llegar al disefio propuesto como
solucién del proyecto definitivo.

Este estudio no solamente de demostrar la vialidad técnica del proyecto, sino
también debe mostrar y justificar cual es la alternativa técnica que mejor se ajusta

a los criterios de optimizacion.

2.2.1.3. Servicio al cliente.

Lamb (2010). Se trata de aquella parte de la organizacibn empresarial que se
dedica a satisfacer las necesidades del cliente que lo requiera. Este aspecto

resulta complementario a la venta del producto.

Kotler (2008). Proceso de construccion y conservacion de relaciones con los

compradores mediante la entrega de un valor superior y de una satisfaccion.

2.2.3. Estudio de mercado.

Hernandez (2010), el estudio de mercado de un proyecto, es uno de los mas
importantes y complejos analisis que debe realizar el investigador. Mas que
centrar la atencion sobre el consumidor y la cantidad del producto que éste
demandara, se tendran que analizar los mercados, proveedores, competidores y
distribuidores, e incluso cuando asi se requiera, se analizaran las condiciones del

mercado externo.

Malhotra (2010). La identificacion, recopilacién, andlisis y difusibn de la
informacién de manera sistematica y objetiva, con el propésito de mejorar la toma
de decisiones relacionadas con la identificacion y solucién de problemas y

oportunidades de mercadotecnia.
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Chisnall (2009). Tiene que ver con la recopilacion sistemética y objetiva, el
analisis y la evaluacion de informacion sobre aspectos especificos de los
problemas de mercadotecnia para ayudar a la administracion a la hora de tomar

decisiones importantes

Iniesta (2008), el estudio del mercado trata de determinar el espacio que ocupa

un bien o un servicio en un mercado especifico.

2.2.3.1. Anélisis de la demanda.

Andrade (2009). Es la cantidad de bienes o servicios que el comprador o
consumidor esta dispuesto a adquirir a un precio dado y en un lugar establecido,
con cuyo uso pueda satisfacer parcial o totalmente sus necesidades particulares o

pueda tener acceso a su utilidad intrinseca

Hernandez (2010), el término demanda se puede definir como el niumero de
unidades de un determinado bien y servicio que los consumidores estan
dispuestos a adquirir durante un periodo determinado de tiempo y segun
determinadas condiciones de precio, calidad, ingresos, gustos de los

consumidores, etc.

2.2.3.2. Andlisis de la oferta.

Kotler (2008). Combinacion de productos, servicios, informacién o experiencias

gue se ofrece en un mercado para satisfacer una necesidad o deseo.

Hernandez (2010), el propdsito que se persigue mediante el analisis de la oferta
es determinar o medir las cantidades y las condiciones en que una economia

puede y quiere poner a disposicion del mercado un bien o servicio.

2.2.3.3. Latecnologia.

Hernandez (2010). Es la capacidad de éste para construir, a partir de materias

primas, una gran variedad de objetos, maquinas y herramientas, asi como el
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desarrollo y perfeccion en el modo de fabricarlos y emplearlos con vistas a

modificar favorablemente el entorno o conseguir una vida mas segura.

2.2.3.4. Precio.

Diccionario de marketing (2010), el precio es una evaluacion efectuada sobre
un producto y que traducida a unidades monetarias expresa la aceptacion o no
del consumidor hacia el conjunto de atributos de dicho producto, atendiendo su
capacidad para satisfacer necesidades.

Kotler (2008). La cantidad de dinero que se cobra por un producto o servicio. En
términos mas amplios, el precio es la suma de los valores que los consumidores

dan a cambio de los beneficios de tener o usar el producto o servicio

2.2.3.5. Comercializacion.

Kotler (2009). Se refiere al conjunto de actividades desarrolladas con el objetivo
de facilitar la venta de una determinada mercancia, producto o servicio, es decir,

la comercializacion se ocupa de aquello que los clientes desean.

Hernandez (2010), es la transferencia del bien de los centros reproduccion a los
centros d consumo, pero esta transferencia debe contemplar: el colocar el bien en
tiempo y lugar adecuado, que le permita al consumidor efectuar sus compras para

satisfacer sus necesidades.

2.2.3.6. Canales de distribucion.

Murcia (2009). Una red organizada (sistema) de agencias e instituciones que, en
combinacioén, realizan todas las funciones requeridas para enlazar a productores

con los clientes finales para completar las tareas de marketing.

Hernandez (2010), un canal de comercializacion permite conocer de manera
sisteméatica el flujo de circulacion de los bienes o servicios entre su origen
(productor), y su destino (consumidor).
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Los canales son:

A. Producto — consumidor

Es el canal, es la via mas corta y sucede cuando el consumidor compra el

producto directamente en la empresa. Algunas empresas tienen este sistema.

B. Productor — minorista — consumidor

En este tipo de canal existe un intermediario, antes de que el consumidor pueda
adquirir sus mercancias.

C. Productor — mayorista — minorista — consumidor

Este canal contempla dos intermediarios, el mayorista, que es el que hace llegar

el producto del centro de produccion al minorista y éste al consumidor final.

D. Productor — agente — mayorista — minorista — consumidor

Este tipo de canal funciona, cuando las empresas productoras estan distantes a
los centros de consumo, por lo cual se valen de agentes quienes daran a conocer
las bondades del producto a mayoristas, quienes se encargaran del suministro a
los minoristas, para que éstos los vendan al consumidor final.

2.2.3.7. Muestreo.

Hernandez (2010), el muestreo es simplemente el proceso de seleccionar los

elementos de una poblacién de la que se desea medir ciertos factores.
Garcia (2008). Cuando no es conveniente considerar todos los elementos de la

poblacién, lo que se hace es estudiar una parte de esa poblacion. Una parte de la

poblacién se llama muestra.
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2.2.4. Estudio técnico.

2.2.4.1. Tamafno.

Hernandez (2010), el tamafio de un proyecto se mide por su capacidad de
produccion de bienes o de prestacion de servicios, definido en términos técnicos

en relacion con la unidad de tiempo de funcionamiento normal de la empresa.

Baca (2009), manifiesta que el tamafio de un proyecto se refiere a la escala o
nivel de produccién que puede alcanzar, es decir la capacidad de produccion a la

gue se ha decidido operarlo durante un periodo de tiempo.

2.2.4.2. Localizacion.

Baca (2009), la localizacion 6ptima de un proyecto es la que contribuye en mayor
medida a que se logre la mayor tasa de rentabilidad sobre el capital (criterio
privado) u obtener el costo unitario minimo (criterio social).

Hernandez (2010), se refiere a la macro localizacion como a la micro localizacion
de la nueva unidad de produccion, llegandose hasta la definicién precisa de su

ubicacion.

2.2.4.3. Ingenieria del proyecto.

Murcia (2009), la ingenieria del proyecto tiene como objetivo general resolver
todo lo concerniente a la instalacién y el funcionamiento de la planta. Desde la
descripcion del proceso, adquisicion de equipo y maquinaria, se determina la
distribucion éptima de la planta hasta definir la estructura de organizacion y

juridica que habra de tener la planta productiva.
Garcia (2009), manifiesta que esta etapa del estudio tiene por objeto definir el

proceso de produccion, los equipos y las inversiones, y hacer posible el calculo de

los costos de produccion.
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2.2.4.4. Promocién.

Murcia (2009), la promocién es la difusion mediante una comunicacion integral y
directa del producto que se oferta para los futuros clientes o usuarios.

Diaz (2008), son las actividades, diferentes a la venta personal y a la venta
masiva, que estimulan las compras por parte del consumidor y las ventas por

parte del distribuidor.

2.2.4.5. Publicidad.

Ayala (2008), es cualquier forma pagada de presentacion y promocion impersonal
de ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado. Cualquier tipo de
publicidad siempre presenta tres elementos basicos: el anunciante, la agencia y

los medios publicitarios.

Murcia (2009), es una forma de comunicacion pagada y que no es personal sino
masiva, que se realiza de un producto o servicio, entendiéndose que este

producto también puede ser una idea, iniciativa, sitio 0 experiencia.

2.2.4.6. Financiamiento.

Baca (2009), es la aportacion de dinero para desarrollar un proyecto o empresa.
Puede ser como fondos propios con retribucion variable en funcién de los

beneficios, o como fondos ajenos que cobran una retribucion fija, llamada interés.

Ramirez (2008). Es el conjunto de recursos monetarios financieros para llevar a
cabo una actividad econdmica, con la caracteristica de que generalmente se trata
de sumas tomadas a préstamo que complementan los recursos propios. Recursos

financieros que el gobierno obtiene para cubrir un déficit presupuestario.
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2.2.4.7. Presupuesto.

Weiers (2009), documento que contiene el estimado de los ingresos y gastos que
se produciran durante un determinado periodo en una compafiia. Puede referirse
s6lo a una parte de las actividades, como por ejemplo; a un producto o familia de
productos, o bien a la actividad global de la empresa.

Hair-Bush-Ortinau (2008), Permite a las empresas, los gobiernos, las
organizaciones privadas y las familias establecer prioridades y evaluar la

consecucion de sus objetivos.

2.2.5. Estudio econdmico.

Sapag y Sapag (2010), en esta etapa del proyecto se tiene por objetivo ordenar y
sistematizar la informacion de caracter monetario que proporcione las etapas
anteriores como es elaborar los cuadros analiticos y antecedentes adicionales

para la evaluacion del proyecto.

Murcia (2009), el estudio econdmico consiste en determinar la rentabilidad del
proyecto desde el punto de vista de la economia en su conjunto a precios sombra

o de eficiencia, para su efecto sobre la rentabilidad de la inversion.

2.2.5.1. Inversion.

Davalos (2009), la inversion es la transformacién de bienes circulantes o liquidos
rentables o productivos. El término es aplicable tanto al acto transformacion
inmediata, como a los compromisos contractuales de futuras adquisiciones o
construcciones con pagos diferidos, para lo cual quedan afectados los fondos o

valores de disponibilidad actual o futura.

Kotler (2008), deduce que la inversién es la suma de todos los gastos que se van
a incurrir para iniciar un proyecto. La inversién del proyecto puede clasificarse,
segun corresponda, por terreno, obras fisicas, equipamiento de fabrica, oficinas,

etc.
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2.2.5.2. Costos fijos.

Sarmiento (2008), manifiestan que son aquellos que permanecen constantes en
un periodo independientemente de que se presenten cambios en el nivel de

produccion.

Ortega (2008), indica que son aquellos cuyo monto total no se modifica de
acuerdo con la actividad de produccién, se puede decir que los Costos Fijos
varian con el periodo de tiempo aun cuando no haya alguna actividad de

produccion.

2.2.5.3. Costos variables.

Kotler (2009), los costos variables son los gastos incurridos por concepto de
materia prima, mano de obra, etc., que sean equivocadamente identificables con
el producto que se esta evaluando. Los costos variables se incrementan o

disminuyen segun el volumen fabricado.

Urquizo (2010), son aquellos que cambian en su monto total directamente con las
fluctuaciones del nivel de actividad realizado. La prestacion de servicios debe
medirse en términos de alguna base de actividad, como por ejemplo, la cantidad

de cursos dictados.

2.2.5.4. Punto de equilibrio.

Ortega (2008), indica que el punto de equilibrio representa el volumen de
operacion o nivel de utilizacion de la capacidad instalada, en el cual los ingresos
son iguales a los costos. Por debajo de ese punto la empresa incurre pérdida y

por arriba obtiene utilidades.

Ramirez (2008), es una técnica de analisis muy importante, empleada como
instrumento de planificacion de utilidades, de la toma de decisiones y de la

resolucién de problemas.
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2.2.5.5. Ingresos.

Davalos (2009), son entradas o salidas de dinero o valores que lo representen, se
originan en las ventas de bienes o servicios durante un periodo de tiempo

determinado

Spiller (2010), es la cantidad que se dispone para gastos de consumo personal y
ahorros. También es proveniente de sueldos, salarios, dividendos, rentas,

intereses, negocios, etc.

2.2.5.6. Depreciacion.

Ayala (2010), es la pérdida del valor de los bienes de activos fijos al uso,

deterioro o desuso.

Sarmiento (2008), la depreciacion es considerada como la pérdida paulatina del

valor de los activos fijos por desgaste u obsolescencia.

2.2.6. Estudio financiero

2.2.6.1. Flujos de fondos netos.

Hernandez (2010), la construccion del flujo de fondos, es decir, resumir los
ingresos y egresos que el proyecto tendra durante la vida util, constituye el primer
gran paso en la evaluacion financiera de proyectos de inversién o en general en el
analisis de toma de decisiones.

Una vez que se haya realizado la construccion del flujo de fondos, el siguiente
paso es encontrar los indicadores de rentabilidad que son sefiales que indican la

viabilidad del proyecto.

Diaz (2012), es la diferencia entre las entradas y salidas del dinero durante un
periodo determinado. Dentro de la empresa este es uno de los mejores
instrumentos financieros para relacionar los ingresos con los egresos que tiene la

empresa durante un periodo establecido.
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2.2.6.2. Balance general.

Ortega (2008), manifiesta que el balance general muestra la posicién financiera
de una compafia. En un estado financiero, se hace presente el activo, pasivo y
capital o patrimonio de una empresa a una fecha determinada; por lo general, se

lo realiza al 31 de diciembre por considerarse la terminacion del ejercicio anual.

Sarmiento (2008), el Balance General o Estado de Situacion Final expone la
situacion econémica financiera de una empresa al inicio o al final de un ejercicio

econdémico, segun el caso.

2.2.6.3. Estado de resultados.

Terranova (2008), es un resumen de las operaciones de una empresa en el que
se revelan los ingresos descargados y los gastos con los cuales se calcula una

utilidad neta.

Guajardo (2010), sefiala que el primero de los estados financieros basicos es el
Estado de Resultados. Dicho estado financiero trata de determinar el monto por el
cual los ingresos contables superan a los gastos contables. Al remanente se llama
resultado, el que puede ser positivo 0 negativo, si es positivo se lo llama utilidad y

si es negativo se lo denomina pérdida.

2.2.6.4. Valor actual neto (VAN).

Terranova (2008), se establece que el valor actual neto (VAN) de una inversion
es igual a la suma algebraica de los valores actualizados de los flujos netos de
caja asociados a esa inversion.

Hernandez (2010), el valor actual neto (VAN) se define como el valor presente de

los rendimientos futuros descontados del costo de capital menos el costo de la

inversion.
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2.2.6.5. Tasa Interna de retorno (TIR)

Ortega (2008), indica la tasa de interés a la cual la decisién de inversion es
indiferente entre el proyecto y el mejor uso alternativo.

2.3. Fundamentacién legal

Para que una empresa empiece a funcionar en el mercado se debe cumplir con

los siguientes requisitos legales tales como:

2.3.1. Registro Unico de contribuyentes, da cumplimiento con la ley del RUC.

El RUC permite que el negocio funcione normalmente y cumpla con las normas
gue establece el codigo tributario en materia de impuestos. Los requisitos para la
obtencion del RUC son los siguientes:

e Presentar el documento original del registro de la sociedad

e Copia de planillas en las que aparezca la direccion donde funcionara la
compaiiia.

e Copia certificada de la escritura de constitucion y nombramiento del
representante legal.

e Copia de la cedula de ciudadania y certificado de votacion del
representante legal.

e Carta de Autorizacion a la persona que va a realizar el tramite.

e EIl tramite para la obtencion del registro anico de contribuyentes no tienen

ningln costo monetario.

2.3.2. Permisos y patentes Municipales, da cumplimiento a la ordenanza

municipal.

Este permiso o documento se lo obtiene en las oficinas de la muy ilustre

municipalidad del canton. Presentando la siguiente documentacion:
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e Registro Unico de contribuyentes (RUC).
e Copia de la cédula de identidad del representante legal.
e Copia del certificado de votacion del representante legal.

e Formulario de declaracion para obtener la patente.

2.3.3. Permisos del cuerpo de bomberos, da cumplimiento a la Ley contra

incendios.

Permiso que es emitido por el benemérito cuerpo de bomberos del cantén.
Después que un grupo encargado haya inspeccionado las instalaciones, y
revisado que se cuenta los recursos necesarios para prevenir y contrarrestar

cualquier tipo de incendio que se presente.

e Inspeccion por parte del Inspector del Cuerpo de Bombero.
e Instalacion en muy buena condicion.

e Tener una puerta de escape en el Local Comercial.

e Tener un extintor.

e Copia del RUC.

e Copia de la Cédula de Identidad.

e Copia de papeleta de votacion.
2.3.4. Afiliacion a la camara de comercio.
Emitido por la camara de comercio donde se vaya a realizar las actividades
comerciales, en este caso las gestiones de afiliacion deberan realizarse en las
instalaciones de la camara de comercio del cantdon Babahoyo, presentando los
requisitos necesarios y el recibo oficial de caja.
2.3.5. Creacion de las PYMES.

Capitulo |

Del Objetivo y finalidad de la ley
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Articulo lo.- Es objetivo de la presente Ley impulsar politicas de alcance general
respecto a la pequefia y micro empresa (PYME) dentro de una economia social
de mercado, a través de la creacién de nuevos instrumentos de apoyo y la

consolidacion de los ya existentes.

Articulo 20.- La presente Ley tiene por finalidad promover el desarrollo sostenido
de las pequefias y micro empresas, incentivar la inversion privada, estimular la
produccién, promover la comercializacion en el mercado interno y externo,
promover las organizaciones de empresas de este tipo, asi como elevar el nivel

de empleo y estimular la capacidad creadora.

Capitulo 1l

De la definicion y caracteristicas

Articulo 30.- Entiéndase por micro y pequefia empresa, a aquellas unidades
econdmicas que operan como persona natural o juridica bajo cualquier forma
de organizacion o gestion empresarial y que desarrolla actividades de produccion,

comercializacion de bienes y prestacion de servicios.

Capitulo Il

De la capacitacién y asistencia técnica.

Articulo 120.- El Ministerio de Educacion es el encargado de disefiar, coordinar y
poner en practica acciones de capacitacion y asistencia técnica orientadas a
incrementar y mejorar la gestion empresarial y elevar la calidad de la produccion
de los bienes y servicios prestados por las PYMES al nivel de los estandares

internacionales.

Para tal fin promueve a través de las Universidades, Institutos Superiores y

Centros Educativos, la implementacion de cursos de capacitacion en materias de
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constitucion, organizacion, gestion empresarial, produccion, comercializacion

y control de calidad, con énfasis en las pequefias y micro empresas.

Asimismo, propicia la creacion de centros de caracter publico o privado para la
formacién técnica, de los trabajadores de las PYMES.

Articulo 130.- El Estado en coordinacion con los Gobiernos Regionales, Locales
y asociaciones representativas de las PYMEs, promueve la implementacion de
centros a nivel nacional, dentro de los alcances del Programa Nacional de

centros.

Para este fin las oficinas de orientacion y apoyo de los Gobiernos Regionales y
Locales asesoran la formulacion del estudio técnico que sustente la factibilidad del

Proyecto.

Articulo 140.- El Estado prioriza programas de capacitacion y asistencia técnica
hacia las actividades productivas desarrolladas por las PYMES que se encuentren

ubicadas principalmente en zonas de extrema pobreza.

Capitulo IV

De lainnovacion tecnolégica

Articulo 150.- El Estado promueve la transferencia y creacion de tecnologia
moderna necesaria para elevar los niveles de calidad, produccion y productividad
de las PYMES.

Articulo 160.- PROMPYME en coordinacion con el Ministerio de Industria
Turismo, Integracion y Negociaciones Comerciales Internacionales MITINCI, la
Corporaciéon Financiera de Desarrollo - COFIDE, la Comisibn de Promocién
de Exportaciones - PROMPEX, Gobiernos Regionales, Locales y asociaciones
representativas de las PYMES desarrollan estudios Yy proyectos para la
adquisicibn de equipos, insumos y materiales que apunten a elevar la

productividad de las PYMES.
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Articulo 170.- Créase la "Bolsa de Maquinarias y Equipos" para las PYMES, que
se sujetara al marco legal establecido en la Ley No 26361, Ley de la Bolsa de
Productos, con la finalidad de dar cumplimiento a lo sefialado en el presente
capitulo.

La Comisién Nacional Supervisora de Empresas y Valores - CONASEV es la
entidad supervisora de dicha Bolsa, y ademas implementara las disposiciones

necesarias al cumplimiento del presente articulo.

Titulo 11

Del financiamiento

Articulo 220.- El Estado a través de la Corporacion Financiera de Desarrollo -
COFIDE - promueve el mercado del crédito a las PYMES, mediante la formulacion
de proyectos que permitan la busqueda de fuentes de financiamiento con el objeto

de ampliar la oferta del crédito hacia este sector.

Asimismo, el Estado impulsara el sistema de Fondo de Garantia con el fin de

ampliar su cobertura en beneficio de las PYMES.

Articulo 230.- El Banco de fomento realiza actividades de promocion, ejecucion y
financiamiento de la infraestructura productiva y de servicios, asi como el
aprovisionamiento de materiales y el equipamiento de las microempresas en

todos los sectores productivos.
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CAPITULO 1lI
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION



3.1. Materiales y métodos
3.1.1. Localizacién y duracion de la investigacion.

La presente investigacion se realizé en la ciudad de Babahoyo de la provincia de
Los Rios, est4 situada en la margen izquierda del rio San Pablo, se encuentra al
Sur de la Provincia de Los Rios . Su situacion geografica es una de las mas
privilegiadas, por Babahoyo pasan cada dia mas de 25000 carros (entre buses,

traileres y autos). Es un punto comercial entre la Costa y la Sierra.

Tiene una poblacién de 153.776 (2010) habitantes segun el INEC, su centro es
uno de los mas vastos de la region y se encuentra entre las 10 ciudades mas
grandes del Pais y una de las mas largas. Gran parte de su poblacion se
encuentra en el casco urbano y las periferias de la ciudad. En el sector se
concentran las actividades comerciales y se desarrollan las acciones
administrativas publicas. La empresa productora de fundas plasticas estara
ubicada en via a Guayaquil km 1 ¥ diagonal al Paseo Shopping entre la Av.

Jorge Muioz y Juan Carlos Estrada.

de Babahoyo = e

s .
@ Microempresa

Paseo Shopping
|= Babahoyo

F_ﬁ \]'\aﬁ'

Opticas GMO Ecuador _
- Paseo Babahoyo.. ©

e .
~Ta CD.S‘(a

?}0-"1‘ [y

%o
B4 o,
o
&

Grafico 1. Ubicacién de microempresa productora de fundas plasticas.
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3.1.2. Materiales y Equipos.

En este proyecto de investigacién se utilizé los siguientes materiales y equipos

para el desarrollo del mismo:

Cuadro 1. Materiales utilizados y equipos

Descripcion Cantidad
Equipos

Camara 1
Computador 1
Memoria Extraible 2
Descripcion Cantidad
Materiales

Resmas-papel Bonds tamarfio A4 5
Carpetas del trabajo 2
Copias 200
Impresiones 500
Lapiz 3
Lapicero 2
Borrador 2
Anillado 5
Discos compacto 7

3.1.3. Métodos de investigacion.

3.1.3.1. Analitico

Este método permiti6 examinar toda la informacion selecciona, tanto del estudio

de investigaciéon de campo y las citas de acuerdo a las fuentes bibliograficas.
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3.1.3.2. Deductivo.

Permitié descifrar y examinar a fin de analizar los datos alcanzados en las
encuestas, con la intencion primordial de reconocer y responder los objetivos

establecidos en la investigacion.

3.1.3.3. Inductivo.

El método inductivo dio la pauta para determinar las conclusiones generales de
proyecto, en base de datos previamente obtenidos a través de las técnicas de

investigacion que se aplicaron en el proyecto.

3.1.3.4. Estadistico.

Sirvio para reunir, organizar y analizar los datos numéricos de la aplicacion de la
encuesta y representar graficamente; a través de este método se pudo reunir los
resultados obtenidos de la encuesta, ademas se determind el mayor porcentaje
de los cuales permiti6 determinar el problema de la factibilidad de crear una

microempresa productora de fundas plasticas.

3.2. Tipos de investigacion

3.2.1. Exploratoria.

Se recogio e identifico antecedentes generales, numeros y cuantificaciones del
proyecto ya que esta investigacion tuvo como propoésito elaborar un estudio de
factibilidad.

3.2.2. De Campo.

Esta investigacion se la efectué en Babahoyo, donde se permitié extraer datos
mediante la recoleccidn de informacién de la encuesta, estableciendo en si una

interaccién entre los objetivos de estudio y la realidad.
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3.3. Fuentes de investigacion

3.3.1. Primarias.

La Informacion fue recopilada de las encuestas que se realizé a los 187
propietarios de empresas comerciales en la ciudad de Babahoyo.

3.3.2. Secundarias.

La informacion que se obtuvo en lo relacionado con el trabajo de investigacion
entre las cuales se puede mencionar la recopilacién de datos a través de textos,

folletos, revista e internet.

3.4. Técnica e instrumento de investigacion

3.4.1. La encuesta.

Los datos fueron obtenidos de la Camara de Comercio de Babahoyo con lo cual
se obtiene que la poblacion total de estudio es de 350 empresas registradas.
Para la investigacion se aplicé el 95% de confiabilidad, lo que produce un 5% de

error. Para determinar el tamafio de la muestra aplicamos la siguiente formula.

FORMULA:

E2(N-1) + Z2. P.Q

3.4.2 Cuestionario

Para esta investigacion se disefid un cuestionario de 13 preguntas debidamente
formuladas, dirigidas a los propietarios de locales comerciales, para asi conocer la

demanda y oferta de las fundas plasticas en la ciudad de Babahoyo.
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3.5. Poblacion y muestra

3.5.1. Poblacion.

Para establecer el universo y muestra se obtuvo informacién de la cadmara de
comercio del Cantén Babahoyo en donde existen registradas 350 empresas

comerciales.

3.5.2. Muestra.

Para determinar el tamafio de la muestra se considerd el muestreo probabilistico
simple para calcular las empresas comerciales que deben ser encuestadas,
tomando como universo objetivo la poblacion de 350 empresas, para el efecto se

aplicara la siguiente férmula:

DATOS
Z=95% = 1.96
E =5% =0.05
P =50% =0.50
Q =50% =0.50
N= 350 Usuarios
FORMULA:
N Z?> PQ
N = oo e
E>(N-1)+Z% P.Q

350 (1.96)2 - (0.50 X 0.5)

(0.05)2 (350 - 1) + (1.96)2 (0.50 X 0.50)
350 (1.96)2 X (0.50 X 0.50)

(0.05)2 (350-1) + (1.96)2 (0.5 X 0.5)
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350 (3.8416) X (0.25)

1
(0.0025)(451) + (3.8416) (0.25)
1.750 X 0.25
[ T ————
1.872 + 0.9604
350
N =------mmmmme- =n =187
1.8725

3.6. Procedimiento metodoldgico

En el mercado local de Babahoyo es indispensable la aportacion de una
microempresa especializada en la produccion de fundas plasticas ya que hay una
gran demanda insatisfecha de adquisicion de este producto por parte de los
microempresario de esta localidad por tal motivo requieren de una microempresa
con excelente calidad cuyo servicio sea oportuno y eficaz y al alcance de toda

economia.

Para determinar la oferta y la demanda de la microempresa productora de fundas
plasticas en el cantdon Babahoyo, se realizo el estudio de mercado, para lo cual se
utilizé la técnica de la encuesta, dirigidas a los comerciantes de empresas de la
cuidad de Babahoyo, estableciendo un cuestionario de preguntas de acuerdo a la

investigacion.

En el estudio técnico se determina que se debe constar con los requisitos

minimos requeridos para el funcionamiento eficaz de la microempresa.

En el estudio financiero se obtendra los siguientes resultados:

La empresa tendrd una inversion de $63.798.86 para poner en marcha el

proyecto, de los cuales el 75% lo financiara mediante un crédito bancario a una
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institucion financiera pagaderos a 60 meses plazos con una amortizacion anual de
$14.673.74.

El VAN es de $ $ 57.767,28, lo cual resulta positivo y el proyecto presenta que
viable porque es positivo.

La TIR del proyecto es de 24%, lo cual resulta rentable el proyecto, debido que la
TIR es mayor que la tasa de interés del préstamo.

La relacién Beneficio/Costo es de $1.70 y se da cuando los ingresos son mayores

gue los egresos, es decir que por cada délar invertido se percibe $0.70 centavos
de ganancia lo cual el proyecto es rentable.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION



4.1. Resultados

4.1.1. Resultados de las encuestas realizadas a propietarios de

empresas de la ciudad de Babahoyo.

4.1.1.1. Adquisicion de fundas plésticas.

Se observa que el 100% de los propietarios de las empresas encuestadas de la
ciudad de Babahoyo manifestaron que si adquieren fundas plasticas para sus

negocios. (Cuadro 1)

Cuadro 1. Adquisicion de fundas plasticas

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si 187 100%
No 0 0%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

4.1.1.2. Decision para adquirir fundas plasticas.

Se registra que el 50% de los encuestados expresaron que al momento de
adquirir las fundas plasticas se fijan en el precio, el 30% manifestaron en la
calidad, el 13% en los disefios de las fundas plasticas y el 6% tienen otro tipo de
alternativas al momento de realizar las compras de las fundas plasticas. (Cuadro
2)
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Cuadro 2. Decisién al momento de adquirir fundas plasticas

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Precio 94 50%
Calidad 57 30%
Disefio 24 13%
Otros 12 6%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

4.1.1.3. Tipo de funda plastica que necesita para su negocio.
Se observa que el 78% de los encuestados en la ciudad de Babahoyo
manifestaron que en sus negocios utilizan las fundas transparentes con asa y el

22% en cambio ellos utilizan las fundas transparentes sin asa. (Cuadro 3)

Cuadro 3. Tipo de funda de mayor necesidad

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Fundas con asa 146 78%
Fundas sin asa 41 22%

TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

4.1.1.4. Valor agregado por fundas plasticas biodegradables.

Se observa que el 59% de los encuestados en la ciudad de Babahoyo
manifestaron que si estarian dispuestos a pagar un valor agregado en las fundas
plasticas con tal que ayuden a conservar el medio ambiente y el 41% expresaron

gue no lo harian. (Cuadro 4)
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Cuadro 4. Fundas plasticas biodegradables

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si 111 59%
No 46 41%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

4.1.1.5. Ofrecimiento de fundas plasticas biodegradables para sus clientes.
Anélisis:

Se observa que el 59% de los encuestados en la ciudad de Babahoyo
manifestaron que si estarian dispuestos a ofrecer fundas plasticas reciclables a
sus clientes para proteger el medio ambiente y el 41% expresaron que no lo
harian. (Cuadro 5)

Cuadro 5. Ofrecer a clientes fundas plasticas biodegradables

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si 11 59%
No 76 41%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

4.1.1.6. Dinero que se destina mensualmente para la compra de funda

plasticas.

Se observa que el 44% de los propietarios de empresas encuestadas
manifestaron que destinan mensualmente para la compra de fundas
mensualmente entre 21 — 30 ddlares, el 21% entre 10 — 20 délares, el 19% mas

de 41 délares y el restante 16% entre 31 — 40 dolares (Cuadro 6).
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Cuadro 6. Dinero que se destina mensualmente

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
10 — 20 ddlares 39 21%
21 — 30 ddlares 83 44%
31 — 40 dolares 29 16%
Més de 41 déblares 36 19%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

4.1.1.7. Frecuencia que compra las fundas plasticas.
Los propietarios de empresas encuestados manifestaron con el 61% que realizan
las compras de fundas plasticas cada mes, el 26% lo realiza cada quince dias y el

restante 13% lo hace cada semana. (Cuadro 7)

Cuadro 7. Frecuencia de compra de las fundas plasticas

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Cada semana 24 13%
Cada quince dias 49 26%
Cada mes 114 61%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

4.1.1.8. Forma de pago al momento de hacer la compra de fundas plasticas.

Se observa que el 61% de los encuestados manifestaron que sus pagos por
concepto de compra de fundas plasticas lo hacen al contado, el 29% lo realizan a
crédito, el 8% emiten cheque a fechas y finalmente el 2% lo realizan de otras

maneras. (Cuadro 8)
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Cuadro 8. Forma de pago

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Contado 114 61%
Crédito 54 29%
Cheque a fecha 15 8%
Otros 4 2%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

4.1.1.9. Tamafio de fundas plasticas usted preferido al comprar.
Se observa que el 44% de los encuestados manifestaron que adquieren de
tamarfio 18x25 las fundas plasticas, el 34% de 15x25, el 14% de 25x35 y el 7%

restante compran de tamafio 20x30. (Cuadro 9)

Cuadro 9. Tamafio de fundas plasticas

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
15x25 64 34%
18x25 82 44%
20x30 14 7%
25X35 27 14%

TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

4.1.1.10. Conformidad con su proveedor de fundas pléastica

Se observa que el 64% de los propietarios de empresas de la ciudad de
Babahoyo encuestados manifestaron que no estan conformes con los
proveedores de fundas plasticas y el 36% expresaron que si se sientes
conformes. (Cuadro 10)
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Cuadro 10. Conformidad con su proveedor

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
NO 119 64%
Sl 68 36%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

4.1.1.11. Existencia de microempresas productoras de fundas plasticas.
Se registra que el 84% de los encuestados expresaron que si deberia existir una
microempresa que produzca fundas plasticas en la ciudad de Babahoyo y el 16%

expresaron que no. (Cuadro 11)

Cuadro 11. Existencia de la microempresa productora de fundas plasticas

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si 157 84%
No 30 16%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

4.1.1.12. Estaria dispuesto a comprarle a la nueva productora de fundas

plasticas.
Se registra que el 80% de los encuestados en la ciudad de Babahoyo expresaron

gue si estarian dispuestos a comprarles a la nueva microempresa que produzca

fundas plasticas y el 20% expresaron que no. (Cuadro 12)
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Cuadro 12. Disposicidn a comprar a la nueva microempresa

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Si 149 80%
No 38 20%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

4.1.1.13. Actualmente a quien de estos proveedores compra.
Los propietarios de empresas encuestados manifestaron con el 61% realizan las
compras de fundas plasticas a Dipor, el 26% lo realiza a proveedores informales y

el restante 13% lo hace a otros. (Cuadro 14)

Cuadro 14. Frecuencia de compra de las fundas plasticas

VARIABLES FRECUENCIAS PORCENTAJES
Otros 24 13%
Proveedores informales 49 26%
Dipor 114 61%
TOTAL 187 100%

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

4.1.2. Determinaciéon de la demanda actual y demanda futura.

Segun la poblacién de la Camara de Comercio de la ciudad de Babahoyo es de
350 empresas que compran fundas plasticas, de los cuales 1187 se tom6 como
muestra para las encuestas. El 80% de los propietarios de las empresas
encuestadas expresaron que si se creara la nueva productora de fundas plasticas
estarian dispuestas a comprarle y se estima que en promedio los propietarios
compran $25 dolares. La proyeccion de los afios subsiguientes se estima con un

crecimiento del 2.7%.
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350 * 80% = 280 empresas
280 * $ 25 = $ 7000 ddblares mensuales

Cuadro 13. Demanda actual y futura

Demanda en délares de fundas

ARos
plastica anuales
1 $ 84.000.00
2 $ 86.268.24
3 $ 88.597.24
4 $90.989.36
5 $ 93.446.07

Fuente: Encuestas a ciudadania

Elaborado por: Autora

4.1.3. Analisis de la oferta.

En base a la investigacion se determind que no existe oferta de fabricas de fundas

plasticas en el canton de Babahoyo y sus alrededores.

Por consiguiente para la creacion de la fabrica la oferta es cero

4.1.4. Demanda Insatisfecha del proyecto.

Cuadro 15. Demanda Insatisfecha del Proyecto

Afos Demanda Oferta D.I.
1 $ 84.000.00 0 - $ 84.000.00
2 $ 86.268.24 0 - $86.268.24
3 $ 88.597.24 0 - $88.597.24
4 $ 90.989.36 0 - $90.989.36
5 $ 93.446.07 0 - $93.446.07

Fuente: Encuestas a ciudadania

Elaborado por: Autora

59



4.1.5. Canales de comercializacion.

Se daré a conocer la empresa a traves de:

e Television
e Diario local

e Radio

4.1.6. Determinacion del precio.

La fijacién de precios sera de acuerdo con a los costos de produccion y estara
acorde con los precios del producto similar que se ofrezca en la ciudad de

Babahoyo con la finalidad de competir en costos.

4.1.7. Analisis de la demanda.

En la ciudad de Babahoyo de la Provincia de Los Rios la demanda de fundas
plasticas, se la puede considerar muy aceptable, ya que en la encuesta efectuada
a los propietarios de empresas, manifestaron la aceptacion del producto, lo que se

considera atractivo para la instalacion del proyecto.

4.1.8. Definicion del servicio/producto.

La empresa productora de fundas plasticas en Ciudad de Babahoyo tiene la
finalidad ofrecer fundas plasticas para las distintas actividades comerciales y sera

la oportunidad para que los comerciantes no tengan que viajar a otras ciudades a

adquirir el producto.
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4.2. Estudio técnico

4.2.1. Macro localizaciéon

La Empresa fabricante de fundas plasticas estard ubicada en la ciudad de
Babahoyo, Provincia de Los Rios.
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Grafico 1. Macro localizacion

4.2.2. Micro localizacion.

La empresa productora de fundas plasticas estara ubicada en via a Guayaquil km

1 Y2 diagonal al Paseo Shopping entre la Av. Jorge Mufioz y Juan Carlos Estrada

GUAYAS

Grafico 2. Micro localizaciéon
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4.2.3. Disefio del proyecto.

El producto que se presentara al mercado son las fundas plasticas lisa y de
gabacha. Seran producidas a través de material reciclado el cual sera procesado
para obtener el producto final posteriormente empacado para ser comercializado

4.2.4. Seleccion del proceso.

Los procesos de produccion requieren de controles constantes para el

enfriamiento de la maquinaria, controles de temperatura.

La definicion del proceso de produccion de las fundas plasticas se presenta a

continuacion.
Operacion.- Significa que se efectia un cambio o transformacion en algun
componente del producto ya sea por medio fisico, mecanico o quimico, o la

combinacién de cualquiera de los tres.

Transporte.- Es la accion de movilizar de un sitio a otro algin elemento en

determinada operacion de o hacia algun punto de almacenamiento o demora.

Espera.- Se presenta generalmente cuando existe cuello de botella en el proceso

y hay que esperar turno para efectuar la actividad correspondiente.

Almacenamiento.- Tanto de materia prima de productos en proceso o productos

terminados.

Inspeccion.- Es la accion de controlar que se efectué correctamente una

operacion, con transporte o verificar la calidad del producto.
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4.2.5. Diagrama de la fabrica.

Una buena distribucion de la fabrica permite condiciones de trabajo aceptable se
realizara la operacion méas econdémica y mantiene las condiciones Optimas de

seguridad y bienestar para los empleados.

Tanque
para agua

Almacen de Productos ||

Terminados I

Troqueladora Impresora

Recepcidn y
Almacenamiento de
Materiales | 200 2.00

Extrusora Seliadora

OHZMHE>»ZOMHAD40M

Area

Departamento de
e Administrativa

Produccidn ~

2.5¢

Fuente: Investigacién
Elaborada por: Autora (2014)

4.3. Estudio econdmico

4.3.1. Financiamiento

Como se ha establecido de acuerdo al presupuesto para el financiamiento de la
deuda, que se pretende tener un capital de inversion de $63.789.86 se realizara
los tramites pertinentes para la solicitud de un crédito a las entidades financieras,
seleccionando el Banco Nacional del Fomento, para tramitar un préstamo por la
cantidad de 47.842.39, existe un financiamiento a 60 meses sometiéndose a una

tasa de interés del 15%.
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Cuadro 35. Financiamiento de la deuda

Accionista % Aportacion Total USD
Inversién Propio 25% 15.947.46
Banco Nacional del 75% 47.842.39
Fomento
Total USD 100% 63.789.86

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por: Autora (2015)

Seguido se detalla las condiciones de la deuda que adquirira el negocio.
Cuadro 36. Financiamiento del pago de la deuda

Importe del Préstamo 47.842.39
Tasa de Interés 15%
Plazo de préstamo en afios 5

Fuente: Estudio financiero
Elaborado por: Autora (2015)



4.3.2 Pago de la deuda

BANCT GUATRGUIL PAG. & 1
TASLA DE AMORTIZACION - KO, {PERACIOR : 1186777 Francess
cliente : LOZAMG CAMRERA TATLAlA LUCKES] Paricde : 6 Cuttag Mercualan
Eagital : 64.000,00 Focha = 1T ROV Q015
Coh I, Caneer ¢ 170,00 { 0,4 Tasa Interes = 15,00%
[rpuento I 0,00 | &, 505%] Tasa Comigion = 00, 00%
Com. hdnipistra. = B0G 1 9,008 Bix] . Desgravamen i 0,00k
AeC . Floma i -8 1] riducia Hensual o oo, 00
Seg.Cesantla ¢ B 1,68%
bata 1 &1, 600,00
e A EE NN EE A m e m e a e me . e —————— LT LT L L] Capical ---
@ Pacha Pl Capital Intacad pividenda Sraure Diw. Takal Redokds
1 20151210 i3 P12, 3 6l 13 1,535,683 2%, 63 1,561,332 43,087, 64
2 20LENLI0 32 bg, 80 841,17 1.525 48 25,63 1,881,102 52.403,12
3 201&D0210 30 1] Tad, 04 1.525,69 8 1,551,133 81.647,47
& 20160310 % T80, &8 145,03 1.525, 83 %, 81 1,551,312 &0.078, AL
5 20Le0d10 32 714, 0% Bl 6% 1.525,69 5,8 1.551,32 &0.142, 8L
§ JOLGOG1G 3% 100, 12 726,97 1,535, 89 15,63 1.531, 32 9.3, 07
T I0LGOG1E 31 TRE, 4G Teh, TR 1,528, 6% 15,61 1.E881,32 SH.6E5,17
& 20LA0TLC 31 ThR, 71 V58, 38 1,685, 6% 15,62 1.581,42 57.836,48
% 20iA0E10 30 B0, 73 21,3 1,525, 6% 5,63 1.581,32 57,033,795
o I016E914 41 TE1 4R M4, 11 1.535,89 29,63 1.551, 3% 1¢.292,17
1 0161918 20 Bl B GEE, T4 1,538 g 5.6 1.558),32 55,421,312
2 20181110 11 Ho@,B1 715, 88 1,924 69 25,63 1.558,32 54,610,510
3 2B1d13ld 12 757,51 08,18 1.525,89 5,63 1.561,32 5%.81&,00
4 4TELL0 18 ATH, 41 £50, 24 1,535,639 25,63 1,391, 42 52.540,53
5 217020 M A41,87 23,02 1.525,&9 FERL 1.551,12 §2.098,72
\6 20170310 B 019, 47 &37, 02 1.529, €9 15, &1 1.551.32 51,180, 0%
17 20170410 31 AEq, B &&1,0% 1.939, 6% 15,61 1,551,212 S0, 016,22
I 28170510 3@ B9g, 74 [ 2 1,525, 6% 15,63 1,651,533 44,418,581
% 20170810 31 B4d, 1T £73,51 1,535, 69 25,62 1.541, 52 48,573, 4
1o a0aPaTie & 55,00 L) 1.535,6%9 24 61 1.681,12 AT, 614,04
i1 20170sL0 11 FL0, 67 £13,02 1,808 6% 25,83 1,561,332 46, 703,67
17 z017apLa A2 a0z, 37 532, T 1,535 85 25,43 1.881,32 4%, 800,70
11 20171910 19 0s, 36 EE1, 43 1,525,489 25,83 1,.951,32 4008 44
W 0171 1 946,56 579,03 1.528, 89 25,83 1.55L,32 43,881,700
35 201TEIED 31 958, 80 566,81 1.536,89 25,83 1.550,32 42922, 90
16 20186110 30 aEg, 13 5318, 54 1.636,63 25,83 1,560,322 41,998,958
17 201ED210 13 944,10 5TE, 84 1.526, 45 15,63 1.551,33 40. 984 ES
yi  I91EDI10 24 1i.047,54 47TR. 15 1.929, 6% 25,63 1.881,32 13,517, 11
3 20LBD410 ZF 1.043,12 483,57 1.525 &% 25,61 1,551,132 38,89, 08
10 201ADELC 30 1.03%,52 488,17 L6567 25,61 1.5%1,82 ITERT
5L 201ADELC 3Z 1,020,098 q,M b B35, 6% 25,61 1.5351, 32 34,833,6]
12 20200716 2§ 1,080, 62 444, 0% 1,825,689 24,61 1,551,233 35, TR, B0
31 cOlEO&Elo 11 1,061, 88 161, 1,438 g9 25,61 1.581,32 4 60w, 01
3 Z01A0FLD 11 1,471,82 48,07 1,535,689 23,41 1,561,332 13,811,319
1% I0181910 30 1,104,885 120, 14 1,538,688 25,81 i.551,32 32,505, R4
16 20181110 32 107,73 144, 96 1.525,89 Fi L 1,350,348 11.427,11
37 I0181ZLD 20 1186, 04 ELT ] 1.528,49 25,463 1.551,32 n.z6R, 07
1 EeiEe1in 21 1.14,7 3%, 85 1.52E,48 25,63 1.551,32 39133, 34
W 2oleIin a2 1.137,24 IB8, 44 1.525, 4% 15,63 L 27.9%6,09
40 20183310 28 1.199,47 i26, 62 1.525,6% 15, 63 1.651,32 26.797,00
41 20190410 30 1,190,731 EETA- 1,525, 6% 25,63 1.8%1,22 5,406, 1%
41 20190310 A& 1.205,61 120,04 1.525,69 25,01 1.581,32 24,400, 64
41 I0LpDElE 33 1,810,588 115,13 1,328, €9 36,61 10481, 42 21,190.17
44 20180710 30 1.235, 81 18%,88 1,828 69 25,61 1.551,32 21,554, 14
4% 20190810 33 1,231,82 i, 87 1,535, 69 15,81 1,551,123 20,730, 54
& X0180elo 28 1,278, 04 150,48 1,535, 89 25,81 1,581,312 19,455, M
47 0191414 3 1.282,50 243,18 1.50%, 68 11,4 1.551,32 18,172, &4
48 OIML1LD 3R 1,088,138 2z, M 1,528, 40 25,63 LS ] 16.EA%, 45
45 I0I%LIL0 29 1.321,81 204,00 1.525,68 HR 1.561,32 15, 56T, B
g0 2200110 31 1.504,61 201,08 1,528, 40 15,63 1,541,352 Ld.H3, 5N
51 ZGIE0II0 31 1,341,711 183, 98 1528, 6% 25,63 1.551,12 12.901, 563

&2 2O0II0 29 1,348, 00 125, A9 1,525, 6% 15,63 1,551,132 11.531, 72



BANCO GUAYAQUIL
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4.3.3. Inversiones en proyectos.
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Las inversiones constituyen el punto de partida en la ejecucion de un proyecto y

tienen estrecha relacion con el calculo de rentabilidad, el proyecto en su fase de

ejecucion debera efectuar las inversiones necesarias de capital fijo, asimismo

durante la fase inicial de operacion debera destinar las inversiones de capital de

trabajo.

4.3.4 Determinante de los ingresos.

4.3.4.1. Fundas de plastico transparente con asas.

Se estima que los ingresos generados por las fundas de plastico transparente con

asas seran por la demanda de los consumidores y distribuidores.
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4.3.4.2 Fundas de plastico transparente sin asas.

Los ingresos de las fundas de plastico transparente sin asas se realizaran por la

demanda que se tenga de los consumidores y distribuidores.

Cuadro 16. Ingresos proyectados

1

2

3

4

5

Con Asas 120.296.18 126.310.99 139.257.87
85.356.04

Sin Asas

89.624.27

96.924.19

146.220.76 153.531.80
101.774.52 106.960.99

TOTAL

205.652.22 215.935.26 236.182.06

247.997.28 260.492.79

4.3.5. Gastos de administracion.

Cuadro 32. Presupuesto gastos de administrativos

=] @) — o) ) —
CARGOS |8 |@ o |, & ¢ 12 o9 5

5 2 £ |5 E s |2 & 13 £

o o g o) < ‘o o O O & 6 <

© S c |32 A 8 |E B|E R |k QO

© © 5 |N @ 8 |8 F |3 O 0

pa 7 - > 1A o
Gerente 1 600 7.200 | 250.00 | 600 380 8.430
Vendedores 2 380 9.120 | 150.00 760 760 10.940
Cajera 1 380 4560 | 150.00 | 380 380 5.470
Jefe Operativo 1 380 4,560 | 150.00 | 380 380 5.470
Obreros 4 380 18.240 600 1.520 | 1.520 22.983
Total 53.293.00

Fuente: Estudio econémico
Elaboracién: Autora (2015)
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Cuadro 17. Gastos de administracion

Afos 1 2 3 4 5
Sueldo 53.293.00 55.957.65 58.755.53  61.693.31 64.777.97
Papeleria 300.00 300.00 306.00 306.00 306.00
Teléfono 25.00 25.00 25.50 25.50 25.50
Agua 38.40 38.40 39.75 39.75 39.75
Energia
Eléctrica 399.60 399.60 419.58 419.58 419.58
TOTAL 54.056.00 56.720.65 59.546.36  62.484.14 65.568.80

En los primeros 2 afos de ingresos de la inversion del proyecto se estimé los

sueldos del departamento de $ 54.056.00 anuales el cual comprende el pago del

administrador y la secretaria, del tercer afio en adelante.

Se incremento el gasto de administracion ya que la demanda de bolsas plasticas

aumento, por lo tanto se propuso un aumento de sueldos a los empleados de area

administrativa de un 2% los gastos de Teléfono, Agua y Papeleria en 2% de

incremento.

4.3.6. Gastos de venta.

Cuadro 18. Gastos de venta

Anos 1 2 3 4 5
Vendedor 7.759.00 8.146.95 8.554.30 8.982.01 9.431.11
Viaticos 300.00 300.00 306.00 306.00 306.00
Teléfono 60.00 60.00 61.20 61.20 61.20
TOTAL 8.119.00 8.506.95 8.921.50 9.349.21 9.798.31
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4.3.7. Inversion estimada.

Cuadro 19. Inversion estimada

Afos Sub. Total Total
Terreno 12.000.00 12.000.00
Construccion de la planta 10.407.86 10.407.86
Magquinaria para el departamento de
oroduccion 99.485.00
Magquinas extruder 10.000.00 10.000.00
1 selladora 5.000.00 5.000.00
1 impresora 8.000.00 8.000.00
1 calibrador 100.00 100.00
1 Paletizadora 10.000.00 10.000.00
1 compresor 5000.00 5000.00
1 contometro 100.00 100.00
1 troqueladora 500.00 500.00
5 meses de trabajo a 57 c/u 57.00 285.00
Tanque para agua 500.00 500.00
Mobiliario y equipos para oficina 1.906.00
2 escritorio a 98.00 c/u 98.00 196.00
2 sillas a 25.00 c/u 25.00 50.00
1 archivo y gabetero 120.00 120.00
1 teléfono 40.00 40.00
1 aire acondicionado 400.00 400.00

TOTAL 63.798.86

Los datos para el presupuesto de mobiliario y equipo fueron proporcionados por

los propietarios de algunos almacenes y con respecto al presupuesto del edificio

se consulté a expertos en el area de ingenieria.
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Cuadro 20. Costo anual de produccion

Afos 1 2 4 5
Costo directos
Insumos 104.062.49 109.252.60 114.930.55 120.939.51 126.847.56
Mano de obra 7.759.00 8.146.95 8.554.30 8.982.01 9.431.11
directa
Energia eléctrica 3.596.40 3.596.40 3.776.22 3.776.22 3.776.22
Sub. Total 115.417.89 120.995.95 127.261.07 133.697.74 140.054.89
Costos indirectos

Depreciaciones 8.700.39 8.700.39 8.440.39 8444.39 8.440.39
Mano de obra

i directa 53.293.00 55.957.65 58.755.53 61.693.31 64.777.97

Sub. Total 61.993.39 64.658.04 67.195.92 70.137.70 73.218.36

TOTAL 177.411.28 185.653.99 194.456.99 203.835.44 213.273.25
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4.3.8. Estado de resultado.

Cuadro 21. Estado de resultado

DETALLE 1 2 3 4 5
Ingresos 205.652.22 215.935.26 236.182.06 247.997.28 260.492.79
Egresos 177.411.28 185.653.99 194.456.99 203.835.44 213.273.25
UTILIDAD
28.240.94  30.281.27 41.725.07 44.161.84 47.219.54
BRUTA
Utilidad 15%
participacion
4.236.14 4.542.19 6.258.76 6.624.28 7.082.93
de los
empleados
UTLIDAD
ANTES DE 24.004.80 25.739.08 35.466.31 37.537.56  40.136.61
IMPUESTO
impuesto a la
6.001.20 6.434.77 8.866.58 9.384.39  10.034.15
renta
UTILIDAD
18.003.60 19.304.31  26.599.73 28.153.17  30.102.46

NETA
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4.3.9. Flujo de caja.

Cuadro 22. Flujo de caja proyectado

DETALLE 0 1 2 3 4 5
Ingresos 205.6522 215.935. 236.182. 247.9972 260.492.
TOTAL DE
205.652. 215.935. 236.1820 247.9972 260.492.
INGRESO
EGRESOS
Inversion
o 63.798.8
inicial
Gastos
Administracion 61.052.0 64.104.6 67.309.8 70.675.3 74.209.0
Depreciacion 8.700.39 8.700.39 8.700.39 8.700.39 8.700.39
Amortizacién 14.673.7 14.673.7 14.673.7 14.673.7 14.673.7
TOTAL DE
63.798.8
EGRESOS
63.798.8  121.226.09 128.456.10  136.047.61  144.018.70  152.388.34
4.3.10. Depreciaciones.
Cuadro 24. Depreciaciones
Afios 1 2 3 4 5
Edificio 520.39 520.39 520.39 520.39 520.39
Maquinaria 7.920.00 7.920.00 7.920.00 7.920.00 7.920.00
Mobiliario 260.00 260.00 0 0 0
TOTAL 8.700.00 8.700.00 8.440.00 8.440.00 8.440.00

72



4.4. Estudio financiero

4.4.1. Valor Actual Neto (VAN).

El calculo del valor actual neto de la inversion se basa en una serie de flujos de
efectivo periédicos, presentados en el flujp de caja y con una tasa de

actualizacion.

FNE FNE FNE FNE FNE
| —~+ ~— + ~ t 7 T ~E
1+i) @A+ @A+ @A+ (1+1)

VAN = —

18.003.60  19.304,31 26.599,73 28.153,17 30.120,46

AN = — . .
VAN ==6379886 05 YW+ 1052 T+ 1057 T 1+ 105)* T (1+105)

VAN = —63.798.86 + 17.776,63 + 19.246,577 + 26.480,339 + 27.984,882 + 29.877.040
VAN =57.767,28

El VAN presenté un valor positivo de $ 57.767,28 lo que significa el retorno liquido

generado por el proyecto; por lo tanto el proyecto es factible.

4.4.2. Tasa Interna de Retorno (TIR).

VAN — I FNE s FNE .\ FNE s FNE
(14 Tir) (A+Tir?2 (1+Tir3 1+ Tir*
FNE
+ .
(1 + Tir)>
18.003,60 19.304,31 26.599,73 28.153,17 30.120,46
0 = —63.798.86

+ + + +
(1+194)  (1+194)2  (1+194)3 " (1+194)* ' (1 +194)5

0 = —63.798.86 + 14.566,909 + 12.637,768 + 14.089,688 + 12.065,894 + 10.438,600
0=0
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La tasa interna de retorno (TIR), tiene un valor de 24%, lo cual refleja el alto
margen de utilidad de este negocio, revelando la conveniencia de realizar

inversion.

TIR = 24%

4.4.3. Relacion Beneficio / Costo

El indicador beneficio / costo se interpreta como la cantidad obtenida en calidad
de beneficio es decir por cada dolar invertido, para la toma de decisiones se

debera tomar en cuenta lo siguiente:

B/C > 1 Se da cuando los ingresos son mayores que los egresos, entonces el
proyecto es rentable.
B/C = 0 Se da cuando los ingresos son iguales que los egresos, entonces el

proyecto no tiene ni pérdidas ni ganancias.

B/C < 1 Nos indica que los ingresos son menores que los egresos, en este caso el
proyecto no es rentable.
Para poder calcular la relacion beneficio / costo se debe realizar la siguiente

formula:
B/C =~ INGRESO / Z ENGRESO
B/C =$205.652,22 /$121.226,09

B/IC=$1.70

La relacion Costo Beneficio del proyecto es de $1.70; es decir que por cada dolar

invertido en el proyecto se percibe $0.70 centavos de ganancia.
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4.5. Discusion

Mediante las encuestas realizadas a los propietarios de empresas en el canton
Babahoyo, el 86% de ellos expresaron que si estan dispuestos a comprarle si se
creara la microempresa productora de fundas plasticas, lo cual significa que hay
una gran demanda insatisfecha en el mercado local por la inconformidad con los
actuales proveedores, lo que concuerda con (Blanco, 2009). El estudio de
mercado es el cual busca probar que existe un numero suficiente de
consumidores, empresas y otros que en determinadas condiciones, presentan
una demanda que justifican la inversion en un programa de produccién de un bien

durante cierto periodo de tiempo.

La empresa tendrd una inversion de $63.798.86 para poner en marcha el
proyecto, de los cuales el 75% lo financiara mediante un crédito bancario a una
institucion financiera pagaderos a 60 meses plazos con una amortizacion anual de
$14.673.74, esto concuerda con (llpes, 2011). Las instituciones financieras
brindan créditos aquellos proyectos que cuentan con responsabilidad patrimonial,
capacidad técnica y administrativa requerida para el buen éxito del proyecto. La
capacidad para el préstamo y para el proyecto se demostrara con los elementos

gue contengan el propio proyecto.

El VAN es de $ $ 57.767,28, lo cual resulta positivo y el proyecto presenta que
viable porque es positivo, lo que concuerda con (Baca, 2012). Llama también
valor presente neto es el resultado de la diferencia entre los ingresos actualizados
y los costos actualizados, a una determinada tasa de descuento o de oportunidad

de capital.

La TIR del proyecto es de 24%, lo cual resulta rentable el proyecto, debido que la
TIR es mayor que la tasa de interés del préstamo. (Baca, 2012). La tasa interna
de retorno esta definida como aquella tasa de interés o descuento que hace que
el valor actual neto de una inversion sea igual a cero. Se determiné que la relacién
Beneficio/Costo es de $1.70 y se da cuando los ingresos son mayores que los
egresos, es decir que por cada délar invertido se percibe $0.70 centavos de

ganancia lo cual el proyecto es rentable.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1 Conclusiones

e Mediante las encuestas realizas a los propietarios de empresas en el
cantén Babahoyo, el 86% de ellos expresaron que no hay una
microempresa productora de fundas plasticas en el mercado local

e Por medio del estudio de mercado se comprob6 que hay un 80% de
clientes potenciales, que no cubren sus necesidades de adquirir fundas
plasticas y por lo cual manifiestan que se debe realizar promociones y
considerar precios especiales.

e Por medio de la encuesta se determind que en el 64% de clientes hay la
insatisfaccion con los proveedores actuales en la oferta y demanda de las

fundas plasticas en la ciudad de Babahoyo.

e Al realizar el estudio técnico se determindé que se debe constar con los
requisitos minimos requeridos para el funcionamiento eficaz de la fabrica y

su ubicacion.

e La tasa de interés es de 15%, como el TIR 24% es mayor que la tasa de
interés, el proyecto es factible. El valor actual neto de la investigacion dio

un valor de $ $ 57.767,28 lo cual resulta viable el presente proyecto
e Se determiné que la relacion Beneficio/Costo es de $1.70 y se da cuando

los ingresos son mayores que los egresos, es decir que por cada dolar

invertido se percibe $0.70 centavos de ganancia.
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5.2 Recomendaciones

e Poner en funcionamiento la microempresa productora de fundas plasticas

en la ciudad de Babahoyo debido a la aceptacion del mercado.

e Desarrollar una cartera de clientes de acuerdo a la capacidad de la fabrica

y fijar precios especiales para clientes potenciales.

¢ Que la ubicacion de la fabrica sea en la zona semi-urbana especificamente
en via a Guayaquil Km. 1 % diagonal al Paseo Shopping entre la Av. Jorge
Mufioz y Juan Carlos Estrada, y que se contrate personal especializado

para cada area de la planta

e Realizar periédicamente visitas a los clientes para determinar la
satisfaccion del producto y no recurran hacia la competencia, ya que se

demostrd la utilidad que existe en el proyecto

e Mantener la tasa interna de retorno ya que es superior a la tasa del
mercado, esto le posibilita concretar y continuar con futuros créditos en

instituciones financieras locales
e Llevar a cabo la siguiente investigacion ya que demuestra la factibilidad

gue tendra es decir que por cada dolar invertido se percibe $0.70 centavos

de ganancia lo cual el proyecto es rentable.
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CAPITULO VII
ANEXOS



ANEXO 1. Encuesta dirigida a los comerciantes del cantén Babahoyo

| S

UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
UNIDAD DE ESTUDIOS A DISTANCIA
MODALIDAD SEMIPRESENCIAL
CARRERA INGENIERIA EN MARKETING

CUESTIONARIO DE ENCUESTA
Encuesta dirigida a los comerciantes del cantén Babahoyo.

Objeto de la encuesta es con el propoésito de conocer las preferencias en la

adquisicion de fundas plasticas

Nombre del cliente
Sexo F( ) M ()

1. ¢Adquiere para su negocio fundas plasticas?

e Sj ( )
e No ( )

2. ¢Cuando usted adquiere fundas plasticas que se fija?

e Precio ( )
e Calidad ( )
e Disefio ( )
e Oftros ( )

3. ¢Quétipo de funda plastica usted es la que necesita en su negocio?

e Fundas plastica transparente sin asa ( )
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e Fundas plastica transparentes con asa ( )

e Bolsa de hielo ( )

4. ¢Usted estaria dispuesto pagar un valor agregado por fundas plasticas

gue ayuden ala conservacion del medio ambiente?

e Sj ( )
e No ()

5. ¢Usted ha pensado en ofrecer fundas plasticas a sus clientes para
proteger el medio ambiente?

e Sj ()
e No ()

6. ¢Cuanto dinero usted destina mensualmente para la compra de fundas

plasticas?

e 10-20 ()
e 21-30 ( )
e 31-40 ( )
e Masde 41 ()

7.- ¢Con que frecuencia usted compra las fundas plasticas?

e Cada semana ( )
e Cada quince dias ( )
e Cadames ( )

8 ¢Qué forma de pago prefiere hacer al momento de hacer lacompra de

fundas plasticas?

e Contado ( )
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e Crédito ( )
e Tarjeta de Crédito ( )
e Acumulativo ( )
e Oftros ( )
9. ¢Qué tamafio de fundas plasticas usted compra?

e 15x25 ( )
e 18x25 ()
e 20x30 ( )
e 25x35 ( )

10.- ¢ Usted esta conforme con su proveedor de fundas plastica?

e Sj ()
e No ()

11.- ¢Cree Ud. que en el cantén Babahoyo tiene que existir una

microempresa que productora de fundas plasticas?

e Sj ( )
e No ( )

12.- ¢Usted estaria dispuesto a comprarle a la nueva productora de fundas

plasticas?
o Si ( )
e No ( )

13.- ¢ Actualmente a quien de estos proveedores compra?

e Dipor ()
e Proveedores informales ( )
e oOtros ( )
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ANEXO 2. Resultados en figuras estadisticas de la encuesta dirigida a los

comerciantes del cantén Babahoyo.

Grafico 1. Adquisicion de fundas pléasticas

m Si B No

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

Gréfico 2. Fijacion al momento de adquirir fundas plasticas

E Precio

m Calidad

m Disefo

m Otros

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora
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Grafico 3. Tipo de funda de mayor necesidad

® Fundas transparente
con asa

® Fundas transparente
sin asa

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

Gréfico 4. Conservacion del medio ambiente

ESi mNo

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora
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Gréfico 5. Ofrecer a clientes fundas plasticas reciclables

mSi mNo

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

Gréfico 6. Dinero que se destina mensualmente

®m 10 — 20 ddlares

m 2] — 30 ddblares

=31 — 40 délares

®m Mas de 41 délares

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora
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Gréfico 7. Frecuencia de compra de las fundas plasticas

m Cada semana

® Cada quince dias

m Cada mes

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora

Gréfico 8. Forma de pago

m Contado

m Creédito

= Cheque a fecha

m Otros

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora
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Gréfico 9. Tamafio de fundas plasticas

m 15x25
\ m 18x25
= 20x30
m 25x35
Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora
Gréfico 10. Conforme con su proveedor
mSi ENo

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora

91



Gréfico 11. Existencia de la microempresa productora de fundas plasticas

mSi mNo
Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora
Gréfico 12. Disposicion a comprar a la nueva microempresa
mSi MENo

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo

Elaborado por: Autora
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Gréfico 13. Actualmente a quien de estos proveedores compra

m Otros

m Proevedores
informales

= Dipor

Fuente: Encuesta a propietarios de empresa de la ciudad de Babahoyo
Elaborado por: Autora
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ANEXO 3. TRABAJO DE CAMPO

Entrevista realizada a futuros cliente de DASPLATIK

94



Entrevista realizada a futuros cliente de DASPLATIK
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Entrevista realizada a futuros cliente de DASPLATIK
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ANEXO 4. DISENO DE LA IMAGEN CORPORATIVO DE LA MICROEMPRESA
PRODUCTORA DE FUNDAS PLASTICAS EN EL CANTON BABAHOYO

Presentacion

La presente propuesta se la realiz6 con el fin de disefiar la imagen representativa
de la microempresa de fundas plasticas en Babahoyo, provincia de Los Rios, para
proyectar en los propietarios de empresas de la ciudad las fundas plasticas que
ofertara DASPLASTIK, ademas se disefiaran estrategias publicitarias que

permitirdn alcanzar un nivel de posicionamiento satisfactorio a nivel local.
El disefio de la imagen representativa y la implementacibn de estrategias

publicitarias beneficiara al propietario de la empresa, también generara nuevas

fuentes de trabajo.

Objetivos

General

Posicionar a DASPLASTIK microempresa productora de fundas plasticas en el

canton Babahoyo a través de la imagen corporativa y la publicidad.

Especificos

e Crecer a nivel local logrando asi consolidar una marca en el mercado con

disefios propios.

e Ofrecer productos de calidad a menor precio.

e Ampliar la oferta a nivel regional en el corto plazo.
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Imagen corporativa

Isotipo

Se emplea un fondo con forma de fundas plastica.

Nombre de laempresa

La empresa a crearse en la ciudad de Babahoyo, se identificard con el de
DASPLASTIK y su logotipo seré el siguiente:

Grafico 1. Isotipo de la empresa.

Logotipo

La tipologia utilizada en las letras corresponde a disefios personificados basados

en diferentes tipos de letras.

Logotipo de la empresa.
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Isologotipo de la empresa

El Isologotipo de la empresa se lo establecié fusionando el Isotipo y logotipo, con

el mismo se identificara a la empresa productora de fundas plésticas.

4

Grafico 3. Isologotipo de la empresa.

Eslogan

‘DASPLASTIK, apuntando hacia el desarrollo a través del respeto a la naturaleza”

Tarjeta de presentacion

Para continuar con la campafa publicitaria se realizaran 2000 tarjetas de
presentacion, para entregar todos los clientes, en el cual se detallan los nimeros

de teléfonos y ubicacion de la microempresa

—
DASPLASTIK

Ing. Angela Cadena

Propiectaria

Dircccion: via a Guayoquil Km. 1 4
o Telefono: 0982693373 052758963
<= -
lam s
Plactil

R ) Babahoyo - Ecuador

Tarjeta de presentacion
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Volantes

Las volantes se entregaran al publico en general del cantén Quevedo, tendré la
informacién de la microempresa

<
DASPLATIK

MICROEMPRESA
PRODUCTORA DE
FUNDAS PLASTICAS

Grafico 5. Volante

Valla publicitaria

La valla publicitaria va estar en la parte superior de la microempresa, se escogio
ese lugar por ser un sitio de constante transito de personal el cual podra ser visto
con facilidad

Vaya publicitaria
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Uniformes

La imagen de las personal no se puede dejar de lado, por eso se enviara a

confeccionar camisetas polos con bordados de la microempresa

Imagen de los socios

Camisetas a clientes

Las muestra son partes de la estrategias promocional de la microempresa
productora de fundas plasticas, Para el efecto se contara con diez docenas de

camisetas estampadas con el logo del gremio

Camisetas promocionales
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