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RESUMEN EJECUTIVO

La presente tesis tuvo como propésito analizar la factibilidad para la creacién
de un espacio deportivo de usos multiples-cancha sintética en la parroquia
Zapotal provincia de Los Rios, afio 2013, cuya finalidad es crear un espacio
deportivo sano para potencializar las capacidades fisicas y de la poblacion. Los
principales objetivos que se plantearon en esta investigacion fueron: realizar un
estudio de mercado para identificar las necesidades que existen para la
creacion de una cancha sintética de usos mdultiples en la parroquia Zapotal,
determinar mediante un estudio técnico y econdmico financiero la viabilidad del
proyecto y aplicar indicadores financieros para determinar la rentabilidad del
proyecto. Para llevar a cabo la investigacion se emplearon los métodos;
inductivo, deductivo y analitico, mientras que los tipos de investigacion fueron;
la aplicada, descriptiva y bibliografica, la técnica estuvo constituida por la
encuesta. En cuanto al estudio de mercado se logré determinar que el 100% de
los encuestados consideran que en la parroquia Zapotal no existen canchas de
usos multiples para realizar las actividades deportivas, ya que en su mayoria
los encuestados practican algun deporte como; futbol, basquet, indor, voley,
bailoterapia, ciclismo, correr y caminar. El estudio técnico muestra la
localizacion del proyecto ya que segun el 42,36% de los encuestados prefieren
el barrio Las Malvinas, ademas esta la ingenieria del proyecto, macro y micro-
localizacion, nombre y logotipo de la empresa, analisis de los precios y horarios
de atencidn. El estudio econémico demuestra una inversion de $44293,04 y
una rentabilidad de $22783,77 en el primer afio. Los indicadores financieros
como el VAN es de $114,23, la TIR es del 12% y la relacion beneficio costo en el
primer afio es de $2,30, lo que demuestra que por cada dolar invertido la
empresa recuperara 1,30 centavos, demostrando que econdmicamente el

proyecto es rentable.

XX



ABSTRACT

The present thesis was to analyze the feasibility of creating a multi-sports court
space uses in synthetic Zapotal parish province of Los Rios, 2013, whose
purpose is to create a healthy sports to potentiate physical abilities and
population. The main objectives that were raised in this research were: to
conduct a market survey to identify the needs that exist for creating a synthetic
multipurpose court in Zapotal parish, determined by a technical and economic
study financial viability of the project and apply financial indicators to determine
project profitability. To carry out the research methods were used, inductive,
deductive and analytical, while the types of research were; applied, descriptive
literature, the technique consisted of the survey. As for the market study it was
determined that 100% of respondents believe that the Zapotal parish no
multipurpose courts for sports activities because the majority of respondents for
sports like, football, basketball, INDOR, volleyball, dance therapy, cycling,
running and walking. The technical study shows the location of the project as
according to 42.36% of the respondents prefer the neighborhood of Las
Malvinas, there's the engineering project, macro and micro-location, name and
company logo, price analysis and opening hours. The economic study shows an
investment of $44,293.04 and $22783.77 profitability in the first year. Financial
indicators such as NPV is $114.23, the IRR is 12% and in the first year cost
benefit ratio is $2.30, which shows that for every dollar invested company

recover 1.30 cents, demonstrating that economically the project is profitable.

XXi



CAPITULO |
MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION



1.1. Introduccién

El deporte nivel mundial es el conjunto de expresiones que caracteriza y/o
practica una sociedad, por ejemplo el futbol une a muchas naciones
permitiendo asi fomentar una cultura deportiva agradable. Ademas de este
deporte existen otros como; el basquet, fatbol sala, natacién, ciclismo, voley,
entre otros. A nivel internacional se maneja una cultura deportiva muy
disciplinada, no sélo para fortalecer alguna parte del cuerpo sino para mantener

la salud.

A nivel nacional se esta fomentando a practicar algun tipo de deporte, no solo
como una disciplina deportiva, sino también como una actividad de
entretenimiento, pero por la falta de lugares apropiados, las personas terminan
optando por jugar en las vias de transito, volviéendose asi una costumbre

tradicional de nuestra poblacion.

En los Ultimos afios, en nuestro pais se han abierto al publico distintas canchas
deportivas utilizando grama sintética, lo cual ha sido de gran aceptacién por

parte del publico en general.

Viendo la oportunidad de la poca existencia de este tipo de servicio, existe la
necesidad de enfocarnos en un proyecto que cubra las necesidades de
personas que realizan este tipo de actividad deportiva. La cultura en nuestra
parroquia Zapotal es primordial ya que la mayor parte de la poblacién, tiene
como hébito practicar el deporte, no solo como una disciplina deportiva, sino

también como una actividad de entretenimiento.

Y mediante un estudio nos disponemos a proponer la creacion de una cancha
de césped sintético que genere expectativas y encause las propuestas,
tendencias y necesidades del mercado, ya que la actividad fisica y el deporte
vienen siendo un rol muy importante en el sector econémico, dinAmico y

creciente, el cual busca satisfacer necesidades nuevas. Su practica en la



actualidad cada dia se hace mas numerosa brindando confort tanto para los

deportistas como para los espectadores.

A nivel local, no se cuenta con espacios deportivos adecuados para llevar a
cabo alguna actividad deportiva, pero la poblacion es muy activa y dinamica, y

buscan la posibilidad de jugar en algun espacio que ellos crean conveniente.

La presente tesis tiene como finalidad analizar la factibilidad de la creacién de
un espacio deportivo de usos multiples-cancha sintética en la parroquia Zapotal
provincia de Los Rios, afio 2013. Ya que la implementacion de estos centros de
recreacion permiten estimular y potencializar las habilidades, destrezas y
capacidades que tiene un individuo, fortaleciendo el cuerpo y la mente.

1.1.1. Problematizacion

El deporte a nivel mundial se encuentra establecido como una de las
principales actividades recreativas que las personas emplean para ejercitarse y
mantenerse saludables en mente y cuerpo. La falta de tiempo para hacer
ejercicio es el principal problema que tienen que enfrentar las personas,
especialmente quienes laboran en dos empresas a la vez. Es por ello que los
empresarios adquieren maquinarias deportivas y las instalan en las oficinas
para que sus empleados se ejerciten, de tal manera disminuyen la tasa de

mortalidad por infarto o sobrepeso.

En el Ecuador a pesar que desde hace tres afios se ha venido realizando
campafas a favor del deporte, no todas las ciudades disponen de canchas
deportivas de usos multiples, la cual permita a las personas ejercitarse y
practicar algun deporte como; futbol, basquet, voley, indor, patinaje, correr,

ciclismo, bailoterapia, etc.

El principal problema que enfrenta la parroquia Zapotal de la provincia de Los
Rios, a nivel del deporte, es la ausencia de canchas deportivas de usos

multiples que permitan potencializar las capacidades deportivas e intelectuales
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de los habitantes del sector y su zona de influencia, ya que las canchas
deportivas con las que actualmente disponen son de segundo orden y la
mayoria se encuentra en mal estado, por lo cual no satisface los requerimiento

de los deportistas.

1.1.2. Planteamiento del problema

1.1.2.1. Diagnostico

La ausencia de lugares de recreacion que brinden servicios de calidad, que
aproveche la naturaleza del sector, han incidido a que se emprenda en la
realizacion de este proyecto sobre la implementacion de una cancha sintética

en la parroquia “Zapotal’.

La construccion de canchas sintéticas y del establecimiento tiene la finalidad de
crear un ambiente en la cual los visitantes pueden distraerse con excelente
servicio de calidad, el mismo que satisfaga y cumpla con las expectativas de

los clientes.

Se ha podido observar que gran parte de la poblacion de Zapotal tienen el
deseo de poder tener un lugar adecuado con espacios verdes para la practica
de este deporte. Es por eso la necesidad de elaborar un proyecto para la
creacion de una cancha sintética que sera de gran ayuda para los habitantes
de este sector que gusta de esta practica. Y asi puedan desarrollar sus

actividades de la mejor manera.

Existen factores que impiden una adecuada insercion del proyecto de
factibilidad en el mercado, éstos son;

e Débil emprendimiento empresarial.

e Variables inadecuadas que determinen la viabilidad del proyecto.

e Baja rentabilidad del proyecto.



Causas

e Ausencia de un estudio de mercado.

e Inapropiada  determinacion de un estudio técnico y econdmico

financiero.

¢ Incipiente aplicacion de indicadores financieros.

Efectos

¢ Deficiencia organizacional para aprovechar espacios deportivos.
e Limitada gestion para obtener recursos técnicos y economicos.

e Deébil proyeccion de las inversiones financieras.

1.1.2.2. Pronéstico

e Necesidades insatisfechas.

e Vulnerabilidad del proyecto a causa de los espacios recreativos

insuficientes.

e Pérdida de la inversion y capital.

1.1.2.3. Control del prondstico

e Creacién de una cancha sintética de usos multiples.

e Determinacion de un estudio técnico y econdémico financiero que

determine la viabilidad del proyecto.

e Aplicacién de indicadores financieros.



1.1.2.4. Formulacién del problema

¢ Como el estudio de factibilidad influye en la creacién de un espacio deportivo
de usos multiples-cancha sintética en la parroquia Zapotal provincia de Los
Rios, afio 2013?

1.1.2.5. Sistematizacion del problema

e En qué magnitud el estudio de mercado permite identificar las
necesidades que tiene la parroquia Zapotal de contar con una cancha

sintética de usos multiples?

e ¢;De qué manera un estudio técnico y economico financiero provee

informacion especifica para determinar la viabilidad del proyecto?

e ;CbOmo los indicadores financieros demuestran la rentabilidad del

proyecto?

1.1.2.6. Justificacion

El propésito de esta tesis es analizar la factibilidad de la creacion de un espacio
deportivo de usos multiples-cancha sintética en la parroquia Zapotal provincia
de Los Rios, aflo 2013, ya que mediante la investigacion se realizara un
estudio de mercado, se determinara mediante un estudio técnico y econdémico
financiero la viabilidad del proyecto y se aplicara indicadores financieros para

determinar la rentabilidad.

Debido a la falta de areas o espacios deportivos en la parroquia Zapotal, nace
la importancia de crear canchas de usos multiples que son casi imprescindibles
para el desarrollo de cualquier sociedad, mas que un lugar para recrear la
mente, las canchas ayudan al desarrollo y evolucion de cada persona ya sea

en aspectos como la salud y el desenvolvimiento emocional de cada persona.



Dentro de esta parroquia los jovenes son quienes han sido principalmente
afectados, debido a la falta de practica deportiva y recreativa ha traido consigo
una serie de comportamientos no aceptables en la sociedad.

Esta cancha contribuird a propiciar que los nifios, adolescentes y adultos de la
parroquia Zapotal dispongan de un sitio fijo donde puedan en forma individual o
colectiva practicar alguna disciplina deportiva que les guste. Por otra parte, la
construccion de la cancha deportiva en el sector de Zapotal, elevara
notablemente la calidad de vida de todos sus habitantes.

1.2. Objetivos

1.2.1. General

Analizar la factibilidad para la creacidon de un espacio deportivo de usos
multiples-cancha sintética en la parroquia Zapotal Provincia de Los Rios, afio
2013.

1.2.2. Especificos

e Realizar un estudio de mercado para identificar las necesidades que
existen para la creacion de una cancha sintética de usos multiples en la

parroquia Zapotal.

e Determinar mediante un estudio técnico y economico financiero la

viabilidad del proyecto.

e Aplicar indicadores financieros para determinar la rentabilidad del

proyecto.



1.3. Hipotesis

1.3.1. General

Un andlisis de factibilidad permite la creacion de un espacio deportivo de usos
multiples-cancha sintética en la parroquia Zapotal Provincia de Los Rios, afio
2013.

1.3.2. Especifica

e El| estudio de mercado identifica las necesidades de una cancha

sintética de usos multiples en la parroquia Zapotal.

e El estudio técnico y econdémico financiero demuestra la viabilidad del

proyecto.

e Los indicadores financieros determinan la rentabilidad del proyecto.

1.4. Variables

1.4.1. Independiente

e Estudio de factibilidad

1.4.2. Dependiente

e Creacion de un espacio deportivo de usos multiples-cancha sintética.



CAPITULO Il

MARCO TEORICO



2.1. Fundamentacion teérica

2.1.1. Factibilidad

Palacio, I. (2010), define la factibilidad como los analisis para ver si los
proyectos son 0 no son técnica, financiera, econémica, social, ambiental y
juridicamente viables, para poder recomendar la ejecucion de un proyecto de
inversion se requiere que el mismo, cumpla las diferentes condiciones de
viabilidad en términos que técnicamente sea viable dadas las condiciones y

especificidades de cada proyecto.

El principal objetivo del plan de negocios o estudio de viabilidad es aportar
informacion que permita conocer si un proyecto aparte de ser una idea viable
sea también financieramente viable y asumible, habra que analizar si esta
viabilidad esta relacionada con los objetivos a conseguir de resultados y la
liquidez suficiente ya que los promotores del mismo es lo que primero van a

exigir al proyecto, Mufiz, L. (2010).

Criterio personal: el estudio de factibilidad sirve para que el empresario

conozca si un proyecto es financieramente viable y asumible.

2.1.1.1. Factibilidad técnica

La factibilidad técnica indica si se dispone de los conocimientos y habilidades
en el manejo de métodos, procedimientos y funciones requeridas para el
desarrollo e implantacion del proyecto. Ademas indica si se dispone del equipo
y herramientas para llevarlo a cabo, de no ser asi, si existe la posibilidad de

generarlos o crearlos en el tiempo requerido por el proyecto, Garcia, Y. (2011).

Criterio personal: la factibilidad técnica sirve para conocer si para iniciar un
proyecto se cuenta con los conocimientos, habilidades, procedimientos y
funciones que se requieren, como también de los equipos y herramientas para

llevarlo a cabo.
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2.1.1.2. Factibilidad operativa

Se refiere a que debe existir el personal capacitado requerido para llevar a
cabo el proyecto y asi mismo, deben existir usuarios finales dispuestos a
emplear los productos o servicios generados por el proyecto o sistema
desarrollado, Garcia, Y. (2011).

Criterio personal: la factibilidad operativa sirve para conocer si para el
desarrollo del proyecto se cuenta con personal capacitado y también para
conocer si existen usuarios finales que empleen los productos o servicios

generados por el proyecto.

2.1.1.3. Factibilidad econdmica

Recursos econdmicos y financieros necesarios para desarrollar o llevar a cabo
las actividades o procesos y/o para obtener los recursos basicos que deben
considerarse son el costo del tiempo, el costo de la realizacion y el costo de
adquirir nuevos recursos. Generalmente la factibilidad econdémica es el
elemento mas importante ya que a través de él se solventan las demas
carencias de otros recursos, es lo mas dificil de conseguir y requiere de

actividades adicionales cuando no se posee, Angelfire (2013).

Criterio personal: la factibilidad econémica permite conocer si se cuenta con

los recursos econdémicos y financieros necesarios para desarrollar el proyecto.

2.1.2. Proyecto

Es el esfuerzo temporal emprendido para crear un unico producto, servicio o
resultado, Ocafia, J. (2012).

Un proyecto es un conjunto 0 una secuencia de actividades que desarrolla
durante un tiempo un equipo de personas para obtener un resultado,
Rodriguez, J. (2011).
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Criterio personal: proyecto es fortalecer una idea para poder sacar algun

producto, bien o servicio al mercado, con el fin de obtener rentabilidad.

2.1.3. Mercado

Es el conjunto de todos los compradores reales y potenciales de un producto
estos compradores comparten una necesidad o deseo determinados que se
pueden satisfacer mediante relaciones de intercambio, Kotler, P. y Armstrong,
G. (2012).

Un mercado es una organizacion en la que se intercambian bienes, servicios y
factores productivos, y en la que las decisiones en torno a qué producir, en qué
cantidades y para quién son tomadas por empresarios atentos a las

preferencias de los consumidores, Hoyo, A. (2012).

Criterio personal: el mercado es el espacio fisico en donde se ofertan
productos, bienes o servicios a los consumidores quienes estan dispuestos a

adquirir dichos productos para satisfacer sus necesidades.

2.1.4. Estudio de mercado

Es la herramienta de la investigacion de mercados, de los hallazgos
encontrados dependera que el proyecto que se pretende desarrollar sea viable
o no y factible, dado que el estudio de mercado es el punto de partida de otros
estudios del proyecto de inversion como el técnico, organizacional, legal,

financiero econémico, ambiental social, Mesa, M. (2012).

El estudio de mercados es la mejor herramienta del marketing-mix que puede
utilizar la empresa para conocer los segmentos desocupados y conseguir asi
Su objetivo empresarial, satisfacer las necesidades y los deseos de compra del
consumidor final. Ademas, cuando la empresa conoce la aceptacion de un

producto, después de hacer una investigacion sobre el mismo, tratara de
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conquistar los clientes de la competencia y en la medida de lo posible retirar del

mercado a las empresas y productos competidores, Escudero, M. (2011).

Criterio personal: el fin del estudio de mercado es determinar si un producto,
bien o servicio que desee lanzar una empresa al mercado tendra acogida por

parte de los consumidores.

2.1.5. Mercado proveedor

En el mercado de los proveedores se deben estudiar tres aspectos
fundamentales: los precios de los insumos, la disponibilidad y la calidad, Chain,
N. (2007).

El precio de los insumos determinara una parte de los costos del proyecto e
influird en el monto de las inversiones, tanto de activos fijos como de capital
operativo. En este sentido, se debera investigar lo que se denomina concepto
amplio del precio, el que, ademas de determinar los valores actuales en que se
transan los insumos en el mercado y sus tendencias a futuro, debera
establecer la existencia de condiciones de crédito y las politicas de descuento

ofrecidas por los proveedores, Chain, N. (2007).

Cualquier empresa debe mantener un inventario de insumos que permita
enfrentar su consumo promedio normal, mas cualquier imprevisto. Si los
proveedores no otorgan crédito, de debera financiar la totalidad de los
inventarios inmovilizados. Sin embargo, si los proveedores venden con crédito,
Se requeriran menos recursos propios para mantener el nivel de inventarios

gue garantice una adecuada respuesta a los clientes, Chain, N. (2007).

La disponibilidad de insumos se deduce del estudio de la existencia de
capacidad productiva en toda la cadena de abastecimiento y determinara en
definitiva el costo al cual podra adquirirlo el proyecto. Si hay disponibilidad de
materias primas, el precio al que se podra comprar sera inferior al que se

lograria si no existiese disponibilidad, Chain, N. (2007).
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La determinacion de la calidad de los insumos es un factor fundamental para
calcular el costo. En el estudio de proyectos, la calidad se asocia con
estandares de requerimientos basados en las especificaciones técnicas de los
insumos, Chain, N. (2007).

Criterio personal: el mercado proveedor esta compuesto por tres variables
como; el precio, la disponibilidad y la calidad, el precio establece cuanto se
requiere para realizar las inversiones del proyecto, la disponibilidad que
consiste en que el proveedor debe estar siempre presto cuando se le solicite un
producto, y la calidad de esta se calcula el costo de los productos que se
adquieren.

2.1.6. Mercado competidor

El estudio del mercado competidor tiene la doble finalidad de permitir al
evaluador conocer el funcionamiento de empresas similares a las que se
instalarian con el proyecto y de ayudarlo a definir una estrategia comercial
competitiva con ellas. Sin embargo, los alcances del estudio van mas alla de la
sola determinacion de la competencia para atender a un cliente. Ademas de
conocer al competidor con el objeto de evaluar la posibilidad de captar a
nuevos consumidores, se debe considerar un mercado no tradicional, donde se
compite por un proveedor o distribuidor. A los primeros se les denomina
competidores directos, mientras que a los ultimos, competidores indirectos,
Chain, N. (2007).

El estudio del mercado competidor indirecto busca identificar las relaciones
comerciales que debera asumir el proyecto para lograr contar con personal
especializado, insumos, servicios, distribuidores y proveedores que garanticen

su normal funcionamiento cuando sea implementado, Chain, N. (2007).

El mercado competidor directo es, sin duda, la principal fuente de informacion a
la que una persona no experta en un tema puede recurrir para conocerlo,
Chain, N. (2007).
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Criterio personal: estudiar el mercado competidor ayuda a conocer como se
comportan otras empresas similares, con la finalidad de establecer estrategias

competitivas.

2.1.7. Mercado distribuidor

En muchos casos, especialmente cuando el proyecto estudia la generacién de
un producto mas que de un servicio, la magnitud del canal de distribucién para
llegar al usuario o consumidor final explicara parte importante de su costo total,
Chain, N. (2007).

Si el canal es muy grande, probablemente se llegara a mas clientes, aunque
con un mayor precio final, debido a los costos y margenes de utilidad
agregados en la intermediacion. Al subir el precio por este motivo, la empresa
no ve aumentados sus ingresos, pero si ve afectados sus niveles de venta,
puesto que el aumento en el precio final podria hacer caer la cantidad
demandada del producto, Chain, N. (2007).

Criterio personal: este estudio permite saber los canales de distribucion de los
productos, bienes o servicios, hasta cuando es adquirido por el consumidor

final.

2.1.8. Mercado consumidor

La informacion que entrega el mercado consumidor es, por lo general, la mas
importante para el proyecto. La decision del consumidor para adoptar una
tecnologia, comprar un producto o demandar un servicio, tiene componentes
tanto racionales como emocionales, por lo que la prediccion del
comportamiento del uso o compra del servicio o producto que ofrecera el

proyecto se hace mas compleja de lo esperado, Chain, N. (2007).

La forma en que se hace, se ve, se usa 0 se valora algo varia, no sélo entre

una sociedad y otra, sino también entre personas. Los cambios en los gustos y
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preferencia, los hébitos de consumos y motivaciones o el grado de
aceptabilidad y rechazo a una campafia promocional varian para cada proyecto
y lugar, dado el fuerte componente subjetivo de la decisién, Chain, N. (2007).

Criterio personal: con este estudio se conoce la tendencia de los
consumidores para la adquisicion de un producto, bien o servicio con el fin de

satisfacer sus necesidades.

2.1.9. Estudio técnico

Se realiza una vez finalizado el estudio de mercado, que permite obtener la
base para el calculo financiero y la evaluacion econdémica de un proyecto a
realizar. El proyecto de inversion debe mostrar en su estudio técnico todas las
maneras que se puedan elaborar un producto o servicio, que para esto se

necesita precisar su proceso de elaboracion, Portales, D. (2011).

Debemos tener en cuenta que el estudio técnico no solamente ha de demostrar
la viabilidad técnica del proyecto, sino que también debe determinar las
necesidades de capital y de mano de obra que tendra que atenderse para su

ejecucion y puesta en operacion, Gomez, W. (2012).

Criterio personal: este estudio tiene que ver con la etapa de la elaboracion de
un producto, bien o servicio, con la finalidad de lograr cumplir los objetivos del
proyecto. Sirve para conocer si es posible la fabricacion y venta del producto
gue se desea llevar al mercado para que satisfaga las necesidades de los

consumidores.

2.1.10. Estudio econémico-financiero

Concebido este como la inversién, la proyeccion de los ingresos y los gastos y
la forma de financiamiento que se prevén para todo el periodo de su
elaboraciéon y de su operacion, considerando que el estudio debera demostrar

gue el proyecto puede realizarse con los recursos financieros disponibles. Asi
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mismo se debera evaluar la decisidbn de comprometer esos recursos financieros
en el proyecto en comparacion con otras opciones conocidas de colocacion,
teniendo en cuenta que los resultados del analisis financiero deben
confrontarse con los que se obtienen en el estudio econdmico; de ese modo se
llegara a una sintesis de los juicios que permitan tomar una decisién final sobre

la realizacién del proyecto, Gomez, W. (2012).

Criterio personal: el estudio econémico financiero compara los beneficios y
costos de un proyecto permitiendo conocer si el mismo es rentable o no, si es
rentable; el estudio econémico financiero permite conocer el tiempo adecuado

para poder llevar a cabo el desarrollo de un proyecto.

2.1.11. Rentabilidad

Es una nocion que se aplica a toda acciéon econdémica en la que se movilizan
unos medios, materiales, humanos y financieros con el fin de obtener unos
resultados. Esto supone la comparacion entre la renta generada y los medios
utilizados para obtenerla con el fin de permitir la eleccion entre alternativas o
juzgar la eficiencia de las acciones realizadas, segun que el analisis realizado

sea a priori 0 a posteriori, Garia, R. (2009).

Criterio personal: en la rentabilidad de un proyecto intervienen medios
materiales, humanos y financieros, para de esta manera obtener resultados,

comparando la renta generada y los medios utilizados.

2.1.12. Indicadores financieros

Un indicador financiero es una relacion entre cifras extractadas de los estados
financieros y otros informes contables de la institucion o empresa con el
propdésito de reflejar en forma objetiva el comportamiento de la misma. Refleja,
en forma numérica, el comportamiento o el desempefio de toda una

organizacion o una de sus partes, Maria, E. (2013).
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Una razon financiera es una operacidon mateméatica (aritmética o geomeétrica)
entre dos cantidades tomadas de los estados financieros (balance general y el
estado de resultados) y otros informes y datos complementarios, Baena, D.
(2010).

Se realiza para llevar a cabo un estudio o analisis de como se encuentran las
finanzas de la empresa; también pueden ser usadas como indicadores de
gestion. La razén o indicador es la expresion cuantitativa (dado en moneda
legal) del desarrollo, actividad o comportamiento de toda la organizacion o de
una de sus areas, cuya proporcién, al ser comparada con un nivel de
referencia, puede estar sefialando una desviacién sobre la cual se tomaran

acciones correctivas o preventivas, segun el caso, Baena, D. (2010).

Criterio personal: los estados financieros se utilizan con el propésito de

reflejar el proceder de una empresa.

2.1.13. Tasa Interna de Retorno

Es la rentabilidad que, aplicada de forma constante a lo largo del tiempo,

convierte el valor inicial de una serie en su valor final, Serrano, J. (2013).

2.1.14. Valor Actual Neto

Generalmente, calculamos el VAN para decidir si la empresa debe invertir en
un proyecto o no. Si el resultado del célculo del VAN es positivo (mayor que
cero) entonces a la empresa le conviene realizar el proyecto, y al contrario, si
es negativo no le conviene. Si para la empresa, el valor actual de los flujos
futuros es superior al valor de la inversiéon (por tanto, VAN positivo), significara
gue el proyecto le conviene. Y al contrario, si el valor actual de lo que recibira
es inferior a lo que debe invertir, entonces el proyecto no le es conveniente,
ACCID (2012).
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2.1.15. Cliente

Es la persona, empresa u organizaciéon que adquiere o compra de forma
voluntaria productos o servicios que necesita 0 desea para si mismo, para otra
persona o para una empresa u organizacién; por lo cual, es el motivo principal
por el que se crean, producen, fabrican y comercializan productos y servicios,
Kotler, P- Armstrong, G. (2012).

El cliente y sus necesidades son el motivo que da sentido a las empresas y a
su actividad comercial. Si una empresa no satisface las necesidades y deseos
de sus clientes, su destino no es otro que su desaparicion. En muchos casos
no importa cuanto bueno sea el producto o servicio, ni si su calidad o precio
son competitivos. El cliente o el conjunto de ellos, con sus decisiones, tienen el
poder de decidir sobre la supervivencia de nuestra empresa, Casanova, R.
(2011).

Criterio personal: cliente es toda persona que esta dispuesta a adquirir algun

producto, bien o servicio, con el fin de satisfacer sus necesidades.

2.1.16. Inversion

Consisten en un proceso por el cual un sujeto decide vincular recursos
financieros liquidos a cambio de expectativas de obtener unos beneficios
también liquidos, a lo largo de un plazo de tiempo, denominado vida util, u

horizonte temporal del proyecto, Garrido, L. (2011).

La inversion se refiere al empleo de capital en algun tipo de negocio con el
objetivo de incrementarlo. Dicho de otra manera, consiste en posponer al futuro
un posible consumo en el presente. Quien invierte sélo cede su posibilidad de
consumo de hoy a cambio de una adecuada compensacion. En el caso
particular de inversion financiera los recursos se colocan en titulos, valores y
demas documentos financieros, a cargo de otros entes, con el objeto de

aumentar los excedentes disponibles por medio de la percepcion de
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rendimientos, dividendos, variaciones de mercado y otros conceptos, Muioz,
J. (2013).

Criterio personal: la inversion es el dinero que una persona esta dispuesta a

realizar con el fin de obtener una ganancia.

2.1.17. Costos

Se entiende por coste «la medida y valoracion del consumo realizado o previsto
por la aplicacion racional de los factores para la obtencién de un producto,
trabajo o servicio», Rocafort, A. y Ferrer, V. (2012).

Criterio personal: el costo es una inversion que un individuo realiza para la
obtencion de un producto, bien o servicio con el propdsito de obtener una
rentabilidad en el tiempo.

2.1.18. Gastos

El gasto se corresponde con los conceptos enunciados en el grupo 6 del Plan
General Contable, por lo que se relaciona intimamente con las adquisiciones
de bienes o servicios, las amortizaciones y los deterioros. ElI gasto no
representa un concepto antagonico al coste, sino que la diferencia entre ambos
es de extension, habiendo costes que no son gastos, como por ejemplo los
costes de oportunidad, y al mismo tiempo existen gastos que no son costes
tales como el gasto del Impuesto sobre Sociedades, Rocafort, A. y Ferrer, V.
(2012).

Criterio personal: es un desembolso de dinero que no es recuperable.

2.1.19. Punto de equilibrio

Entendido como el nivel de ventas en que la empresa cubre la totalidad de sus

costes, fijos y variables, Campa, F. (2009).

20



Sefala la relacion que existe entre los ingresos, los costos y las utilidades.
Para calcular el punto de equilibrio (PE) el gerente tiene que conocer el precio
unitario del proyecto que vende (P), el costo variable por unidad (CV) y el total
de los costos fijos (TCF). La organizacion llega al punto de equilibrio cuando el
total de sus ingresos es justo para que resulte igual al total de costos, Robbins,
S.y De Cenzo, D. (2009).

Criterio personal: el punto de equilibrio se lo utliza para determinar la
rentabilidad de vender un producto, bien o servicio.

2.1.20. Capital de trabajo

Fondo economico que utiliza la empresa para seguir reinvirtiendo y logrando
utilidades para asi mantener la operacion corriente del negocio. Una empresa
para lograr seguir en la marcha de su negocio, necesita de recursos para cubrir
insumos, materias prima, pago de mano de obra compra de activos fijos, pago
de gastos de operacion etc. Este capital debe estar disponible a corto plazo

para cubrir las necesidades de la empresa a tiempo, Rodas, F. (2012).

Criterio personal: son los que requiere la empresa para poder operar.

2.2. Fundamentacién conceptual

2.2.1. Empresa

Son unidades economicas de produccion dedicadas a las actividades
industriales mercantiles o de prestacion de servicios. Su objetivo va a depender

del sistema de organizacion econdmica en que se desarrolle, Graue (2009).

2.2.1.1. Identificar los recursos y capacidades de la empresa

Los recursos y capacidades de una empresa son los bloques fundamentales de

Su estrategia competitiva; al planear la estrategia, es esencial que los
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administradores sean capaces de reconocer un recurso 0 una capacidad
organizacional por lo que es, y saber como aprovechar todo el conjunto de
recursos y capacidades de la empresa, Thompson. Peteraf. Gamble y
Strickland, (2012).

2.2.1.2. Tipos de recursos de la empresa

Recursos tangibles

v" Recursos fisicos: Derechos de propiedad o acceso a recursos naturales
(como depodsitos minerales); plantas de manufactura, equipos o
instalaciones de distribucibon muy avanzados; predios Yy terrenos;
ubicaciones de tiendas, fabricas o centros de distribucion, como el modelo
general de sus ubicaciones fisicas, Thompson. Peteraf. Gamble y
Strickland, (2012).

v Recursos financieros: Efectivo y equivalentes de efectivo; valores
negociables; otros activos financieros, como la capacidad de
endeudamiento de la empresa (como se indique en sus estados financieros
y su calificacion crediticia), Thompson. Peteraf. Gamble y Strickland,
(2012).

v Activos tecnolégicos: Patentes, derechos de autor y secretos
comerciales; tecnologia de produccion, inventarios de otras tecnologias y

procesos tecnolégicos, Thompson. Peteraf. Gamble y Strickland, (2012).

v Recursos organizacionales: Sistemas de tecnologia de la informacion y
comunicacion (servidores, estaciones de trabajo. etc.); otros sistemas de
planeacién, coordinaciéon y control: disefio organizacional y estructura de
presentacion de informes de la empresa, Thompson. Peteraf. Gamble y
Strickland, (2012).

22



Recursos intangibles

v' Activos humanos y capital intelectual: Experiencia, aprendizaje
acumulado y conocimientos tacitos de los empleados; educacion, capital
intelectual y conocimientos técnicos de equipos especializados y grupos de
trabajo; conocimiento de personal clave respecto de funciones del negocio
importantes (p. ej., habilidad para mantener bajos los costos operativos,
mejorar la calidad del producto y ofrecer servicio al cliente); talento
directivo; creatividad e innovacion de algunos miembros del personal,
Thompson. Peteraf. Gamble y Strickland, (2012).

v Marcas, imagen de la empresa y activos de reputacion: Nombres de
marca, marcas registradas, imagen del producto, lealtad y disposicion del
cliente; imagen de la empresa, reputacion en cuanto a calidad, servicio y
confiabilidad; reputacion con proveedores y socios respecto a tratos justos,
Thompson. Peteraf. Gamble y Strickland, (2012).

v Relaciones: Alianzas o sociedades en coinversion que den acceso a
tecnologias, técnicas especializadas o mercados geograficos; asociaciones
con proveedores que reduzcan costos y/o mejoren la calidad y desempefio
del producto; redes de distribuidores; confianza establecida con socios

diversos, Thompson. Peteraf. Gamble y Strickland, (2012).

v' Cultura y sistemas de incentivos de la empresa: Normas de conducta,
principios del negocio y convenciones arraigadas en la empresa; apego del
personal a los ideales de la compafiia; sistema de compensaciones y grado
de motivacion del personal, Thompson. Peteraf. Gamble y Strickland,
(2012).

2.2.2. Administracion

Es el proceso mediante el cual se disefia y mantiene un ambiente en el que

individuos que trabajan en grupos cumplen metas especificas de manera
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eficaz. Esta definiciobn béasica necesita ampliarse: Koontz, H. Weihrich, H. y
Cannice, M. (2012).

1. Como gerentes, las personas realizan las funciones gerenciales de planear,
organizar, integrar personal, dirigir y controlar.

2. Laadministracion se aplica a cualquier tipo de organizacion.

3. También se adjudica a los gerentes de todos los niveles organizacionales.

4. La meta de todos los gerentes es la misma: crear valor agregado.

5. La administracion se ocupa de la productividad, lo que supone efectividad y
eficiencia, y la suma de los dos para lograr la eficacia, Koontz, H.
Weihrich, H. y Cannice, M. (2012).

2.2.2.1. Funciones de la administracion

Muchos estudiosos y gerentes han encontrado que la organizacion util y clara
del conocimiento facilita el analisis de la administracion. Por tanto, al estudiar
administracion es necesario desglosar en cinco funciones gerenciales (planear,
organizar, integrar personal, dirigir y controlar), alrededor de las cuales puede
organizarse el conocimiento que las subyace, Koontz, H. Weihrich, H. y
Cannice, M. (2012).

v' Planear incluye elegir misiones y objetivos, y las acciones para lograrlos,
requiere decidir, es decir, elegir proyectos de acciones futuras entre
alternativas, Koontz, H. Weihrich, H. y Cannice, M. (2012).

v' Organizar es esa parte de la administracion que supone el establecimiento

de una estructura intencional de funciones que las personas desempefien

en una organizacion, Koontz, H. Weihrich, H. y Cannice, M. (2012).
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v

Integrar el personal requiere cubrir y mantener cubiertos los puestos de la
estructura organizacional. Esto se logra al identificar los requisitos de
fuerza de trabajo; inventariar a las personas disponibles y reclutar,
seleccionar, colocar, promover, evaluar y planear sus carreras; compensar
y capacitar o, de otra forma, desarrollar candidatos u ocupantes actuales
de puestos para que las tareas puedan cumplirse con efectividad y
eficiencia, Koontz, H. Weihrich, H. y Cannice, M. (2012).

Dirigir es influir en las personas para que contribuyan a las metas
organizacionales y de grupo; asimismo, tiene que ver sobre todo con el
aspecto interpersonal de administrar, Koontz, H. Weihrich, H. y Cannice,
M. (2012).

Controlar es medir y corregir el desempefio individual y organizacional
para asegurar que los hechos se conformen a los planes. Incluye medir el
desempeiio respecto de las metas y los planes, mostrar donde existen
desviaciones de los estandares y ayudar a corregir las deviaciones. En
suma, controlar facilita el cumplimiento de los planes, Koontz, H.
Weihrich, H. y Cannice, M. (2012).

2.2.3. Marketing

Es el conjunto de actividades destinadas a lograr, con beneficio, la satisfaccion

de las necesidades del consumidor, con un producto o servicio. Es decir, el

marketing es el analisis, organizacion, planificacion y control de los recursos,

politicas y actividades de la empresa que afectan al cliente, con vistas a

satisfacer las necesidades y deseos de grupos escogidos de clientes,

obteniendo con ello una utilidad, Lépez B. (2010).

2.2.4. Balance inicial

Es la relacion ordenada, detallada y valorada de todos los bienes, derechos y

obligaciones que constituyen el patrimonio de la empresa en el momento de su
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creacion o cuando reorganiza su contabilidad cada ejercicio econdémico o afios,
Pérez, R. (2010).

2.2.5. Estados de resultados o de ganancias y pérdidas

La cuenta de “Pérdidas y Ganancias” es la cuenta anual que recoge, de forma
estatica, el resultado de las distintas actividades de la empresa en un solo
informe mediante la comparacion de los saldos de las cuentas de gestion del
grupo 6y 7 (Gastos e Ingresos), Editorial Vértice (2011).

2.2.6. Flujo de efectivo o flujo de caja

Tiene como fin el mostrar la capacidad de generar efectivo o equivalentes al
efectivo, asi como las necesidades de liquidez de empresa ordenadas en tres
categorias: actividades de explotacion, inversion y financiacion, Editorial
Vértice (2011).

2.2.7. Precio

Es la relacion entre lo que el cliente esta dispuesto a entregar por aquello que
se va a recibir. Es decir, es la expresiéon economica del intercambio que se
manifiesta en dinero, Rivera, J y Lopez, M. (2012).

2.2.8. Oferta

Se entiende por oferta (O) loa cantidad de un bien que las empresas
productoras estan dispuestas a producir en una unidad de tiempo, Hoyo, A.
(2012).

2.2.9. Demanda

Se entiende por demanda (D) la cantidad de un bien que los consumidores

estan dispuestos a adquirir en una unidad de tiempo, Hoyo, A. (2012).
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2.2.10. Consumidor

Es el usuario final de un producto, es decir, el que lo consume, Garcia, H.
(2014).

2.2.11. Producto

Se entiende por producto cualquier bien, servicio o idea con suficiente valor
para estimular a que el cliente desee establecer una relacién de intercambio.
En términos de marketing, el producto es mas que el resultado del proceso de
fabricacion, pues el cliente no solamente compra los atributos tangibles, sino
también los beneficios intangibles que se derivan de su compra y uso. Por eso,
la tarea del marketing es vender el beneficio o la utilidad que encontrara el
cliente en el producto, mas que las caracteristicas fisicas del mismo, Rivera. J.
y Lopez, M. (2012).

2.2.12. Competencia

La competencia es una situacion en la cual los agentes economicos tienen la
libertad de ofrecer bienes y servicios en el mercado, y de elegir a quién

compran o adquieren estos bienes y servicios, Wikipedia (2013).

2.2.13. Deportes

El deporte es aquel tipo de préactica, que implica actividad o ejercicio fisico, en
el cual el desarrollo de la actividad esta sometido a reglas, esta
institucionalizado, es decir existe un organismo que lo controla y lo regula y

ademas se puede desarrollar s6lo o en compafiia, Costa, J. (2009).

2.2.14. Futbol

El fatbol (del inglés britanico football), también conocido por fatbol asociacion y

llamado futbol, balompié o soccer segun el idioma del pais, es un deporte de
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equipo jugado entre dos conjuntos de 11 jugadores cada uno y cuatro arbitros

gue se ocupan de que las normas se cumplan correctamente, Costa, J. (2012).

2.2.15. Ciclismo

Es una actividad fisica en que se usa una bicicleta para recorrer circuitos al aire

libre o en pista cubierta, Ismael, F. (2012).

2.2.16. Véley

El voleibol (inicialmente bajo el nombre de mintonette) nacié el 9 de febrero
del895 en Estados Unidos, en Holyoke, Massachusetts. Su inventor fue
William George Morgan, un profesor de educacion fisica de la YMCA. Se
trataba de un juego de interior por equipos con semejanzas al tenis o
al balonmano, Ting, A. (2010).

2.2.17. Deporte colectivo

Es aquella actividad en la cual se hace actividad o ejercicio fisico, esta
sometido a reglas, existe una institucion que lo regula y se realiza en compaiiia
de uno o0 mas comparfieros con independencia de que existan 0 no oponentes
directos. Ejemplos de estos deportes son el futbol, baloncesto, balonmano,
tenis doble, escalada encordada, carreras de relevos, como 4x100 mts, etc.
Costa, J. (2009).

2.2.18. Deporte de adversario
Es aquella actividad en la cual se practica ejercicio fisico, estd sometido a
reglas, existe una institucion que lo regula, no existe colaboracion de ninguan

compafiero y existe la presencia de un oponente o adversario que trata de

ganarnos, condicionando nuestras acciones.
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Agqui se puede realizar una gran division, diferenciando entre deportes de lucha
(con arma, sin arma, con agarre, de contacto, etc) y otros. Asi ejemplos de
estos deportes son: judo, taekwondo, tenis individual, ping-pong, badminton,
esgrima, etc. Costa, J. (2009).

2.2.19. Actividad deportiva

Es el concepto inicial para practicar actividades fisicas y para entender como
funcionan las actividades fisicas y los practicantes mientras las realizan,
Rodriguez, J. (2010).

2.3. Fundamentacion legal

2.3.1. Constituciéon de la Republica del Ecuador (2008)

Seccidn sexta

Cultura fisica y tiempo libre

Art. 381.- El Estado protegera, promovera y coordinara la cultura fisica que
comprende el deporte, la educacion fisica y la recreacion, como actividades
gue contribuyen a la salud, formacion y desarrollo integral de las personas;
impulsara el acceso masivo al deporte y a las actividades deportivas a nivel
formativo, barrial y parroquial; auspiciara la preparacion y participacion de los
deportistas en competencias nacionales e internacionales, que incluyen los
Juegos Olimpicos y Paraolimpicos; y fomentard la participacion de las

personas con discapacidad, Asamblea Nacional (2008).
El Estado garantizard los recursos y la infraestructura necesaria para estas

actividades. Los recursos se sujetaran al control estatal, rendicién de cuentas y

deberan distribuirse de forma equitativa, Asamblea Nacional (2008).
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Art. 382.- Se reconoce la autonomia de las organizaciones deportivas y de la
administraciéon de los escenarios deportivos y demas instalaciones destinadas

a la practica del deporte, de acuerdo con la ley, Asamblea Nacional (2008).
Art. 383.- Se garantiza el derecho de las personas y las colectividades al
tiempo libre, la ampliacién de las condiciones fisicas, sociales y ambientales
para su disfrute, y la promocion de actividades para el esparcimiento, descanso
y desarrollo de la personalidad, Asamblea Nacional (2008).

2.3.2. Plan Nacional del Buen Vivir

Obijetivo 2 del Plan Nacional del Buen Vivir el cual promueve:

e Mejorar las capacidades y potencialidades de la ciudadania. SENPLADES
(2013).

Dentro del objetivo 2 se encuentra la politica 8 la cual manifiesta lo

siguiente:

e 8.- Promover el deporte y las actividades fisicas como un medio para
fortalecer las capacidades y potencialidades de la poblacion, SENPLADES
(2013).

2.3.3. Ministerio del Deporte

Mision

El Ministerio es el organismo rector de la Actividad Fisica y el Deporte que

define las politicas, los objetivos y las estrategias del sector, como generador

del buen vivir, Ministerio de Deportes (2014).
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Visién

Es una Institucién lider en el campo de la cultura fisica y el movimiento;

reguladora del deporte, la educacion fisica y la recreacion; comprometida con

el desarrollo integral del ser humano, que cuente con una administracion

transparente que demuestre eficiencia y eficacia en las acciones, Ministerio de
Deportes (2014).

Objetivos

v

Establecer los lineamientos para la aplicacion de la practica deportiva que
permita el perfeccionamiento de los fundamentos técnicos, tacticos

y psicologicos para cada deporte.

Involucrar a la poblacion en la practica de la actividad fisica para lograr la

deteccion de talentos deportivos.

Desarrollar la Actividad Fisica y el Deporte en el pais, propiciando el
mejoramiento de la calidad de vida y educacion, especialmente de los
grupos mas vulnerables, optimizando los recursos del Estado, de

autogestion y otros.

Fomentar la practica de la Actividad Fisica y el Deporte como componente
de la formacién integral, para conseguir ciudadanos criticos, solidarios
desarrollando los valores civicos y morales para consolidad la democracia.

Favorecer la practica deportiva para conseguir la formacién sistematica
acorde a planes de ensefianza dirigida, que conduzca a la ejecucion del

movimiento adecuado para la competencia.
Lograr que la practica de la actividad fisica y el deporte responsa al

desarrollo nacional e internacional de acuerdo a la realidad socio-

econdmico-politico y cultural del pais.
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Incentiva a la toma de conciencia sobre la importancia que tiene
la Actividad Fisica y el Deporte para el desarrollo de los diferentes grupos

sociales.

Fomentar el movimiento recreativo en el pais para la utilizacién adecuada

del tiempo libre.

Fomentar el acceso a espacios adecuados para el desarrollo de la

actividad fisica y el deporte.

Garantizar la atencion médica especializada en medicina del deporte a

deportistas.

Impulsar la investigacion cientifica y de las ciencias aplicadas al deporte,
Ministerio de Deportes (2014).
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CAPITULO 1lI
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION



3.1. Materiales y métodos

3.1.1. Materiales

Los materiales que se emplearon para el presente trabajo fueron:

v" Equipo de computacion

v USB

v' Resmas de papel

v' Anillados

v' Tablero para realizar las encuestas

v Lapices, lapiceros, borradores

v' Equipos, utiles y muebles de oficina

v' Materiales bibliograficos (internet, libros, tesis)

v' Suministros de oficina

v" Recursos econémicos

v' Cémara digital

v' Calculadora
3.1.2. Métodos de investigacion
Los métodos de investigacion cientifica permitieron obtener informacion
primaria necesaria para alcanzar los objetivos planteados como; el estudio de
mercado, estudio técnico y econémico financiero y la aplicacion de indicadores
financieros que determinen la rentabilidad del proyecto.

Para la investigacion se emplearon los siguientes métodos:
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3.1.2.1. Método inductivo

Este método permitié obtener informacion primordial sobre las necesidades que
tienen los habitantes de la parroquia Zapotal de contar con un espacio
deportivo. Los datos alcanzados facilitaron el analisis e interpretacion de

resultados.

3.1.2.2. Método deductivo

Con el método de deduccion se logré realizar un estudio técnico y econémico
financiero, cuya finalidad fue determinar la viabilidad del proyecto y consigo los
aspectos sobre; la ubicacion fisica y sectorial, espacio, tamafio, costos,
ingresos y rentabilidad.

3.1.2.3. Método analitico

Este método facilitd la aplicacion de programas informaticos, los cuales
permitieron desarrollar adecuadamente el proceso de tabulacidon e
interpretacion de los datos recolectados en la investigacion, de tal manera que

fueron analizados de forma ordenada y coherente, para dar las debidas

conclusiones y recomendaciones del problema planteado.

3.2. Tipos de investigacion

Se utilizaron tres tipos de investigacion, los cuales se detallan a continuacion:

3.2.1. Investigacion aplicada

Este tipo de investigacion se llevo a cabo mediante la aplicacién de formularios

de encuestas que se realizaron a los habitantes de la parroquia Zapotal.
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3.2.2. Investigacion descriptiva

Esta clase de investigacién ayudé a reflejar las condiciones favorables para la
creacion de un espacio deportivo de usos mudltiples-cancha sintética en la
parroquia Zapotal, mediante la realizacion de un estudio de mercado.

3.2.3. Investigacion bibliografica

La investigacion bibliogréafica se la utilizé durante el proceso de consulta, ya
gue permiti6 analizar, determinar y buscar fuentes investigativas primarias y
secundarias como; libros, internet, tesis, entre otros, para respaldar la

informacion tedrica del presente trabajo.

3.3. Diseiio de lainvestigacion

La presente tesis requiri0 de investigacion cualitativa (documentos
bibliograficos y estudio técnico), e informacion cuantitativa (estudio de mercado
y estudio economico financiero). El analisis del estudio de factibilidad permitid
conocer las condiciones favorables para la creacion de un espacio deportivo de
usos multiples en la parroquia Zapotal, ya que su implementacion permitira

mejorar y potencializar las capacidades de los habitantes de dicho sector.

Para recabar informacion se emple6 formularios de encuestas como técnica de
investigacion, mientras que los métodos fueron; inductivo, deductivo y analitico;
en cuanto a los tipos, éstos estuvieron constituidos por la aplicada, descriptiva

y bibliografica.

3.4. Poblacion y muestra

3.4.1. Poblacion

Para obtener la informacion deseada y alcanzar los objetivos planteados en la

presente tesis, se consideré como poblacion objetiva a los 12499 habitantes de
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la parroquia Zapotal de las edades comprendidas entre 15 a 55 afos,

informacion obtenida del INEC.

3.4.2. Muestra

Para determinar la muestra de la poblacién objetiva se emple6é el muestreo

probabilistico, dando como resultado 373 personas a encuestar

B UoPQZ?
"~ (Uo — 1)(e)? + PQZ2

n= Tamafo de la muestra para encuesta

Up = Universo objetivo o poblacién de influencia (12499)
P= Probabilidad de aceptacion (50%)

Q= Probabilidad de rechazo (50%)

e= Margen de error (5%) - 0,05

Z= Nivel de confianza (95%) —1,96

12499* 0,50 * 0,50 (1,96)2

n=
(12499 - 1) (0,05)2+ 0,50 * 0.50 (1,96)2
12499* 0,50 * 0,50 (3,8416)
n=
12498 (0,0025) + 0,50 * 0,50 (3,8416)
12004,0396
n:
31,245 + 0.9604
12004,0396
n:
32,2054

n= 373 encuestas a realizar
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3.4.3.Técnica de investigacién

La técnica que se utilizo en esta investigacion fue la siguiente:

3.4.4. Encuesta

La encuesta constituyd una técnica indispensable para obtener informacion
especifica, ya que de su especificidad dependié la interpretacion de los
resultados, la determinacion del estudio técnico y econémico financiero del
proyecto, ya que para obtener los datos deseados se realizaron encuestas a
los habitantes de la parroquia Zapotal.
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION



4.1. Resultados

4.1.1. Estudio de mercado para identificar las necesidades que existen
para la creacion de una cancha sintética de usos multiples en la parroquia

Zapotal.

Pregunta 1. ;,Qué tipo de actividades deportivas realiza?

Cuadro 1. Actividades deportivas

Indicadores Total %
Futbol 122 32,71
Caminata 15 4,02
Voéley 35 9,38
Bailoterapia 20 5,36
Basquet 25 6,70
indor 60 16,09
Correr 35 9,38
Ciclismo 12 3,22
Ninguno 49 13,14
Total 373 100

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

= Futbol

13,14%

-|22°/0

Bailoterapia
16,09% - Basquet
5,36% indor
| o
Ciclismo

Ninguno

= Caminata

= Voley

Gréfico 1. Actividades deportivas
Anélisis:

El 32,71% de los habitantes encuestados de la parroquia Zapotal practican el
futbol como actividad deportiva, a otro 16,09% el indor, mientras que el 13,14%
no realiza ningun tipo de actividad deportivo, un 9,38% juega voley, a otro
9,38% le gusta correr, el 6,70% juega basquet, un 5,36% realiza bailoterapia, al
4,02% prefiere la caminata y el 3,22% practica el ciclismo.
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Pregunta 2. ;,Con qué frecuencia usted realiza las actividades deportivas?

Cuadro 2. Dias que realiza actividades deportivas

Indicadores Total %
Diario 153 41,02
Semanal 67 17,96
Quincenal 56 15,01
Mensual 48 12,87
No realiza 49 13,14
Total 373 100,00

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal

Elaborado por: Autora
= Diario
12,87%
Semanal

= Quincenal

Mensual

I 17,96%

Gréfico 2. Dias que realiza actividades deportivas

Andlisis:

El 41,02% de los encuestados respondié que sus actividades deportivas las
realiza diariamente, un 17,96% manifest6 que ellos practican deportes
semanalmente, otro 15,01% sefiald6 que hacen deporte quincenalmente,
mientras que el 12,87% lo hace de manera mensual y un 13,14% respondi6

gue no realiza actividades deportivas.
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Pregunta 3. ¢En la parroquia Zapotal existe alguna cancha de usos

multiples para realizar actividades deportivas?

El 100% de los habitantes encuestados de la parroquia Zapotal respondié que
en el lugar no existen canchas de usos mudltiples para realizar actividades
deportivas y ellos consideran que algin ente sea publico o privado deberia

crear un sitio que ofrezca este tipo de servicios.
Pregunta 4. ¢ En qué lugar usted realiza sus actividades deportivas?

Cuadro 3. Lugar donde realiza deportes

Indicadores Total %
Hogar 51 13,67
Cancha deportiva 121 32,44
Parque 98 26,27
Complejo turistico 54 14,48
Ninguno 49 13,14
Total 373 100,00

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

Hogar

= Cancha
deportiva

I‘ 13.07%

26,27% = Complejo
turistico

Gréfico 3. Lugar donde realiza deportes

Parque

Analisis:

El 32,44% de los habitantes de la parroquia Zapotal manifestd que sus
actividades deportivas las realizan en canchas deportivas, mientras que el
26,27% respondié que ellos practican deporte en parques, un 13,67% aseguro
gue realizan deporte en su hogar, otro 14,48% aseguré que acuden a un
complejo turistico para hacer deporte y el 13,14% asegurdé que no acuden a

ningun lugar ya que ellos no realizan ninguna actividad deportiva.
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Pregunta 5. ¢ Qué tipo de servicios ofrece el lugar deportivo al cual usted

acude?

Cuadro 4. Servicios que ofrece el lugar deportivo

Indicadores Total %
Seguridad 45 12,10
Alumbrado publico 45 12,10
Bar 92 24,73
Ninguln servicio 141 37,90
No acude a esos lugares 49 13,17
Total 372 100,00

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

= Seguridad

= Alumbrado
publico

13,17% .

37,90% ’

Gréfico 4. Servicios que ofrece el lugar deportivo

= Bar
Ningun
servicio

No acude a
esos lugares

Andlisis:

Segun el 37,90% de los encuestados el lugar el cual aceden a realizar sus
actividades deportivas no ofrece ningun tipo de servicio adicional al deporte, el
24,73% respondio que el lugar al que asiste para practicar deportes brinda el
servicio de bar, un 12,10% manifesté que el centro deportivo que frecuenta
ofrece alumbrado publico, y otro 12,10% de ellos asegur6é que el sitio al que
acude ofrece seguridad, mientras que el 13,17% manifesté que no frecuenta

esos lugares.
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Pregunta 6. ¢Con qué tipo de actividades le gustaria que cuente el

espacio deportivo de usos multiples?

Cuadro 5. Actividades con las que debe contar el espacio deportivo

Indicadores Total %
Fuatbol 176 47,18
Caminata 15 4,02
Voley 35 9,38
Bailoterapia 20 5,36
Basquet 22 5,90
indor 60 16,09
Correr 33 8,85
Ciclismo 12 3,22
Total 373 100

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

Futbol
8.85% = Caminata
16,09% m Voley
Bailoterapia

m Basquet

indor

Correr

Ciclismo

Gréfico 5. Actividades con las que debe contar el espacio deportivo
Anélisis:

El 47,18% de los habitantes encuestados de la parroquia Zapotal, respondio
gue el espacio deportivo de usos multiples debe ofrecer la actividad deportiva
del futbol, un 16,09% piensa que debe existir canchas para practicar indor, un
9,38% desea que tenga canchas de voley, mientras que a otro 8,85% le
gustaria que tenga espacios para correr, el 5,90% desea canchas de basquet,
un 5,36% bailoterapia, al 4,02% le encantaria que tenga espacios para la

caminata y el 3,22% quiere que hallan lugares para desarrollar el ciclismo.
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Pregunta 7. ¢Qué servicios le gustaria que brinde el espacio deportivo de

usos multiples?

Cuadro 6. Servicios que debe brindar el espacio deportivo

Indicadores Total %
Seguridad 97 26,01
Bar 77 20,64
Parqueadero 57 15,28
Baros 75 20,11
Casilleros 67 17,96
Total 373 100

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

= Seguridad

m Bar

Parqueadero

Banos

m Casilleros

Gréfico 6. Servicios que debe brindar el espacio deportivo

Andlisis:

Un 26,01% de los encuestados respondié que a ellos les gustaria que el
espacio deportivo de usos multiples debe ofrecer el servicio de seguridad, el
20,11% manifestd que se tendria que brindar el servicio de bafios, otro 20,64%
piensa que debe de existir un bar, un 17,96% cree que debe contar con

casilleros, mientras que el 15,28% asegura que debe haber parqueaderos.
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Pregunta 8. ¢En qué lugar le gustaria que esté ubicado el espacio

deportivo de usos multiples?

Cuadro 7. Lugar de ubicacion del espacio deportivo

Indicadores Total %
Las Malvinas 158 42,36
Las Palmas 54 14,48
Zapotal 69 18,50
Los Almendros 58 15,55
Zapotalillo 34 9,12
Total 373 100

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

= Las Malvinas

Las Palmas

= Zapotal

= Los Almedros

Zapotalillo

Gréfico 7. Lugar de ubicacion del espacio deportivo

Andlisis:

El 42,36% de los encuestados respondid que les gustaria que el lugar en
donde esté ubicado el espacio deportivo de usos multiples sea en el barrio las
Malvinas, el 18,50% manifestd que este lugar debe ser construido en el barrio
Zapotal, un 15,55% considera que debe ser en el barrio los Almendros, a otro
14,48% le gustaria que este lugar quede en el barrio Las Palmas, y a un 9,12%

le encantaria que quede en Zapotalillo.
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Pregunta 9. ¢(Con cuéntas personas usted acude a realizar alguna

actividad deportiva?

Cuadro 8. Numero de personas con las que hace deportes

Indicadores Total %
Ninguna 49 13,17
Una 72 19,35
Dos 33 8,87
Tres 55 14,78
Cuatro 53 14,25
Cinco 35 9,41
Mas de cinco 75 20,16
Total 372 100

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

= Ninguna

' Hna
9.41% 19,35% = Dos
14,25% Tres
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= Mas de cinco

Grafico 8. Numero de personas con las que hace deportes

Analisis:

El 20,11% de los encuestados respondié que ellos acuden con mas de cinco
personas a realizar actividades deportivas, esto se debe porque quienes
respondieron de esta manera realizan las actividades de futbol e indor, el
19,35% dice que van acompafiados de una persona, un 14,78% acuden con
tres personas mas, el 8,87% manifesté que frecuenta estos lugares con dos
amigos, el 14,25% asegurd que va acompafiado de cuatro personas, un 9,41%
acude con cinco amigos, y otro 13,17% respondié que no va acomparfado por

nadie, es decir; realiza sus actividades deportivas sélo.
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Pregunta 10. ¢ Cudl es el presupuesto que usted destina cuando realiza la

actividad deportiva?

Cuadro 9. Presupuesto para realizar deporte

Indicadores Total %
Ninguno 49 13,14
No paga 23 6,17
De $1 a $5 117 31,37
De $5 a $10 113 30,29
De $10 a $15 37 9,92
Mas de $20 34 9,12
Total 373 100

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

Ninguno

9,12% 13,14%

De $1 a $5

30,29%

.

Grafico 9. Presupuesto para realizar deporte
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Andlisis:

El 30,239% de los encuestados que acuden a lugares en los que puedan hacer
actividades deportivas destina como presupuesto entre $5 a $10, un 31,37%
respondié que gasta alrededor de $1 hasta $5, un 9,92% manifestd que ellos
designa de $10 a $15 al momento de realizar algun tipo de actividad deportiva,
el 9,12% respondi6 que gastan mas de $20, y tan so6lo un 6,17% aseguro que
ellos no pagan nada para realizar algun tipo de deportes, mientras que un
13,14% no destina ningun presupuesto ya que ellos no realizan actividades

deportivas.
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Pregunta 11. ¢ En qué horario le gustaria acudir a la cancha deportiva de

usos multiples?

Cuadro 10. Horario para acudir a realizar deportes

Indicadores Total %
De 6H00 a 8HOO0 50 13,40
De 8H00 a 10H00 15 4,02
De 10H00 a 12H00 15 4,02
De 12H00 a 14H00 10 2,68
De 14H00 a 16H00 23 6,17
De 16H00 a 18HO00 86 23,06
De 18H00 a 20HO00 97 26,01
De 20H00 a 22H00 77 20,64
Total 373 100

Fuente: Habitantes de la parroquia Zapotal
Elaborado por: Autora

= De 6H00 a B8HOO

= De 8HO00 a 10HOO0

= De 10HO00 a 12ZHO00

= De 12H00 a 14H00

= De 14H00 a 16HO00

= De 16H00 a 18H00

De 18HO00 a 20H00

De 20HO00 a 22H00

Grafico 10. Horario para acudir a realizar deportes

Analisis:

El 26,01% de los encuestados manifestd que el horario en el cual ellos
acudirian a realizar sus actividades deportivas esta entre las 18h00 a 20h00, un
23,06% respondié que su horario preferido seria de 16h00 a 18h00, a otro
20,64% le gustaria acudir de 20h00 a 22h00, el 13,40% aseguré que ellos irian
a realizar alguna actividad deportiva de 6h00 a 8h00, un 6,17% contest6é que su
horario preferido seria de 14h00 a 16h00, un 4,02% acudiria de 8h00 a 10h00 y
otro 4,02% acudiria de 10h00 a 12h00, mientras que el 2,68% prefiere realizar
deportes de 12h00 a 14h00, lo que nos da a entender que a la poblacion de
Zapotal le gustaria que exista un lugar en donde realizar alguna actividad

deportiva para ellos acudir cuando deseen y a la hora que deseen.
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Cuadro 11. Promedio de ventas entradas ala cancha de usos multiples
Promedio
Afios Cantidad anual Promedio anual mensual

40.100

2013 entradas/7actividades 6.586 549
50.400

2014 entradas/7actividades 7.200 600
53.100

2015 entradas/7actividades 7.586 632

Elaborado por: Autora

Segun las estimaciones realizadas en cuanto a la cantidad de entradas a la

cancha de usos multiples, se logré estimar un promedio anual de 6.586 pases
en el 2013, para el 2014 un total de 7.200 y en el 2015 un promedio de 7.586

entradas.
Cuadro 12. Demanda insatisfecha
Poblacién total

Afios | Promedio anual entradas (15-55) Tamano
2013 6.586 53%
2014 7.200 12.499 58%
2015 7.586 61%
Elaborado por: Autora

Podemos observar que el tamafio de la demanda insatisfecha para el primer

afo es del 53%, para el segundo del 58% y el tercero de 61%. Para determinar

este porcentaje se consideré la poblacion de estudio, la cual correspondié a un

total de 12.499 habitantes de la parroquia Zapotal en una edad comprendida

entre 15 a 55 afos.

Esta informacion de muestra que la demanda de una cancha de usos multiples

en el sector es necesaria, porque la poblacién asi lo considera ya es costumbre

de la parroquia Zapotal realizar campeonatos deportivos.
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4.1.2. Estudio técnico

Para llevar a cabo la creacién de un espacio deportivo de usos multiples-
canchas sintéticas en la parroquia Zapotal Provincia de los Rios se efectué un
estudio técnico, el cual cuenta con variables importantes que contribuirdn a

poner en marcha el proyecto.
4.1.2.1. Localizacién

El sitio escogido para implementar el espacio deportivo de usos multiples es el
barrio Las Malvinas de la parroquia Zapotal Provincia de Los Rios, ya que
segun los resultados del estudio de mercado este sitio tiene mayor acogida por

el 42,36% de los ciudadanos encuestados.
4.1.2.2. Ingenieria del proyecto

Las canchas de usos multiples deben contar con instalaciones apropiadas para
el desarrollo de todas las actividades deportivas que se ofreceran a los
ciudadanos de esta parroquia las mismas que superen las expectativas de los
clientes.

v" Cancha de futbol

bandarin de
; rlaria
semicirculo del [/ 25quina ',/"m area de mela
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v Ciclismo
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4.1.2.3. Macro-localizaciéon

Las canchas de usos mdltiples estaran localizadas en la costa del Ecuador,

Provincia de Los Rios, canton Ventanas, parroquia Zapotal.

COLOMBIA

4.1.2.4. Micro-localizacion

Segun los resultados obtenidos a través del estudio de mercado el 42,36% de
los encuestados respondieron que las canchas de usos multiples deben estar
ubicadas en el barrio Las Malvinas de la parroquia Zapotal.

4.1.2.5. Canchas de usos multiples

Las canchas de usos multiples concentraran las disciplinas de fatbol, caminata,

voley, bailoterapia, basquet, indor, caminata y ciclismo.
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4.1.2.6. Nombre de la empresa

Considerando el servicio a ofertarse, el nombre que tendra el centro deportivo

es: “Canchas de usos multiples Champions”.

4.1.2.7. Logotipo de la empresa

El logotipo se ha elaborado tomando en cuenta llamativos colores que

despierten el interés de los clientes.

4.1.2.8. Andlisis de los precios

Se definieron los precios de acuerdo a los costos efectuados y al margen de
utilidad, tomando como referencia los precios promedios de las canchas de

usos multiples que existen en la region.

4.1.2.9. Horarios de atencién

Los horarios de atencion que tendran las canchas de usos multiples “Zapotal”
serdn desde las dos de la tarde hasta las diez de la noche, estos horarios
fueron establecidos a través de los resultados obtenidos de los resultados del

estudio de mercado.
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4.1.3. Estudio econémico financiero

4.1.3.1. Inversion inicial

Para llevar a cabo el proyecto de factibilidad sobre la creacion de canchas de

usos multiples se consideraron estados financieros tales como; ventas, costos,

gastos, estado de resultados, depreciaciones, relacion beneficio costo y estado

de flujo de efectivo, los mismos que permitirdn visualizar de mejor manera los

rubros en los que se invertira para ejecutar el proyecto.

Cuadro 13. Inversion inicial

DETALLE TOTAL

ACTIVOS FIJOS

Maquinaria y herramientas $1209,00
Maquina podadora 745,00
Guadafia 350,00
Machetes 24,00
Palas 30,00
Martillos 26,00
Destornilladores 20,00
Alicates 14,00
Muebles y enseres $1838,84
Teléfono 55,00
Perforadoras 12,00
Grapadoras 9,00
Sillas giratorias 295,50
Sillas de madera 287,88
Sillas plasticas 78,50
Mesas de madera 150,00
Sofa 220,00
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Papelera plastica 5,96
Saca grapas 2,00
Escritorio 230,00
Extintores 118,00
Casilleros para deportistas 375,00
Equipo de oficina $2249,00
Computadora 800,00
Impresora multifuncionales 350,00
Aire acondicionado 720,00
Caja registradora 379,00
Materiales y suministros $945,41
Resmas de papel 84,00
Lapiceros 3,75
Lapices 2,50
Sacapuntas 1,00
Tinta recargable 135,00
Facturero 135,00
Caja de grapas 34,00
Cajas de clips 18,00
Caja de mariposas 7,16
Escobas 32,00
Baldes 70,00
Desinfectantes 63,00
Basureros 250,00
Recolectores de basura 50,00
Fundas de basura 60,00
Total activos fijos $6242,25
ACTIVOS DIFERIDOS

Estudio de mercado $830,00
Estudio de mercado para la instalacion de canchas 830,00
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sintéticas

Permisos de funcionamiento $247,00
Permiso del cuerpo de bomberos 27,00
Permiso del municipio 75,00
Permiso del hospital 29,00
Otros permisos 116,00
Reclutamiento del personal $800,00
Seleccién del personal 450,00
Capacitacion del personal 350,00
Construcciones $11452,00
Cancha de basquet 2700,00
Cancha de futbol 1890,00
Cancha de indor 2567,00
Cancha de Voley 2350,00
Pista de ciclismo y caminata 1945,00
Subtotal $13329,00
Imprevistos 10% 1332,9
Total diferidos $11996,10
ACTIVO CORRIENTE

Sueldos $23856,69
Gerente general 7504,15
Contadora-Recepcionista 6247,35
Personal de mantenimiento 10105,19
Equipamiento $892,00
Arcos con redes para futbol 354,00
Arcos para indor 296,00
Redes para véley 30,00
Balones de basquet 75,00
Balones de futbol 75,00
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Balones de indor 36,00
Infladores de bicicleta 26,00
Publicidad y propaganda $1306,00
Radio 356,00
Television 360,00
Vallas publicitarias 280,00
Tripticos 310,00
Servicios basicos $948,00
Luz 444,00
Agua 84,00
Teléfono 192,00
Internet 228,00
Total activo $26054,69
TOTAL $44293,04

Elaborado por: Autora

Los rubros que intervienen en la inversion para la creacion de las canchas de
usos multiples son; maquinaria y herramientas $1209,00, muebles y enseres
$1838,84, equipo de oficina $2249,00, materiales y suministros $945,41, dando
un total de activos fijos de $6242,25.

En cuanto a los activos diferidos el presupuesto esta destinado en $11996,10,
el mismo que contiene las siguientes cuentas; estudio de mercado $830,00,
permisos de funcionamiento $247,00, reclutamiento del personal $800,00 y

construcciones $11452,00.

Los rubros que intervienen en el activo corriente son; sueldos, $23856,69,
equipamiento, $892,00, publicidad y propaganda $1306,00, servicios basicos
$948,00, dando un total de activo corriente de $26054,69. Las cuentas antes
mencionadas son necesarias para la creacion de las canchas de usos

multiples, dando un total de inversion de $44293,04.
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4.1.3.2. Activos fijos

Cuadro 14. Maquinaria y herramientas

Descripcién Cantidad Costo unitario Costo total
Maquina podadora 1 745,00 745,00
Guadafia 1 350,00 350,00
Machetes 2 12,00 24,00
Palas 2 15,00 30,00
Martillos 2 13,00 26,00
Destornilladores 4 5,00 20,00
Alicates 2 7,00 14,00

Total $1209,00

Elaborado por: Autora

En el rubro maquinaria y herramientas se considerd un total de $1209,00, se

tomé en cuenta lo siguiente lo siguiente; maquina podadora, guadafa,

machetes, palas, martillos, destornilladores, alicates para llevar a cabo las

actividades dentro del espacio deportivo.

Cuadro 15. Muebles y enseres

Descripcién Cantidad Costo unitario Costo total
Teléfono 1 55,00 55,00
Perforadoras 2 6,00 12,00
Grapadoras 2 4,50 9,00
Sillas giratorias 3 98,50 295,50
Sillas de madera 6 47,98 287,88
Sillas plasticas 5 15,70 78,50
Mesas de madera 2 75,00 150,00
Sofa 1 220,00 220,00
Papelera plastica 2 2,98 5,96
Saca grapas 1 2,00 2,00
Escritorio 1 230,00 230,00
Extintores 2 59,00 118,00
Casilleros para deportistas 100 3,75 375,00

Total $1838,84

Elaborado por: Autora

Para llevar a cabo el presente proyecto se requiere invertir $1838,84 en

muebles y enseres, ya que éstos son necesarios para llevar a cabo

eficientemente las actividades dentro de la empresa.

60



Cuadro 16. Equipos de oficina

Descripcion Cantidad Costo unitario | Costo total
Computadora 1 800,00 800,00
Impresora multifuncional 1 350,00 350,00
Aire acondicionado 1 720,00 720,00
Caja registradora 1 379,00 379,00

Total $2249,00

Elaborado por: Autora

La inversion en equipos de oficina que se requiere para crear canchas de usos

multiples en la parroquia Zapotal es de $2249,00.

Cuadro 17. Materiales y suministro

Costo Costo |Cantidad| Costo
Descripcion Cantidad | unitario | mensual | anual anual

Resmas de papel 3 3,50 10,50 8 84,00
Lapiceros 3 0,25 0,75 5 3,75
Lapices 5 0,25 1,25 2 2,50
Sacapuntas 2 0,25 0,50 2 1,00
Tinta recargable 3 9,00 27,00 5 135,00
Facturero 3 9,00 27,00 5 135,00
Caja de grapas 5 3,40 17,00 2 34,00
Cajas de clips 3 3,00 9,00 2 18,00
Caja de mariposas 1 3,58 3,58 2 7,16
Escobas 5 3,20 16,00 2 32,00
Baldes 5 7,00 35,00 2 70,00
Desinfectantes 3 7,00 21,00 3 63,00
Basureros 5 25,00 125,00 2 250,00
Recolectores de

basura 5 5,00 25,00 2 50,00
Fundas de basura 20 1,50 30,00 2 60,00
Total $945,41
Elaborado por: Autora

Los materiales y suministros que se requiere para realizar un adecuado
mantenimiento en el espacio deportivo solicitan una inversion inicial de

$945,41.
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4.1.3.3. Activos diferidos

Cuadro 18. Estudio de mercado

Descripcion Cantidad Costo unitario | Costo total
Estudio de mercado para la
instalacion de canchas
sintéticas 1 830,00 830,00
Total $830,00

Elaborado por: Autora

Previo la creacion de las canchas de usos multiples en la parroquia Zapotal se

requiere realizar un estudio de mercado para conocer la necesidad que tiene la

poblacién de este sector de contar con este tipo de espacio deportivo, es por

ello que el presupuesto para este rubro es de $830,00.

Cuadro 19. Permisos de funcionamiento

Costo Costo
Descripcion Cantidad unitario mensual
Permiso del cuerpo de bomberos 1 27,00 27,00
Permiso del municipio 1 75,00 75,00
Permiso del hospital 1 29,00 29,00
Otros permisos 2 58,00 116,00
Total $247,00

Elaborado por: Autora

Como en toda empresa para su constitucion se requiere de permisos de

funcionamiento para laborar legalmente, es por ese motivo que se considerd en

el presupuesto de inversién un total de $247,00.
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Cuadro 20. Reclutamiento del personal

Costo
Descripcion Cantidad unitario Costo anual
Seleccion del personal 1 450,00 450,00
Capacitacion del personal 1 350,00 350,00
Total $800,00

Elaborado por: Autora

La empresa previo su apertura debe reclutar al personal méas idéneo con el cual
desea trabajar, ya que para ello debe seleccionar y capacitar a los empleados
para ocupar los puestos de; gerente general, contadora-recepcionista y

personal de mantenimiento.

Cuadro 21. Construcciones

Costo
Descripcion Cantidad unitario Costo total

Cancha de basquet 1 2700,00 2700,00
Cancha de fatbol 1 1890,00 1890,00
Cancha de indor 1 2567,00 2567,00
Cancha de Voley 1 2350,00 2350,00
Pista de ciclismo y caminata 1 1945,00 1945,00

Total $11452,00

Elaborado por: Autora

Las construcciones que se realizaran en el espacio deportivo son; cancha de
basquet, de fatbol, indor, véley y pista de ciclismo y caminata, en este rubro se
invertira un total de $11452,00.
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4.1.3.4. Activo corriente

Cuadro 22. Sueldos

Fondos Valor de | Valor de
Sueldo |Décimo |Décimo de Aporte | Aporte Total némina | nédmina
Descripcion |Numero |mensual | tercero | cuarto |reserva|Vacaciones |patronal |mensual | mensual |personal| anual
Gerente

general 1 450,00 0,00 22,80 | 37,50 18,75 54,68 41,63 625,35 | 625,35 | 7504,15
Contadora-
Recepcionista 1 350,00 | 29,17 | 22,80 | 29,17 14,58 42,53 32,38 520,61 | 520,61 | 6247,35
Personal de
mantenimiento 2 350,00 | 29,17 | 22,80 | 29,17 14,58 42,53 32,38 520,61 | 1041,23 | 12494,71
TOTAL 4 1150,00 | 58,33 | 68,39 | 95,83 47,92 139,73 | 106,38 | 1666,57 | 2187,18 | $26246,21

Elaborado por: Autora

La empresa para un buen funcionamiento requiere contratar al personal necesario para llevar a cabo las actividades deportivas, es
por ello que el presupuesto en cuanto a sueldos a partir del primer afio sera de $26246,21, lo cual implica pagar a los colaboradores

todos los beneficios de ley correspondientes.
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Cuadro 23. Equipamiento

Descripcion Cantidad Costo unitario Costo total

Arcos con redes para futbol 2 177,00 354,00
Arcos para indor 2 148,00 296,00
Redes para voley 2 15,00 30,00
Balones de basquet 3 25,00 75,00
Balones de futbol 3 25,00 75,00
Balones de indor 3 12,00 36,00
Infladores de bicicleta 2 13,00 26,00

Total $892,00

Elaborado por: Autora

El equipamiento que se requiere para realizar las actividades deportivas se

detallan en el presente cuadro, los mismos que dan un total de $892,00 en

inversion.

Cuadro 24. Publicidad

Descripcion Cantidad Costo unitario Costo total
Radio 1 356,00 356,00
Television 1 360,00 360,00
Vallas publicitarias 1 280,00 280,00
Tripticos 1 310,00 310,00
Total $1306,00

Elaborado por: Autora

La empresa requerira emplear $1306,00 en publicidad como; radio, television,

vallas publicitarias y tripticos para hacer conocer los servicios que ofrece a la

poblacién de Zapotal y su zona de influencia.
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Cuadro 25. Servicios basicos

Descripcion |Cantidad | Costo unitario | Costo mensual | Costo anual
Luz 1 37,00 37,00 444,00
Agua 1 7,00 7,00 84,00
Teléfono 1 16,00 16,00 192,00
Internet 1 19,00 19,00 228,00

Total $948,00

Elaborado por: Autora

Un promedio de $948,00 se destinard para los servicios basicos como; luz,
agua teléfono e internet para desarrollar adecuadamente las actividades

deportivas de la empresa.

4.1.3.5. Fuentes de financiamiento

Cuadro 26. Financiamiento

Monto
Inversion Total ($) Porcentual (%)
Propietario 30000,00 68
Préstamos 14293,04 32
TOTAL $44293,04 100

Elaborado por: Autora

Las fuentes de financiamiento para la creacion de las canchas deportivas en la
parroquia Zapotal estan constituidas por el propietario quien aportara con el
68% de la inversion, lo que equivale a $30000, mientras que el otro 32% se
realizard a través de préstamos a las entidades bancarias mas solventes del

sector.
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Cuadro 27. Costo de los servicios afio 2013

Precio de Costo del Ganancia por Total costo de Utilidad bruta en
Entradas venta ($) servicio (%) entrada (%) Total ventas ($) venta (%) ventas ($)
7700,00 3,50 1,50 2,00 26950,00 11550,00 15400,00
6300,00 2,70 1,25 1,45 17010,00 7875,00 9135,00
7200,00 2,70 1,25 1,45 19440,00 9000,00 10440,00
7300,00 2,70 1,25 1,45 19710,00 9125,00 10585,00
6800,00 2,70 1,25 1,45 18360,00 8500,00 9860,00
5500,00 2,70 1,00 1,70 14850,00 5500,00 9350,00
5300,00 2,70 1,00 1,70 14310,00 5300,00 9010,00
130630,00 56850,00 73780,00

Elaborado por: Autora

El costo de los servicios deportivos durante el 2013 sera de $56.850,00, el mismo que esta basado en el mantenimiento de las

canchas de; fatbol, basquet, indor y véley, ademas del servicio de Bailoterapia, la pista de bicicleta, caminata y el area para correr.
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Cuadro 28. Costo de los servicios afo 2014

Precio
de venta | Costo del | Ganancia por | Total ventas | Total costo | Utilidad bruta
Detalle Entradas (%) servicio ($) | entrada ($) $) de venta ($) | en ventas ($)
Cancha de futbol 8000,00 3,50 1,50 2,00 28000,00 12000,00 16000,00
Cancha de basquet 7000,00 2,75 1,25 1,50 19250,00 8750,00 10500,00
Cancha de indor 7700,00 2,75 1,25 1,50 21175,00 9625,00 11550,00
Cancha de Voley 7800,00 2,75 1,25 1,50 21450,00 9750,00 11700,00
Bailoterapia 7200,00 2,75 1,25 1,50 19800,00 9000,00 10800,00
Pista de bicicleta 'y
caminata 6800,00 2,75 1,00 1,75 18700,00 6800,00 11900,00
Area para correr 5900,00 2,75 1,00 1,75 16225,00 5900,00 10325,00
TOTAL $144600,00 $61825,00 $82775,00

Elaborado por: Autora

A partir del afio 2014 el costo de los servicios de; fatbol, basquet, indor, véley, bailoterapia, pista de bicicleta, caminata y el area

para correr incrementara a $61.825,00, esto se debe al incremento en cuanto al mantenimiento del espacio deportivo.
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Cuadro 29. Costo de los servicios afio 2015

Precio
de venta | Costo del | Gananciapor | Total ventas | Total costo | Utilidad bruta
Detalle Entradas (%) servicio ($) | entrada ($) $) de venta ($) | en ventas ($)
Cancha de futbol 8300,00 3,75 1,50 2,25 31125,00 12450,00 18675,00
Cancha de basquet 7500,00 3,00 1,25 1,75 22500,00 9375,00 13125,00
Cancha de indor 8000,00 3,00 1,25 1,75 24000,00 10000,00 14000,00
Cancha de Voley 8200,00 3,00 1,25 1,75 24600,00 10250,00 14350,00
Bailoterapia 7400,00 3,00 1,25 1,75 22200,00 9250,00 12950,00
Pista de bicicleta 'y
caminata 7300,00 3,00 1,25 1,75 21900,00 9125,00 12775,00
Area para correr 6400,00 3,00 1,25 1,75 19200,00 8000,00 11200,00
TOTAL $165525,00 $68450,00 $97075,00

Elaborado por: Autora

Para el afio 2015 el costo de los servicios deportivos se incrementaran a $68.450,00, mientras que el total de ventas sera de
$165525,00 y la utilidad bruta en ventas de $97.075,00.
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Cuadro 30. Estado de pérdidas y ganancias proyectado 2013-2015

Detalle ANOS

2013 2014 2015
Ventas Netas 130630,00 144600,00 165525,00
(-) Costo de venta 56850,00 61825,00 68450,00
Costo Fijo 14122,00 17335,00 21140,00
Personal de mantenimiento 1249471 15235,00 18725,00
Pintura para las canchas 1627,29 2100,00 2415,00
Costo Variable 10853,00 11865,00 14040,00
Premios para los torneos 7200,00 7763,00 8690,00
Balones 2153,00 2357,00 2800,00
Mallas 1500,00 1745,00 2550,00
Utilidad bruta 73780,00 82775,00 97075,00
Gastos operativos
Gastos de administracion 13751,51 1375,51 1375,51
Sueldos 13751,51 1375,51 1375,51
Gastos generales 1893,41 2556,00 2910,00
Servicios basicos 948,00 1200,00 1398,00
Materiales y suministros 945,41 1356,00 1512,00
Gastos de constitucion 19517,84 0,00 0,00
Estudio de mercado 830,00 0,00 0,00
Permisos de funcionamiento 247,00 0,00 0,00
Reclutamiento del personal 800,00 0,00 0,00
Construcciones 11452,00 0,00 0,00
Maquinaria y herramientas 1209,00 0,00 0,00
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Muebles y enseres 1838,84 0,00 0,00
Equipo de oficina 2249,00 0,00 0,00
Equipamiento 892,00 0,00 0,00
Gastos de venta 1306,00 20665,00 22134,00
Publicidad y propaganda 1306,00 1678,00 1945,00
Otros egresos 0,00 18987,00 20189,00
Depreciacion 1146,52 1146,52 1146,52
Total gastos en operacion 37615,28 25743,03 27566,03
Utilidad Antes de Impuestos y Participacion 36164,72 57031,97 69508,97
15% Participacion a Trabajadores 542471 8554,79 10426,34
22% Impuesto a la Renta 7956,24 12547,03 15291,97
Utilidad Neta 22783,77 35930,14 43790,65
Utilidad Neta Acumulada 22783,77 58713,91 102504,56

Elaborado por: Autora

Las ventas netas a partir del 2013 seran de $130630,00, en el 2014 de $144600,00 y en el 2015 de $165525,00, mientras que el
costo de venta sera de $56850,00, $61825,00 y $68450,00 respectivamente. En cuanto a los gastos operativos éstos alcanzaran
en el primer, segundo y tercer afio un total de $37615,28, $25743,03 y $27566,03. La utilidad neta luego de descontar los
impuestos sera de $22783,77 en el primer afio, en el segundo de $35930,14 y en el tercero de $43790,65.
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Cuadro 31. Estado de flujo de caja proyectado 2013-2015

Detalle — ANOS
Inversion 2013 2014 2015

Ingresos por ventas 0,00 130630,00 144600,00 165525,00
Aporte propio 30000,00
Préstamos 14293,04
Total de ingresos 130630,00 144600,00 165525,00
Costo de venta 56850,00 61825,00 68450,00
Gastos de administracion 13751,51 1375,51 1375,51
Gastos generales 1893,41 2556,00 2910,00
Gastos de constitucion 19517,84 0,00 0,00
Gastos de venta 1306,00 20665,00 20665,00
Depreciacion (-) 1146,52 1146,52 1146,52
Total de egresos 94465,28 87568,03 94547,03
Flujo operacional 36164,72 57031,97 70977,97
15% Participacion de Trabajadores 5424,71 8554,79 10426,34
22% Impuesto a la Renta 7956,24 12547,03 15291,97
Flujo después de Impuestos 22783,77 35930,14 45259,65
Inversion inicial 44293,04
Depreciacion (+) 1146,52 1146,52 1146,52
Flujo de caja neto 23930,30 37076,66 46406,17
Flujo de caja acumulado 23930,30 61006,96 107413,13

Elaborado por: Autora

El estado de flujo de caja demuestra en los tres afios proyectados, flujos netos de $23930,30 $37076,66 y $46406,17

respectivamente. Lo que demuestra que la inversion de $44293,04 se recuperara a finales del 2014.
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Cuadro 32. Depreciaciones

Detalle Costo Inversién Valor Inversién por el |Inversion menos | Ailos de | Depreciacion
unitario |Cantidad| total residual % | valor residual el valor residual | vida util anual
Teléfono 55,00 1 55,00 10 5,50 49,50 1 49,50
Perforadoras 6,00 2 12,00 10 1,20 10,80 2 5,40
Grapadoras 4,50 2 9,00 10 0,90 8,10 2 4,05
Sillas giratorias 98,50 3 295,50 10 29,55 265,95 7 37,99
Sillas de madera 47,98 6 287,88 10 28,79 259,09 3 86,36
Sillas plasticas 15,70 5 78,50 10 7,85 70,65 3 23,55
Mesas de madera 75,00 2 150,00 10 15,00 135,00 3 45,00
Sofa 220,00 1 220,00 10 22,00 198,00 7 28,29
Papelera plastica 2,98 2 5,96 10 0,60 5,36 2 2,68
Saca grapas 2,00 1 2,00 10 0,20 1,80 2 0,90
Escritorio 230,00 1 230,00 10 23,00 207,00 3 69,00
Extintores 59,00 2 118,00 10 11,80 106,20 3 35,40
Casilleros para
deportistas 3,75 100 375,00 10 37,50 337,50 2 168,75
Computadora 800,00 1 800,00 10 80,00 720,00 6 120,00
Impresora 350,00 1 350,00 10 35,00 315,00 3 105,00
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multifuncional

Aire acondicionado | 720,00 1 720,00 10 72,00 648,00 7 92,57
Caja registradora 379,00 1 379,00 10 37,90 341,10 7 48,73
Maquina podadora | 745,00 1 745,00 10 74,50 670,50 10 67,05
Guadafia 350,00 1 350,00 10 35,00 315,00 3 105,00
Machetes 12,00 2 24,00 10 2,40 21,60 2 10,80
Palas 15,00 2 30,00 10 3,00 27,00 2 13,50
Martillos 13,00 2 26,00 10 2,60 23,40 2 11,70
Destornilladores 5,00 4 20,00 10 2,00 18,00 2 9,00
Alicates 7,00 2 14,00 10 1,40 12,60 2 6,30
TOTAL $5296,84 $86,00 $1146,52

Elaborado por: Autora

En cuanto a la depreciacion de maquinarias y herramientas, equipos y muebles de oficina de la empresa, se registra un total de
$1146,52 para cada afo.
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4.1.4. Indicadores financieros

Cuadro 33. Relacion beneficio costo

Afos Ingreso total Costo total Relacién B/C
1 130630,00 56850,00 2,30
2 144600,00 61825,00 2,34
3 165525,00 68450,00 2,42

Elaborado por: Autora

Se puede apreciar en el presente cuadro que la relacion beneficio costo para la
instalacion de canchas de usos multiples durante el primer afio es de 2,30,
mientras que para el afio 2014 sera de 2,34 y en 2015 serd de 2,42. Esto
demuestra que por cada dolar invertido, la empresa obtendra 1,30 en el primer

afo, 1,34y 1,42 en el segundo y tercer afio respectivamente.

Cuadro 34. Indicadores de rentabilidad

Detalle Indicadores
VAN $114,23
TIR 12%

Elaborado por: Autora

e Valor Actual Neto: en la presente investigacion se determiné un VAN del
$114,23 demostrando asi que el proyecto es econémicamente rentable, ya

gue a partir del segundo afio se recuperara la inversion realizada.

e Tasa Interna de Retorno: la TIR para la presente investigacion es de 12%,
lo que demuestra que el proyecto es viable, la tasa de oportunidad es del
12%.
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Cuadro 35. Periodo de recuperacion

Detalle afio 0 1 2 3
Flujo caja neto -44.293,04 -20.362,74 37.076,66 46.406,17
Flujo caja
acumulado 44.293,04 23.930,30 61.006,96| 107.413,13

Elaborado por: Autora

De acuerdo al estudio econdmico realizado en la presente tesis se logré
conocer que el periodo de recuperacion de la inversién es en 2 afios 8 meses y
2 dias. Esta estimacion es de acuerdo con la tasa de referencia del 12% del

préstamo realizado.

4.1.5. Punto de equilibrio

Para encontrar el punto de equilibrio del primer afio se empled la siguiente

formula.

Costos Fijos

P. Equilibrio =

Costos Variables

Ventas

$14122,00
P.E=

$10853,00

$130630,00

$14122,00
P.E=

1-0,083081987
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$14122,00

0,916918013
P. E =$15.401,59
Este resultado demuestra que la empresa creadora de las canchas de usos

multiples debe vender como minimo $15.401,59 para recuperar los costos de

produccion invertidos durante el afio, pero no obtendra ganancia alguna.
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4.2. Discusion

Para la realizacion de la discusion se tomaron en consideracion la apreciacion
de tres autores quienes han realizado investigaciones similares al tema de
estudio propuesto en este proyecto de investigacion, los mismos que

manifiestan lo siguiente;

Seglin VASQUEZ, quien considera que la préactica del deporte es uno de los
atractivos que mas diversion ofrece, su préactica dentro de la cultura de la
poblacion ha servicio como medio de unidad grupal y familiar, se puede afirmar
gue no existe grupo humano que no incluya dentro de sus actividades sociales
la practica del deporte como medio de union y fortaleza entre sus
componentes. El comentario antes mencionado corrobora el estudio realizado
sobre la creacion de canchas de usos multiples en la parroquia Zapotal, la
misma que tiene como finalidad brindar un espacio para la practica del deporte
con disciplinas como; futbol, caminata, voley, bailoterapia, basquet, indor y

ciclismo.

Segin HERNANDEZ, el estudio técnico sirve de guia para la fabricacion del
producto que se pretende. Sirve para analizar y determinar el tamafio 6ptimo, la
localizacion Optima, los equipos, las instalaciones y la organizacién requeridos
en la realizacion de la produccion del proyecto anhelado. Esto concuerda con
los resultados del estudio factibilidad sobre la creacion de canchas de usos
multiples en la parroquia Zapotal, ya que a través del estudio técnico que se
realizo se logré determinar, la localizacién, nombre y logotipo de la empresa, la
ingenieria del proyecto, la macro y micro localizacion, el analisis de los precios

y el horario de atencién.

Para YANCHALIQUIN, la inversion se explica como el sacrificio actual de
asignar recursos, debido a la expectativa de recibir en el futuro un rendimiento
por la aplicacién de recursos. También lo explica como el valor de los recursos
asignados para la fabricacion, creacién, produccion o adquisicion de los bienes

de capital con los cuales producira, durante su vida util, los bienes o servicios a
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cuya produccion esta destinado. Se concuerda con el punto de vista del autor,
ya que en el estudio econdmico financiero realizado para la creacion de
canchas de usos mudltiples en la parroquia Zapotal demuestra claramente las
cuentas especificas en las cuales se debe invertir para llevar a cabo el
proyecto.

La inversion inicial de este proyecto es de $44293,04, la misma que esta
dividida en las siguientes cuentas; Activos fijos (maquinaria y herramientas
$1209,00, muebles y enseres $1838,84, equipo de oficina $2249,00, materiales
y suministros $945,41). Activos diferidos (estudio de mercado $830,00,
permisos de funcionamiento $247,00, reclutamiento del personal $800,00,
construcciones $11452,00). Activo corriente (Sueldos $23856,69, equipamiento
$892,00 publicidad y propaganda $1306,00, servicios basicos $948,00).

Aprobacién o desaprobacion de las hipotesis

Después de haber analizado los resultados que se obtuvieron en la presente
tesis se efectua la aprobacion y/o desaprobacion de las hipotesis, dando como

resultado lo siguiente;+

Hipotesis general, menciona que un andlisis de factibilidad permite la creacion
de un espacio deportivo de usos multiples-cancha sintética en la parroquia
Zapotal Provincia de Los Rios, esta hipotesis es aceptada ya que el estudio de
mercado, el técnico y el econdmico financiero permitieron demostrar que el

proyecto es viable.

Hipotesis especifica 1, en ella se hace referencia a que el estudio de mercado
identifica las necesidades de una cancha sintética de usos multiples en la
parroquia Zapotal, la misma es aceptada ya que por medio de este estudio se
determind que los habitantes de este sector desean que se cree este espacio
deportivo para ellos poder recrearse y de esta manera salir de un poco de la

rutina, asi mismo permiti6 conocer los horarios de atencién que desean que
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ofrezca el sitio, el lugar en donde debe estar ubicado y los servicios que debe

ofrecer.

Hipotesis especifica 2, se refiere a que el estudio técnico y econdémico
financiero demuestra la viabilidad del proyecto, esta es aceptada, ya que el
estudio técnico permitird establecer estrategias de mercado para de esta
manera poner en marcha el proyecto, con este estudio se pudo determinar el
tamafio del proyecto, la ingenieria, la macro y micro localizacion, el logotipo de
la empresa, andlisis de los precios y los horarios de atencion. El estudio

economico financiero permitié conocer la rentabilidad del proyecto.

Hipotesis especifica 3, esta hace referencia a que los indicadores financieros
determinan la rentabilidad del proyecto. Esta hipotesis queda aceptada ya que
los indicadores financieros permitieron determinar la rentabilidad del proyecto,
el Valor Actual Neto de la inversion es de $114,23, la Tasa Interna de Retorno
es del 12% y la Relacion Beneficio Costo durante el primer afio es de 2,30, lo que
refleja que el proyecto es rentable econdmicamente ya que si la R.B.C. de un

proyecto es mayor a uno el mismo es viable.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1. Conclusiones

El analisis de los resultados permite concluir lo siguiente;

v' Através del estudio de mercado efectuado se demostré que el 100% de los
encuestados manifestaron que en el sector no existen canchas de usos
multiples para realizar actividades deportivas, ademas el lugar al cual ellos
acuden no ofrece ningun tipo de servicio adicional segun el 51,21%,
mientras que el 24,66% requiere del servicio de bar, alumbrado publico y
seguridad. El 32,71% de los encuestados practican futbol, el 16,09% indor,
un 9,38% juega voley y prefieren correr, el 6,70% juega basquet, un 5,36%
realiza bailoterapia, el 4,02% prefiere la caminata, el 3,22% practica

ciclismo y el 13,14% no realiza ninguna de estas actividades.

v' El estudio técnico contiene aspectos como la localizacién, ya que de
acuerdo con el estudio de mercado la empresa estara ubicada en el barrio
Las Malvinas segun 42,36% de los encuestados, ademas cuenta con
ingenieria del proyecto, macro y micro-localizacion, nombre de la empresa,

logotipo, analisis de los precios y horarios de atencion.

v' El estudio economico y financiero del presente proyecto de factibilidad
demostrdé que para la construccion de las canchas de usos multiples se
tiene que realizar una inversion de $44293,04, para lo cual se obtendra
utilidades de $22783,77 en el primer afio, mientras que en el segundo sera
de $35930,14 y para el tercer afo alcanzara los $43790,65. La inversion se

recuperara en un periodo de dos afos, ocho meses y dos dias.

v' Los indicadores financieros demostraron que el Valor Actual Neto del
proyecto es de $114,23 y la Tasa Interna de Retorno es del 12%, la
Relacion Beneficio Costo alcanzé el 2,30, en el primer afio 2,34 en el
segundo afio y 2,42 en el tercero, esto muestra que por cada ddlar
invertido se obtiene como ganancia 1,30, 1,34 y 1,42 respectivamente,

guedando demostrado que el proyecto es financieramente rentable.
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5.2. Recomendaciones

Por medio de las conclusiones que se obtuvieron en esta investigacion se

plantean las siguientes recomendaciones;

v" Tomar en consideracion el estudio de mercado propuesto en el presente
proyecto de investigacion, ya que se lo desarrollo con el propésito de
crear una empresa con canchas de usos mdltiples para que los
ciudadanos de la parroquia Zapotal puedan realizar actividades
deportivas y fisicas.

v Considerar el estudio técnico y el econémico financiero propuesto en
esta investigacion para la creacion de la empresa de canchas de usos
multiples en la parroquia Zapotal, el mismo permitird desarrollar las
actividades administrativas adecuadamente, ya que contiene
especificaciones técnicas y financieras apropiadas para este tipo de

proyectos.

v' Analizar y considerar los indicadores financieros realizados en la
presente investigacion para demostrar la rentabilidad que generara la

creacion de las canchas de usos multiples en la parroquia Zapotal.

v' Que las empresas privadas al igual que el Gobierno Auténomo
descentralizado de la parroquia Zapotal tomen en consideracion el
presente proyecto de factibilidad, ya que el mismo permitird a la
poblacién tener un espacio deportivo el cual potencialice sus

capacidades fisicas y psicoldgicas para contribuir a la sociedad.
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CAPITULO VII
ANEXOS



Anexo 1. Formulario de encuesta

g

Vg

UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
CARRERA ADMINISTRACION FINANCIERA

La presente encuesta esta dirigida a los habitantes de 15 a 55 afios de la parroquia

Zapotal Provincia de Los Rios

Encuesta N°
Fecha:

DATOS PERSONALES

Nombre del encuestado:

DATOS GENERALES

1.

¢, Qué tipo de actividades deportivas realiza?

Futbol [] Caminata [[]Véley [ Bailoterapia [ ] Basquet [Jndor [lorrer []
Ciclismo [] Ninguno []

¢, Con qué frecuencia usted realiza las actividades deportivas?
Diario [] Semanal [] Quincenal [] Mensual [] No realiza []

¢En la parroquia Zapotal existe alguna cancha de usos multiples para realizar
actividades deportivas?

Si [ No [

¢En qué lugar realiza las actividades deportivas?

Hogar [] Cancha deportiva [] Parque [L] Complejo turistico [] Ninguno []

¢, Qué tipo de servicios ofrece el lugar deportivo al cual usted acude?

Seguridad [] Alumbrado publico ] Bar [] Ninguno [_] No acude a esos lugares []

¢,Con qué tipo de actividades le gustaria que cuente el espacio deportivo de usos
multiples?

Fatbol [] Caminata []Véley [] Bailoterapia [ 1 Basquet [ ] indor [ Correr []
Ciclismo []
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7. ¢(Qué servicios le gustaria que brinde el espacio deportivo de usos multiples?

Seguridad [] Bar [] Parqueadero [] Bafios [] Casilleros []

8. ¢En qué lugar le gustaria que esté ubicado el espacio deportivo de usos multiples?

Ficus [] Las Malvinas [ ]Las Palmas [_]Callejon [] Los Almendros [] Zapotalillo []

9. ¢Con cuantas personas usted acude a realizar alguna actividad deportiva?
Ninguna [] Una [] Dos [] Tres []Cuatro [] Cinco [] Mas de cinco [
10.¢,Cual es el presupuesto que usted destina cuando realiza la actividad deportiva?

Ninguno ] NoPaga [] De$la$5 [] De$5a$10 [ ] De$10a$15 []
Méas de $15 [

11.¢En qué horario le gustaria acudir ala cancha deportiva de usos multiples?
De 6H00 a 8H00 [] De 8H00 a 10HO0 [] De 10H00 a 12H00 [] De 12H00 a 14H00 []

De 14H00 a 16H00 [_] De 16H00 a 18H00 [_] De 18H00 a 20H00 [_] De 20H00 a 22H00 []
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MATRIZ DE PROBLEMATIZACION

Tema Efectos Causas Diagnésticos Pronéstico Control de prondstico
Deficiencia Ausencia de un estudio | Débil emprendimiento | Necesidades Creacion de una cancha
organizacional para | de mercado. empresatrial. insatisfechas. sintética de usos
aprovechar multiples.
espacios deportivos.

Estudi q Limitada gestion | Inapropiada Variables inadecuadas que | Vulnerabilidad del | Determinacion de un
studio e
. para obtener | determinacién de  un|determinen la viabilidad del|proyecto a causa de los | estudio técnico y
factibilidad para la _ _ _ _ _ . . .
,, recursos técnicos y | estudio técnico y | proyecto. espacios recreativos | econémico  financiero
creacion de un _ o _ _ o .

. .| economicos. econdmico financiero. insuficientes. que determine la

espacio  deportivo

de usos multiples-
cancha sintética en
la parroquia Zapotal
provincia de Los

Rios, afio 2013

viabilidad del proyecto.

Débil proyeccién de
las inversiones

financieras.

Incipiente aplicacion de

indicadores financieros.

Baja rentabilidad del proyecto.

Pérdida de la inversion y

capital.

de

indicadores financieros.

Aplicacion

c6




£6

MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE LA HIPOTESIS

Formulacion del |  Sistematizacion del Objetivo Objetivos Hipotesis Variable Variable
Problema problema General Especificos General Hipotesis Especificas Independiente| Dependiente
¢En qué magnitud el Realizar un estudio de El estudio de mercado
estudio de mercado mercado para identifica las necesidades de
permite identificar las identificar las una cancha sintética de usos
i | necesidades que tiene la necesidades de una|Un andlisis de|mdltiples en la parroquia
¢ Como e . . s -
di d parroquia Zapotal de | Analizar la | cancha sintética de | factibilidad Zapotal.
estudio e
- contar con una cancha | factibilidad de la |usos mdltiples en la| permite la
factibilidad o y . y
) sintética de usos | creacion de un | parroquia Zapotal. creaciéon de un
influye en la| . ) ]
. multiples? espacio espacio
creacion de un _ ] i i ] E— — . .
] cDe qué manera un | deportivo de | Determinar mediante | deportivo de | El estudio técnico y econémico | EI estudio de | Creacion de un
espacio . o - o L . . I ;
_ estudio técnico y|usos mdltiples- |un estudio técnico y|usos miultiples- | financiero demuestra la | factibilidad. espacio
deportivo de P . . s P . . s L deportivo de
. econdémico financiero | cancha sintética | econdmico financiero | cancha sintética | viabilidad del proyecto. o
usos mudltiples- ) y . . . usos multiples-
o provee informacion | en la parroquia | la viabilidad del| en la parroquia
cancha sintética " Zabotal o . S cancha
| especifica para | Zapotal provincia | proyecto. apotal Iy
en la parroquia _ o S o sintetica.
| determinar la viabilidad | de Los Rios, afio provincia de Los
Zapotal provincia i .
. _ | del proyecto? 2013. Rios, afio 2013.
de Los Rios, afio _ _ i _ _ i i
20137 ¢,Como los indicadores Aplicar indicadores Los indicadores financieros
' financieros demuestran financieros para determinan la rentabilidad del
la rentabilidad del determinar la proyecto.
proyecto? rentabilidad del
proyecto.




