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RESUMEN EJECUTIVO

La investigacién de este proyecto tiene como objetivo primordial determinar
cudles seran los costos y gastos necesarios para la creacion del estudio de
grabacién y produccion de videos para eventos sociales el cual es un servicio
gue estd dirigido a toda la poblacion del canton Quevedo que estén
interesados en un servicio innovador de editar videos y fotografias para todo

eventos sociales.

El estudio de grabacién y produccién de videos para eventos sociales tiene
como misién promover los mejores videos de alta definicién y calidad en
fotografia, mientras que la vision es ser una empresa lider y solidad en el
mercado de la poblacion del canton Quevedo en la edicion de videos para
todo tipo de eventos sociales.

En esta investigacion se detallan los varios puntos con respecto a la definicion
de estudio de factibilidad, el estudio de mercado, estudio técnico y el estudio
economico financiero con la finalidad de demostrar si dicha investigacion tiene
rentabilidad del mismo para de esta forma aplicar cada paso que se deban

aplicar para definir dicho proyecto.

El éxito que obtendra esta propuesta innovadora de crear un estudio de
grabacion y produccidon de videos para eventos sociales sin duda alguna
tendra una favorable demanda de aceptacion en el mercado del canton

Quevedo.
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ABSTRACT

The research project aims primarily to determine the costs and expenses
necessary for the creation of the recording studio and video production for
social events which is a service that is aimed at the entire population of the
canton Quevedo who are interested will be in an innovative service to edit

videos and photos for all social events.

The recording studio and video production for social events aims to promote
the best HD videos and quality in photography, while the vision is to be a leader
and market solidad population Quevedo Canton in Enterprise Edition Videos
for all types of social events.

In this investigation, several points are detailed with respect to the definition of
feasibility study, market research, technical study and financial economic study
in order to prove whether such research have a return thereof to thereby apply

each steps need to be applied to define the project.

The success you get this innovative proposal to create a recording studio and
video production for social events will undoubtedly have a positive demand for

market acceptance Quevedo Canton.
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CAPITULO |

MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION



1.1. Introduccidn

El proyecto que se presenta a continuacion tiene como finalidad demostrar si
la creacion de un estudio de grabacién y produccion de videos para eventos
sociales en el canton Quevedo es factible o rentable. En la actualidad,
frecuentemente se presentan acontecimientos importantes en la vida de cada
familia tales como: cumpleafios, matrimonio, bautizos, 15 afios, fiestas
tematica, despedidas entre otros, Frente a esta necesidad lo que se busca es
introducir al mercado una nueva propuesta creando videos de alta definicion
a través de la fotografia y grabaciones en vivo, Para todo tipo de eventos

sociales.

El estudio de factibilidad es la primera fase para la creacion del estudio de
produccion de videos para eventos por medios de las fotografias ya que es
donde se formula y evaltan la viabilidad del proyecto a realizarse, la idea es
incursionar en el mercado una empresa que cumpla con todas y cada una de
las exigencias de sus clientes, por mas singular que éstas sean, la finalidad
es gque cada evento sea unico, logrando con esto, total satisfaccion a nivel
personal de quien nos contrata. La meta de toda empresa es alcanzar la
excelencia logrando satisfacer las necesidades de los clientes con eficiencia,
y el grado en que éstas sean cubiertas dependera no sélo de las expectativas

sino también de la calidad y el valor agregado que se dan a las mismas.

En este proyecto se plantea un estudio de factibilidad para conocer la
viabilidad de la propuesta a realizar en la ciudad de Quevedo con su
respectivo estudio de mercado, estudio técnico, el econdémico financiero con
la finalidad de determinar la factibilidad del mismo y poder tener un nicho de

mercado posicionado. En la parte de marco tedrico se basa en dos



Categorias semanticas que hacen referencia al estudio de grabacion y
produccién de videos para eventos sociales, mientras que en la segunda parte
abarca el tema sobre el estudio de factibilidad.

En la metodologia de la investigacion se enfoca los diferentes métodos y
técnicas que se hicieron posible en la elaboracion de esta investigacion, en
cuanto a los resultados de este analisis se muestra el porcentaje obtenidos a
través de las encuestas aplicadas a los habitantes de la ciudad de Quevedo.

Definitivamente se concluye este proyecto con una serie de conclusiones y

recomendaciones.
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1.1.1. Problematizacién

1.1.1.1. Planteamiento del problema

Incidencia del estudio de factibilidad para la creacion de un estudio de
grabaciény produccién de videos para eventos sociales en el cantén Quevedo

en el afno 2014.

1.1.1.2. Diagnoéstico del problema

En la ciudad de Quevedo actualmente no existe este tipo de estudio
dedicados a la edicion de videos y fotografias, aunque existen varias
empresas que solo se dedican a brindar el servicio de decoracion y bufet , al
realizar un analisis de mercado en la Ciudad, encontramos que no existe esta
clase de empresa que se dedique a este tipo de actividad, Por esta razon
surge la idea de crear e implementar este estudio de grabacion y produccion
de videos para eventos sociales, ya que es una alternativa nueva e
innovadora en el mercado de la cantén de Quevedo, tienen como objetivo
brindar la excelencia a nuestro cliente con un ambiente acogedor, buena

atencion y confort.

1.1.1.3. Prondstico

Con la creacion del estudio de grabacion y produccion de videos para eventos
sociales, se espera en un futuro obtener una cadena de cliente potenciales
con consolidandola lider en el mercado Quevederio y logrando asi expandirse

a nivel nacional.

1.1.1.4. Control del pronéstico

En este proyecto se pretende introducir al mercado dicho estudio utilizando
todas estrategias necesarias concernientes a la realizacién del estudio de

factibilidad y obtener la viabilidad deseada.
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1.1.1.5. Formulacion del problema

Cual sera la incidencia del estudio de factibilidad para la creacion de un
estudio de grabacién y produccion de videos para eventos sociales en el
canton Quevedo en el afio 2014.

1.1.1.6. Sistematizacion

¢De qué manera el estudio de mercado incide en la creacion del estudio de
grabacion y produccién de videos para eventos sociales en el cantén de

Quevedo afo 20147

¢, Como influye el estudio técnico en la produccién de videos para eventos

sociales en el cantén Quevedo afio 20147
¢, Como el estudio economico financiero influye en la creacion del estudio de

grabacion y produccién de videos para eventos sociales en el cantén de

Quevedo afo 20147
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1.1.2. Justificacion

La presente investigacion se realiza con la propésito de efectuar un Estudio
de factibilidad para la creacién de un estudio de grabacién y produccion de
videos eventos en el canton Quevedo, se justifica con el objetivo de poder
brindar una alternativa diferente y profesional de editando videos de alta

calidad.

Por tal motivo se realiza esta investigacion, ya que no hay un lider que se
encuentre posicionado en el mercado, mas aun, no existe una empresa que
brinde exclusivamente este tipo de servicios de editar videos con fotografias

0 grabacion en vivos para algun evento social.

Mediante este proyecto se pretende satisfacer las necesidades de los
consumidores, y el grado en que éstas sean cubiertas dependera no solo de
las expectativas de los clientes sino también de la calidad y el valor agregado

gue se dan a las mismas, siendo ésta la excelencia.

La creacibn de esta propuesta, contribuira a solucionar muchos
inconvenientes que se puedan dar en las diferentes empresas que necesiten
alguan tipo de proyecciones basadas en videos o0 algin evento social que

requiera la ciudadania Quevedenia.

Con el estudio factibilidad se pretende mostrar, que en el ambito de
investigacion, que se ha creado una necesidad de desarrollar una empresa
de este tipo, la cual cumpla con las necesidades de la ciudadania y brindar
un servicios de calidad y una alternativa diferente , realizando dicho estudio

nos permitird conocer la viabilidad del proyecto.
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1.2. Objetivos

1.2.1. Objetivo general

Establecer la incidencia del estudio de factibilidad para la creacion de un
estudio de grabacién y produccion de videos para eventos sociales en el
cantdn Quevedo en el afio 2014.

1.2.2. Objetivos especificos

Analizar de qué manera el estudio de mercado incide en la creacion del
estudio de grabacion y produccion de videos para eventos sociales en el

canton Quevedo afio 2014.

Indagar como el estudio técnico influye en la creacion del estudio de grabacion

y produccion de videos para eventos sociales en el canon Quevedo afio 2014.

Elaborar el estudio econdémico financiero que demuestre la viabilidad de la
creacion del estudio de grabacion y produccion de videos para eventos

sociales en el cantén Quevedo afio 2014.

25



1.3. Hipotesis

1.3.1. Hipotesis general

El estudio de factibilidad incidi positivamente en la creacion de un estudio de
grabacion y produccion de videos para eventos sociales en el canton Quevedo
en el afio 2014.

1.3.2. hipétesis especificas
La realizacion del estudio de mercado incidi positivamente en la creacién del
estudio de grabacion y produccién de videos para eventos sociales en el

canton Quevedo afio 2014.

El estudio técnico influira en la creacion del estudio de grabacion y produccion
de videos para eventos sociales en el canton de Quevedo afio 2014.

Permitira conocer el estudio econémico financiero la viabilidad del proyecto
para la creacion del estudio de grabacion y produccion de videos para eventos
sociales en el cantén Quevedo afio 2014.

1.3.3. Variables

Variable independiente

Estudio de factibilidad para la creacion del estudio de grabacién y produccion

de videos

Variable dependiente

Eventos sociales
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CAPITULO I

MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION



2.1. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1. Edicién de video

La edicibn de video se puede decir que un paso en el cual, un editor
transforma un trabajo audiovisual o visual a partir de medios que pueden ser
archivos de video, fotografias, graficos, o animaciones. En la mayoria de los
casos se incluye audio que puede ser musica o el didlogo de personajes, pero
también existen ediciones donde no se usa el audio y Unicamente se utilizan
medios visuales. Naturalmente la edicion de video se realiza por computadora,
junto con un programa especializado en ediciébn de video donde el editor
manipula los medios con ayuda de diferentes herramientas, para asi lograr
una "composicion” deseada y obtener un resultado final, cominmente llamado

"video final" o "pelicula final".

La edicion basica consiste en reproducir los medios, "recortarlos” y ordenarlos
en tiempo real. Aunque sucede, como en cualquier otro estilo de edicion,
pueden agregarse efectos, transiciones, filtros o textos para mejorar o

enfatizar el video que va a crearse, todo depende de lo que se quiera realizar.

Se define como una aplicacion de software que permite editar videos digitales
en una computadora .Estas herramientas suelen incluir la posibilidad de cortar
y pegar sectores de un video, agregar efectos especiales y transiciones,
importar y exportar videos en distintos formatos, etc. Algunos ejemplos de
editores de videos son Medial00, Lightworks, Sony Vegas, Avid, Adobe
Premiere, UleadVideoStudio, Apples Final Cut Pro, Windows MovieMaker,
iMovie, NERO 7 Ultra, Pinnacle, Sherif y VirtualDub (cabe aclarar que estos

editores son pribativos, es decir, su licencia no permite la copia).

La edicion de video por computadora es llamada edicion de video no lineal en

contraste con la edicién de videos lineal utilizada en los clasico sapes.
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El video es digital en la computadora, y puede manipularse facilmente. Los
clips son ordenados en una linea de tiempo y pistas de audio. Pueden
agregarse titulo, efectos, y finalmente “renderizarse” en un nuevo video. Los
videos digitales pueden distribuirse de multiples formas como DVD, web

streaming, iPod, CD-ROM, o trasladarlos al sistema analdgico en una casete.

A continuacién se presenta dos tipos de edicién e videos, el lineal o analdgica

y la no lineal o por ordenador.

2.1.2. Modos de edicién lineal

La edicién lineal es la tradicional, analégica. También se le llama edicién
maquina-maquina. En ella se va avanzando de principio a fin porque se trabaja
sobre una cinta. En este tipo de edicion siempre se utilizaran como minimo
dos videos, en el que uno trabaja de player (reproductor) y el otro de recorder.
Un recorder puede hacer ambas funciones, sin embargo el player solo puede
hacer una. Han de seleccionarse las imagenes que se quieren del player y
grabarse en el recorder. Existen tres modos de edicion lineal: Play-rec,

Assemblely e Insert.

2.1.2.1. Playrec

Es la forma mas simple de editar. Tan sélo hay que apretar play y rec. Es el
método que utilizan los videos caseros, ya que es la Unica manera de edicion
gue permiten. Puesto que es la edicibn menos precisa en el corte entre dos
imagenes se produce una ruptura de sincronismos que deriva en un salto de

imagen.
2.1.2.2. Assemble (o Ensamble)

La Unica diferencia al PLAYREC es que los dos magnetoscopios se
sincronizan mediante un rebobinado de cinco segundos, lo cual hace que el
corte sea limpio. Mientras que en PLAYREC se editaba apretando la tecla rec,
con este método se dan puntos de entrada in y de salida out, tanto en el player

como el recorder. Para reproducir el fragmento seleccionado se presiona la
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tecla frame. Para ejecutar la edicidon se presiona auto edit.,, de este modo
ambas maquinas realizan un rebobinado de cinco segundos en las cintas para
cuadrar sus impulsos de sincronismos. Al grabar las imagenes se borra la
informacién anterior pistada en la cinta master. Este tipo de edicién necesita
gue la cinta master no sea virgen, es decir que esté pistada al menos seis

segundos. Para acabar la edicion hay que pulsar la tecla stop.

2.1.2.3. Inserto

Es el modo de edicion mas profesional ya que permite seleccionar los
elementos a grabar (video o audio -sea CH1 o CH2-). De este modo podremos
grabar nuevas sefales sobre la cinta sin perjudicar al resto de sefales. En la
banda magnética la imagen ocupa la parte superior y el audio, separado en
dos canales, se sitia en lineas en la parte inferior. Por tanto, el CH2 al
encontrarse mas cerca del borde de la banda magnética, se dafiara con mas

facilidad. Por lo que este canal de audio se utilizara para sonido ambiente.

2.1.3. Edicidon de audio y video digital

Después de las etapas de preproduccion (guion y preparativos) y de
produccion (grabacion), entramos que la ultima y definitiva fase, en la etapa
de postproduccién o edicion. Ahora es el momento de seleccionar todo el
material que hemos grabado y darle forma a través del montaje o edicién. El
montaje consiste en ordenar nuestros planos con el objetivo de narrar con un
buen ritmo la idea que habiamos desarrollado en nuestro guion. En la
actualidad y gracias a la tecnologia del video digital, la edicion la podemos
realizar en un ordenador en nuestra casa. Lo primero que deberemos hacer
es hacer un buen visionado de todo lo grabado, descartando la toma mala o
innecesaria. Y una vez seleccionado el material valido, debemos pasarlo al

ordenador, y ya podemos comenzar nuestro montaje.

2.1.3.1. Las diferencia basicas entre la edicion no lineal y la lineal

Existen varias diferencias importantes entre ambos protocolos de montaje. Si

bien es cierto que la edicion lineal ya esta practicamente en desuso si largo
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tiempo de vida ha hecho que se instaure una légica de trabajo y precisa que
de alguna u otra supervive en el modelo no lineal veamos algunos elementos

de interés.

La edicion lineal permite trabajar en directo sobre la cinta en los formatos
betcam, %(u-matic), DVCAM, DVCPRO, digital-S. Aunque algunos de estos
formatos sean digitales tiene una diferencia importante: son cintas y por lo
tanto el acceso la informacion es de tipo secuencial y no aleatorio. En este
caso la edicion se limita elegir fragmentos de una cinta y copiarlos en otra en
un orden fijjado. Tiene la ventaja de la facilidad para reproducir (emitir)
inmediatamente el resultado de la grabacién o hacerle rapidos retoques.

La edicion no lineal hace todo el procedimiento de manera virtual,
manipulando en material (archivos digitales VI, MPEG, ECT) mediante un
software especial instalado en el ordenador. Se trata de archivos de video y

audio digital, almacenados en un disco duro de acceso rapido.

2.1.4. Estudio de factibilidad

Ramirez (2010) El estudio de factibilidad podra pronosticar con mayor certeza
el rumbo de éxito o fracaso de una idea de negocio si se lo realiza dentro de
parametros de alto calidad, de exigencias de emprendedores e inversiones
sobre ellos mismos y el equipo encargado de hacer el trabajo en materia de
la investigacion necesaria a cumplir, para lograr informacién seria y creible

sobre el proyecto de inversion.

El estudio de factibilidad, tiene 6 grandes pasos a seguir que son:
1. presentacion de la idea de negocio

organizacion, control y auditoria del estudio

analisis del entorno general

analisis del entorno sectorial

analisis por areas funcionales del proyecto

S e

decision de montar la empresa

31



2.1.4.1. Presentacion de laidea de negocio

Un estudio de factibilidad debe iniciar presentando la idea emprendedora
anotando si sobre ella se hizo 0 no un analisis de pre factibilidad, en cuyo
después de la presentacion, se anexa su resumen ejecutivo.
La idea emprendedora se presenta asi:

e Titulo o nombre del proyecto

e Equipo emprendedor inversor

e Descripcion del producto

2.1.4.2. Organizacion, control y auditoria del estudio de factibilidad

Para conseguir la participacion de emprendedores inversores en las empresas
operando y las proyectadas, antes que altos beneficios a corto plazo, es
menester ofrecer garantias de un manejo trasparente de todos los recursos a

cargo de los ejecutivos directores de la compafia de un proyecto.

Las garantias de manejo transparente en un proyecto de factibilidad inician en
el manejo abierto de la informacion disponible sobre el proyecto a favor del
grupo emprendedor inversor ,a partir de alli se imprime confiabilidad, es decir
el proyecto mismo, desde su gripo impulsor, obtiene confianza generandose
esta entre cada miembro del grupo unos con otros, disminuyendo estos los
costo de transaccion personal y de gestidon al interior del grupo y hacia el

interior, para convocar nuevos posibles participantes en el proyecto.

2.1.4.3. Andlisis del entorno general

La mayoria de los autores en el area de formulacion y evaluacion de proyectos
e inversion, o bien no proponen hacer analisis de entorno general, por
considerar que ello es aplicable a empresas en marcha, o bien o dejan para
después de hacer el estudio de las areas funcionales.

Los administradores de empresas han reconocido ocho fuerzas en el

microambiente o entorno general, las cuales de una u otra forma afectan a las
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empresas, sea que estén operando o se prevea instalarlas. Por esa situacion,
con razén, aconsejan la necesidad o importancia de identificarlas en una
perspectiva preventiva, en nocién estratégica, para mover o dejar quietas a
las organizaciones segun la direccion impetu e influencia de esas fuerzas, las
cuales son: econdémicas, sociales, culturales, geograficas y demograficas,

politicas, legales, tecnoldgicas y por ultimo medioambientales.

2.1.4.4. Influencia del entorno econémico

El entorno econdémico hace referencia a lo que se denomina la
macroeconomia, esto es, el estudio de los fendmenos que afectan al conjunto
de la economia, incluidos la inflacién, el desempleo y el crecimiento de la

economia.

El entorno econdmico tiene un singular sobre las empresas activas y sobre los
proyectos de inversion. Al punto de originar el auge o la desaparicion de las
existentes, impulsando también la creacion de empresas o clausurando esta
posibilidad. Para medir la influencia del entorno econémico sobre su empresa
a instalar y planificar la forma como estas deben actuar frente a sus distintas
variables, ellas deben ser entendidas para aprender a identificar cuando son

una amenaza o una oportunidad para el proyecto.

Las variables macroecondmicas a considerar en funcion de un proyecto
emprendedor son: el producto interno bruto, el ingreso per cépita y salario
basico, la tasa de inflacion, la tasa de interés, la devaluacion, la disponibilidad
de crédito, nivel de desempleo, reservas internacionales, impuesto y tamafo
de mercado del pais donde producird y vendera, todo en aras de establecer

la demanda econémica de un mercado.

Bolterf (2005) Es el andlisis efectivo de la conveniencia o no de aplicar
recursos y en qué condiciones, con las cuantificaciones requeridas, las

estrategias y las actividades resultantes, todo ello ordenado en el tiempo.
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2.1.5. Estudio de mercado

Urbina (2010) Es la determinacion y cuantificacion de la oferta y demanda, el
analisis de los precios y el estudio de la comercializacién. Cuyo objetivo
general es verificar la posibilidad real de penetracién del producto en un

mercado determinado tomando en cuenta de riesgo.

Miranda (2005) El estudio de mercado permite estudiar algunas variables
sociales y econdmicas, que condicionan el proyecto aun siendo
aparentemente ajenas a este. Entre ellas podemos mencionar: la tasa de
crecimiento de la poblacion, los niveles de ingresos de la misma, el precio de
los bienes competitivos, el precio de los bienes complementarios, el
crecimiento de algun renglon estratégico de la economia, las tarifas o
subsidios cuando se trata de servicios publicos, los habitos de consumo, las
politicas de gobierno (racionamientos de divisas, tipos de cambio
diferenciales, fijacion y control de precios, impuestos, medidas de proteccidn

para determinados insumos o productos, etc.).

Cordoba (2006) El estudio de mercado es la inversion de la suma importancia
por la gran cantidad de informacion que puede aportar a la investigacion.
Permite conocer la situacion que existe entre la oferta, la demanda y los
determinados precios de un bien para saber si existe una demanda potencial

gue pueda ser cubierta mediante un aumento de los bienes ofrecidos.

2.1.5.1. Demanda

Es la cantidad de bienes o servicios requeridos en el mercado para satisfacer
una necesidad o deseo, Unica a las posibilidades de adquirirlo. Los factores
gue influyen en la demanda son el precio de los bienes o servicios
competitivos y las preferencias del consumidor. Desde el punto de vista del
consumidor de la demanda puede ser directa (cuando el bien o servicio es
adquirido por el consumidor final), intermedia (cuando el bien o servicio que

se trata es insumo para un bien o servicio final) o complementaria (cuando el
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bien o servicio que se trata es insumo para un bien o servicio final) o
complementaria (cuando el bien o servicio se complementa con otros

productos).

Cérdoba (2006) La demanda nos permitird saber si nuestro producto puede
ser aceptado, también hay que tener en mente que aunque exista una falta
del producto, puede no existir una necesidad o deseo por parte del mismo
mercado, es decir, que no exista un producto o servicio dentro de un mercado

definido.

2.1.5.2. Demanda insatisfecha

Urbina (2010) Se llama demanda insatisfecha a las cantidades de un producto
gue es probable que el mercado consuma en afos futuros, sobre las cuales
se ha determinado que ningun productor actual podra satisfacer si prevalecen

las condiciones en las cuales se hizo el céalculo.

2.1.5.3. Demanda futura

Cordero (2005) Es aquella que se espera obtener mediante la ejecucion de
planes de mercado de mediano y largo plazo. Precisamente en virtud de la
demanda futura se han desarrollado las técnicas para el prondstico del

mercado.

2.1.5.4. La oferta

Restrepo (2006) Se define como como la cantidad de un producto o servicio
gue puede obtenerse en una determinada unidad productiva durante cierto
periodo. Esta definida como el volumen y grado de adecuacion de los recursos

fisicos, humanos, tecnoldgicos y de investigacion.

Zufiga (2007) La oferta de un proyecto de manejo y conservacion de recursos

naturales estada por los bienes y servicios que ofrece el proyecto al mercado
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y que los clientes o compradores demandan, o bien que el estado o sus
instituciones pagan a nombre de la sociedad.

2.1.45. El precio

Urbina (2010) Precio es la cantidad monetaria a la cual los productores estan
dispuestos a vender y los consumidores a comprar un bien o un servicio,

cuando la oferta y la demanda estan en equilibro.

Martinez (2006) Es el limite en el cual se puede ubicar la produccién ya que
cuando el precio es mayor o igual al costo, la oferta puede mantenerse en el
mercado, pero cuando el precio es menor, la permanencia de la oferta es

dudosa, ya que econdémicamente no puede justificarse.

2.1.4.6. Comercializacién

Uribe (2006) La comercializacion comprende las formas de almacenamiento,
los medios de transporte empleados, la presentacion del producto o servicio,
el crédito a los consumidores o clientes, asistencia técnica a los usuarios y los

mecanismos de promocion y publicidad.

Los medios de transporte usados, asi como el canal de distribucién que se
maneja, como se dijo anteriormente tiene un impacto directo sobre el precio
final del bien o servicio que los consumidores tendran que pagar. Los canales

de distribucién pueden ser:

e Productor-consumidor, el cual es el canal mas corto, el bien va
directamente desde el productor hasta el consumidor final. Productor-
minorista-consumidor, donde hay un intermediario para distribuir los
productos. Productor-mayorista-minorista-consumidor, este canal
contiene dos intermediarios, por lo que el precio se eleva
sustancialmente durante este canal de distribucion.

e Productor-agente-mayorista-minorista-consumidor, estos canales

funcionan cuando las empresas productoras estan lejos de los centros
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de consumo y tienen que valerse de agentes que den a conocer el
producto a los intermediarios mayoristas, donde el canal continila como

en el anterior.

Gittinger (2005) La comercializacion se entiende en conjunto de actividades
relacionadas con la circulaciéon de los bienes y servicios desde sitios en que
producen hasta llegar al consumidor final. El contribuye también a precisar las
especificaciones de los bienes que necesita la comunidad y a conocer las

preferencias de los consumidores.

2.1.4.7. Segmentacion de Mercado

Fred (2005) La segmentacion de mercado se utiliza con mucha frecuencia en
la implantacion de estrategias al menos por tres motivos importantes. En
primer lugar, estrategias como el desarrollo de mercados, el desarrollo de
productos, la penetracion en el mercado y la diversificacion requieren el

incremento de las ventas por medio de nuevos mercados y productos.

Para poder realizar una segmentacion de mercados, | empresa deberia

considerar como requisitos basicos:

v" Que exista una heterogeneidad en las preferencia de comprar de los
individuos y por tanto en sus decisiones o comportamiento

v" Que la empresa pueda adaptar su plan de marketing a cada segmenté

v" Que el valor actual esperado al segmentar el mercado sea mayor que
la rentabilidad esperada de otras alternativas.

v" Que el beneficio esperado por las ventas al segmento sea mayor que

el coste de dirigir una estrategia a ese segmento.
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2.1.4.8. Estrategias de segmentacion

Lambin (2005) Tras segmentar el mercado, la empresa debe decidir a qué
segmentos va a dirigirse en la fase de posicionamiento en los segmentos de
mercado. Existen diferentes estrategas comerciales de cobertura del
mercado, podemos distinguir tres estrategias principales:

e La estrategia indiferenciada o de cobertura completa. La empresa
se dirige a mercado con un unico plan de marketing sin preocuparse
de las diferencias que puedan existir entre los principales
segmentos.

e Estrategias diferenciadas. La empresa se dirige a cada segmento o
nicho de mercado con un plan de marketing diferente. Con eta
estrategia la empresa busca obtener altos ingresos que superan los
costes de atender mas de un segmento y una mayor adaptacion a
la preferencia de los consumidores que desemboque en la fidelidad
de los clientes.

e Estrategias concentradas. La empresa elige atender un solo
segmento de mercado pretendiendo aumentar asi la cuota de

mercado.

2.1.5. Estudio técnico

Flores (2006) El estudio técnico sirve para hacer un analisis sobre la
factibilidad de producir la cantidad de bienes o servicios necesarios para de
esta manera satisfacer la demanda actual, conocer también el tamafio de la
planta o local necesario para satisfacer dicha demanda y que herramientas,
equipo y en qué forma deben de encontrarse las instalaciones para un

desarrollo de actividades Optimo.

Meza (2010) Con el estudio técnico se pretende verificar la posibilidad técnica
de fabricacién del producto, o produccion del servicio, para lograr los objetivos

del proyecto. El estudio técnico debe ir coordinado con el estudio de mercado,
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pues la produccion se realiza para atender las ventas que se identifican en

este ultimo estudio.

2.1.5.1. Localizacion del proyecto

Fernandez (2007) Se define la macro localizacién y micro localizaciéon del
proyecto en funcion de la ubicacién del mercado meta, la materia prima, la

mano de obra disponible, asi como la infraestructura disponible.

Rosales (2007) El estudio de localizacion tiene como propdsito seleccionar la
ubicacion as conveniente para el proyecto, es decir, aquella que frente a otras
alternativas conduzca hacia el mayor beneficio para los usuarios y la
comunidad, con el menor costo social, dentro de un marco de factores

condicionantes.

2.1.5.2. Tamafo del proyecto

Miranda (2005) El tamafio del proyecto hace referencia a la capacidad de
produccion de un bien o de la prestacion de un servicio durante la vigencia del

proyecto.

2.1.5.3. Capacidad del proyecto

La forma mas utilizada es establecer la cantidad de produccion o de prestacion
del servicio por unidad de tiempo. Existen también algunas medidas que
permiten complementar la apreciacién del tamafio del proyecto, pueden ser
entre otras; el monto de la inversion asignada del proyecto, el nimero de
puestos de trabajos creados, el area fisica ocupada, la participacion en el

mercado o lo niveles de ventas alcanzados, entre otras.

La capacidad del proyecto podemos distinguir tres situaciones:
e Capacidad disefiada: Corresponde al maximo nivel posible de

produccion o de prestacion del servicio.
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e Capacidad instalada: corresponde a la capacidad maxima
disponible permanentemente.
e Capacidad utilizada: Es la fraccién de capacidad instalada que

se estd empleando.

2.1.5.4. Inversiones

Fernandez (2007) Se deben describir y especificar en detalle las
construcciones o remodelaciones necesarias para la puesta en marcha del
proceso de produccion. Se deben incluir las obras de infraestructura, que sean
necesarias para la operacién del proyecto.

2.1.5.5. Materia prima

Se deben estimar los requerimientos y costos de materia prima para un
determinado nivel de produccion, cantidades de inventarios, productos en

proceso y terminado.
2.1.5.6. Costos de operaciéon y produccion

Se deben especificar los requerimientos de mano de obra tanto a nivel
operacional, como administrativo y gerencial, gasto de transporte de

suministro e insumos etc.
2.1.5.7. Plan de ejecucion del proyecto

Se refiere a un programa en que se muestren en detalle todas las actividades
necesarias para la construccion y equipamiento, como para la puesta en

marcha del proyecto.
2.1.5.8. Ingeniera del proyecto

Durante la etapa de perfil no se suele definir la tecnologia optima, sin embargo
durante la formulacién debe considerarse este problema de manera tal que la

definicion concreta del proyecto en esa etapa de factibilidad se realice
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teniendo la certeza que la tecnologia adoptada den los analisis previos de
factibilidad sea Optima.

2.1.5.9. Laorganizaciéon

Miranda (2005) Los analistas de empresa parecen estar de acuerdo en el
sentido de que uno de los mayores tropiezos que suelen encontrar en las
organizaciones tiene su origen en un alto porcentaje en problemas de indoles
administrativos. Resulta elemental, entonces, hacer esfuerzos conducente a
identificar el modelo administrativos que en mejor forma se amolde a los
propésitos de la empresa. Cada proyecto de inversion presenta caracteristica
especificas que permiten determinar una estructura organiza coherente con
los requerimientos propios de la etapa de ejecucion y de las etapa de

funcionamiento.
a. Cronograma de realizacion

Al culminar los diferentes estudios técnicos estaremos en capacidad de
elaborar un cronograma de actividades en donde con algunas precision se
sefalaran las principales actividades con sus respectivas Fechas de
realizacion.

En este cronograma deberan aparecer entre otras las siguientes actividades:

e Realizacion de los estudio técnicos y econdmicos
e Constitucion juridica de la empresa

e Solicitud de permisos a las autoridades

e Negociacion y compra de terrenos

e Negociacion y comprar de equipos

e Construccion y obras civiles complementarias

e Instalacién y montaje

e Puesta en marcha
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b. Analisis de costos

Gbémez (2012) Consiste en la determinacion y distribucién de los costos de

inversion fisica y de los de operacion del proyecto, en términos totales y

unitarios. En la uGltima parte de estudio técnico se debe ejecutar y presentar

en el proyecto siguiendo el orden y los paramentos que se detallan a

continuacion:

A. Costos totales de la inversion fisica.

1.
2.

Costo total de la construccién de obras fisicas

Costos de equipos y maquinarias. Es la suma de todos los
gastos de inversion para la adquisicion, transporte y montaje de
equipos.

Existencias .compute los gastos de acumulacion vy
mantenimiento de las existencia normales de las materias

primas.

B. Costo total de la operacion

Deben calcularse para los tres niveles de produccion, estimados como

maximo minimo y promedio en la operacion de la empresa, los

siguientes elementos.

1.

2
3.
4

Costos de mano de obra
Costos de materiales
Costos de servicios

Depreciacion

C. Costos unitarios

Para cada uno de los niveles de produccion estimados como maximo

minimo y promedio, debera presentarse el célculo de los respectivos

costos unitarios desglosados en las misma partes en que se haya

distribuido el costo total, teniendo en cuenta los siguientes los costos
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unitarios basicos, los costos unitarios minimos y la clasificacién de los

rubros en fijos y variables.

2.1.6. Estudio econdmico financiero

Pérez (2011) Se entiende el estudio de los ingresos, costos y rentabilidad de
empresas individuales considerando todos los factores de produccion como
pagados a precios corrientes de mercado.

Es el instrumento fundamental que permite determinar la capacidad financiera
de la empresa para llevar delante de un proyecto. La proyeccién financiera,
también llamada flujo de caja o cash-flow, permitira verificar si la empresa es

capaz de generar los fondos requeridos para llevar a cabo el proyecto.

Miragem (2006) El estudio economico puede realizarse desde dos puntos de
vista distintos: el econdmico Que estudia la relacion entre ingresos y costes,
y el financiero que analiza la relacion entre costes, y el financiamiento, que

analiza la relacion entre cobros y pagos.

El presupuesto de explotacion o estudio economico pretende reflejar la
prevision del resultado del funcionamiento de proyecto a lo largo de su vida
atil. Basicamente, consiste en las siguientes determinaciones:

e Coste de funcionamiento del proyecto en cuestion

e Coste unitario del producto o de los servicios generales

e Estimacion de la rentabilidad

2.1.6.1. Inversiones

Ledn (2005) La inversion es el gasto monetario en la adquisicion de capital
fijo o capital circulante, también la podemos definir como la actividad

econdmica por la cual se renuncia a consumir hoy con la idea de aumentar la
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produccién a futuro. Por otro lado, también se dice que "es gastar dinero con

la esperanza de obtener utilidades".

2.1.6.2. Determinacién de los coste

Brusola (2005) Los costes se pueden calcular globalmente para el sistema
productivo disefiado o especificamente, por secciones o productos tanto unos
como otros podran referirse al ejercicio econémico anual como a cualquier

otra unidad de tiempo.

2.1.6.3. Determinacién de los costes totales anuales por naturaleza

Quizas sea este meétodo, que computa los costes por naturaleza previstos
durante un afo, el mas sencillo. Para ello, sera necesario determinar todos los
costes previstos segun naturaleza durante la fase de explotacion o de
utilizacion del proyecto, decir todos aquellos costes afectados segun la

siguiente relacion.

costes de los materiales

e coste de trabajo personal

e sueldos, salarios y cotes accesorios
e remuneracion del empresario

e seguros personales

e costes por utilizacién de equipos e instalacion

2.1.6.4. Estados financieros Pro-forma

Sosa (2010) El objetivo de la planeacion financiera es comprender y proyectar
su futuro financiero. Las proyecciones financieras se utilizan para evaluar y
pronosticar los planes de negocios, para estimar las necesidades financieras
futuras y para establecer presupuestos internos de operacion. La creacion de
estados financieros proforma es una manera estandar de pronosticar el futuro

financiero e una empresa (una proforma es simplemente una proyeccion. Por
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ejemplo un balance general proforma proyecta los activos y pasivos al final de
un periodo futuro.)

2.1.6.5. Financiamiento

Morales (2005) Es la obtencion de recursos financieros que requiere la
empresa para poder realizar sus operaciones cotidianas o de crecimiento a
largo plazo. Para financiarse, las empresas obtienen este recurso de las
diversas fuentes de financiamiento que conforman lo que se conoce como
estructura capital, estas fuentes de financiamiento aportan los recursos
requeridos, y con ello se genera el costo del financiamiento, de acuerdo con

la combinacion de las fuentes de financiamiento.

En la estructura de capital se deben tomar en consideracion varios factores
gue nos permitan establecer la mejor combinacion de financiamiento que
cumpla con las necesidades de cada empresa entre los factores que se deben
consideran para realizar una seleccion de las distintas fuentes de

financiamiento se encuentra los siguientes:

e El destino de los recursos

e El plazo por el que se utilizan los recursos

e Latasa de interés que causara el financiamiento

e Las garantias exigidas

e Lainjerencia en la administracion de la empresa

e La capacidad de la empresa para generar los recursos que permitan

amortizar el crédito.

Ledn (2005) En este aspecto se debe mostrar un resumen ordenado en un
cuadro, las fuentes de los recursos financieros que se utilizaran y su
distribucion en los diversos usos que comprenden el proyecto o, en otras

palabras, el orden y el destinado de los recursos.
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2.1.6.6. Evaluacioén financiera

La demostracion de la viabilidad financiera del proyecto y el examen se sus
sensibilidad a las probables variacion de las magnitudes que conforman su
planteamiento basico se ha con instrumentos de analisis financieros que el

documento del proyecto debe presentar.

Como instrumentos de andlisis financiero se utilizan los indicadores
siguientes:
e Puntos de nivelacion de ingresos y gastos
e Anadlisis del movimiento de cajas, presentado en el cuadro de fuentes
y usos actualizados financieramente para calcular :
a) Latasa interna de retorno
b) El valor neto actualizado
¢) Indicadores contables de acuerdo a la naturaleza del proyecto
P.E. periodo de recuperacion de la inversion.

2.1.6.7. Indicadores financieros

Baena (2010) Una razén financiera es una operacion matematica entre dos
cantidades tomadas de los estados financieros (balance general y el estado
de resultados) y otros informes y datos complementarios. Se realiza para
llevar a cabo un estudio o analisis de como se encuentran las finanzas de la
empresa; también pueden ser usadas como indicadores de gestion.

Los indicadores financieros se clasifican en:

2.1.6.8. Indicadores de liquidez

Determina la capacidad que tiene la empresa para responder por las
obligaciones contraidas a corto plazo; esto quiere decir que se puede
establecer la facilidad de la empresa compafia y organizacion para cubrir sus
pasivos de corto plazo, con la conversion en efectivo de sus activos, de igual

forma los corrientes o a corto plazo.
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Indicadores de actividad: Tratan de medir la eficiencia con la cual una
empresa utiliza sus activos, segun la velocidad de recuperacion de los
valores aplicados en ellos. Constituyen un importante complemento de
las razones de liquidez; debido que miden la duracion del ciclo

productivo y del periodo de cartera.

Indicadores de endeudamiento: Tienen por objeto medir en qué
grado y de qué forma participan los acreedores dentro del

financiamiento de la empresa.

Indicadores de rentabilidad: Miden la efectividad de la administracién
de la empresa para controlar costos y gastos, transformando asi las
ventas en utilidades. Estos indicadores son un instrumento que permite
al inversionista analizar la forma como se generan los retornos de los
valores invertidos en la empresa, mediante la rentabilidad del

patrimonio y la rentabilidad del activo.

2.1.6.9. Indicadores econdmicos

Sotelo (2005) Toman en cuenta el valor del dinero a través del tiempo para el

analisis de la viabilidad de nuestro proyecto. Los indicadores econdémicos con

los que se cuentan son el valor presente neto (VPN), la tasa interna de

rendimiento y la recuperacion de la inversion

Numeramos por tanto como problemas de cualquier economia moderna los

tres siguientes:

La inflacion
El desempleo

El crecimiento econémico
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a. La inflacion

Se la define como un crecimiento n el nivel general de precios dados la
importancia que este dato tiene sobre el nivel de vida de la produccion se
convierte en una informaciéon fundamental a la hora de toma de decisiones.
Sefalaremos a continuacion los dos indices principales para el célculo de la
variacion en los precios, que son: el indice de precio de consumo (IPC) y el
deflactor de PIB.

e EL indice de precio de consumo (IPC). Es un indice de precios que
muestra la evolucién del coste de una cesta de compra tipica de una
familia media representativa de la economia del pais tiene como
objetivo medir la evaluacion del nivel de precios de los bienes y

servicios.

e Deflector del PIB Es un indicador de la inflacion alternativo al IPC, que
se diferencia de este en que el deflactor incluye todos los bienes y
servicios componentes de la demanda final de la economia muestra el

IPC incluye solo una cesta representativa de bienes y servicios.

b. Tasa de desempleo

Se refiere a la no utilizacién de todos los factores de produccion disponibles
en la economia, es decir, tanto del factor recursos naturales como el factor

trabajo, como el factor capital.
C. Tasa de crecimiento

Recogera la variacion porcentual en la produccién de bienes y servicios,
dentro del territorio nacional (si calculamos con el PIB), o bien, obtenidos por
los residentes de un pais (si lo calculamos con el PNB) durante un periodo de
tiempo esta tasa se calcula a partir de la magnitud de produccion valorada en
términos reales. “Es la tasa de descuento por la cual el VPN es igual a cero.

Es la tasa que iguala la suma de los flujos descontados a la inversion inicial
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Los criterios de decision de la TIR son:

e SilaTIR es mayor que el costo de capital, aceptar el proyecto.

e SilaTIR es menor que el costo de capital, rechazar el proyecto.
Estos criterios garantizan que la empresa gane por Io menos su rendimiento

requerido. Este resultado debe aumentar el valor de mercado de la empresa,

al igual que en el valor presente neto.
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2.1.7. Fundamentacién legal

LA COMISION DE LEGISLACION Y CODIFICACION

RESUELVE:

EXPEDIR LA SIGUIENTE CODIFICACION DE LA LEY DE PROPIEDAD

Titulo Preliminar

INTELECTUAL

Art. 1.- El Estado reconoce, regula y garantiza la propiedad intelectual

adquirida de conformidad con la ley, las decisiones de la Comisién de la

Comunidad Andina y los convenios internacionales vigentes en el Ecuador.

La propiedad intelectual comprende:

1. Los derechos de autor y derechos conexos;

2. La propiedad industrial, que abarca, entre otros elementos, los

siguientes:

a.
b.

C.

Las invenciones;

Los dibujos y modelos industriales;

Los esquemas de trazado (topografias) de circuitos
integrados;

La informacién no divulgada y los secretos comerciales
e industriales;

Las marcas de fabrica, de comercio, de servicios y los
lemas comerciales

Las apariencias distintivas de los negocios Yy
establecimientos de comercio;

Los nombres comerciales;

Las indicaciones geograficas; e,

Cualquier otra creacion intelectual que se destine a un

uso agricola, industrial o comercial.
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Las normas de esta Ley no limitan ni obstaculizan los derechos consagrados
por el Convenio de Diversidad Bioldgica, ni por las leyes dictadas por el
Ecuador sobre la materia.

Art. 2.- Los derechos conferidos por esta Ley se aplican por igual a nacionales
y extranjeros, domiciliados o no en el Ecuador.

Art. 3.- El Instituto Ecuatoriano de la Propiedad Intelectual (IEPI), es el
organismo administrativo competente para propiciar, promover, fomentar,
prevenir, proteger y defender a nombre del Estado ecuatoriano, los derechos
de propiedad intelectual reconocidos en la presente Ley y en los tratados y
convenios internacionales, sin perjuicio de las acciones civiles y penales que

sobre esta materia deberan conocerse por la Funcion Judicial.
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ESTATUTO DE LA ENTIDAD DE GESTION DE DRECHOS DE LOS
PRODUCTORES AUDIVISUALES (EGEDA - ECUADOR)
SECCION PRIMERA
DE LA SOCIEDAD
TITULO

DENOMINACION, OBJETO, DURACION, DOMICILIO

Art. 1.-Denominacion.- La sociedad de gestion colectiva EGEDA -
ECUADOR, es una entidad de gestion de derechos de los productores
audiovisuales, sin fines de lucro, con personeria juridica propia, de derechos
privado, que se rige por la ley de propiedad intelectual publicada en el registro
oficial 320 del 19 de mayo de 1998; el reglamento a la ley publicado en el
registro oficial 12° del 1 de febrero de 1999: Decision 351 de acuerdo de
Cartagena el titulo XXIX del libro primero del codigo civil; por el presente
estatuto; por los reglamentos internos; y todas aquellas disposiciones legales

gue le lucre aplicables.

Art. 2.-Objetivo.- Constituye objeto y fin de primordial de la sociedad de
gestion colectiva EGEDA — ECUADOR ,la gestion, representacion, proteccion
y defensa de los intereses y derechos de los productores de obras y
grabaciones audiovisuales, asi como de sus derecho habitantes, antes
personas , sociedad y organizacion publicas y probadas, tanto ecuatorianas,
como los terceros paises. En especial, el objeto de la asociacion y la gestion
y proteccion de los derechos de propiedad intelectual que los productores de

obras y grabaciones audiovisuales corresponden como consecuencia de:

a) La comunicacion publica de obras y grabaciones audiovisuales.

b) Laretrasmision integra, inalterada y simultanea de obras y grabaciones
audiovisuales, emitidas o trasmitidas por terceros emisores o0
trasmisores, con posteriores distribuciones a receptores individuales o
colectivos mediante sefial difundida en forma inalambrica o bien
cuando dicha sefial es transmitida por hilo, cable. Fibra éptica otro

procedimiento analogo.
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c)

d)

La remuneracion que , de acuerdo con las tarifas establecidas por la
sociedad de gestion colectiva EGEDA — ECUADOR, publicaciones en
el registro oficial, por disposicion de la direccion nacional de derecho
de autor y conexos, deben abonar los usuarios de grabaciones

audiovisuales que utilicen para los actos de comunicacion publica.
La reproduccion de grabaciones audiovisuales, o de fragmentos

secuencias de las mismas o de las partes o capitulos de que consten,

en soportes multimedia, es decir aquellos soportes.
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CAPITULO Ne Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION



3.1. Materiales y métodos

3.1.1. Materiales
e Computadora portatil hp
e Lapicerosy lapices
e Borrador
e Mouse
e Calculadora
e Cuaderno
e Tesis de grado
e Libros relacionados al tema de investigacion.
e Impresora
e Papeleria
e Memorias USB
e Internet
e CD'S

3.1.2. Métodos utilizados en la investigacion

A fin de desarrollar nuestro tema de investigacion se considerado aplicables

los siguientes métodos: inductivo, deductivo, y el analitico.

3.1.2.1. Método inductivo

Este método permitira comprobar o descartar las hipotesis planteadas a través

de la encuesta que se realizara a los habitantes del cantén Quevedo.

3.1.2.2. Método deductivo

Es un procedimiento de desarrollo real de los conocimientos sobre los
procesos, su comportamiento y sus interacciones. Este proceso que va lo

general a lo particular.
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Por medio de este método, se clasifico y organizo la informacion obtenida en
la investigacion con el propadsito de realizar un estudio profundo de factibilidad
para la creacion del estudio de grabacion y produccion de videos para eventos

sociales en el cantén Quevedo.
3.1.2.3. Método analitico

Se procedera a revisar ordenadamente cada uno de los indicadores que
permitieron la formulacion de las hipétesis y que engloban al marco tedrico,
conjuntamente con la informacién se obtendra a través del método inductivo
para determinar las conclusiones con respecto a los gustos y preferencias que
permitirdn conocer la viabilidad del estudio de factibilidad de la creacion del
estudio de grabacion y produccion de videos para eventos sociales.

3.2. Tipos deinvestigacion

3.2.1. Descriptiva

Se utilizé este tipo de investigacion para describir la situacion actual del
mercado, asi como las costumbres y actitudes de los posibles clientes

potenciales.

3.2.2. Exploratoria

Con este tipo de investigacion permiti®6 conocer los intereses,
comportamiento, gustos y preferencia, Cualidades y necesidades de la
poblacién especifica con la finalidad de analizar los datos y obtener
informacion para comprobar que tan viable es la idea de crear el estudio de
grabacion y produccion de videos para eventos sociales en el canton

Quevedo.
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3.3. Disefio de lainvestigacion

3.3.1. No Experimental

En este tipo de disefio de investigacion se utilizé para cumplir los objetivos
planteados y comprobar las hipotesis planteadas de dicha investigacion.

3.3.2. Encuesta

Esta Técnica permitié obtener datos de los clientes con respecto a sus gustos
y preferencias con respecto a la creacion del estudio de grabacién y
produccién de videos para eventos sociales en el cantén Quevedo afio 2014.
Se realiz6 la encuesta a la poblacion comprendida enl15 a 49 afios de edad.

3.3.3. Tipos de preguntas utilizadas

a) Cerradas

Son preguntas en las que soOlo se permite contestar mediante una serie
cerrada de alternativas, que por lo general son de si 0 no. Estas preguntas se
utilizaron para conocer si los clientes estarian de acuerdo o no con la creacion
del estudio de grabacion y produccion de videos para eventos sociales en el

canton Quevedo.
b) Opcion Mdaltiple

Forma de evaluacion por la cual se solicita a los encuestados o examinados

seleccionar una o varias de las opciones de una lista de respuestas.

Este tipo de preguntas se utilizaron para conocer el precio, y gustos y
preferencia, Cualidades y necesidades que le agradan a los encuestados para

determinar si es factible dicho proyecto.
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3.3.4. Instrumentos

Cuaderno de Notas: Registro de los hechos reservados.
Céamara Fotografica: Maquina para visualizar imagenes o hechos reales para

avivar la memoria visual y reconstruir los hechos.

3.3.5. Fuentes de lainvestigacion

3.3.5.1. Fuentes primarias

Con este tipo de informacién se proporciond datos principales a nuestra
investigacion la misma que se obtuvo mediante las encuestas realizadas a la
poblacién del cantdon Quevedo, para conocer el nivel de aceptacion del
servicio que brindara el estudio de grabacion y producciéon de videos para

eventos sociales.

3.3.5.2. Fuentes secundarias

Se obtuvo a través de datos estadisticos del INEC, utilizaron datos e
informacion de fuentes bibliograficas tales como: textos, folletos, revistas y en

internet.

3.4. Poblacién y muestra

3.4.1. Poblacién

Segun los datos estadistico proporcionados por el instituto Nacional de
Estadistica y Censo (INEC) del 2010, se tom6é como base la edades
comprendida entre 15 a 64 afios, teniendo una poblacién activa de 107.834
personas y para obtener la PEA 2014 se realizd una proyeccion tomando

como referencia la tasa poblacional 2,41%.
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Proyeccion de la poblacién

Datos

Pob ,14— Poblacién en el afio 2014
X2010= PoOblacion en el afio 2010

T = Tasa de crecimiento de la poblacion
t,- Tiempo inicial

t,- Tiempo final

Poblacion ano 2014

Datos

Pob 3014= 7

X5010= 307.384 personas
T=2,41%

t,- 2010

t,_ 2014

Formula:

Pob. 2014 = X2010* (1+T) t,- t;

Pob. 2014 = 307.384* (1+ 0, 00241)?2014-2010
Pob. 2014 = 307.384* (1+ 0, 00241)*

Pob. 2014 = 338.064 Personas
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3.4.1.1. Muestra

Para obtener el tamafio de la muestra de la poblacién objetiva del cantén
Quevedo se utilizd la formula de muestra poblacional simple la cual
obtendremos cuantas personas deben ser encuestadas en canton Quevedo
tomando como universo objetivo poblacional comprendida entre 15 a 64 afios

de edad cuya poblacién proyectada del 2014 es 338.064 personas.

Célculo de la muestra:

n= Tamafo de la muestra
N= Universo Objetivo
E= Error de muestreo (0,05)

_ N
TE2(N-1D+1

n

Céalculo de muestra poblacional para encuestar

Poblacion a encuestar

338.064

"= 0,05)2(338.064 — 1) + 1

B 338.064
~0,0025(338.064 )

n

338.064

"~ 846.16

n = 399 Personas
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3.4.1.2. Andélisis e Interpretacion de Resultados

Una vez aplicada la encuesta se procedié tabular los datos de forma manual,
gue por lo consiguiente se ingresoé los datos obtenidos de las encuesta para
de esta forma realizar las respectiva tabulacion e interpretacion de los datos

arrojados en las encuestas aplicadas a los habitantes del canton de Quevedo.
(Ver Tablas de Estadisticas y Analisis en resultados)
3.4.1.3. Construccién del Informe de la Investigacion

Una vez tabulados las tablas estadisticas con sus respectivos analisis se
procede a la hacer las respectivas recomendaciones y conclusiones del

proyecto.
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CAPITULO IV.

RESULTADOS Y DISCUSION



4.1. Andlisis y resultados de las encuestas

A continuacion se muestran los datos tabulados de la encuesta realizada a los

a los habitantes del canton Quevedo.

1. ¢ A usted le gustaria que existiera en el cantén Quevedo un estudio de

grabacion y produccién de videos para todo tipo de actos sociales?

Cuadro 1. Existenciade un estudio de grabacion.

Alternativas Frecuencia | Porcentaje
Si 386 97%
No 13 3%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdn Quevedo
Elaborado por: Autora

Grafico 1. Existencia de un estudio de grabacion.

mSi

H No

Andlisis de datos

Se observa en el grafico numero 1 los habitantes encuestados de 15 a 64
afios de edad del canton Quevedo con una poblacion proyectada del 2014
de 338.064 habitantes, dieron a conocer que el 97% si les gustaria que
exitiera este tipo de estudio mientras que el 3% dio a conocer que no les
gusta por que simplemente no les llama la atencion.
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2. (A usted le gustaria adquirir el

videos para algun evento social?

Cuadro 2. Adquisicién del servicio.

servicio para larealizacion de

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 379 95%
No 20 5%
Total 399 100%
Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora
Grafico 2. Adquisicién del servicio.
HS
H No

Andlisis de datos

Se observa que la mayoria de los habitantes del canton Quevedo con un
95% si le gustaria adquirir el servicio de editar videos de alta definicién para
algun evento social, es decir que el servicio es aceptable por la ciudadania,

mientras que el 5% no le gustaria.
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3. ¢,Conoce Ud. si existe un estudio de grabacién y produccién de videos
para eventos sociales?

Cuadro 3.Conocimiento de un estudio de grabacion.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Si 0 0%
No 399 100%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora

Grafico 3. Conocimiento de un estudio de grabacion.

Si

No

Andlisis de datos

En el grafico numero 3 se observa con un 100 % que la poblacion
encuestada entre 15 a 64 afios de edad del canton Quevedo no conoce este
tipo de estudio de grabacion y produccion de videos para eventos sociales
dando a conocer que podria tener una buena aceptacion al mercado.
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4. ;Qué nombre le gustaria que llevara el estudio de grabacion y
produccion de video para eventos sociales?

Cuadro 4. Tipos de nombres para el estudio de grabacién.

Alternativas Frecuencia | Porcentaje
Photography video liss 11 3%
Photograph production lisseth 48 12%
Production services 52 13%
Lisseth studio plus video 289 72%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora

Grafico 4. Tipos de nombres para el estudio de grabacion.

B Photography video liss

B Photograph productionlisseth
Productionsservices

Lisseth studio plus video

Analisis de datos

Se observa que el grafico nimero 4 los habitantes del canton Quevedo
prefieren el nombre de Lisseth studio plus videos con un 73% por qué les
parece mas atractivo en cambio con el 2 % production services, con el 12%
photograph producction lisseth, y con el 13% photography videos liss no les
parece muy agradable el nombre para el estudio de grabacién y produccién
de videos para eventos sociales.
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5. ¢Qué precio estaria usted dispuesto a pagar por la realizacién de un

video?

Cuadro 5. Preferencia del precio.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
$200 370 93%
$250 20 5%
$300 9 2%
Total 399 100%
Fuente: Encuestas aplicadas a poblacién objetivo del cantén Quevedo
Elaborado por: La Autora
Grafico 5. Preferencia del precio.
m $200
5250
= $300

Andlisis de datos

En la pregunta nimero 5 optaron con un 93 % pagar $200 por la realizacion
de videos para cualquier evento social, mientras que con un resultado de
5% pagarian $250 y con 2% pagarian $350.
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6. ¢Quéservicios legustariaque se ofrezcan en el estudio de grabacion

y produccién de videos para eventos sociales?

Cuadro 6. Servicios a ofrecer.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Comerciales 15 4%
Bautizo 30 7%
15 afos 20 5.%
Bodas 55 14%
San Valentin 68 17%
Aniversarios 20 5%
Graduaciones 15 4%
Todos 176 44%
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del canton Quevedo

Elaborado por: La Autora

Grafico 6. Servicios a ofrecer.

Andlisis de datos

W Comerciales
M Bautizo
15 afos
M Bodas
M San Valentin
Aniversarios
B Graduaciones

W Todos

Se Observa que en el grafico nUmero 6 que prefieren que se ofrezcan todo
los servicios con 44%,en cambio con 4% comerciales, bautizo con 7%, 15
afos con 5%,bodas con un 14%, san Valentin con un 17%,aniversarios con
5%, y por ultimo graduaciones con un 4%.
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7. ¢Considera usted que las fotografias deberian obtener una mejora

previa antes de larealizacion de un video?

Cuadro 7. Mejoramiento de las fotografias.

Alternativas Frecuencia | Porcentaje
Si 385 96%
No 14 %
Total 399 100%
Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora
Grafico 7. Mejoramiento de las fotografias.
mSi
H No

Andlisis de datos

Se observar en el grafico niumero 7 con el 96%, prefieren que las fotografia
obtengan una mejora previa antes de la realizacién de un video porque de
estas maneras las fotografia tuvieran una mejor resolucion y poder corregir
cualquier defecto mientras que el 4% considera que no es necesario.
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8. ¢Qué precio estaria usted dispuesto a pagar por una seccién

fotografica para cualquier evento social?

Cuadro 8. Preferencia del precio seccion fotografica.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
$ 150 391 98%
$ 250 8 2.%
$ 300 0 0%
Total 399 100%
Fuente: Encuestas aplicadas a poblacién objetivo del cantén Quevedo
Elaborado por: La Autora
Grafico 8. Preferencia del precio seccion fotografica.
H $150
m $250
= $300

Andlisis de datos

Mediante la técnica aplicada se establecié que el 98% de la poblacion estaria
dispuesto a pagar por una seccion fotogréafica el valor de $150 para cualquier
evento social mientras que el 2 % $250 y el 0% 300.

70



9. ¢Qué slogan le gustaria que tenga el estudio de

produccion de videos para eventos sociales?

Cuadro 9. Tipos de slogan.

grabacion y

Alternativas

Frecuencia Porcentaje
Momentos inolvidables 90 23%
Tu felicidad en nuestras manos 41 10%
Revive los grandes momentos de tu vida 268 67%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo

Elaborado por: La Autora

Grafico 9. Tipos de slogan.

Andlisis de datos

B Momentos inolvidables

B Tu felicidad en nuestras manos

Revive los grandes momentos de

tu vida

Mediante la encuestas realizada se observar con un 67% que el slogan que
le gustaria que el estudio de grabacion y produccién de videos para eventos
sociales, es de revive los grandes momentos de tu vida, con un 23%
Momentos inolvidables, con un 10% tu felicidad en nuestras manos.

10. ¢Le gustaria que los videos contengan transiciones y efectos a cada

fotografia?
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Cuadro 10. Preferencia de transiciones y efectos a cada fotografia.

Alternativas

Frecuencia | Porcentaje
Si 399 100%
No 0 0%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacién objetivo del cantén Quevedo
Elaborado por: La Autora

Grafico 10. Preferencia de transiciones y efectos a cada fotografia.

Andlisis de datos

M Si

H No

Se observa en el grafico numero 10 con un 100% que si les gustaria que
los videos contengan transiciones y efectos en sus fotografias ya que les
parece mas creativo y da una nueva vision a las fotos de sus videos en el

momento de la reproducir.

11. ;A usted qué tiempo le gustaria que durare un video?
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Cuadro 11. Duracién de un video.

Alternativas Frecuencia Porcentaje
20 Minutos 46 12%
35 Minutos 25 6%
1 Hora 237 59%
2 hora 91 23%
Total 399 100%
Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del canton Quevedo
Elaborado por: La Autora
Grafico 11. Duracién de un video.
M 20 Minutos
M 35 Minutos
1 Hora
M 2 hora

Andlisis de datos

Mediante la encuestas realizada se pudo observar en el grafico nUmero 11
con un 59% que le gustaria 1hora duracion de un videos mientras que el
23% 2 horas y 35 minutos con un 6% y por ultimo con un 12 % 20 minutos.

12. ;Considera usted que en larealizacién de un video deberia contener

musica de fondo?
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Cuadro 12. Musicalizaciéon de los videos.

Alternativas Frecuencia [ Porcentaje
Si 399 100%
No 0 0%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacién objetivo del cantén Quevedo
Elaborado por: La Autora

Grafico 12. Musicalizacion de los videos.

uS

H No

Andlisis de datos

En el grafico nUmero 12 se observa con un 100 % que los habitantes de del
canton Quevedo considera que para la realizacién de un video es de gran

importancia la musica de fondo para de esta manera la reproduccién de un
video sea mas entretenida.

13. ¢Para actos de indole familiar que tipos de musica le gustaria que
tenga un video en su edicion?
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Cuadro 13. Preferencia de tipos de musica.

Alternativas Frecuencia | Porcentaje
Classica 10 3%
Pop 20 5%
Romantica 369 92%
Rock and roll 0 0%
Jazz 0 0%
Cumbia 0 0%
Salsa 0 0%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora

Grafico 13. Preferencia de tipos de musica.

5%
0,
0,

Romantica

H Rock and roll

Cumbia

M Classica

M Salsa

14. Considera usted que las fotografias deberia contener disefios o

sticker en la creacion de un video?

Andlisis de datos

Mediante la encuestas realizada se observar en el grafico nUmero 13 con
un 92% prefieren masica romanticas que contenga un video de indole
familiar al momento de su reproduccién mientras con un 5 % musica pop,
clasica un 3% vy las otras alternativas tales como : Roméantica, Rock and
roll, Jazz, Cumbia ,Salsa con un 0%.
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Cuadro 14. Preferenciade un video.

Alternativas Frecuencia | Porcentaje
Sl 399 100%
NO 0 0%
TOTAL 399 100%
Elaborado por: Lisseth Maria Requena Anchundia
Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Grafico 14. Preferencia de un video.
mS|
ENO

Andlisis de datos

Mediante la técnica aplicada se establecié que el 100% estéa de acuerdo que
la fotografia en los videos contenga stickers al momento de la edicion en
cuanto a sus colores y estilo se refiere, mientras que el 0% expuso que no

2\‘.”' IICbﬁDaIiUD CITurl V;dCU.

ernativas Frecuencia Porcentaje
2 Segundos 385 97%
4 Segundos 9 2%
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5 Segundos

5

1%

TOTAL

399

100%

15. ¢Qué tiempo le gustaria a usted que permanezca una fotografia en

un video para un evento social?

Cuadro 15. Tiempo de duracion de la fotografia.

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacién objetivo del cantén Quevedo
Elaborado por: La Autora

Grafico 15. Tiempo de duracion de la fotografia.

Andlisis de datos

B 2 Segundos
M 4 Segundos

m 5 Segundos

Se observa en el grafico nimero 15 con un 97% prefieren 2 segundos que
las fotografias permanezcan en el transcurso de su reproduccién, mientras
gue con un 2% 4 segundos y por ultimo 5 segundos con un 1%.

16. ¢Qué tipo de fondo le gustaria que contenga el video al momento

editar?

Cuadro 16. Tipo de fondo.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje
Con disefio 366 92%
Simple 30 7%
Tridimensionales 3 1%
Total 399 100%
Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora
Grafico 16. Tipo de fondo.
m Con disefio
M Simple

17. ¢A usted quétipo de disefio le gustaria?

Andlisis de datos

B Tridimensionales

Se observa en grafico nimero 16 que los habitantes del canton Quevedo
prefieren con disefios con un 92 % porque hay personas que se identifican
con los disefios que contengan colores y formas, mientras que con un 7%
simple porque son personas mas reservadas y tridimensionales con 1%.
Cuadro 17. Tipo de disefio para un video.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje
Floral 8 2%
Abstracto 50 12%
Reluciente 20 5%
Colorido 321 80%
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora

Graficol7.Tipo de disefio para un video.

M Floral
B Abstracto
Reluciente

M Colorido

Andlisis de datos

En el grafico nimero 17 se pudo establecer que la mayoria de las personas
encuestadas prefieren con un 80% sea colorido, mientras que con 13%
abstracto, 15% reluciente , y por ultimo con un 2% floral.

18. ¢ A usted qué tipo de portal le gustaria que contenga el estuche del

CD de su video?

Cuadro 18. Tipo de portal para un video.
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Alternativas Frecuencia Porcentaje
Imagenes predisefiadas 386 97
Frases 13 3%
Ninguna 0 0%
Total 399 100%

Fuente: Encuestas aplicadas a poblacion objetivo del cantdon Quevedo
Elaborado por: La Autora

Graficol8. Tipo de portal para un video.

M Imagenes predisefiadas
M Frases

® Ninguna

4.1.1. Estudio de mercado

Andlisis de datos

Se observa en el grafico nUmero 18 las personas encuestas tiene una gran
preferencia en que el portal del CD sea imagenes predisefiadas con un 97%,
mientras que con un 3% solo prefieren frases.

Este proyecto esta dirigido a los habitantes del canton Quevedo entre las
edades de 15 a 64 afios con poblacion activa de proyectada del afio 2014 de

338.064 habitantes, para conocer su opinién y preferencias con respecto a la
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creacion del estudio de grabacion y produccion de videos para evento sociales

gue se quiere realizar.

En la creacion del estudio de grabacion y produccién de video para eventos
sociales se estima a futuro cobrar por la edicion de videos el valor de $200,
seccion fotogréfica $150, dependiendo de la clase de servicio que requiera el

cliente.

4.1.1.1. El servicio

El servicio que se pretende brindar a la ciudadania del cantén Quevedo es la
realizacion de videos profesionales y fotografia de alta definicion para todo
tipo de actos sociales, editados con fotografia dando como resultado una
visibn mas entretenida de ver sus fotos convertirlas en videos con disefios
innovadores, y con la mejor tecnologia y dando la optativa de que cada
persona pueda dar su toque de creatividad y personalidad para la realizacion

de un video para algun tipo de acto social.

4.1.1.2. Demanda actual y demanda futura

41.1.3. Demanda actual

La demanda actual para el estudio de grabacion y produccién de videos para
eventos sociales es de un 95% estaria dispuesto adquirir este tipo de servicio
dentro del canton Quevedo con una poblacion proyectada del 2014 de
338.064 habitantes entre las edades de 15 a 64 afios, y la predisposicion del
95% se tiene una demanda actual de 321.161 estarian dispuesto a adquirir el

servicio para la realizacién de videos para algun evento social.

41.1.4. Demanda futura

Para la proyeccion de la demanda para el estudio de grabacion y produccion

de videos para eventos sociales se tomé en cuenta como meta las 379
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personas que van adquirir el servicio, se utilizé6 la tasa de crecimiento
poblacional del afio 2014 facilitada por el instituto Nacional de Estadistica y
Censo (INEC) del 2010 que segun el censo es el 2,41%.

Cuadro 15. Demanda futura proyectada del 2014 hasta el 2017

Elaborado por: Lisseth Maria Requena Anchundia
Fuente: Elaboracion propia

Grafico 15. Demanda futura proyectada del 2014 hasta el 2017

410
400
390
380
370
360

Afos 2014 2015 2016 2017
| Demanda Futura 379 388 397 406

TUITAL LJITVU

Analisis La demanda futura para el proyecto para el afio 2014 es de 379
habitantes del canton quevedo, la misma que el afio 2017 vemos un

incremento de 406 habitantes.

41.1.5. Oferta actual

El estudio de grabacion y produccion de videos para eventos sociales la oferta
actual seria por cada prestacion de servicio tendra un costo de $ 200 por la
realizacion de un video y $150 seccion fotogréafica por el trabajo realizado,
siempre y cuando dependiendo de la calidad y formato del videos y fotografia

gue requiera el cliente para algun evento social.

41.1.6. Demanda Insatisfecha Actual

Para este proyecto la demanda insatisfecha actualmente no tiene ninguna
competencia en el mercado del cantén Quevedo, que presten el servicio de

editar videos por medio de fotografia convertirlas en videos o en peliculas, por
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tal razon surge la total posibilidad de captar un nicho mercado insatisfecho en
el area de edicion de videos.

Cuadro 16. Demanda insatisfecha actual y proyectada. Afios: 2014-2017

Afos | Demanda Futura Oferta futura Demanda Insatisfecha
2014 379 0 -379
2015 388 0 -388
2016 397 0 -397
2017 406 0 -406

Elaborado por: La autora

Andlisis: Se concluye que la demanda ha tenido mayor crecimiento que la
oferta en los afios analizados dando a conocer que no tiene una demanda

insatisfecha.

4.1.1.7. Estrategias de mercado

a. Publicidad

Para dar a conocer el servicio de la edicion de video se emprendera toda la
publicidad necesaria para que la poblacion demandante conozca acerca de
los servicios, que el estudio de grabacion y produccion de videos ofrecera,
utilizando la publicidad via internet como las pagina web como Facebook entre
otras, se harad uso de entrega de tarjetas de presentacion, como también
volantes de publicidad para dar a conocer nuestro servicios y por ultimo se

utilizara las cufias por radio y television.
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b. Precio

El precio que se estimo para la realizaciéon de un video es $200, por una
seccidn fotografica de 200 fotos $150 délares, siempre y cuando dependiendo
de la calidad del servicio y el formato de videos y fotografia que requiere el

cliente.

C. Promocién

La promocién que se utilizara para promocionar nuestro servicios se incluira
cupones de descuentos por cada edicion de videos y fotografias para todo tipo
de actos sociales, también habra una promocion de un album de 150
fotografias 2 videos DVD con grabacion de videos alta definicion hasta 1 0 2
hora de duracion y la Eleccion de la musicalizacion tu videos y la eleccion de

titulos efecto o disefios especiales.

d. Plaza

El estudio de grabacion y produccién de videos para eventos sociales se
utilizara el marketing directo donde se ofrece directamente nuestros servicios

al cliente.

El estudio de grabacién y produccion de videos para eventos sociales estara
ubicado en un lugar estratégico de canto en cdla el guayacan segunda etapa
Mz — 12 11 SL-10 por la empresa eléctrica para de esta manera facilitar la
accesibilidad de nuestros cliente. Ademas contara con las instalaciones
respectivas y adecuadas para de esta manera brindar a nuestro cliente un

buen servicio y un ambiente acogedor.

4.1.2. Estudio técnico

Se lo entiende al estudio técnico como un analisis especifico donde se

establecera la ubicacién exacta del estudio de grabacion y produccion de
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videos para eventos sociales, en la que nos ayuda a establecer el lugar
indicado para este estudio, teniendo en cuenta también que nos permite
establecer el tamafio de la empresa para que asi tenga un buen
funcionamiento. Donde se determinara la tecnologia adecua para dicho

proyecto, la misma que nos ayuda a tener las mejores decisiones financieras.

4.1.2.1. Tamaifo del proyecto

Para la creacion del estudio de grabacion y produccion de videos evento social
se requerira para la inversion del estudio un solar de 12x 20 m2 el estudio
contara con una infraestructura moderna totalmente climatizado contara con
sus respectivos compartimiento para bafios una oficina adecuada y una sala
de espera moderna y previamente equipada y una sala especializada donde
se haran las ediciones de videos y fotografia para todo tipo de acto social.

4.1.2.2. Localizacién de proyecto

La localizacion del proyecto es de gran importancia porque permite obtener
una ubicacidén exacta para el estudio de grabacion y produccion de videos
para eventos sociales, para lograr un mejor funcionamiento, se debe
considerar muchos aspecto, ya que la viabilidad de la empresa depende en
muchas ocasiones de las estrategia de ubicacién adecua para de esta manera

obtener una mejor accesibilidad tanto operacional o publicitaria de la empresa.
4.1.2.3. Macro Localizacion

El estudio de grabacién y produccion de videos para eventos sociales estara
ubicado en el cantén Quevedo se encuentra ubicado al 1° 20’ 30” de Latitud
Sur y los 79° 28’ 30” de Longitud occidental, dentro de una zona del trépico

hamedo, su delimitacién se encuentra entre :Al norte: Buena Fe y Valencia. Al

Sur: Mocache. Al Este: Ventanas y Quinsaloma. Al Oeste: El Empalme.

Figura 1. Mapa del canton Quevedo
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4.1.2.4. Micro Localizacion

El estudio de grabacién y produccion de videos para eventos sociales estara
ubicado cdla el guayacan segunda etapa Mz — 12 11 SL-10 por la empresa

eléctrica.

Figura 2. Ubicacion del estudio de grabaciéon y produccion de videos.
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Elaborado por: La Autora

4.1.2.5. Razones de la Ubicacion

El estudio de grabacion y produccion de videos para eventos sociales cuenta
con todos los servicios basicos requeridos para prestar el servicio adecuado
en cuanto a la creacion del estudio contara con los servicios basicos
necesarios como la luz eléctrica, agua potable, alcantarillado. Ademas el
estudio estara en el canton Quevedo donde es una zona poblada y transitable
en donde la linea de transporte del grupo 8, 7,1 estara a pocos paso lo que

permite percatar la existencia del estudio y de los servicios a ofrecer.

a. Estructura fisica

El estudio de grabacion y produccion de videos para eventos sociales contara
con una moderna infraestructura con tus sus funcionamiento adecuado para
este estudio. Ademas el estudio tendra un espacio adecuado para cada area
establecida en lo que respecta al tamafio de la infraestructura sera una

adecuacion apropiada para la instalacion de los equipos que se utilizaran.
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El estudio de grabacion y produccion de videos para eventos contara con

departamentos que seran distribuidos de la siguiente manera:

% Area Administrativa
- Gerencia
- Secretaria

% Departamento de produccion del servicio
- Fotbgrafo profesional
- Disefio grafico

- Productor : editores de videos, camarografo

Figura 3. Disefio de instalaciones del estudio
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Elaborado por: La Autora

41.2.6. Denominacion del Estudio

a. Nombre

El estudio tendra un nombre que difunda originalidad y posteriormente fue
elegido por las personas encuestadas del canton Quevedo el estudio se

llamara con el nombre de: Lisseth studio plus video.

b. Logotipo

El logotipo que se mostrara a continuacion es para que las personas
identifiquen el estudio de grabacion y produccion de videos para evento

sociales, que es el siguiente:
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Figura 4. Logotipo del estudio

Viders vara eventos socinles

Elaborado por: La Autora

C. Slogan

El slogan para el estudio de grabacion y produccion y videos para eventos

sociales es el siguiente:

Revive los grandes momentos de tu vida

d. Vision

Ser una empresa lider, solida, competitiva de los segmento del mercado de la
edicibn de videos para eventos sociales, mediante la diversificacion,
creatividad, y originalidad en sus videos con la 6ptima calidad y alta definicién
del mismo considerando nuestro trabajo un arte y su satisfaccion total es
nuestra garantia para seguir trabajando y ser testigos de los momentos mas

importantes en su vida.

90



e. Misiéon

Proveer los mejores videos de alta definicion y calidad en fotografia, videos
para todos tipos de actos sociales unificando sus esfuerzos y profesionalismo
y calidad de trabajo y que nos permita consolidar como una empresa
Quevedefa dedicada solamente a la edicién de videos.

f. Valores Corporativos

e Compromiso con la satisfaccién del cliente.
e Dedicacion a sus necesidades.
e Sencillez y claridad en el trato

e Responsabilidad en nuestra labor.

4.1.2.7. Estructura Organizacional de la empresa

El Disefio de la Estructura Administrativa para el estudio de grabacion y
produccion de videos para eventos social es una jerarquizacion vertical simple

gue mostramos a continuacion.
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Figura 5. Organigrama del estudio de grabacion y produccién de videos.
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Elaborado por: Lisseth Requena Anchundia

4.1.2.8. Funciones de la estructura Organizacional de la empresa

a. Gerente general

El gerente es responsable de una sola actividad de la organizacion por
ejemplo, finanzas o administracion de recursos humanos establece politicas

operativas y guian la interactuacion de la organizacion y su entorno.
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Es responsable de la definicion de los ejes estratégicos de la empresa, es
decir, de la determinacion de sus objetivos y medios necesarios para logralos.
Como compositor el gerente general marca las pautas para la obtencién y el
uso de los recursos de la empresa conforme a un plan, y organiza las tareas

de los otros actores dentro de una estructura.

b. Secretaria

El rol de la secretaria consiste en recibir amablemente a las personas de su
entorno y a los visitantes y en estar a la escucha de los otros. Tiene la
responsabilidad de un servicio o de varios miembros de personal por eso debe
ser capaz de deducir y sintetizar unas de las tares es organizacion y gestion
del empleo del tiempo, documentacion, busqueda de informacion y rendicion

de cuentas), recepcion y envio de la correspondencia.

C. Departamento de produccion del servicio

El departamento de producciéon del servicio es el encargado de las
operaciones o de laingeniera, es el area donde un negocio tiene como funcién
primordial de la transformar insumos 0 recursos como energias, materia

prima, mano de obra, o de algun bien o servicios.

d. Fotdgrafo profesional

El fotografo profesional se encarga de captar las imagenes con una camara,
por intermedio de una accion fotoquimica de luz o de otras formas de energia
radiante, para luego ser reproducidas en un papel especial se puede decir que
le da totalmente el valor artistico a las fotografia de seleccion de temas

encuadre iluminacion etc. ademas sirve como auxiliar de obras artisticas.
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e. Disefo grafico

El disefio grafico es el que proyecta mensaje atreves de imagenes es una
composicion grafica de multiples elementos graficos previamente distinguidos
dentro de un espacio visual y de esta manera trasmitir un mensaje al
espectador de esta manera busca una maxima eficacia y comunicativa que
por medio de esta composicion impacte visualmente a los espectadores y de

esta manera lo forme receptivo.

f. Productor

Se lo considera como persona natural o juridica que tiene la iniciativa de poder
de decision economica y técnica esta a cargo de los aspectos organizativos
de la elaboracién y transformacién de una pelicula o videos, el productor tiene

el poder de contratar el personal adecuado y de la financiacion de los trabajos.

g. Editores de videos

Los editores de videos son aquellos que se encargan de la edicion del mismo
y colocan fragmentos de videos, como fotografia, graficos, efectos digitales o
cualquier otro material audiovisual utilizando diferentes programas para la

edicion.
h. Camardégrafo

El camarodgrafo es la Persona que tiene como labor operar una cadmara para
filmar imagenes cinematograficas o de television ademas se encarga de las
correcciones de foto necesarias para que el espectador encuentre un trabajo

nitido.
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4.1.2.9. Presupuesto Técnico

Continuacién se detallan todos los equipos que se van a utilizar para la
creacion del estudio de grabacion y produccién de videos para eventos
sociales.

a. Equipo de Computacion

A continuacion se detallan los equipos informéticos que se necesitara para la
edicion de videos

Cuadro 17. Equipos de computacién

Descripcion Cantidad
Computador Apple imac gc I5 3 con programas de 3
edicion de ultima generacion
Computadoras de oficinas desktop M27 Marcitech 3
Impresora Multifuncion Canon PIXMA MX451 3
Total 9

Elaborado por: La autora

b. Equipo tecnologico

El equipo tecnoldgico se detallan todos los instrumento necesarios para la

Edicion de videos y fotografias utilizando equipos de alta tecnologia.

Cuadro 18. Equipos tecnolégicos.

Descripcion Cantidad
Camara profesional de fotos Canon Rebel XSI, 12.2 Mega 2
pixeles
Filmadora de videos 2
Juego de Luces (2 paraguas, 2 luces, 2 tripodes 1
Scanner de diapositives/Fotos 1
TOTAL 6

Elaborado por: La autora
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C. Equipos de oficinas

El equipo de oficina es necesario utilizar todos estos instrumentos para el

estudio de grabacion y produccién de videos que ayudara a tener un ambiente

organizado. A continuacion se detallan los siguientes.

Cuadro 19. Equipos de oficinas

Descripcion

Cantidad

Teléfono Inaldmbrico Panasonic

4

24000 BTU Blanco

Aires Acondicionados Split Prima ASW24C2EL -

Archivador de 4 gavetas metal

Sillon ejecutivo

Escritorio metalicos de oficinas

Muebles para espera

Sillas para oficinas

Alwbhlw AN

Total

Elaborado por: La autora

d. Equipos Varios

A continuacion detallan los equipos varios

Cuadro 20. Equipos varios

Descripcion

Cantidad

Mesas esquinaras para oficinas

2

Dispensador de agua

Tv Led LG 3D Smart50LB6500

Total

2
2
6

Elaborado por: La autora

e. Impacto Ambiental

La calidad ambiental es una de las grandes aspiraciones de la humanidad ya

gue la contaminaciéon ambiental es un problema al que tiene que enfrentarse

el mundo actual.
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El proyecto no afectara al medio ambiente, ni directa ni indirectamente,

tampoco requieren de un estudio de impacto ambiental en ningiin aspecto

Las operaciones del estudio de grabacién y produccion de videos no causaran
problemas de tipo ambiental, por lo que se considera al proyecto como neutral

al ambiente.

4.1.3. Estudio financiero

El estudio financiero permite determinar cuél va ser la capacidad financiera
del estudio de grabacién y produccién de videos para eventos sociales la cual
se determina el presupuesto que se requerira para invitar dicho estudio y
determinar cuales seran los costos que se generaran en la prestacion de los

servicios de la ediciéon de videos.

4.1.3.1. Presupuestos

4.1.3.2. Presupuesto de inversion

El presupuesto de la inversion para el estudio de grabacion y produccion de
videos para eventos sociales con las especificaciones descritas y su principal
fuente de informacion economica del estudio técnico es el siguiente que se

detallan a continuacion.

4.1.3.3. Especificaciones de la obra

Las especificaciones de la construccion para la creacion de estudio de
grabacion y produccion de videos para eventos sociales tendra un espacio de
240 m2 la cual se detallan minuciosamente todos los aspectos necesario para
dicha obra y que atreves de esta implementacién, se pretende obtener una
gran cantidad de demanda insatisfecha para de esta manera obtener el
desembolso de la inversion realizada. A continuacion se presenta el
presupuesto para la construccion del estudio de grabacion y produccion de

videos para eventos sociales.
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Cuadro 21.

Presupuesto referencial

Maestro constructor

Presupuesto referencial

Construccion del estudio de grabacion y produccién de videos para

Proyecto: eventos sociales
Ubicacién | Cdla el guayacan segunda etapa Mz — 12 11 SL-10 por la empresa
: eléctrica.
Oferente: | Orlando requena anchundia
ITEM Descripcion Cantid | Precio | 5 o0io | Total
ad unitario
Construccién
1 Hierro
Varillas 08 mm 40 $ 6,00 $ 240,00
Varillas 12 mm 40 $ 13,00 | $ 520,00 $ 760,00
2 Cemento fundas 110 $ 700 | $ 770,00 $ 770,00
Instalacion
3 >
eléctrica
Manguera negra 1 75 $ 044 |$ 3300
pulgada , m
Manguera negra
3/4 pulgada, m 80 $ 035|% 28,00
Alambre
galvanizado, 15 $ 294|$ 4410 | $ 105,10
negro kg
Instalacion de
4
agua potable
TUBO de Y2 6 $ 304| 3% 18,24
Teflon 10 $ 150 $ 15,00
Codo de 2 15 $ 163 |$ 24,45
Te de Y2 6 $ 147 | $ 882 | $ 66,51
Instalaciones
agua servidas
Tubo 4 pulgadas 3 $ 12,00 | $ 36,00
5 Tubo 2 pulgadas 2 $ 1400 | $ 28,00
Te de 2 pulgadas 3 $ 1200 | $ 36,00
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Codo de 2

pulgadas 7 $ 850 | % 5950
Pegamentos, 4 |$ 213|$ 852 $ 159,50
varios
Tablas de madera
de encofrado 12 $ 11,95 | $ 143,40 $ 143,40
Cuartones 5 $ 4,00 20,00 $ 20,00
Tiras de 1o cm 10 $ 1,50 15,00 $ 15,00
Volquetada  de | 5 | ¢ 7000 | $ 14000 | $ 140,00
arena
Alambres clavos
6 aditivos etc $ 50,00 $ 50,00
Alquiler de
7 encofrado y $ 500,00 | $ 500,00
fundida
8 Mano de obra
9 lera semana
10 Maestro albanil 1 $ 150,00 150,00 $ 150,00
Fierreros 2 $ 120,00 | $ 240,00 $ 240,00
Ayudantes 2 $ 60,00 | $ 120,00 | $ 120,00
2da semana
Maestro albaiiil 1 $ 150,00 150,00 | $ 150,00
Fierreros 2 $ 120,00 | $ 240,00 | $ 240,00
Ayudantes 5 $ 60,00 | $ 300,00 $ 300,00
3era semana
Maestro albaiiil 1 $ 150,00 150,00 | $ 150,00
Ayudantes 1 $ 60,00 | $ 6000 | $ 60,00
Electricista $ 300,00 | $ 300,00
11 Columnas 10
12 Hierro
Varillas 14 mm 25 $ 17,00 | $ 425,00 | $ 425,00
13 Varillas 8 mm 25 6,00 150,00 | $ 150,00
Cemento funda 80 7,00 $ 560,00 | $ 560,00
Madera
15 Tablas 20 $ 3,00 $ 60,00
16 Varengas 8 $ 400 | % 32,00
Tiras 10 cm 10 $ 150 % 15,00 $ 107,00
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Lastre volquetas 2 $ 70,00 140,00 $ 140,00

Varios 100,00 $ 100,00
17 Mano de obra
18 Una semana
19 Maestro albafil 1 |$150,00| $ 150,00

Ayudantes 3 $ 60,00 180,00 $ 330,00

Paredes

Blogues 2000 $ 0,25 | $ 500,00 $ 500,00

Cemento 80 $ 7,00 $ 560,00 $ 560,00
20 Arena volquetas > |'$ 70,00 | $ 140,00 | $ 140,00
21 Madera (cafias) 50 |[$ 1,25|$% 6250 | $ 62,50
22 Varios, cuerdas 20 $ 097|9% 19,40 $ 19,40
23 Porcelanato m2 20 |$ 2698|$ 539,60 | $ 539,60
24 Bondex

porcelanato, con 40 $ 10,70 | $ 428,00 | $ 428,00

resina
29

mgno deobrapor| 4155 |¢ 500/ $ 600,00 | $600,00
30 Revestimiento de

ceramica
31 4 mi

Ceramica paredes | 5, | ¢ 1504 | § 361,20 | $ 361,20

X m2

Bodex ceramica 30 $ 758|$ 22740 | $ 227,40
32 Cemento 10 7,00 70,00 | $ 70,00
33 Mano de obraxm2 | 260 1,00| $ 260,00 | $ 260,00
34 Pintura y

materiales
35 Empaste exterior 8 $ 20,08 | $ 160,64 | $ 160,64

Cinta masking

multiuso 4 $ 187 | % 7,48 $ 7,48
36 Pintura galén 8 $ 2481 |$ 19848 | $ 198,48

Brochas de 6

pulgadas 5 $ 385| % 19,25 $ 19,25
37 Varios $ 50,00 | $ 50,00
38 Griferia $ 6954 | $ 69,54
39 Mano de obra $ 300,00 | $ 300,00
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43 Puertas
ventanas
45 Puertas $ 70,00 | $ 280,00 $ 280,00
46 Ventanas $ 240,00 | $ 960,00 $ 960,00
TOTAL $12.065,00

Elaborado por: La autora

Analisis: El presupuesto referencial para la creacion del estudio de grabacion

y produccién de videos para eventos sociales tendra una inversion de $

12.065,00 para dicha construccion.

4.1.3.4.

Activos Fijos

Los activo fijos son todos aquellos materiales que se necesitan para la

ejecucion de las actividades del estudio de grabacién y produccion de videos

para eventos sociales, en donde se muestra los activos fijos necesarios que

se invertira para la implementacion del proyecto.
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4.1.3.5. Inversiones Fijas

Cuadro 22. Activos fijos

Activos fijos Unidad | S9°10. Total (Usd$)
Construccion y adecuacion

'I:erreno (240 m2) 1 $ 15.000,00 | $ 15.000,00
Area de construccién 1 $ 12.065,00 | $ 12.065,00
Total de construccién y adecuacion $ 27.065,00 |$ 27.065,00
Equipos de computacién

Computador Apple imac qc 15 3 3 $ 690,00 | $ 2.070,00
Computadoras de oficinas deskto

e ﬁ’wamitech P 3 |$ 500,00 | $ 1.500,00
Impresora multifuncién canon pixma

s P 3 | 16456 |$ 493,68
Total de equipo de computacién $ 1.354,56 | $ 4.063,68
Equipo tecnoldgico

Céamara profesional de ]‘otos Canon 5 $  1.200.00 |$ 2.40000
Rebel XSI, 12.2 Mega pixeles ' ’
Filmadora de videos 2 $ 900,00 | $ 1.800,00
Juego de Luces (2 paraguas, 2 luces,

> m,%o dos) (2 parag 1 |3 499,00 |$ 499,00
Scanner de diapositives/potos 1 $ 149,95 | $ 149,95
Total de equipo tecnolégico $ 2.748,95 | $ 4.848,95
Equipo de oficina

s codorde i | 2 |5 7eass|s 15909
Archivador de 4 gavetas metal 4 $ 91,00 | $ 364,00
Teléfono Inalambrico Panasonic 4 $ 83,29 | $ 333,16
Sillén ejecutivo 3 $ 115,00 | $ 345,00
Escritorio metalicos de oficinas 4 $ 179,99 | $ 719,96
Muebles para espera 3 $ 150,00 | $ 450,00
Sillas para oficinas 4 $ 4799 | $ 191,96
Total de equipo de oficina $ 143222 |$ 3.933,98
Equipo varios

Mesas esquinaras para oficinas 2 $ 9450 | $ 189,00
Dispensador de agua 2 $ 194,00 | $ 388,00
Tv led Ig 3d smart501b6500 2 $ 1.200,00 | $ 2.400,00
Total de equipos varios $ 1.488,50 |$ 2.977,00
Total de activos fijos $ 34.089,23 |$ 42.888,61

Elaborado por: La autora
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4.1.3.6. Depreciacion de los activos fijos

Cuadro 23. Depreciaciéon de los materiales

Descripcion Cos_tq o_Ig T:/eigg)z)ege Depreciacion Depreciacion ;ip;e(g;g'soi
adquisicion afios) (%) mensual 4) en usd

Computador Apple imac gc 15 3 $ 690,00 5 20% $ 11,50 | $§ 138,00
Computadoras de oficinas desktop M27 Marcitech $ 500,00 5 20% $ 8,33 | S 100,00
Impresora Multifuncion Canon PIXMA MX451 $ 164,56 5 20% $ 27418 32,91
Camara profesional de fotos Canon Rebel XSI, 12.2 Mega

oixelos P 9al $  1.200,00 3 33,33% $ 33,33 | ¢ 400,00
Filmadora de videos $ 900,00 3 33,33% $ 25,00 | $ 300,00
Juego de Luces (2 paraguas, 2 luces, 2 tripodes) $ 499,00 3 33,33% $ 13,86 | S 166,33
Scanner de diapositives/potos $ 149,95 3 33,33% $ 4,17 | S 49,98
Aires Acondicionados Split Prima ASW24C2EL - 24000

BTU Blanco P $ 764,95 10 10% $ 637 | ¢ 76,50
Archivador de 4 gavetas metal $ 91,00 10 10% $ 0,76 | S 9,10
Teléfono Inalambrico Panasonic $ 83,29 10 10% $ 0,69 | S 8,33
Sillén ejecutivo $ 115,00 10 10% $ 0,96 | $ 11,50
Escritorio metalicos de oficinas $ 179,99 10 10% $ 150 S 18,00
Muebles para espera $ 150,00 10 10% $ 1,25 | S 15,00
Sillas para oficinas $ 47,99 10 10% $ 0,40 | S 4,80
Mesas esquinaras para oficinas $ 94,50 3 33,33% $ 263 |S 31,50
Dispensador de agua $ 194,00 3 33,33% $ 539|S 64,67
Tv Led LG 3D Smart50LB6500 $ 1.200,00 3 33,33% $ 33,33 | $ 400,00
Total $ 7.024,23 $ 15222 | $ 1.826,62

Elaborado por: La autora
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4.1.3.7. Activos diferidos

Los activos diferidos son aquellos activos intangibles que pertenecen a los
gastos que hay que incurrir de manera necesaria para el debido

funcionamiento de la empresa.

a. Servicios basicos

A continuaciéon se detallan los servicios basicos que se utilizaran en el

estudio de grabacién y produccién de videos para eventos sociales.

Cuadro 24. Activos diferidos de los servicios basicos

N° Descripcion Costos mensual Costos anual

1 |Luz $ 150,00 $ 1800,00
2 | Agua $ 20,00 | s 240,00
3 | Teléfono / internet $ 60,00 $ 720,00
Total de insumos $ 230,00 | $ 2.760,00

Elaborado por: La autora

b. Costos de constitucion

Los gastos de constitucion con aquellos pagos por tramites legales
necesarios para la creacion del estudio de grabacion y produccién de videos

para eventos sociales.

Cuadro 25. Activos diferidos de los costos de constitucion

N° | Descripcién Costos mensual
1 Patentes y permiso $ 100,00
2 Gastos de constitucion $ 500,00
3 Cuerpo de bomberos $ 150,00
Total de los costos de constitucién $ 750,00

Elaborado por: La autora
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cC. Gastos administrativos

A continuacién se detallan los sueldos y salarios de las personas que
trabajaran en el estudio de grabacion y produccion de videos para eventos
sociales.

Cuadro 26. Activos diferidos de los gastos de administracion

NUMero Monto Monto
Cargo d mensual por | mensual
e puesto
puesto total

Gerencia 1 650,00 650,00
Secretaria 1 390,00 390,00
Fotdgrafo profesional 4 450,00 1800,00
Disefiador grafico 1 450,00 450,00
Productor 1 500,00 500,00
Editores de videos 3 450,00 1350,00
Camarografo 2 450,00 900,00
Inversion total en recursos 13 3340,00 6040,00
humanos

Elaborado por: La autora

d. Gastos de publicidad

Para dar a conocer el estudio de grabacion y produccion de videos para
eventos sociales que se utilizaran para dar a conocer al publico general el

estudio se detallan a continuacion.

Cuadro 27. Activos diferidos de los gastos de publicidad

Descripcion Cantidad CO.StO.S Valor
unitario total

Pagina web 1 $ 100,00 | $100,00
Tarjetas de presentacion 500 $ 0,25 | $125,00
Volantes 400 $ 0,20 | $80,00
Las cufias por radio y 1 $ 70,00 | $ 70.00
television

Total de gasto de publicidad 902 $ 170,45 | $375,00

Elaborado por: La autora
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e. Costos fijos

A continuacion se detallan los costos fijos que tiene el proyecto.

Cuadro 28. Costos fijos

Costos fijos Mensual Anual
Sueldo y salario $ 3.340,00| $ 7.840,00
Servicios basicos $ 230,00|$ 2.760,00
Depreciacion $ 152,22|$ 1.826,64
Total de los costos fijos $ 3.772,22|$ 12.426,64

Elaborado por: La autora

4.1.3.8. Plan de financiamiento

El proyecto se financiara dela siguiente manera:

La inversion inicial para la implementacion del estudio de grabacion y

produccién de videos para eventos sociales es de $ 57.307.84.

La identidad financiera para el préstamo bancario es el Banco Nacional del

Fomento con una tasa de interés del 15% anual.

Cuadro 29. Plan de financiamiento del préstamo bancario.

Necesidades del capital

Plan de
financiamiento

Construccion y

adecuacion $ 42.888,61 Patrimonio

Equipos de Recurso

cgmgutacién $ 1.354,56 personales $37.307,84
Prestamos

Equipos tecnolégico $ 274895 bancario $20.000,00

Equipo de oficina $ 1.432,22

Equipo varios $ 1.488,50

Servicios basicos $ 230,00

Costos de constitucion | $ 750,00

Gastos administrativos | $ 6.040,00

Gastos de publicidad $ 375,00

Total $ 57.307,84 |Total $57.307,84

Elaborado por: La autora
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a. Financiamiento de la inversién

El financiamiento de la inversion inicial se lo realizo en el banco nacional del
fomento a una tasa de interés de15% y aun plazo de 4 afos.

A continuacion se presenta la tabla de amortizacion del préstamo bancario.

BANCO NACIONAL DEL FOMENTO
Datos del préstamo

Monto: $ 20.000

Forma de pago: Cuesta Anuales
Tasa: 15%

Cuadro 30. Tabla de amortizaciéon del banco nacional del fomento

Saldo Interés Cuotade Capital Valor a

Cuota Inicial Amortiza Amortizado Pagar
1 [$20.000,00 |$3.000,00 |$ 5.000,00 |$ 5.000,00 | $8.000,00
2 1$15.000,00[$2.250,00 | $ 5.000,00/ $ 10.000,00 | $7.250,00
3 1$10.000,00/$1.500,00 | $ 5.000,00/$ 15.000,00 |$6.500,00

4 $ 5.000,00|$ 750,00 | $ 5.000,00/$ 20.000,00 ] $5.750,00
Elaborado por: La autora

b. Préstamo bancario

A continuacion se muestra la tabla de amortizacion del prestamos bancario.

Cuadro 31. Tabla de amortizaciéon del préstamos bancario

Afo 1 2 3 4
Monto del
Préstamo $ 20.000,00($ 15.000,00f $ 10.000,00| $ 5.000,00

Abono de capital | $ 5.000,00|$ 5.000,00
Saldo $ 15.000,00|% 10.000,00
Interés anual $ 3.000,00[$ 2.250,00

Cuota mensual | $ 250,00($ 187,50
Elaborado por: La autora

5.000,00| $ 5.000,00
5.000,00 | $ 0,00
1.500,00| $ 750,00

125,001 $ 62,50

$
$
$
$

C. Ingresos

A continuacion se detallan los ingresos que se obtendrian a ofrecer el
servicio en el estudio de grabacién y produccién de videos para eventos

sociales.
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Cuadro 32.Ingresos del estudio

Descripcion Costo Demanda Total
Edicion de videos 200 379 $ 75.800,00
Sesion fotografia (200 150 379 $ 56.850,00
fotos )
Otros ingresos $ 3.000,00
Total $ 135.650,00

Elaborado por: La autora

Analisis: El estudio de grabacién y produccion de videos para eventos

sociales tendria un total de sus ingresos de $ 135.650,00 por sus servicios a

ofrecer a la ciudadania del cantén Quevedo.
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d.

Estado de pérdidas y ganancias

A continuacion se muestran la utilidad adquirida al término del ciclo contable, de una forma detallada.

Cuadro 33. Estado de pérdidas y ganancias

Descripcion ANO
1 2 3 4 TOTAL

Ingresos $135.650,00 $ 135.650,00 | $135.650,00 | $135.650,00 | $542.600,00
(-) Costos fijos $ 3.772,22 $ 3.77222[$ 3.772,22 |$ 3.772,22 | $ 15.088,88
Utilidad bruta $131.877,78 $131.877,78 | $131.877,78 | $131.877,78 | $527.511,12
(-)Costos de constitucién $ 750,00 $ 0,00 | $ 0,00% 0,00 $ 750,00
(-) Intereses del crédito bancario $ 250,00 $ 187,50 | $ 125,00 | $ 62,50 | $ 625,00
Depreciaciones $ 1.826,62 $ 182662 |$ 182662 | $ 1.826,62 | $ 7.306,48
Utilidad bruta antes de impuesto $129.051,16 $129.863,66 | $129.926,16 | $129.988,66 | $518.829,64
Participaciones de trabajadores (15%) $ 19.357,67 $ 19.479,55 | $19.488,92 | $19.498,30 | $ 77.824,45
Utilidad después de participacion

trabajadores $109.693,49 $110.384,11 | $110.437,24 | $110.490,36 | $441.005,19
Impuesto a la renta (25%) $ 27.423,37 $ 27.596,03 | $ 27.609,31 | $27.622,59 | $110.251,30
Utilidad neta $ 82.270,11 $ 82.788,08 | $ 82.827,93 | $82.867,77 | $330.753,90

Elaborado por: La autora
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e. Flujo de caja

Los resultados adquiridos del estado de pérdida y ganancia permitieron conocer el dinero con el que contara el estudio de

grabacioén y produccion de videos para eventos sociales una vez cumplido con cada una de las obligaciones por pagar.

Cuadro 34. Flujo de caja

Descripcion Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Total

Ingresos $ 135.650,00 | $135.650,00 | $135.650,00 | $135.650,00 | $542.600,00
Recursos personal $ 39.107,84 | $ 0,00 | $ 0,00 $ 0,00 | $39.107,84
Préstamo bancario $ 20.000,00 | $ 0,00 | $ 0,00 $ 0,00 | $20.000,00
Total ingresos $ 194.757,84 | $135.650,00 | $135.650,00 | $ 135.650,00 | $601.707,84
Construccién y adecuacion $ 27.065,00 | $ 0,00 | $ 0,00 $ 0,00 | $27.065,00
Costos de constitucion $ 750,00 | $ 0,00 | $ 000 $ 0,00 | $ 750,00
Costos fijos $ 377222 |$ 3.77222|$ 377222 | $ 3.772,22 | $15.088,88
Intereses del prestamos $ 250,00 | $ 18750 | $ 12500 | $ 62,50 | $ 625,00
Total de egresos $ 31837,22|$ 3.959,72| $ 3.897,22 | $ 3.834,72 | $43.528,88
Flujo operacional $ 162.920,62 | $131.690,28 | $131.752,78 | $131.815,28 | $558.178,96
Participacion de trabajadores (15%) $ 24.438,09 | $ 19.753,54 | $ 19.762,92 | $ 19.772,29 | $83.726,84
Impuesto a las renta (25%) $ 6.10952 |$ 4.938,39 | $ 4.940,73 | $ 4.943,07 | $20.931,71
Flujo después de impuesto $ 132.373,00 | $106.998,35 | $107.049,13 | $107.099,92 | $453.520,41
Préstamo (abono capital) $ 5.000,00 |$ 5.000,00| $ 5.000,00 | $ 5.000,00 | $20.000,00
Flujo de caja neto $ 127.373,00 | $101.998,35 | $102.049,13 | $102.099,92 | $433.520,41
Flujo de caja acumulado $229.371,36 | $331.420,49 | $433.520,41

Elaborado por: La autora
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4.1.3.9. Evaluacion financiera

Dentro de la evaluacién financiera y los valores adquiridos se establecen los
indicadores para de esta manera conocer si el estudio de grabacion y
produccién de videos para eventos sociales es rentable dicha inversién en el

canton Quevedo.

a. Determinacion de la Tasa de Descuento

Se la denominada como tasa minima aceptable de rendimiento (TMAR), que
se utiliza para renovar los flujos de caja proyectados de un proyecto. Tomando
en cuenta esta tasa es la que medi la rentabilidad minina que se le puede
requerir al proyecto tomando en cuenta siempre y cuando para que el riesgo
sea rentable. Para poder obtener la Tasa Interna de Retorno (TIR) y el Valor
Actual Neto (VAN), se obtuvo que calcular la tasa de descuento mediante el

cual se utilizé la siguiente formula.

TMAR= %Tasa Activa Efectiva Referencial BCE + %Riesgo Pais + % de

Inflaciéon

Tasa Activa Efectiva Referencial BCE 10,99%
Riesgo Pais 3,99%
Inflacion 4.11%

TMAR=10,99 + 3,99 + 4,11
TMAR=19,09%

b. Tasa Interna de Retorno (TIR)

Tasa interna de retorno (TIR) es aquella que calcula la rentabilidad del dinero

gue se implemente dentro del proyecto a ejecutarse.

Para calcular la tasa de retorno, se utilizd la formula financiera que

proporciona el programa Microsoft Excel, dando que el valor obtenido del TIR
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es de 206 %, determinando que el presente proyecto alcanza el 206 %, es
decir mayor a la tasa de interés que es de 19,%09 dando a conocer que dicho

proyecto es totalmente viable.

Cuadro 35. Tasainterna de retorno

Ao Flujo neto
0 -57.307,84
1 $ 127.373,00
2 $ 101.998,35
3 $ 102.049,13
4 $ 102.099,92
TIR 206%
Elaborado por: La autora
C. Valor Actual Neto (VAN)

El valor actual neto (VAN) o valor actualizados nos permite calcular los valores

presentes de los flujos de caja futuros de un proyecto.
Los criterios de aceptacion del VAN son:

Si el VAN > 0 el proyecto es factible

Si el VAN < 0 se rechaza el proyecto
Si el VAN = 0 el proyecto es indiferente
La formula del VAN es la siguiente.
Dénde:

| = inversion

FNE = flujo neto efectivo

| = tasa de descuento

n = nimero de periodos

1+ FNE1 N FNE2 4 FNE3 4 FNE4
A+ (A+i)2 (A+iD3 (A+i)*

VAN =

127.373,00 101.998,35 102.049,13 102.099,92

vaN = ~(37-307.84) + 5 1900)T T (1+0.1909)2 T (1+0.1909)3 (1 +0.1909)*
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127.373,00+ 101.998,35 n 102.049,13 n 102.099,92

vaN = —(57.307,84) + T 5 3 7
(1.1909) (1.1909) (1.1909) (1.1909)

VAN = $284.867,34

El valor actual neto del proyecto es de $ 284.867,34 es mayor que cero, lo que
indica que el proyecto de la creacion para el estudio de grabacion y produccién
de videos para eventos sociales es totalmente viable dicha inversion para la
realizacion de este estudio.

d. Relacion Beneficio / Costo

La relacién beneficio / costo se la determina por la relacion entre el ingreso y
el egresos, donde se explica como la cantidad adquirida en calidad de
beneficio, para calcular la relacion de beneficio / costo se debe realizar la

siguiente formula.

B/C = INGRESO / ENGRESO

B/C =$194.757,84 /| $ 31.837,22

B/C = $6,12

La relacion Costo Beneficio del proyecto para la creacion del estudio es de
$6,12; es decir que por cada dolar invertido en el proyecto se percibe $5,12

centavos de ganancia.

e. Periodo de recuperacion

El periodo de recuperacion de la inversion es el periodo en el que se recuperar
el valor invertido. La inversion para la creacion del estudio de grabacion y
produccion de videos para eventos sociales es de $ 57.307,84 es decir que la

inversion la recupero desde el primo afio.
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Grafico 16. Periodo de recuperacion

FLUJO INVERSION F.N.E. FNLF
ACTUALIZADO
0 (57.307,84)
1 127.373,00 70.065,16
2 101.998,35 25.374,65
3 102.049,13 44.741,29
4 102.099,92 44.792,08

Elaborado por: La autora
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4.2. Discusion

Esta investigacion tuvo como propoésito determinar si es factible o no la
creacion de este estudio de grabacion y produccion de videos para eventos
sociales, segun Urbina (2010) determina que el estudio de mercado es la
determinacién y cuantificacion de la oferta y demanda, Cuyo objetivo general
es verificar la posibilidad real de penetracion del producto en un mercado, De
los resultados obtenidos en las encuestas realizadas a los habitantes del
cantén Quevedo, se logré identificar los gustos y preferencia de los mismos,
y a la vez una demanda totalmente satisfecha, es decir que el servicio de

editar videos tiene una gran aceptacion por parte de la ciudadania.

El estudio técnico segun Meza (2010) se pretende verificar la posibilidad
técnica de fabricacion del producto, o produccion del servicio, para lograr los
objetivos del proyecto, a través del uso de esta técnica se logré determinar a
la micro localizacidon del proyecto donde se considerd las tecnologias a utilizar
para el debido funcionamiento de estudio y poder brindar un servicio

totalmente de alta calidad a la ciudadania.

El estudio economico financiero segun Pérez (2011) Se entiende como el
estudio de los ingresos, costos y rentabilidad de empresas individuales
considerando todos los factores de produccion como pagados a precios
corrientes de mercado, a través del uso de esta técnica se logré determinar el
presupuesto necesario para la creacion del estudio y grabacion y produccion
de videos para eventos sociales donde la inversion inicial del proyecto es $
57.307.84. La cual se aport6 de la banca privada con un valor de $ 20.000 y
recursos personales $ 37.307.84. Y el flujo de caja proyectado a 4 afios previa

proyeccion de los ingresos y egresos.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1. Conclusiones

A través del estudio de mercado se conocié que en la actualidad el cantén
Quevedo no cuenta con un estudio de grabacion y produccion de videos para
eventos sociales, por la tanto no existe ninguna competencia alguna que
preste el servicio de editar videos de alta definicion, dando a conocer que el
servicio tiene una aceptacion del 95 % por lo cual es posible dicha inversion.
Ademas se logré conocer los gustos y preferencia de nuestros posibles

clientes futuros.

Mediante el estudio técnico se logro obtener las respectivas caracteristicas y
el presupuesto técnico necesario para la creacion del estudio de grabacion y
produccion de videos para eventos sociales y a su vez conocer la ubicacion
exacta, el cual estar4 ubicado en el canton Quevedo cdla el guayacan
segunda etapa Mz — 12 11 SL-10, el tamafio indicado, y el disefio
organizacional que coloco de forma especifica cada uno de los cargos que se

desempeiiaran en la empresa a brindar dicho servicio.

Mediante el estudio financiero y econédmico se demuestra que el proyecto es
viable ya que cuenta con una Tasa Interna de Retorno demasiada elevada
de 206 % es decir mayor a la tasa de internes del prestamos bancario Yy el
Valor Actual Neto después de 4 afos para la ejecucion del proyecto es de $
284.867,34 logrando determinar que es conveniente la inversién para la
creacion del estudio de grabacion y produccién de videos para eventos
sociales en el cantén Quevedo, y la relacion beneficio costo. Es de $6,12; es
decir que por cada dolar invertido en el proyecto se percibe $5,12 centavos

de ganancia.
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5.2. Recomendaciones

Debido al rendimiento que ofrece esta idea es recomendable después de los
4 afios proyectados innovar nuevos servicios, que permitan de esta manera
alcanzar la vision que tiene el estudio de grabacion y produccién de videos
para eventos sociales (Lisseth Studio Plus Video), y que para la expansion
geogréfica del servicio se recomienda realizar el previo estudio de mercado
constantemente que indique si dicha zona es la méas indicada para la

respectiva prestacion del servicio.

Ampliar la estructura adecuada de acuerdo al crecimiento del estudio de
grabacion y produccion de videos para eventos sociales, con tecnologia de
alta calidad, con un personal idoneo y capacitado, para que se desempefien
en los respectivos cargos administrativos de la empresa y poder brindar un

servicio de alta definicion de videos a nuestros clientes.

Implementar nuevas estrategias que permitan captar mayores clientes con la
finalidad de que la inversion realizada en la creacion del estudio de grabacion
y produccién de videos para eventos sociales tenga una buena administracion

y asi se obtendrian resultados esperados a la inversion.
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FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO @
CARRERA GESTION EMPRESARIAL U Nt

A continuacién se le presentan una serie de items, los cuales le agradecemos
su colaboracion en responderlas con la mayor precision, ya que con esto le

dard un gran aporte a un estudio de investigacion llevada a cabo.
Marque con una X la(s) opcion(es) de su preferencia.

1. ¢ A usted le gustaria que existiera en el Canton Quevedo un estudio de
grabacién y produccion de videos para todo tipo de actos sociales?

Si () No ()

2. ¢ A Usted Alguna vez ha adquirido el servicio para la realizacion de videos

para algun evento social?

Si () No ()

3. ¢ Conoce Ud. si existe un estudio de grabacion y produccion de videos

para eventos de tipo de acto social?

Si () No ()

4. ¢ A usted qué nombre le gustaria que llevara el estudio de grabacion y

produccion de video para eventos sociales?

Productions services ()
Photograph production lisseth ()
Photography video liss ()
Lisseth studio plus video ()
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5. ¢ Qué precio estaria usted dispuesto a pagar por la realizacién de un video?

$200 ()
$250 ()
$300 ()

6. ¢ Qué servicios le gustaria a usted que se ofrezcan en el estudio de
grabacién y produccion de videos para eventos sociales (Si su respuesta no

es ninguna de las que se presenta a continuacion enuncie un servicio)?

Comerciales ()
Bautizo ()
15 afios ()
Bodas ()
San Valentin ()
Aniversarios ()
Graduaciones ()

Todos:

7. ¢ Considera usted que las fotografias deberian obtener una mejora previa

antes de la realizacion de un video?

Si () No ()

8. ¢ Qué precio estaria usted dispuesto a pagar por una seccion fotografica

para cualquier evento social?

$150 ()
$250 ()
$300 ()

9. ¢Qué slogan le gustaria que tenga el estudio de grabacion y produccién

de videos para eventos sociales?

Momentos inolvidables
Tu felicidad en nuestras manos
Revive los grandes momentos de tu vida

~~
~— N
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10. ¢Le gustaria que los videos contengas animaciones tridimensionales?

Si () No ()

11. ¢Qué tiempo le gustaria que durare un video?

20 Minutos ()
35 Minutos ()
1 Hora ()
2 hora ()
12. ¢Considera usted que en la realizacion de un video deberia contener

musica de fondo?

Si () No ()

13. ¢ Paraactos de indole familiar que tipos de musica le gustaria que tenga

un video en su edicion?

Classic ()
Romantica ()
Pop ()
Rock and roll ()
Jazz ()
Cumbia ()
Salsa ()

14. ¢;Considera usted que las fotografias deberia contener disefios o sticker

en la creaciéon de un video?

Si () No ()

15. ¢Qué tiempo le gustaria a usted que permanezca una fotografia en un

video para un evento social?
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2 Segundos ()
f. Segundos ()
6 Segundos ()

16. ¢ Qué tipo de fondo le gustaria que contenga el video al momento editar?
Con disefio

(
Simple (
llustracién (

~— — —

17. ¢Qué tipo de disefio le gustaria?

Floral ()
Abstracto ()
Reluciente ()
Colorido ()

18. ¢Qué tipo de portal le gustaria que contenga el estuche del CD de su

video?

Imagenes predisefiadas
Frases
Ninguna

~ o~
~ —
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CENSO DE POBLACION YVIVIENDA 2010 % "'m .INCC

Por que cada hecho de tu vida cuenta.,, Ec cuent on el INEC = necional Ge eetadistice

D

Distribucion por Edades

CEPAL/CELADE Redatam+SP 10/29/2014
Base de datos

Ecuador: Censo de Poblacion y Vivienda 2010
Area Geogréfica

Seleccion\PROVIN_12.sel

Titulo

Distribucion por Edades

Nombre de la lista
RpBases\Tempo\~tmp_979251.dbf

Entidad

Canton de empadronamiento

Llave

REDCODE

Caédigo Nombre del Cantén Total Total Seleccionado Porcentaje

1201 BABAHOYO 153776 96938 63
1202 BABA 39681 23750 60
1203 MONTALVO 24164 14797 61
1204 PUEBLOVIEJO 36477 21934 60
1205 QUEVEDO 173575 107834 62
1206 URDANETA 29263 17514 60
1207 VENTANAS 66551 39492 59
1208 VINCES 71736 43111 60
1209 PALENQUE 22320 12923 58
1210 BUENA FE 63148 37624 60
1211 VALENCIA 42556 25422 60
1212 MOCACHE 38392 22640 59
1213 QUINSALOMA 16476 9629 58

Procesado con Redatam+SP
CENSO DE POBLACION Y VIVIENDA 2010
INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSOS - INEC, ECUADOR
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WILLIAM FONG S.A. WFONG  corizacioN =
s ) R.U.C.1291731534001 A 1 u 4
Matriz: Bolivar i 810y La Octava y Novena Fecha: 13/10/2014 16:09:57
Telfs.: 052750540 / 05-2753712 / 05-2753711 FAX.05-2752577 poneda:
Quevedo -Ecuador Dias de validez: 03/02/2015 16:09:51
W e &R0
Codigo: 0023857 Teléfono:
Cliente: CONSUMLDUR FINAL Fecha de entrega:13/10/2014 16:09:57
) Ced./R.U.C.:9999999993999 Solicitante:
DireccionCONSUMIDOK FINAL
i "
He Precio Deto. o)
mo. | codigo Descripeion Unidad | Cantidad [ Precle. F Subtotal
OL  OpOD0IS1 YARLLLA CORRUGADA BMM X 12mr * UNIDAD  [10.00 4.7143 | 0.00 47.1430
02 OPOUL0ES YARLLLA CORKUGADA 1ZMM X 12m1 * uNibAD  [i5.00 | 10.5804 [0.00 158.7060
@ 03 OD00000L GEMENIO FUEKIE 'TLPO 1P SACO 50 K& € $C50K 15,00 6.8100 0.00 510.7500
04  OPOOL54Y ALAMBRE RECOCLDO #18 X XG KILOGR  15.00 1.6600 [0.00 24.9000
05 00001030 YARLLLA CORRUGADA ldmM X lzmr * UNiDAD  D0O.0O | 14.4018  [0.00 144.0180 |
%
ESTO KB UNA COTLZACLON, NO KEPRESENIA UN DOCUME_ #85.52 3
NIO LEGAL. subtotal 0.00
Descuento:
subtotal 0+ 0000% 0.00
885.52
WYy 12008 106.26
s 991.78
Firma Autorizada Recibi Conforme TOTALUS § :
EMISOR

o TT——
-/ L

TH: 2790540 - 2783711 - 2783712

Fecha : 13-10-20i4%

Cliente CONSUMIDOKR EINAL

PROFOBMA No. 30975

Alexandra Mora

Descripcidn Precio Cantid 8desc. Total
Manquera Negra 17 x roil(lddmus) 81.92 1.60 G.Go 21.82
Manauera Neara 3/4" x roll(l00mts) 22.z28 1.00 0.00 2z.28
Tubo Rosc. Plasmtigama 1/2" x Bmts. 5.75 6.00 .00 40.50
Teflon Aleman (Roio) 0.549 10.00 .00 5.26
Codo Rose. (Hidro?) 1/2% Plasticama 0.38 15.00 6.00 5.28
Tee Rosc.(Hidro®) 1/z" Plastioama 0.77 6.00 0.00 4.61
Tubo desaque 47x3Smts Pilastigama i1.29 &.00 G.60 35.72
Tubo desague 27x3mts Piastigama 4.43 2.00 9.090 a.33
Tee desaque 27 Plastigama 1.00 2.00 0.00 5.00
Codo desaque S0mm x90° Plastador 0.493 7.00 0.00 3.00

Jubtotal 158.55
Descuento : 0.00
Tzansp. G.00
IVa 15.02
TOTAL 177.5%

¥ Precios spietos a cambio sin previo aviso
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. Quevedo - Ecuador
RUC: 0992825733001
TH: 2750540 - 2753711 - 273712

Fecha : 15-10-20i4
Cliente CONSUMILCOR FINAL

- CASA VERRETERIA FONG 8.4, FERREFONG

PROFOBMA No. 30976

Alexandra Mora

Descripeién Precio Cantid =2desc. Total
Clavos para Madera 2-172% x 1b. 0.58 20.00 0.00 11.61
Bondex Premium 1 Z5Ka 11.96 200.00 0.09 5,534.68
Cinva Enqomada Abro (249mm x I07ds) i.ce 4.60 .06 4.07
E.Unidas Latex Jup. Blanco GL 14.73 1.66 6.66 13.75
E.Unidas T©=m. Sup. Blance GL i3.59 1.00 .00 12.39
Brocha Wilson 6% rojo Fremier 11.07 3.00 9.00 &3.21
Sikatop Emvaste p/interior 20Kq. ofe. 8.40 10.00 0.00 83.98
2ikatop Empaste p/exterior Z0Kg. a/r. 17.59 10.00 0.00 175.93

4
3ubrotal 3,3351.54
Lescuento : 0.00
Transp. 3 G.00
IVA s 471.78
TOTAL s 3,405.35

4 Frecios spictos a cambio sin previo IViso

2

-
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