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RESUMEN EJECUTIVO 

 

La presente investigación tiene como finalidad la elaboración de una guía turística para El 

Gobierno Autónomo Descentralizado del Cantón Vinces, con el fin de guiar, orientar y 

asistir a los turistas locales y extranjeros sobre los recursos naturales, culturales y sus 

servicios turísticos que cuenta el cantón capaz de percibir y conocer su dimensión 

histórica. Se realizó un inventario de los atractivos de acuerdo a la observación de campo 

se determinó 13 fichas con el modelo actualizado de inventario del MINTUR, en el cual se 

determinó 10 de categoría Manifestaciones culturales; Torre Eiffel, Templete Héroes del 

Cenepa, Parque Central, Cristo Redentor, Casa Municipal, Iglesia San Lorenzo de Vinces, 

Obelisco a Isidro Weinza, Hemiciclo de la Rotonda, Castillo de la cárcel, Velero Mirador 

Turístico  y tres de categoría Atractivos Naturales; Humedal Abras de Mantequilla, Playa 

de Vinces,  e Isla Bonita. Para determinar los servicios turísticos se utilizó el método de 

observación y se realizó la visita a cada entidad, a fin de recopilar la información existente 

acerca de los servicios con los que cuenta el Cantón Vinces, cabe destacar que para este 

proceso se elaboró fichas de resumen en donde se transcribió la información básica de cada 

establecimiento. Posteriormente se elaboró una guía turística; donde se denominó Vinces 

París Chiquito como un instrumento informativo para los turistas. El Gobierno Autónomo 

Descentralizado de Vinces debe mejorar sus estrategias de promoción para captar el interés 

en los turistas locales y extranjeros mediante ferias gastronómicas, realizar competencias 

de regatas a nivel nacional, difundir sus atractivos naturales y culturales mediante redes 

sociales y brindar información veraz de sus recursos a través de la Guía Turística.  

 

Palabras Claves: Tradiciones, Turismo Cultural, Manifestaciones Culturales, Atractivos 

Naturales. 
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ABSTRACT 

 

The aim of this research is to produce a tourist guide for the decentralized autonomous 

government of the canton of  Vinces, in order to guide, assist local and foreign tourists on 

the natural resources, cultural and tourist services that the canton has capable of perceiving 

and knowing its historical dimension. An inventory of the attractions was made on the 

basis of field observation, 13 sheets were determined using the updated MINTUR 

inventory model, in which 10 of the Cultural Events category were identified; Eiffel 

Tower, Templete Héroes del Cenepa, Central Park, Cristo Redentor,The Municipal House, 

“San Lorenzo” Church of Vinces, Obelisco a Isidro Weinza, Hemiciclo de la Rotonda, Jail 

Castle, Tourist Viewpoint and three of category Natural Attractions; Humedal Abras de 

Mantequilla, Vinces Beach and Isla Bonita. In order to determine the tourist services, the 

observation method was used and the visit was made to each entity in order to collect 

existing information about the services available to the Canton Vinces, It should be noted 

that summary sheets were prepared for this process, in which the basic information of each 

establishment was transcribed. Subsequently, a tourist guide was prepared, where Vinces 

Paris Chiquito was called as an informative tool for tourists. The Autonomous 

Decentralized Government of Vinces should improve its promotion strategies to capture 

the interest of local and foreign tourists through gastronomic fairs, conduct national regatta 

competitions, disseminate its natural and cultural attractions through social networks and 

provide truthful information about its resources through the Tourist Guide. 

 

Keywords: Traditions, Cultural Tourism, Cultural Manifestations, Natural Attractions. 
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Resumen:  

 

La presente investigación tiene como finalidad la elaboración de una guía 

turística para el Gobierno Autónomo descentralizado del Cantón Vinces, con el 

fin de guiar, orientar y asistir a los turistas locales y extranjeros sobre los 

recursos naturales, culturales y sus servicios turísticos que cuenta el cantón 

capaz de percibir y conocer su dimensión histórica. Se realizó un inventario de 

los atractivos de acuerdo a la observación de campo se determinó 13 fichas con 

el modelo actualizado de inventario del MINTUR, en el cual se determinó diez 

de categorías de Manifestaciones culturales; Torre Eiffel, Templete Héroes del 

Cenepa, Parque Central, Cristo Redentor, Casa Municipal, Iglesia San Lorenzo 

de Vinces, Obelisco a Isidro Weinza, Hemiciclo de la Rotonda, Castillo de la 

cárcel, Velero Mirador Turístico y tres de categoría de Atractivos Naturales; 

Humedal Abras de Mantequilla, Playa de Vinces e Isla Bonita. 

Para determinar los servicios turísticos se utilizó el método de observación y se 

realizó la visita a cada entidad, a fin de recopilar la información existente acerca 

de los servicios con los que cuenta el Cantón Vinces, cabe destacar que para este 

proceso se elaboró fichas de resumen en donde se transcribió la información 

básica de cada establecimiento. Posteriormente se elaboró una guía turística; 

donde se denominó Vinces París Chiquito como un instrumento informativo 

para los turistas.  

El Gobierno Autónomo Descentralizado de Vinces debe mejorar sus estrategias 

de promoción para captar el interés en los turistas locales y extranjeros mediante 

ferias gastronómicas, realizar competencias de regatas a nivel nacional, difundir 

sus atractivos naturales y culturales mediantes redes sociales y brindar 

información veraz de sus recursos a través de la Guía Turística.  
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INTRODUCCIÓN 

 

El turismo es uno de los sectores que más aporta en la economía de los países 

fomentando fuentes de trabajo y dando un mejor aprovechamiento de los atractivos 

naturales y culturales. Hoy en día Ecuador se da a conocer a través del turismo receptivo 

y emisor en todos los lugares y destinos turísticos del país, es por ello que se necesita 

mejorar en la promoción turística para así, dar a conocer diferentes lugares turísticos 

que no han tenido mayor demanda por la inexistencia de información del lugar.  

 

La idea de elaborar una guía turística para el cantón Vinces nació con el objetivo de dar 

a conocer más de este cantón, ya que es considerado como la capital turística de la 

Provincia de Los Ríos, siendo muy rico en su historia y atracciones que lo rodean. La 

información que se utilizó en la elaboración de la propuesta, fue contribuida por el 

Gobierno Autónomo Descentralizado del cantón Vinces para lo cual se solicitó el 

debido permiso, a objeto de hacer uso del mismo. 

 

La presente investigación se basa en la elaboración de una guía turística con el fin de 

brindar a los turistas locales, nacionales y extranjeros información completa y veraz de 

todos los establecimientos, servicios, atractivos naturales y culturales que ofrece el 

cantón. 



 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO I 

CONTEXTUALIZACIÓN DE LA INVESTIGACIÓN 
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1.1. Problema de investigación. 

 

1.1.1. Planteamiento del problema. 

 

Actualmente, la mayor población del cantón Vinces está dirigido a la agricultura y 

ganadería, sin embargo hoy en día la venta de productos no garantiza tener una vida 

económicamente estable, es por ello que varios habitantes han adoptado por la parte del 

turismo, ya que Vinces posee una gran variedad de recursos naturales-culturales y 

atractivos turísticos que pueden ser visitados, sin embargo, la inexistencia de una guía 

turística hace que mucho de estos lugares no puedan ser tomados en cuenta en el sector 

turístico, es por ello que se plantea una elaboración de una guía turística, para realzar 

estos lugares con una mejor promoción, y a su vez lograr que se abran nuevas plazas de 

trabajo. 

 

1.1.2. Formulación del problema. 

 

¿Los atractivos del cantón Vinces se encuentran en las condiciones necesarias para ser 

ofertados a través de una guía turística?  

 

1.1.3. Sistematización del problema. 

 

• ¿La elaboración de un inventario, permitirá determinar el estado de los recursos 

turísticos?  

 

• ¿Cómo determinar los servicios turísticos del Cantón Vinces? 

 

• ¿Existen los recursos necesarios para la elaboración de la Guía turística? 
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1.2. Objetivos. 

 

1.2.1. Objetivo General. 

 

• Elaborar una guía turística con los atractivos más relevantes del cantón Vinces  

 

1.2.2. Objetivos específicos. 

 

• Elaborar un inventario de los atractivos naturales, culturales del Cantón Vinces. 

 

• Determinar los servicios turísticos del Cantón Vinces. 

 

• Diseñar un Libro-Guía para el GAD´ Vinces. 

 

1.3. Justificación. 

 

La importancia de elaborar una guía turística es para promocionar al cantón Vinces y 

dar un realce a todos los lugares y atractivos turísticos que posee, mediante el 

aprovechamiento sustentable que se realiza a través del turismo. Por tal motivo se 

solicita de un estudio pertinente con una compilación de hechos demostrativos, con 

información completa y veraz, dirigida a todos los turistas locales, nacionales y 

extranjeros, con la finalidad de brindar una excelente información que requiera un 

visitante conocer.  
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CAPÍTULO II 

FUNDAMENTACIÓN TEÓRICA DE LA INVESTIGACIÓN 
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2.1. Marco teórico. 

 

2.1.1. Marca de destino turístico. 

 

Los destinos pueden ser marcados como productos o personas. En este caso, el poder de 

la marca radica en sensibilizar a las personas sobre la ubicación y vincular asociaciones 

deseables. Los destinos son una entidad grande con conjuntos de elementos materiales y 

no materiales (Naula, 2016).  

 

2.1.2. Reputación de un establecimiento hotelero. 

 

La reputación eleva ciertas expectativas de la organización de un establecimiento, en 

este caso específico en un hotel. La reputación positiva facilita una comunicación 

efectiva entre la empresa y el cliente, lo que provoca una distribución de boca en boca 

favorable. Desde el punto de vista del investigador, se cree que, la reputación si se 

maneja muy bien y efectivamente, la organización puede retener a los clientes existentes 

y atraer nuevos clientes. En la industria hotelera, la reputación se considera un factor 

crítico en la evaluación general de cualquier organización debido a la fuerza que reside 

en la percepción y la mentalidad de los clientes al escuchar el nombre de la 

organización (Zander, Saeteros, A, & Granda, V, 2016). 

 

2.1.3. Calidad de servicio. 

 

Calidad de servicio es el nivel de excelencia que la empresa prestadora del servicio 

decide lograr y mantener, en función de los deseos y necesidades de sus clientes. "La 

calidad de servicio es la amplitud de la discrepancia o diferencia que existe entre las 

expectativas o deseos de los clientes y sus percepciones en función de la tangibilidad, 

confiabilidad, capacidad de respuesta, seguridad y empatía” (Aznar, Bagur, & Rocafort, 

2016). 
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2.1.4. Servicio al cliente. 

 

El servicio al cliente se define como la capacidad de una organización para satisfacer las 

necesidades y deseos de los clientes. El excelente servicio al cliente es una parte vital 

del marketing para las empresas, es la capacidad de una organización para superar 

constantemente las expectativas de sus clientes. El servicio al cliente se muestra en la 

presentación de su empresa e instalaciones, así como en la actitud, el conocimiento y el 

comportamiento de usted y sus empleados. El servicio al cliente comienza antes de que 

el cliente llegue y termina mucho después de que el cliente abandone su empresa, 

(Sánchez, 2012). 

 

2.1.5. Social media marketing. 

 

El social media marketing es un proceso que permite a las personas promover sus sitios 

web, productos o servicios a través de los canales sociales en línea y comunicarse con 

una comunidad mucho más grande que puede no haber estado disponible a través de los 

canales de publicidad tradicionales, (Prasad & Saigal, 2019).  

 

2.1.6. Inventario de Atractivos Turísticos. 

 

El inventario de atractivos es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los 

factores físicos, biológicos y culturales que, como conjunto de atractivos, efectiva o 

potencialmente puestos en el mercado, contribuyen confrontar la oferta turística del 

país. Proporcionan información importante para el desarrollo del turismo, su 

tecnificación, evaluación y zonificación en el sentido de diversificar el desarrollo 

turístico. 

 

El procedimiento se realizará en dos etapas: la primera permitirá el levantamiento, 

registro, jerarquización y especialización de atractivos turísticos; y la segunda será la 

identificación de atractivos, análisis geográfico y tipificación de espacios turísticos 
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2.1.6.1. Etapa I: Realización del inventario de atractivos turísticos. 

 

La ejecución del levantamiento, registro, ponderación y jerarquización de atractivos 

turísticos; se organiza en dos fases: 

Fase I: levantamiento y registro. 

a) Clasificación. - Consiste en identificar claramente la categoría, tipo y subtipo, así 

como la información a ser registrada para el atractivo a inventariar (MINTUR, 2017). 

b) Recopilación de Información Primaria y Verificación con Información 

Secundaria. - La información primaria se realiza mediante el trabajo de campo y la 

verificación in situ sobre los atributos de los atractivos turísticos, condiciones de 

accesibilidad, infraestructura, salud, seguridad, entre otros que profundicen los datos 

técnicos obtenidos en el paso anterior. Esta actividad, se complementará con entrevistas 

a responsables de instituciones, de las comunidades locales e informantes clave. Es 

importante generar respaldos documentales con los medios disponibles (videos, 

fotografías, Sistema de Información Geográfica -SIG, etc.) (MINTUR, 2017). 

Fase II: Ponderación y jerarquización. 

a) Criterios de Evaluación. - Se ha definido un conjunto de criterios relacionados con 

los atributos y oferta del atractivo, lo que finalmente determinará una jerarquía 

(MINTUR, 2017). 

Criterios relacionados con el índice de competitividad turística:   

a) Accesibilidad y Conectividad; b) Planta Turística /Servicios; c) Actividades que se 

practican (Opciones recreacionales); d) Estado de conservación e integración atractivo / 

entorno; e) Políticas y regulaciones; f) Salud e higiene; g) Seguridad turística 

(MINTUR, 2017). 

Criterios relacionados con la demanda:   

h) Tipo de visitante-afluencia; i) Difusión    
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b) Ponderación de Criterios. - Con la finalidad de automatizar los resultados de la 

aplicación de los criterios, se ha procedido a asignar un factor de ponderación, según 

nivel de importancia y de esta manera determinar la inclusión y aprovechamiento del 

atractivo en el desarrollo turístico (MINTUR, 2017). 

 

Tabla No. 1. Ponderación de criterios. 

 

Fuente: Adaptado de la Metodología para Inventarios de Atractivos Turísticos, MINTUR, 2004. 

Elaborado por: Dirección de Productos y Destinos, 2017. 

c)  Jerarquización de Atractivos Turísticos. - Los atractivos turísticos una vez 

valorados acorde a la ponderación de criterios antes descrita, permite conocer el grado 

de interés y las opciones de visita en el atractivo. Esta valoración dará como resultado 

una puntuación que se enmarca en una jerarquía que va en una escala de I a IV.  
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Tabla No. 2. Rangos de jerarquización. 

 

Fuente: Adaptado de la Metodología para Inventarios de Atractivos Turísticos, MINTUR, 2004. 

Elaborado por: Dirección de Productos y Destinos, 2017  

 

Tabla No. 3. Descripción de Jerarquías.  

Fuente: Adaptado de la Metodología para Inventarios de Atractivos Turísticos, MINTUR, 2004. 

Elaborado por: Dirección de Productos y Destinos, 2017  

Fase III: Sistematización geográfica de las fichas. 

Al concluir con la jerarquización se obtendrá una base de datos alfanumérica 

actualizada de los atractivos turísticos nacionales. Con este insumo susceptible de 

georeferenciación se ingresa en el sistema de información geográfico – SIG para 

planificación turística posibilitando la generación de mapas. 

 

Etapa II: Generación de espacios turísticos. 

 

Esta etapa constituye un instrumento de apoyo para planificación turística local, con 

carácter opcional para GAD municipales y metropolitanos que realicen el Inventario de 

Atractivos Turísticos (MINTUR, 2017). 
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Fase I: Identificación de atractivos. 

 

Se realizará una revisión general del inventario de atractivos turísticos levantado en la 

ETAPA I, para posteriormente proceder con una selección por categorías (naturales y 

culturales), con el fin de observar la distribución territorial de los atractivos turísticos e 

identificar tipos de agrupaciones y concentraciones (MINTUR, 2017). 

 

Fase II: Tipificación de espacios turísticos. 

 

Zona: Es la unidad de mayor análisis y estructuración. Debe agrupar un número mayor 

o igual a 10 atractivos lo suficientemente próximos indiferentemente de su tipo y 

categoría. Área: Se refiere a las partes en que se divide una zona. Agrupa un número de 

atractivos menor que los de la zona y requiere infraestructura de transporte y 

telecomunicaciones. Centro turístico: Agrupa suficientes atractivos que motiven la 

visita y debe abastecer al área con planta turística (MINTUR, 2017). 

 

Tabla No. 4. Clasificación de atractivos turísticos. 

CLASIFICACIÓN DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

CATEGORÍA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN 

COD TIPO COD SUBTIPO DESCRIPCIÓN 

1 MONTAÑAS 

1 Alta montaña Son todas las elevaciones con alturas superiores a 4800 msnm 

2 
Media 

Montaña 

Son todas las elevaciones con alturas superiores a 4000 msnm y menores 

a 4800 msnm 

3 
Baja 

Montaña 

Son pequeñas y suaves elevaciones de la Tierra con una altura inferior a 

4000 msnm, que pueden presentarse aisladas o agrupadas. 

2 PLANICIES 

1 Llanura Llano de gran extensión 

2 Salitre Cuenca llana cuyo relleno está impregnado de sales 

3 Valle Llanura entre montes o alturas. 

4 Meseta 
Llanura recortada a intervalos, con laderas inclinadas o con escarpas 

verticales 

3 DESIERTOS 

1 Costero Próximos a la Costa, con o sin dunas 

2 Del interior 
En el interior del país, especialmente entre las cadenas montañosas de los 

Andes, con o sin dunas 

4 AMBIENTES 1 Lago Gran masa de agua en extensas hondonadas de terreno. 
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CLASIFICACIÓN DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

CATEGORÍA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN 

LACUSTRES 
2 Laguna Extensión de agua de menores dimensiones que el lago. 

3 Pantano 
Grandes extensiones de tierra pantanosa o inundada pero parcialmente 

con vegetación. 

4 Poza 
Concavidad en la que hay agua detenida. Sitio o lugar donde el río es más 

profundo. 

5 Humedal 
Tierras, generalmente planas, cuya superficie se inunda de manera 

permanente o intermitentemente. 

6 Vado 
Lugar de un río con fondo firme, llano y poco profundo, por donde se 

puede pasar andando, cabalgando o en algún vehículo. 

7 
Playa de 

laguna 
Ribera grande, formada de arenales en superficie casi plana. 

 

5 
RIOS 

1 Río 
Corriente de agua continua y más o menos caudalosa que va a 

desembocar en otra, en un lago o en el mar. 

   

2 Riachuelo Río pequeño de escaso caudal y profundidad que puede secarse. 

3 Rápido 
Sector del curso de un río en donde al ser mayor la pendiente o menor el 

ancho se acelera la velocidad de sus aguas. 

4 Cascada 
Caída desde cierta altura del agua de un río u otra corriente por brusco 

desnivel del cauce. 

5 Ribera 
Margen y orillas del río. Tierra cercana a los ríos aunque no estén en su 

orilla. 

6 Playa de Río Ribera grande del río, formada de arenales en superficie casi plana. 

7 Delta 

Depósito de aluviones fluviales formado en la desembocadura de ríos en 

el mar. Terreno comprendido entre los brazos de los ríos en su 

desembocadura. 

6 BOSQUES 

1 Páramo 

Ecosistema propio de alta montaña entre los 3400msnma 4500m.s.n.m., 

pudiendo estar presente desde altitudes tan bajas como 2.800 m, 

especialmente en el sur del país. 

2 
Ceja de 

Selva 

Bosque prominente del borde de la cordillera oriental u occidental; entre 

el páramo y el bosque nublado 

3 Nublado 
Bosque nubloso de la cordillera oriental u occidental ubicado entre 2500 y 

3400msnm. 

4 
Montano 

bajo 

Bosque montañoso de la cordillera oriental u occidental situado entre los 

600-800 y 2500msnm. 

5 Húmedo 
Bosque húmedo situado en la región amazónica u occidental ecuatoriana, 

hasta los 600msnm 

6 Manglar 
Formaciones vegetales de plantas leñosas litorales, ubicadas en las zonas 

sometidas a la acción de la marea pero en la desembocadura de ríos. 

7 Seco 

Bosque que recibe poca precipitación y se caracteriza por baja humedad 

relativa; localizado en el trópico al occidente del país (Guayas y Manabí) 

y en la región interandina 

8 Petrificado 
Bosque en el cual algunos de los árboles se han convertido en piedra por 

acción de presión de temperatura y reposición de minerales dentro de la 
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CLASIFICACIÓN DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

CATEGORÍA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN 

tierra 

7 
AGUAS 

SUBTERRANEAS 

1 

Manantial de 

Agua 

Mineral 

Son fuentes de agua que contienen minerales en disolución 

2 
Manantial de 

Agua Termal 

Fuentes de agua caliente de más de 29°c y que contienen minerales en 

disolución 

8 
FENÓMENOS 

ESPELEOLÓGICOS 

1 
Cueva o 

Caverna 

Cavidades naturales o artificiales de escasa o gran dimensión. 

Especialmente las cásidas, se extienden por una gran superficie y a 

menudo se ramifican, formando sistemas de caverna. La filtración lenta 

de las aguas a través del carbonato de calcio forma estalactitas y 

estalagmitas. 

2 
Río 

Subterráneo 
Corrientes de agua subterránea. 

9 
FENÓMENOS 

GEOLÓGICOS 

1 Flujo de lava Lugar por donde baja o ha bajado un río o colada de lava de un volcán. 

2 Tubo de lava 

Lugar por donde ha bajado un río de lava y luego ha sido cubierto por 

cenizas de la erupción quedando bajo tierra, dejando un túnel al enfriarse 

la lava. Túnel formado por el corrimiento de lava caliente dentro de una 

corteza de fría. 

3 
Escarpa de 

falla 
Declive o barranco originado por un movimiento de la corteza terrestre. 

4 Cañón 
Paso estrecho o garganta profunda entre dos altas montañas, por donde 

suelen correr los ríos. 

5 Quebrada 

Arroyo o riachuelo que corre por una quiebra, tienen poca y casi nula 

profundidad, muy poco caudal, y sirven como bañaderos y lugares 

campestres para camping, y se pueden vadear y cruzar caminando. Suelen 

ser muy apetecidas para vacacionar y hacer turismo ecológico o de 

aventura. 

10 
COSTAS O 

LITORALES 

1 Playa Ribera del mar, formada de arenales en superficie casi plana 

2 Acantilado 
Pendiente escarpada de una costa que retrocede continuamente bajo los 

embates del rompiente. Costa cortada verticalmente o a plomo. 

3 Golfo Gran porción de mar que se adentra en tierra entre 2 cabos 

4 Bahía 
Entrada natural de mar en la costa, de extensión considerable pero 

generalmente menor que la de un golfo. 

5 Ensenada Parte de mar que se adentra en tierra de dimensión menor que una bahía. 

6 Canal 
Cauce natural o artificial por donde pasa o se conduce el agua de mar, 

puede ser o no navegable. 

7 Estuario 

Desembocadura de un río caudaloso en el mar, caracterizada por tener 

una forma semejante al corte longitudinal de un embudo, cuyos lados van 

apartándose en el sentido de la corriente, y por la influencia de las mareas 

en la unión de las aguas fluviales con las marítimas 

8 Estero 
Terreno bajo pantanoso, intransitable, que suele llenarse de agua por la 

lluvia o por la filtración de un río o laguna cercana, y que abunda en 
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CLASIFICACIÓN DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS 

CATEGORÍA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN 

plantas acuáticas. 

11 
AMBIENTES 

MARINOS 

1 
Arrecife de 

coral 

Banco o bajo formado en el mar por piedras, puntas de roca o poliperos 

casi a flor de agua. Son depósitos calcáreos producidos por los pólipos de 

una misma colonia de antozoos y en los cuales estos están implantados. 

2 Cueva Gruta o concavidad producto de la erosión marina. 

3 Cráter Desfogue volcánico marino. 

12 
TIERRAS 

INSULARES 

1 
Isla 

Continental 

Tierras cercanas a los continentes y que emergen sobre la plataforma 

submarina, en su mayoría estuvieron anteriormente unidas a tierra firme 

por lo que sus características son similares a las de las tierras 

continentales. 

2 Isla oceánica 

Tierras en su mayoría alejadas del continente o de tierra firme. Son de 

origen volcánico o coralinas y en su mayoría poseen flora y fauna propia. 

Los grupos se denominan archipiélagos. 

3 Islote Isla pequeña, estéril; peñasco grande rodeado de mar. 

4 Roca Peñasco que se levanta en la tierra o en el mar. 

Fuente: Adaptado de la Metodología para Inventarios de Atractivos Turísticos, MINTUR, 2004. 

Elaborado por: Dirección de Productos y Destinos, 2017. 

 

2.1.7. Guía turística. 

 

Una guía turística es un pequeño folleto que permite a las personas conocer algunos 

lugares mediante parámetros y sugerencias colocadas en el folleto, el cual, consiste en 

breves explicaciones imágenes y comentarios que sirven de guía para quienes visitan 

lugares diversos. Por tal motivo, la variedad de datos de las guías turísticas son muy 

variados, por lo que es muy amplia su gama, (Ejemplode, 2011). 

 

Las guías turísticas no todas tienen la misma categoría, por lo tanto la información se 

modifica de acuerdo al lugar que se vaya a promocionar ya que no es lo mismo un 

cantón que una provincia, sin embargo las mayorías de las guías turísticas se toman en 

cuenta las siguientes medidas: 

 

Qué lugares ver: sitios de interés para los visitantes, por ejemplo museos, teatros, 

estadios, iglesias y monumentos, entre otros. 
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Dónde comer: restaurantes, bares y lugares para hacer turismo gastronómico. 

Platos típicos: comidas tradicionales de cada lugar. 

Qué hacer: información sobre eventos, ferias, fiestas populares, rutas, discotecas, bares 

y otros lugares de ocio y entretenimiento. 

Dónde alojarse: todo lo relacionado con hoteles, hostales, residencias, albergues, casas 

rurales y otros lugares con ofertas de alojamiento. 

Cómo transportarse: información sobre las líneas de autobuses, metro, trenes, tranvías 

u otros medios de transporte. 

Datos de interés: direcciones y teléfonos de servicios y emergencia, como por ejemplo 

policía, bomberos, hospitales, puntos de información, etc, (Ejemplode, 2011). 

 

2.1.7.1. Recomendaciones previas al diseño y la publicación de una guía turística. 

 

Usar un lenguaje sencillo y directo.- En algunas ocasiones los visitantes no busca 

análisis ni comentarios, quieren información breve y concisa sobre el lugar de destino.  

 

Adjunta imágenes atractivas.- Una buena guía debe incluir fotos atractivas, de buena 

calidad y que armonicen con la idea que se transmite en los textos y en los datos de 

interés proporcionados. Procurar que sean propias o libres de derechos para evitar 

problemas. 

 

Cuidar la ortografía y la gramática.- Una guía con errores ortográficos hará que la 

información proporcionada pierda confianza. Cuida de la escritura en sus aspectos 

básicos. Y si eres más arriesgado y redactas versiones en otros idiomas, por ejemplo en 

inglés o en francés, sé todavía más cuidadoso. 

 

Incluye consejos útiles y sinceros.- Toda la información que incluya en una guía debe 

ser de utilidad para los visitantes. Tener en cuenta que muchos de ellos probablemente 

tomarán ese documento como su hoja de ruta. La idea es hacer más fácil y placentera su 

estancia, (Morales, 2016). 
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2.2. Marco conceptual. 
 

2.2.1. Turismo. 

 

 El turismo es viajar por placer o negocios; también la teoría y la práctica de las giras, el 

negocio de atraer, acomodar y entretener a los turistas, y el negocio de operar tours. La 

Organización Mundial del Turismo define el turismo de manera más general, en 

términos que van "más allá de la percepción común del turismo como limitado a la 

actividad vacacional solamente", como personas que "viajan y se quedan en lugares 

fuera de su entorno habitual durante no más de un año consecutivo durante ocio y no 

menos de 24 horas, negocios y otros fines " (Cabanilla Vásconez, 2015). 

 

2.2.2. Atractivos turísticos. 

 

Una atracción turística es un lugar de interés donde los turistas visitan, generalmente por 

su valor natural o cultural inherente o exhibido, importancia histórica, belleza natural o 

construida, que ofrece ocio y diversión (Conde & Covarrubias , 2016). 

 

2.2.3. Guía de información turística. 

 

 Los guías turísticos ofrecen compañía e información a individuos o grupos de viajeros 

que desean conocer diferentes lugares. En los recorridos que incluyen visitas a edificios 

históricos, sitios y ubicaciones, los guías turísticos deben poder proporcionar a los 

viajeros toda la información que deben saber sobre el lugar que visitan (Dellepiani, 

2014). 

 

2.2.4. Turismo deportivo. 

 

El turismo deportivo es un término que se ha utilizado mucho en los últimos años. En 

general, el evento deportivo tiene que ser la razón principal para viajar para ser 

considerado turismo deportivo. Como probablemente haya escuchado, el turismo 

deportivo es el sector individual de más rápido crecimiento del mercado turístico 

(Conde & Covarrubias , 2016). 
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2.2.5. Agroturismo. 

 

El agroturismo involucra cualquier operación o actividad basada en la agricultura que 

lleve a los visitantes a una granja o rancho. El agroturismo tiene diferentes definiciones 

en diferentes partes del mundo, y a veces se refiere específicamente a estancias en 

granjas (Flores , 2018). 

 

2.2.6. Turismo cultural. 

 

El turismo cultural es el subconjunto del turismo relacionado con el compromiso del 

viajero con la cultura de un país o región, específicamente el estilo de vida de las 

personas en esas áreas geográficas, la historia de esas personas, su arte, arquitectura, 

religión (s) y otros elementos que ayudó a dar forma a su forma de vida (Conde & 

Covarrubias , 2016). 

 

2.2.7. Turismo religioso. 

 

También conocido comúnmente como turismo de fe, es un tipo de turismo, donde las 

personas viajan individualmente o en grupos con fines de peregrinación, misioneras o 

de ocio (compañerismo). La forma de turismo religioso masivo más grande del mundo 

se lleva a cabo en India en la peregrinación de Kumbh Mela, que atrae a más de 100 

millones de peregrinos. (Naula, 2016). 

 

2.2.8. Ecoturismo. 

 

El ecoturismo ahora se define como "un viaje responsable a las áreas naturales que 

conserva el medio ambiente, sostiene el bienestar de la población local e implica 

interpretación y educación". La educación debe ser inclusiva tanto para el personal 

como para los invitados (Cabanilla Vásconez, 2015). 
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2.2.9. Turismo solidario. 

 

El turismo solidario introduce una relación de solidaridad entre el turista y la población 

de acogida y trata de aprovechar la práctica turística para establecer nuevas relaciones 

con las poblaciones locales (Conde & Covarrubias , 2016). 

 

2.3.  Marco referencial. 

 

Según (Lara, 2017) indica que para desarrollo la actividad turística involucra la 

participación del ser humano con la naturaleza, la convivencia con otras culturas, el 

conocimiento de la idiosincrasia de los pueblos, estos elementos hacen que se desarrolle 

la actividad turística en la actualidad. La elaboración de una guía turística permitirá dar 

a conocer la oferta turística que tiene el cantón El Chaco y a la vez incrementar las 

vistas de los turistas, en esta guía turística, se detalla información de atractivo con 

fotografías, características y actividades que se puede realizar en el lugar, también 

(Casignia, 2017) indica que el turismo es un sector estratégico para el desarrollo de 

muchos países de América Latina.  

 

En los últimos cinco años se ha experimentado un crecimiento de este sector. Para 

analizar la oferta turística se estableció como propósito caracterizar los recursos y 

servicios turísticos identificados, cartografiarlos y posteriormente desarrollar un folleto 

turístico en base a la información recopilada. Los mapas y la información de 

caracterización fueron base para realizar el diseño del folleto turístico, expresando las 

cualidades y servicios de los recursos publicitados en la guía. 

 

Como indica (Martínez Molina, 2017), las manifestaciones culturales de la provincia del 

Carchi son de herencia ancestral, combinación de costumbres, tradición, música, danza, 

historia, leyendas, gastronomía, entre otros componentes que tienden a ser muy 

importantes en el folklore de este sector. Para la elaboración de la guía se esgrime la 

recopilación de información que incluye localizar trabajos previos, libros, revistas, 

artículos que hablen o tengan aporte relativo al tema planteado. Para concluir la pauta 

servirá como aporte informativo para los turistas, por lo que despertará el incentivo del 
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viajante, a conocer la provincia y sus principales manifestaciones folklóricas, 

aumentando la afluencia del turismo. 

 

2.4. Marco legal. 

 

2.4.1. Reglamento General a la Ley de Turismo. 

 

Capítulo I. Generalidades. 

 

Art. 4.- La política estatal con relación al sector del turismo, debe cumplir los siguientes 

objetivos: 

 

a) Reconocer que la actividad turística corresponde a la iniciativa privada y comunitaria 

o de autogestión, y al Estado en cuanto debe potencializar las actividades mediante el 

fomento y promoción de un producto turístico competitivo; b) Garantizar el uso racional 

de los recursos naturales, históricos, culturales y arqueológicos de la Nación; c) Proteger 

al turista y fomentar la conciencia turística; d) Propiciar la coordinación de los 

diferentes estamentos del Gobierno Nacional, y de los gobiernos locales para la 

consecución de los objetivos turísticos; e) Promover la capacitación técnica y 

profesional de quienes ejercen legalmente la actividad turística; f) Promover 

internacionalmente al país y sus atractivos en conjunto con otros organismos del sector 

público y con el sector privado; y, g) Fomentar e incentivar el turismo interno (Turismo, 

2014). 

 

Capitulo I. De las actividades turísticas y su categorización.  

 

Art. 45.- Quien puede ejercer actividades turísticas.- El ejercicio de actividades 

turísticas podrá ser realizada por cualquier persona natural o jurídica, sean comercial o 

comunitaria que, cumplidos los requisitos establecidos en la ley y demás normas 

aplicables y que no se encuentren, en las prohibiciones expresas señaladas en la ley y 

este reglamento, se dediquen a la prestación remunerada de modo habitual de las 

actividades turísticas establecidas en el Art. 5 de la Ley de Turismo (TURISMO, 2004). 
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Capitulo II. De las áreas turísticas protegidas.  

 

Art. 76.- De la promoción. - Con el objeto de consolidar la identidad e imagen turística 

del Ecuador en el ámbito nacional e internacional, el Ministerio de Turismo dictará las 

políticas y el marco referencial a efectos de posicionar al país como destino turístico. La 

gestión de la promoción turística le corresponde al Ministerio de Turismo en conjunto 

con el sector privado. Los medios de la promoción y mercadeo del Ecuador, sin que 

sean un limitante serán canales convencionales como ferias, talleres, viajes de 

familiarización, viajes de periodistas, congresos, exposiciones, entre otros no 

convencionales como servicios de información turística, internet y material 

promocional, etc. 

 

La ejecución de la promoción turística del Ecuador se realizará con estricta sujeción al 

Plan Estratégico de Desarrollo Sectorial, Políticas Sectoriales, Plan de Competitividad 

Turística y Plan Nacional de Mercadeo, los mismos que serán utilizados como 

herramientas fundamentales y el Sistema de Inteligencia de Mercados (TURISMO, 

2004). 

 

2.4.2. Reglamento General de Actividades Turística. 

 

TÍTULO VI. Del turismo social. 

 

Art.180. Promoción.- El Ministerio de Turismo promoverá las medidas necesarias para 

impulsar el turismo social e interno con el objeto de que la mayoría de los habitantes del 

país puedan participar en los programas turísticos, a través de la formulación, 

coordinación, aprobación y promoción de los programas de turismo social, tomando en 

cuenta para tal efecto las temporadas, eventos tradicionales y folclóricos y demás 

circunstancias favorables (TURISTICAS, 2011). 

 

TÍTULO VII. DE LA PROMOCIÓN TURÍSTICA. 

Art. 183.- Medios para la promoción.- Las campañas de promoción informando a 

nivel nacional e internacional se las realizará entre otras a través de la participación 

directa en ferias internacionales, ferias nacionales, fiestas cívicas nacionales y 
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provinciales, edición de material promocional como afiches, publicaciones, mapas, 

planos, audiovisuales, representaciones folclóricas y cualquier tipo de material 

destinado para este fin, para lo cual previamente se prepararán estudios de 

comercialización y difusión en todos los mercados (TURISTICAS, 2011). 

 

Art. 189.- Publicaciones. - Las ediciones de afiches, folletos, guías, revistas, 

periódicos, fotografías, películas, videos y otros medios con fines de promoción 

turística, deberán ser realizados por el Ministerio de Turismo o por personas naturales o 

jurídicas autorizadas por éste. 

 

En las guías turísticas, aparte de la información que comúnmente se incluye en ellas, se 

incorporarán datos sobre la accesibilidad, para personas con discapacidades, en los 

medios de transporte, hoteles, restaurantes, centros culturales y deportivos, edificios y 

servicios públicos (TURISTICAS, 2011).  
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CAPÍTULO III 

METODOLOGÍA DE LA INVESTIGACIÓN 
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3.1. Localización del área de estudio.  

 

El cantón Vinces, también conocido como “París Chiquito” de la Provincia de Los Ríos 

se encuentra localizado al sur de la Provincia de Los Ríos. Para ingresar al cantón, nos 

dirigimos desde el terminal central de Quevedo, suben abordo en el bus Valencia hasta 

llegar al desvió de Vinces y luego se toma la cooperativa Espejo o Ciudad de Vinces, el 

tiempo de traslado es de 2 horas aproximadamente. 

 

3.1.1. Ubicación geográfica. 

 

Figura No. 1. Ubicación geográfica. 

 Fuente: Google maps 

Elaborado por: Autora del proyecto 

 

3.1.2. Límites geográficos del cantón Vinces.  

 

Norte: Cantón Palenque 

Sur: Cantón Salitre 

Este: Cantones Ventanas, Pueblo Viejo, 

Baba 

Oeste: Cantón Mocache 
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3.2.  Tipos de Investigación. 

 

Esta investigación mantuvo una acción participativa en la que se involucró a la 

población y líderes de gobierno cantonal. 

 

3.2.1.  Investigación bibliográfica. 

 

Es una investigación de carácter exploratorio, la cual  se aplicó y tomó de fuentes como 

artículos científicos, páginas web, leyes, libros e información contribuida por el GAD 

de Vinces, los mismos que fueron discutidos a fin de recopilar los datos necesarios para 

la realización del presente proyecto. 

 

3.2.2. Investigación de Observación. 

 

Esta investigación se dio a través de recopilación de fuentes de primera, como la 

observación directa en la situación actual de la población y sitios turísticos, el cual 

permitió comprobar el estado actual, las facilidades y la calidad de cada uno de los 

atractivos turístico que fueron  visitados y que forman parte del cantón Vinces. 

 

3.3. Materiales. 

 

Materiales que se utilizaron en la investigación: 

 

DE CAMPO  

Agenda para apuntes  

Lapicero  

Cámara Fotográfica  

GPS Garmin 

Transporte 

 

 

DE OFICINA 

Flash Memory 

Hojas A4 

Internet  

Programa de Arc Gis  

Programa Ilustrator  

Libros  

Ordenador  
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CAPÍTULO IV 

RESULTADOS Y DISCUSIÓN 
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4.1. Resultados. 
 

4.1.1. Inventario de los atractivos naturales, culturales, del cantón 

Vinces. 

 

De acuerdo a la observación de campo se determinó 13 fichas con el modelo actualizado 

de inventario turístico del MINTUR en el cantón Vinces, en el cual se determinó diez de 

categoría  Manifestaciones Culturales y tres de categoría Atractivos Naturales. 

 

Figura No. 2. Ficha N°1 Atractivo Natural: Humedal Abras de Mantequilla. 
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Elaborado por: Autora del Proyecto 

NOTA: LAS DOCE FICHAS RESTANTES SE ENCUENTRAN EN LA PARTE DE 

ANEXOS.
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Figura No. 3. Mapa de atractivos turísticos del cantón Vinces. 

 

Elaborado por: Autora del Proyecto 
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Figura No. 4. Mapa de atractivos turísticos del cantón Vinces. 

 

Elaborado por: Autora del Proyecto 
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Tabla No. 5. Ficha de resumen de inventario de atractivos turísticos del cantón Vinces.  

FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS DEL CANTÓN VINCES 

N° Nombre 

del 

Atractivo 

Cantón: Vinces Provincia: Los Ríos Fecha: 09 de octubre de 2019 

  Accesibilidad y 

conectividad 

 

 

 

 

Max. 18 

Planta 

Turística/ 

Servicios 

 

 

 

Max. 18 

Estado de 

conservación 

e integración 

sitio/entorno 

 

 

Max.14 

Higiene y 

seguridad 

turística 

 

 

 

Max. 14 

Políticas y 

Regulaciones 

 

 

 

 

Max. 10 

Actividades 

que se 

practican en 

el atractivo 

 

Max. 9 

Difusión 

del 

atractivo 

 

 

 

Max 7 

Registro de 

Visitantes y 

afluencias 

 

Max. 5 

Recursos 

Humanos 

 

 

 

 

Max. 5 

JER. 

                              Atractivos Naturales 

1 Humedal 

Abras de 

Mantequill

a 

10 5 12 10 4 5 5 4 5 III 

2 Playa de 

Vinces 
5 5 4 5 3 9 2 3 3 II 

3 Isla Bonita 6 5 10 5 3 8 2 

 

2 

 

1 II 

                             Manifestaciones Culturales 

4 Velero 

Mirador 

Turístico 

5 2 5 3 3 1 0 1 1 I 
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Elaborado por: Autora del Proyecto 

5 Templete 

Héroes del 

Cenepa   

5 2 3 4 3 1 0 1 1 I 

6 Torre Eiffel 5 4 7 5 3 3 0 3 1 II 

7 Parque 

Central  
5 2 5 5 3 1 0 1 1 I 

8 Cristo 

Redentor   
4 2 5 4 3 2 0 1 2 I 

9 Casa 

Municipal 
4 3 3 3 3 2 0 2 4 I 

10 Iglesia San 

Lorenzo de 

Vinces 

5 1 3 4 3 2 0 2 5 I 

11 Obelisco a 

Isidro 

Weinza 

4 3 6 5 3 0 0 1 5 II 

12 Hemiciclo 

de la 

Rotonda 

3 

 
3 5 4 3 0 0 1 1 I 

13 Castillo de 

la Cárcel  
3 2 3 2 3 0 0 1 2 I 



38 

 

4.1.2. Servicios turísticos del Cantón Vinces. 

 

Para determinar los servicios turísticos se utilizó el método de observación y se realizó 

la visita a cada entidad, a fin de recopilar la información existente acerca de los 

servicios con los que cuenta el Cantón Vinces, cabe destacar que para este proceso se 

elaboró fichas de resumen en donde se transcribió la información básica de cada 

establecimiento.  

 

4.1.2.1. Servicio de Alojamiento. 

 

El cantón Vinces no ostenta muchos lugares de alojamiento, cuenta con hoteles de 

media categoría y pocas pensiones, entre ellos se destacan cinco establecimientos, tres 

de ellos se encuentran ubicados en la zona céntrica de la ciudad. 

 

Tabla No. 6. Establecimientos de Alojamientos.  

ALOJAMIENTOS 

Nombre  Propietario  Dirección  Categoría  

N° 

Ha

b. 

Capacidad  
Teléfo

no  

Rango  

de 

precio 

Hostería 

el señor 

de los 

caballos 

Ing. Vicente 

Sotomayor 

Parroquia 

Antonio 

Sotomayor 

Tercera  28 100 pax 
09849

77312 
$46 

Hotel 

Noches 

de París 

Sra. Ymelda 

Coello  

Av. 

Aquiles 

Carriel 

Segunda  21 45 pax 
09942

48413 

$17 - 

$25 

Rizz 

Hotel 

Sr. Danilo 

Rizzo. 

Av. Balzar 

de Vinces  
Primera  9 25 pax 

09929

39106 

$10 - 

$35 

Mónaco 

de 

Vinces 

Sra. Jeanett 

Cruz 

Av. Gral. 

Córdova 

entre 

Balzar y 

Bolívar 

Primera  15 25 pax 
05279

1957 

$14 - 

$25 

Hostal 

Azuay 

Sra. Luisa 

León 

Calle 

Balzar y 

Av. Las 

Flores 

Primera  30 50 pax 
09679

57925 

$15 - 

$20 

Elaborado por: Autora del Proyecto 
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4.1.2.2. Servicios de alimentos y bebidas. 

 

Los establecimientos que ofrecen este servicio en el Cantón son los siguientes: 

 

Tabla No. 7. Establecimientos de Alimentos y bebidas. 

Elaborado por: Autora del proyecto 

 

4.1.2.2. Bares y Discotecas. 

 

Los locales que prestan este tipo de servicios son los siguientes: 

 

 

 

ALIMENTOS Y BEBIDAS 

Nombre Propietario Categoría  Capacidad Teléfono 
Rango de 

precios 

Restaurante 

La Manduca 

D’ Márquez. 

Sr. Omar Márquez Tercera  24 pax 0988425966 $2.50 – 

$3.50 

Comedor 

“Luchita” 

Sra. Lucinda Rizo Primera  15 pax  

N/A 

$1.50 - 

$4.00 

Restaurante  Sr. Darwin Luna Tercera 40 pax 099348169 $2.50 

El “Porrazo 

Restaurante” 

Sra. María Laz  Segunda 30 pax 0985675427 $2.00 - 

$7.00 

Cevicheria 

“El Corvinón 

de Johnny”  

Sr. Jonathan Laz Segunda  30 pax 0962583319 $7.00 - 

$12.00 

Comedor 

S/N 

Sra. Sabina Yépez Primera  20 pax 0982858438 $2.50 - 

$4.00 

Comedor 

S/N 

Sra. Jenny Mosquera Primera  10 pax  

N/A 

$2.00 

Restaurante 

“Delicias del 

mar” 

Sra. Lady Aspiazu Tercera 48px 0980986648 $3.00 - 

$8.00 
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Tabla No. 8. Establecimientos de bares y discotecas. 

BARES Y DISCOTECAS 

Nombre Propietario Dirección 

Bar & Lounge Rústico  Sr. Henrry Carriel Álvarez Av. Aquiles Carriel, 

diagonal al Gran Aki 

Discoteca Moon Bar Sr. Marcelo Ochoa Av. Las Flores, diagonal al 

cementerio. 

Discoteca Bumbay Sr. Zakary Vela Yela Av. 10 de Agosto y 

Machinaza, frente a la 

gasolinera FIFA 

Discoteca Privilege Club  Sr. Luis Anchundia Av. Paquisha y Córdoba, 

diagonal al colegio Vinces 

Elaborado por: Autora del Proyecto 

 

4.1.3. Diseño del Libro-Guía para el GAD’ Vinces. 

 

Introducción. 

 

El cantón Vinces, también conocido como “París Chiquito”, tiene historia y tradición. 

Al paso por este cantón es fácil deslumbrarse por el legado cultural europeo que se 

conserva. En la parte central se pueden observar edificaciones de estilo colonial como 

su antiguo Palacio Municipal y el Parque central; sin embargo, el mayor emblema de la 

localidad es la réplica de la Torre Eiffel, icono que recuerda la época más prodigiosa de 

la ciudad. 

 

Vinces también es sinónimo de cacao. Según la historia a finales del siglo XIX, Ecuador 

era el mayor exportador de cacao en el mundo y este cantón fue parte importante de ese 

“boom cacaotero”. La guía turística está diseñada con el fin de explicar de forma 

detallada los diversos atractivos que cuenta el Cantón Vinces, con el fin de brindar a los 

turistas locales, nacionales y extranjeros información completa y veraz de todos los 

establecimientos, servicios, atractivos naturales y culturales que ofrece el cantón.  
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Justificación. 

 

Vinces posee una gran variedad de recursos naturales-culturales y atractivos turísticos 

que pueden ser visitados, sin embargo, la inexistencia de una guía turística hace que 

mucho de estos lugares no puedan ser tomados en cuenta en el sector turístico, es por 

ello que se plantea una elaboración de una guía turística, para realzar estos lugares con 

una mejor promoción, y a su vez lograr que se abran nuevas plazas de trabajo, ya que es 

considerado como la capital turística de la Provincia de Los Ríos, siendo muy rico en su 

historia y atracciones que lo rodean. 

 

Incrementado divisas en la población, el crecimiento turístico y económico de la 

localidad. De tal manera, los turistas locales o extranjeros que visiten el cantón Vinces 

contarán con información precisa de los recursos que cuenta el cantón y sus servicios 

turísticos complementarios, para poder convertir su estadía en un viaje agradable con 

todas las facilidades.  

 

4.1.3.1. Objetivos. 

 

4.1.3.1.2. Objetivo general. 

 

• Elaborar una guía turística de los atractivos más relevantes del cantón Vinces 

con la finalidad de promocionar los recursos naturales y culturales con 

información precisa para los visitantes nacionales y extranjeros.  

 

4.1.3.1.3. Objetivos específicos. 

 

• Destacar la información relevante de los atractivos naturales, culturales del 

cantón Vinces. 

 

• Promocionar los servicios turísticos con los que cuenta el cantón Vinces.  
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4.1.3.2. Atractivos Turísticos del Cantón Vinces. 

 

De acuerdo a la observación de campo se determinó 13 fichas con el modelo 

actualizado de inventario turístico del MINTUR en el cantón Vinces, en el cual se 

determinó 10 de categoría  Manifestaciones Culturales y tres de categoría Atractivos 

Naturales. 

 

4.1.3.3. Historia de Vinces. 

 

Sus inicios se remontan al año de 1754, época en que, según datos históricos, se da la 

fundación de San Lorenzo de Vinces, en tierras que anteriormente eran grandes 

haciendas privadas. Su Fundación es el 29 de junio 1824 y La Cantonización es el 14 de 

junio 1845. En esta población pequeña y poco urbanizada residía un sacerdote, Isidro de 

apellido de Beinza, el cual, como dueño de la hacienda en lo que hoy es Balzar de 

Vinces, abrió un canal, tomando agua del río que llegaba hasta Baba, para dar riego a 

sus tierras. Y hallando el río más facilidad en seguir el nuevo curso, su caudal fue 

aumentándolo, de tal modo que cuando quisieron ponerle reparo para que dejare el 

cauce que había tomado, no fue posible volverlo a su antiguo canal.  

 

Por lo cual los moradores del sector lo comenzaron a denominar Estero o el Estero de 

Vinces, en referencia a la derivación del que había adoptado el apellido Veinza (o 

Beinza como originalmente era). Él es uno de los personajes referente en la historia de 

Vinces. 

 

El cantón también se destaca por una gran cantidad de sitios turísticos, como El 

Humedal de Abras de Mantequilla, las playas de su río que atraen a muchos turistas, el 

Hemiciclo de las banderas, sus extensas haciendas agrícolas. Todos estos aspectos 

convierten en un sitio turístico tanta fue su influencia que se construyó en la zona 

céntrica una réplica de la Torre de Eiffel. Desde entonces, Vinces fue llamado “París 

chiquito”. 

 

 

https://www.wikiwand.com/es/Sacerdote
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 4.1.3.4. Historia del Cacao en Vinces. 

 

Este cantón constituye una vitrina agropecuaria de producción diversificada que nutre 

con sus variados productos a toda la población ecuatoriana, destacando el cacao fino de 

aroma tipo nacional.  Con el paso del tiempo esta población alcanza su cantonización a 

mediados del siglo XIX, en esta etapa el cantón se había convertido en un fuerte 

productor de la denominada 'Pepa de Oro' o cacao, lo que permitió que los productores 

de la zona adquieran gran poder económico. En 1652 Vinces contaba con 40.000 

árboles de cacao, a finales de 1780 existían cerca de 145.000 árboles, mientras que en 

1990 sumaban 16.000 hectáreas de la pepa de oro. 

 

4.1.3.5. Atractivos naturales del cantón Vinces. 

 

4.1.3.5.1. Humedal Abras de Mantequilla. 

 

Está ubicado a 10km en la vía Vinces – Mocache tiene una extensión de 22.500 

hectáreas, fue declarado reserva de importancia internacional el 14 de Marzo del 2.000, 

en la ciudad de Ramsar – Irán. Abras significa: ramales o pozas y lo llaman mantequilla 

por la tonalidad amarillenta del sedimento del suelo en invierno cuando los arrozales 

están por ser cosechados.  

 

Este sitio es un completo paraíso donde encontrará una rica y exuberante flora y fauna, 

un clima agradable que podrá disfrutar mientras pasea en botes o sencillamente 

descansa en las tradicionales hamacas. Abras de Mantequilla es una Laguna rodeada por 

dos pequeñas elevaciones que se extienden por 16 kilómetros. En época de invierno el 

lugar queda bajo las aguas lo que es aprovechado por los agricultores para la siembra de 

arroz. Aquí podrá observar aves como la jacana, pato cuervo y garzas que se alimentan 

de insectos y peces en un espectáculo natural hasta donde asisten estudiantes. Cuando el 

agua está transparente se puede ver la nutria, perro de agua y el cabeza de mate e 

incluso en pequeñas extensiones de terrenos escuchar los chillidos y aullidos de monos, 

iguanas, lagartos y tortuga. 

 

Los visitantes pueden degustar platos típicos como humitas de choclo, sancocho de 

boca-chico, tortilla de verde, chicha de chontilla y otras exquisiteces propias de los 
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productos que se cosechan en la zona con el fin de atraer turistas para beneficio del 

sector. Las personas son amables y acogedoras, para llegar a este lugar, la familia 

España Sánchez, ciudadanos tradicionales y autóctonos del lugar, son los encargados de 

mostrar este paradisiaco ambiente natural, incluso el recorrido en las canoas a motor.  

 

4.1.3.5.2. Isla Bonita. 

 

Un lugar encantador ubicado en el Recinto el Recuerdo a 15 minutos de la ciudad de 

Vinces, estar en silencio y sentir el aire que golpea en los árboles es algo que solo lo 

describen quienes han llegado a este encantador lugar, su extensión contiene grandes 

espejos de agua y su biodiversidad es única, unas hamacas hacen el lugar más relajado y 

hermoso. Los visitantes tienen la opción de realizar paseos en canoa, camping, disfrutar 

de la gastronomía, este lugar también presta servicios de alquiler para realizar cualquier 

tipo de eventos. 

 

Franklin Mosquera cuida del lugar que según relata creo con el pasar del tiempo, un 

palomar se eleva en su casa rustica. Visitarlo es casi una obligación para conocer más 

de la historia y de la riqueza que guarda este valle lleno de naturaleza. 

 

4.1.3.5.3. Playa de Vinces (Primer Balneario de Agua Dulce). 

 

Esta extensa playa es considerada el primer balneario de agua dulce, se apresta para 

recibir a miles de turistas que disfrutan de la temporada de playa de agua dulce. Juegos 

deportivos, shows artísticos son partes de las actividades que se realizan todos los fines 

de semana, quienes llegan hasta esta localidad a más de visitar sus amplias playas, 

pueden disfrutar de su gastronomía, como muchines de yuca, ayampaco, entre otras 

delicias propias del cantón. 
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4.1.3.6. Atractivos culturales del cantón Vinces. 

 

4.1.3.6.1. Torre Eiffel. 

 

Es una obra de casi 7 metros de altura, se trata de una réplica de la Torre Eiffel de Paris, 

fue colocada en el año 1999, representa muestra del vínculo que esta ciudad tuvo inicios 

del siglo pasado con Francia, sobre todo con Paris, por la comercialización del cacao, 

conocido como pepa de Oro. Se encuentra en el sitio denominado paseo parís dentro del 

malecón Eloy Alfaro. 

 

4.1.3.6.2. Palacio Municipal. 

 

Ubicado en la Av. 9 de Octubre y Malecón Eloy Alfaro. La Edificación constituye uno 

de los pocos ejemplos de lo que se conoce como la arquitectura tradicional en madera 

de la Costa Ecuatoriana, que se mantiene en el pie del sitio original donde se lo 

construyó y da cuenta del legado arquitectónico de moldes del siglo XIX estilo europeo. 

Forma parte de los patrimonios culturales de Vinces. 

 

4.1.3.6.3. Iglesia San Lorenzo de Vinces. 

 

Su construcción inició el 12 de Octubre de 1914 en donde se coloca el primer estante 

para la Iglesia frente al parque, en el terreno donado por los herederos de don Vidal 

Zapatier Avilés, es muy concurrida especialmente en las fiestas patronales que se 

celebran el 10 de Agosto, en donde llegan miles de fieles a rendir homenaje al Santo 

San Lorenzo, sin embargo Domingo a Domingo los habitantes del cantón asisten a 

misa. 

 

4.1.3.6.4. Obelisco a Isidoro Weinsa. 

 

El obelisco rinde homenaje al Padre Beinza, quien falleció en 1712 y que poco antes de 

morir donó sus propiedades a sus trabajadores y dio libertad a sus esclavos un siglo 

antes de que se aboliera esa represión en nuestro país y a quien se le atribuye la 
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fundación de San Lorenzo de Vinces. El monumento tiene como objetivo servir a las 

nuevas generaciones para que conozcan parte del legado de este insigne personaje. 

 

4.1.3.6.5. Parque Central Ruffo Peña. 

 

Es uno de los espacios más significativos y con mayor valor histórico de la ciudad, se 

encuentra en el entorno fluvial del malecón, posee varios atractivos, entre los que se 

destacan conjuntos estatuarios de gran valor, rodeados de hermosos jardines. En la parte 

central se encuentra el monumento en honor al distinguido Doctor Lorenzo Ruffo Peña 

León, reconocido como uno de los hijos de Vinces y orgullo del Ecuador.  

 

4.1.3.6.6. Hemiciclo de La Rotonda. 

 

Esta importante edificación es una réplica al Hemiciclo de la Rotonda de los próceres 

que se encuentra ubicado en la ciudad de Guayaquil, se la construyó en Vinces para 

tener una representatividad de los cantones que conforman la Provincia de Los Ríos con 

sus banderas. 

 

4.1.3.6.7. Velero Mirador Turístico. 

 

Es un hermoso parque lleno de historia y tradición, posee una infraestructura en forma 

de barca haciendo alusión al transporte de esta zona en sus primeros años, cuenta con 

áreas de descanso, y un mirador que permite apreciar una hermosa vista hacia la playa y 

malecón. 

 

4.1.3.6.8. Castillo de La Cárcel. 

 

El Castillo de la Ciudad construido en 1934 funcionó por varias décadas como Centro 

de Rehabilitación Social, es uno de los testimonios históricos más importantes de 

Vinces, que en el año 2015 luego de que parte del malecón se cayera se tornó 

vulnerable, por lo que fue cerrado. Sin embargo, hoy día el castillo atrae a los turistas 

por su estilo medieval, hispano-romano. 
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4.1.3.6.9. Cristo Redentor. 

 

Un mirador turístico, se trata de una imagen de 5 metros de Jesús de Nazaret con los 

brazos abiertos hacia la ciudad.   Inspirado en el Cristo Redentor de Brasil para las 

personas católicas de la localidad. 

 

4.1.3.6.10. Templete a Los Héroes del Cenepa. 

 

Es un monumento histórico que representa la valentía de los soldados que batallaron en 

la guerra del Cenepa en 1995. Está ubicada diagonal del parque central Ruffo Peña. 

 

4.1.3.7. Promocionar los servicios turísticos con los que cuenta el cantón Vinces. 

 

4.1.3.7.1. Gastronomía.  

 

4.1.3.7.1.1. La Manduca de Márquez. 

 

Omar Márquez atiende personalmente a su clientela que busca un desayuno en horas de 

la mañana. Expende jugos de frutas naturales y desayunos como bolones de verde, 

patacones con queso, tigrillo y cuya sazón ha cautivado a sus clientes. En horas de la 

tarde ofrece comidas rápidas como hamburguesa, Hot-dog y batidos, el local se 

encuentra ubicado en la esquina de la calle Sucre y Jorge Yánez. 

 

La Manduca de Márquez sirve los bolones con una taza de café, un jugo y huevo frito, 

según el gusto del consumidor. Sus principales clientes son turistas y personas que 

caminan por el sector buscando un break, desde temprano. 

 Dirección: Av. Sucre y Jorge Yánez  

Teléfono: 0988425966 

 

4.1.3.7.1.2. Restaurante Marisquería Delicias del mar. 

 

Lady Aspiazu y su esposo son los propietarios de las Delicias de mar que funciona en la 

av. 24 de mayo y 10 de Agosto. El menú de platos que ofrece se encuentra, el ceviche 

https://es.wikipedia.org/wiki/Jes%C3%BAs_de_Nazaret
https://es.wikipedia.org/wiki/Cristo_Redentor
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de camarón, ceviche mixto, camarones al ajillo, arroz marinero, moro cubano con carne 

asada entre otros, que por lo general sus clientes lo acompañan con jugos, gaseosas, o 

cerveza. 

Dirección: Av. 24 de Mayo y 10 de Agosto 

Teléfono: 0980986648 / 2790485 

 

4.1.3.7.1.3. Comedor del Río. 

 

Darwin Luna hace 8 años comenzó su aventura emprendedora, El comedor del Río 

cuenta con un diverso menú como Chancho a la naranja, Pollo al champiñón, Lasaña, 

por las tardes ofrece asados, costillas, chuletas en salsa BBQ acompañada de 3 tipos de 

moros ya sea cubano, de lenteja, frejol al estilo rizzoto. 

Dirección: Av. Sucre y Paquisha 

Teléfono: 0993481619 

 

4.1.3.7.1.4. Comedor Luchita. 

 

Unas de las delicias que prepara la Sra. Lucinda Rizzo de la mano de la Sra. Francisca 

Sosa es la cazuela de pescado. La masa de este plato se prepara con verde rayado y 

maní, se mezcla con los mariscos y luego se la dora en el horno, finalmente se la sirve 

bien caliente en la tradicional olla de barro acompañada de limón y ají o como prefiera 

el cliente. Otras de las delicias que ofrecen es el Ayampaco y Muchín. 

Dirección: Av. Galápagos a lado de la Importadora ILGA. 

 

4.1.3.7.1.5. El Porrazo Restaurante. 

 

El Porrazo Restaurante tiene 28 años de existencia, ofrece un menú variado, pero su 

especialidad es el Porrazo que es la carne asada, acompañada de papas fritas, arroz, 

menestra y ensalada rusa. También se ofrece minis parrilladas, Alitas en salsa BBQ o 

salsa de maracuyá.  

Dirección: Av. 9 de Octubre y Sucre 

Teléfono: 0985675427 
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4.1.3.7.1.6. Cevicheria “El Corvinón de Johnny”. 

 

En la Av. 9 de Octubre y Sucre está ubicado El Corvinón de Johnny, local donde se 

puede degustar de un exquisito ceviche de camarón, rebosado de mariscos, arroz 

marinero, entre otros platos. 

Dirección: Av. 9 de Octubre y Sucre 

Teléfono: 0962583319 

 

4.1.3.7.1.7. Doña Sabina. 

 

Ubicada en la Av. Las flores, esta hueca se caracteriza por la variedad de platos típicos 

que expende, Sabina Yépez propietaria del lugar se especializa en ofrecer bollos de 

pescado, caldo de bola, caldo de pata, los días Jueves ofrece Ayampacos y Tamales, el 

secreto del éxito de esta hueca es el amor que le pone su propietaria. 

Dirección: Av. las flores 

Teléfono: 0982858438 / 0986607833 

 

4.1.3.7.1.8. Doña Jenny. 

 

La Sra. Jenny Mosquera es una mujer emprendedora dedicada a la venta de comidas 

típicas en la Parroquia Balzar de Vinces. Ella se encarga de atender personalmente a sus 

clientes quienes buscan degustar de las deliciosas tortillas de verde rellenas de camarón, 

tortillas de choclo, ayampacos y humitas acompañadas de una taza de café, jugo o 

gaseosa. 

Dirección: Parroquia Balzar de Vinces 

 

4.1.3.7.2. Hoteles. 

 

4.1.3.7.2.1. Parque el Señor de los Caballos. 

 

Servicios: 

 

• Spa, • Aire acondicionado 
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• TV cable 

• Baño privado 

• Piscina 

• Canchas de Futbol  

• Mesa de futbolín  

• Karaoke  

• Actividades: 

• Rodeo Montubio 

• Paseo en Caballo 

• Paseo en Cuadrones  

• Show del Queso / Proceso del 

chocolate 

Dirección: Parroquia Antonio Sotomayor km 1 ½ vía Bagatela  

Teléfono: 0984977312 

 

4.1.3.7.2.2. Hotel Noches de París. 

 

Servicios: 

 

• Habitaciones simples, dobles, 

triples 

• Tv 

• Wifi  

• Aire acondicionado 

• Baño privado 

• Garaje 

• Pista de baile 

• Salón de eventos  

Dirección: Av. Aquiles Carriel 

Teléfono: 0994248413 

 

4.1.3.7.2.3. Rizz Hotel. 

 

Servicios: 

 

• Habitaciones full – semifull 

• Wifi  

• Aire acondicionado 

• Tv  

• Garaje 

Dirección: Parroquia Balzar de Vinces / Av. Balzar de Vinces  

Teléfono: 0992939706 
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4.1.3.7.2.4. Hostal Azuay. 

 

Servicios: 

 

• Habitaciones simples, dobles, triples 

• Tv  

• Wifi 

• Baño privado 

• Aire acondicionado 

Dirección: Calle Balzar y Av. Las Flores 

Teléfono: 0967957925 – 052791131 

 

4.1.3.7.2.5. Hotel Mónaco de Vinces. 

 

Servicios: 

 

• Habitaciones dobles y sencillas  

• Tv 

• Wifi 

• Aire acondicionado  

• Baño privado 

• Garaje  

Dirección: Av. Gral. Córdova entre Balzar y Bolívar, Vinces.  

Teléfono: 0994481379 

 

4.1.3.7.3. Bares y Discotecas. 

 

4.1.3.7.3.1. Bar & Lounge Rustico. 

 

Propietario: Sr. Henrry Carriel Álvarez 

Dirección: Av. Aquiles carriel diagonal al Gran Aki 

 

4.1.3.7.3.2. Discoteca Moon Bar. 

 

Propietario: Sr. Marcelo Ochoa 

Dirección: Av. Las Flores, diagonal al cementerio 

 

https://www.google.com/search?client=safari&rls=en&q=Hotel+M%C3%B3naco+de+Vinces+telefono&ie=UTF-8&oe=UTF-8
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4.1.3.7.3.3. Discoteca Bumbay. 

 

Propietario: Sr. Zakary Vela Yela 

Dirección: Av. 10 de Agosto y Machinaza, frente a la gasolinera FIFA. 

 

4.1.3.7.3.4. Discoteca Privilege Club. 

 

Propietario: Sr. Luis Anchundia 

Dirección: Av. Paquisha y Córdoba, diagonal al colegio Vinces. 

 

4.1.3.7.4. Descripción de la Guía Turística. 

 

La guía cuenta con varias secciones para ofrecer una información detallada y precisa 

sobre el cantón Vinces y sus atractivos turísticos naturales y culturales más relevantes.  

Se describió a partir  de las generalidades del cantón, tales como historia, ubicación, 

fechas importantes, festividades, tradiciones, servicios turísticos, entre otros temas 

importantes.  
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Figura No. 5. Diagrama de Guía turística (1ra parte) 

Elaborado por: Autora del Proyecto 
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Figura No. 6. Diagrama de Guía turística (2da parte) 

Elaborado por: Autora del Proyecto 



55 

 

Figura No. 7. Diagrama de Guía turística (final) 

 

Elaborado por: Autora del Proyecto 
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4.1.3.7.5.  Descripción de Logotipo del GAD de Vinces 2019-2023. 

 

Promover a Vinces un cantón productivo generador de oportunidades para los 

emprendimientos, potencializando la actividad turística local, agropecuaria e 

impulsando los servicios turísticos que cuenta el cantón para brindarles a los turistas 

mayor confort y calidad.  

 

El gallo: Representa a las peleas de gallos como expresión cultural popular del cantón. 

 

El color amarillo: Representa la luz del sol que siempre brilla sobre esta tierra; es 

también la espiga de arroz llena de dulzura que engalana las inmensas sabanas, 

abriéndose paso en el tupido matapalo lleno de misterio y ensoñación. Simboliza el 

estado de maduración de las frutas, goce y calma inmediata del hambre del ser humano 

trabajador. 

 

El color verde: Simboliza la grandiosa riqueza vegetal existente en el cantón, estando 

sus colinas, vegas y tembladeras llenas de diversos cultivos que sirven para la 

alimentación de su gente. Unas inmensas variedades de productos enriquecen esta 

hermosa tierra del trópico, donde el valor, la perseverancia de sus hijos e hijas, alguna 

vez la convirtieron en el ejemplo para el progreso de los pueblos de nuestra Patria, el 

Ecuador. 

 

Tu viaje empieza aquí 

 

La Guía Ven y Descubre la Diversidad Turística que tiene Vinces “PARÍS CHIQUITO” 

todo va de aventura, de descubrimiento y de caminos que llevan a sitios a dónde quieres 

llegar pero que, a veces, ni siquiera sabes que existen. 
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4.1.3.7.5. Presupuesto.  

 

Para el desarrollo de la propuesta se requiere de diversos recursos que se detallan en el 

siguiente presupuesto:  

 

Tabla No. 9. Presupuesto para la elaboración del Proyecto. 

Elaborado por: Autora del Proyecto 

 

El costo de la guía turística será́ de $ 3.800 

  

PRESUPUESTO 

Materiales Cantidad Costo unitario $ Costo Total$ 

Transporte 10 25,00 250,00 

Hospedaje 1 30,00 30,00, 

Visitas de campo 10 26,00 300,00 

Trabajo 

fotográfico 

10 300,00 3000,00 

Diseño de la guía 1 150,00 150,00 

Impresión de la 

guía 

1 70,00 70,00 

Total 3800,00 
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4.2. Discusión. 

 

De acuerdo a la información recopilada de los inventarios se determinó 13 fichas con el 

modelo actualizado de inventario turístico MINTUR en el cantón Vinces, en el cual se 

determinó 10 de categoría Manifestaciones Culturales y tres de categoría Atractivos 

Naturales. Esto demuestra que el cantón tal como menciona MINTUR (2017): El 

inventario de atractivos es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los 

factores físicos, biológicos y culturales que, como conjunto de atractivos, efectiva o 

potencialmente puestos en el mercado, contribuyen confrontar la oferta turística del 

país. Proporcionan información importante para el desarrollo del turismo, su 

tecnificación, evaluación y zonificación en el sentido de diversificar el desarrollo 

turístico. 

 

El cantón Vinces no dispone de muchos lugares de alojamiento, cuenta con hoteles de 

media categoría y pocas pensiones, entre ellos se destacan cinco establecimientos, tres 

de ellos se encuentra ubicados en la zona céntrica de la ciudad, los establecimientos que 

ofrecen servicios de alimentos y bebidas en el cantón son ocho de primera, segunda y 

tercera categoría. Los locales que prestan servicios de Bares y Discotecas en el cantón 

son cuatro ubicados en la parte céntrica de Vinces.  Tal como menciona Dellepiani 

(2014): Un servicio turístico es un conjunto de componentes tangibles e intangibles que 

incluyen hospedaje, servicios de alimentos y bebidas, bares y discotecas. Sitios que 

generan interés en el viajero debido a la exhibición de su belleza, valor cultural, 

histórico para satisfacer motivaciones y expectativas, siendo percibidos como una 

experiencia turística.  

 

La guía cuenta con varias secciones para ofrecer una información detallada y precisa 

sobre el cantón Vinces y sus atractivos turísticos naturales y culturales más relevantes.  

Se describió a partir de las generalidades del cantón, tales como historia, ubicación, 

fechas importantes, festividades, tradiciones, servicios turísticos, entre otros temas 

importantes. Así Labra (2009) mencionó que los sitios que generan interés en el viajero 

debido a la exhibición de su belleza, valor cultural, histórico y que ofrece aventura y 

diversión. De este modo puede tratarse de un motivo para que una persona tome la 

decisión de visitar una ciudad o un país. Los atractivos turísticos pueden ser de dos 

tipos:  
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Naturales: Aquellos elementos de la naturaleza que presentan una determinada 

atracción, que motiva al individuo a dejar su lugar de origen durante un periodo de 

tiempo.  

 

Culturales: Manifestaciones y expresiones de las sociedades, pueblos o civilizaciones 

que estén vivas o que hayan desaparecido. 
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CAPITULO V 

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 
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5.1. Conclusiones. 

 

De acuerdo a la observación de campo se determinó 13 fichas con el modelo actualizado 

de inventario turístico del MINTUR en el cantón Vinces, en el cual se determinó 10 de 

categoría Manifestaciones Culturales con jerarquía I y II, tres de categoría Atractivos 

Naturales con jerarquía I, II y III. Se pudo detectar que los atractivos se encuentran en 

un estado de conservación debido a que el Gobierno Autónomo Descentralizado de 

Vinces ha realizado estrategias de mantenimiento a los recursos. 

 

Para determinar los servicios turísticos se utilizó el método de observación y se realizó 

la visita a cada entidad, a fin de recopilar la información existente acerca de los 

servicios con los que cuenta el Cantón Vinces, cabe destacar que para este proceso se 

elaboró fichas de resumen en donde se transcribió la información básica de cada 

establecimiento. El cantón Vinces no ostenta muchos lugares de alojamiento, cuenta con 

hoteles de media categoría y pocas pensiones, entre ellos se destacan cinco 

establecimientos, tres de ellos se encuentran ubicados en la zona céntrica de la ciudad, 

los establecimientos que ofrecen servicios de alimentos y bebidas en el cantón son ocho 

de primera, segunda y tercera categoría. Los locales que prestan servicios de Bares y 

Discotecas en el cantón son 4 ubicados en la parte céntrica de Vinces. 

 

La guía cuenta con varias secciones para ofrecer una información detallada y precisa 

sobre el cantón Vinces y sus atractivos turísticos naturales y culturales más relevantes.  

Se describió a partir de las generalidades del cantón, tales como historia, ubicación, 

fechas importantes, festividades, tradiciones, servicios turísticos, entre otros temas 

importantes es un  documento  de  información para los turistas, para los actores 

vinculados a la actividad turística como el GAD, permitirá llegar a una nueva demanda 

y ofertar ampliamente el  destino  turístico Vinces  como  un  lugar  donde  se  puede 

desarrollar varias actividades de distracción, deporte, aventura, entre otras.   
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5.2. Recomendaciones. 

 

Se recomienda a las autoridades gubernamentales a incentivar a la ciudanía a participar 

en eventos turístico y cultural realizando regatas que son una de las actividades más 

relevantes del cantón, expo ferias, ferias gastronómicas o implementar una ruta turística 

con todos los recursos identificados en la investigación que cuenta el cantón Vinces.  

 

Adecuar los atractivos turísticos en cuanto a señalización, simbología y equipamiento 

para la prestación de los servicios. 

 

En cuanto a los servicios turísticos que ofrece la ciudadanía de Vinces se recomienda 

que los establecimientos estén en un buen estado de conservación, facilidades, que su 

infraestructura cuente con estándares de calidad para que el turista sienta confort en su 

viaje. 
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Anexo No. 1. Ficha 2. Playa de Vinces. 
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Anexo No. 2. Ficha 3 Isla Bonita.             
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Anexo No. 3. Ficha 4 Velero Mirador Turístico.
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Anexo No. 4. Ficha 5. Templete Héroes del Cenepa. 
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Anexo No. 5. Ficha 6. Torre Eiffel 

 



100 

 



101 

 

 



102 

 

 



103 

 

 



104 

 

 



105 

 

 



106 

 

 

  



107 

 

Anexo No. 6. Ficha 7. Parque Central 
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Anexo No. 7. Ficha 8. Cristo Redentor. 
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Anexo No. 8. Ficha 9. Casa Municipal.
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Anexo No. 9. Ficha 10. Iglesia San Lorenzo.
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Anexo No. 10. Ficha 11. Obelisco a Isidro Weinza 
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Anexo No. 11. Ficha 12. Hemiciclo de la Rotonda.
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Anexo No. 12. Trabajo de Campo. 

 

Figura No. 8. Visita al bosque Abras           Figura No. 9. Recorrido en canoa en el 

de Mantequilla                                           Humedal Abras de   Mantequilla.                                             

 

Figura No. 10. Entrevista a la Sra.               Figura No. 11. Entrevista a la Sra. Mina  

Gissel Bustamante.             

 

Figura No. 12. Trabajo de acampo                Figura No. 13. Trabajo de campo en la          

Playa de Vinces                                           Isla Bonita 

 

             

 


