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RESUMEN EJECUTIVO

La presente investigacion tiene como finalidad la elaboracion de una guia turistica para El
Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton Vinces, con el fin de guiar, orientar y
asistir a los turistas locales y extranjeros sobre los recursos naturales, culturales y sus
servicios turisticos que cuenta el canton capaz de percibir y conocer su dimension
historica. Se realiz6 un inventario de los atractivos de acuerdo a la observacion de campo
se determiné 13 fichas con el modelo actualizado de inventario del MINTUR, en el cual se
determind 10 de categoria Manifestaciones culturales; Torre Eiffel, Templete Héroes del
Cenepa, Parque Central, Cristo Redentor, Casa Municipal, Iglesia San Lorenzo de Vinces,
Obelisco a Isidro Weinza, Hemiciclo de la Rotonda, Castillo de la cércel, Velero Mirador
Turistico y tres de categoria Atractivos Naturales; Humedal Abras de Mantequilla, Playa
de Vinces, e Isla Bonita. Para determinar los servicios turisticos se utilizo el método de
observacion y se realizé la visita a cada entidad, a fin de recopilar la informacion existente
acerca de los servicios con los que cuenta el Canton Vinces, cabe destacar que para este
proceso se elaboro fichas de resumen en donde se transcribid la informacion basica de cada
establecimiento. Posteriormente se elabord una guia turistica; donde se denomind Vinces
Paris Chiquito como un instrumento informativo para los turistas. EI Gobierno Auténomo
Descentralizado de Vinces debe mejorar sus estrategias de promocidn para captar el interés
en los turistas locales y extranjeros mediante ferias gastrondmicas, realizar competencias
de regatas a nivel nacional, difundir sus atractivos naturales y culturales mediante redes

sociales y brindar informacidn veraz de sus recursos a través de la Guia Turistica.

Palabras Claves: Tradiciones, Turismo Cultural, Manifestaciones Culturales, Atractivos

Naturales.
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ABSTRACT

The aim of this research is to produce a tourist guide for the decentralized autonomous
government of the canton of Vinces, in order to guide, assist local and foreign tourists on
the natural resources, cultural and tourist services that the canton has capable of perceiving
and knowing its historical dimension. An inventory of the attractions was made on the
basis of field observation, 13 sheets were determined using the updated MINTUR
inventory model, in which 10 of the Cultural Events category were identified; Eiffel
Tower, Templete Héroes del Cenepa, Central Park, Cristo Redentor,The Municipal House,
“San Lorenzo” Church of Vinces, Obelisco a Isidro Weinza, Hemiciclo de la Rotonda, Jail
Castle, Tourist Viewpoint and three of category Natural Attractions; Humedal Abras de
Mantequilla, Vinces Beach and Isla Bonita. In order to determine the tourist services, the
observation method was used and the visit was made to each entity in order to collect
existing information about the services available to the Canton Vinces, It should be noted
that summary sheets were prepared for this process, in which the basic information of each
establishment was transcribed. Subsequently, a tourist guide was prepared, where Vinces
Paris Chiquito was called as an informative tool for tourists. The Autonomous
Decentralized Government of Vinces should improve its promotion strategies to capture
the interest of local and foreign tourists through gastronomic fairs, conduct national regatta
competitions, disseminate its natural and cultural attractions through social networks and

provide truthful information about its resources through the Tourist Guide.

Keywords: Traditions, Cultural Tourism, Cultural Manifestations, Natural Attractions.
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INTRODUCCION

El turismo es uno de los sectores que méas aporta en la economia de los paises
fomentando fuentes de trabajo y dando un mejor aprovechamiento de los atractivos
naturales y culturales. Hoy en dia Ecuador se da a conocer a través del turismo receptivo
y emisor en todos los lugares y destinos turisticos del pais, es por ello que se necesita
mejorar en la promocion turistica para asi, dar a conocer diferentes lugares turisticos

que no han tenido mayor demanda por la inexistencia de informacion del lugar.

La idea de elaborar una guia turistica para el cantdn Vinces nacié con el objetivo de dar
a conocer mas de este cantdn, ya que es considerado como la capital turistica de la
Provincia de Los Rios, siendo muy rico en su historia y atracciones que lo rodean. La
informacién que se utilizd en la elaboracion de la propuesta, fue contribuida por el
Gobierno Autonomo Descentralizado del cantdén Vinces para lo cual se solicitd el

debido permiso, a objeto de hacer uso del mismo.

La presente investigacion se basa en la elaboracién de una guia turistica con el fin de
brindar a los turistas locales, nacionales y extranjeros informacion completa y veraz de
todos los establecimientos, servicios, atractivos naturales y culturales que ofrece el

canton.



CAPITULO |
CONTEXTUALIZACION DE LA INVESTIGACION



1.1. Problema de investigacion.

1.1.1. Planteamiento del problema.

Actualmente, la mayor poblacion del canton Vinces esta dirigido a la agricultura y
ganaderia, sin embargo hoy en dia la venta de productos no garantiza tener una vida
econdémicamente estable, es por ello que varios habitantes han adoptado por la parte del
turismo, ya que Vinces posee una gran variedad de recursos naturales-culturales y
atractivos turisticos que pueden ser visitados, sin embargo, la inexistencia de una guia
turistica hace que mucho de estos lugares no puedan ser tomados en cuenta en el sector
turistico, es por ello que se plantea una elaboracion de una guia turistica, para realzar
estos lugares con una mejor promocién, y a su vez lograr que se abran nuevas plazas de

trabajo.

1.1.2. Formulacion del problema.

¢Los atractivos del cantén Vinces se encuentran en las condiciones necesarias para ser

ofertados a través de una guia turistica?

1.1.3. Sistematizacion del problema.

e /La elaboracion de un inventario, permitira determinar el estado de los recursos

turisticos?

e Como determinar los servicios turisticos del Canton Vinces?

e ;Existen los recursos necesarios para la elaboracion de la Guia turistica?



1.2. Objetivos.

1.2.1. Objetivo General.

e Elaborar una guia turistica con los atractivos mas relevantes del canton Vinces
1.2.2. Objetivos especificos.

e Elaborar un inventario de los atractivos naturales, culturales del Cantdn Vinces.

e Determinar los servicios turisticos del Canton Vinces.

e Disefiar un Libro-Guia para el GAD" Vinces.
1.3. Justificacion.
La importancia de elaborar una guia turistica es para promocionar al cantén Vinces y
dar un realce a todos los lugares y atractivos turisticos que posee, mediante el
aprovechamiento sustentable que se realiza a través del turismo. Por tal motivo se
solicita de un estudio pertinente con una compilacion de hechos demostrativos, con
informacion completa y veraz, dirigida a todos los turistas locales, nacionales y

extranjeros, con la finalidad de brindar una excelente informacion que requiera un

visitante conocer.



CAPITULO II
FUNDAMENTACION TEORICA DE LA INVESTIGACION



2.1. Marco tedrico.

2.1.1. Marca de destino turistico.

Los destinos pueden ser marcados como productos o personas. En este caso, el poder de
la marca radica en sensibilizar a las personas sobre la ubicacion y vincular asociaciones
deseables. Los destinos son una entidad grande con conjuntos de elementos materiales y

no materiales (Naula, 2016).

2.1.2. Reputacion de un establecimiento hotelero.

La reputacion eleva ciertas expectativas de la organizacion de un establecimiento, en
este caso especifico en un hotel. La reputacién positiva facilita una comunicacién
efectiva entre la empresa y el cliente, lo que provoca una distribucion de boca en boca
favorable. Desde el punto de vista del investigador, se cree que, la reputacion si se
maneja muy bien y efectivamente, la organizacion puede retener a los clientes existentes
y atraer nuevos clientes. En la industria hotelera, la reputacion se considera un factor
critico en la evaluacion general de cualquier organizacion debido a la fuerza que reside
en la percepcion y la mentalidad de los clientes al escuchar el nombre de la

organizacion (Zander, Saeteros, A, & Granda, V, 2016).

2.1.3. Calidad de servicio.

Calidad de servicio es el nivel de excelencia que la empresa prestadora del servicio
decide lograr y mantener, en funcion de los deseos y necesidades de sus clientes. "La
calidad de servicio es la amplitud de la discrepancia o diferencia que existe entre las
expectativas o deseos de los clientes y sus percepciones en funcion de la tangibilidad,
confiabilidad, capacidad de respuesta, seguridad y empatia” (Aznar, Bagur, & Rocafort,
2016).



2.1.4. Servicio al cliente.

El servicio al cliente se define como la capacidad de una organizacién para satisfacer las
necesidades y deseos de los clientes. El excelente servicio al cliente es una parte vital
del marketing para las empresas, es la capacidad de una organizacion para superar
constantemente las expectativas de sus clientes. El servicio al cliente se muestra en la
presentacion de su empresa e instalaciones, asi como en la actitud, el conocimiento y el
comportamiento de usted y sus empleados. El servicio al cliente comienza antes de que
el cliente llegue y termina mucho después de que el cliente abandone su empresa,
(Sanchez, 2012).

2.1.5. Social media marketing.

El social media marketing es un proceso que permite a las personas promover sus sitios
web, productos o servicios a través de los canales sociales en linea y comunicarse con
una comunidad mucho maés grande que puede no haber estado disponible a través de los

canales de publicidad tradicionales, (Prasad & Saigal, 2019).

2.1.6. Inventario de Atractivos Turisticos.

El inventario de atractivos es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los
factores fisicos, biolégicos y culturales que, como conjunto de atractivos, efectiva o
potencialmente puestos en el mercado, contribuyen confrontar la oferta turistica del
pais. Proporcionan informacion importante para el desarrollo del turismo, su
tecnificacion, evaluacion y zonificacién en el sentido de diversificar el desarrollo

turistico.

El procedimiento se realizara en dos etapas: la primera permitird el levantamiento,
registro, jerarquizacion y especializacién de atractivos turisticos; y la segunda sera la

identificacion de atractivos, analisis geogréafico y tipificacion de espacios turisticos



2.1.6.1. Etapa I: Realizacion del inventario de atractivos turisticos.

La ejecucion del levantamiento, registro, ponderacion y jerarquizacion de atractivos

turisticos; se organiza en dos fases:
Fase I: levantamiento y registro.

a) Clasificacion. - Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo, asi
como la informacion a ser registrada para el atractivo a inventariar (MINTUR, 2017).

b) Recopilacion de Informacién Primaria y Verificacion con Informacion
Secundaria. - La informacion primaria se realiza mediante el trabajo de campo y la
verificacion in situ sobre los atributos de los atractivos turisticos, condiciones de
accesibilidad, infraestructura, salud, seguridad, entre otros que profundicen los datos
técnicos obtenidos en el paso anterior. Esta actividad, se complementara con entrevistas
a responsables de instituciones, de las comunidades locales e informantes clave. Es
importante generar respaldos documentales con los medios disponibles (videos,
fotografias, Sistema de Informacion Geogréfica -SIG, etc.) (MINTUR, 2017).

Fase I1: Ponderacion y jerarquizacion.

a) Criterios de Evaluacidn. - Se ha definido un conjunto de criterios relacionados con
los atributos y oferta del atractivo, lo que finalmente determinard una jerarquia
(MINTUR, 2017).

Criterios relacionados con el indice de competitividad turistica:

a) Accesibilidad y Conectividad; b) Planta Turistica /Servicios; c¢) Actividades que se
practican (Opciones recreacionales); d) Estado de conservacién e integracion atractivo /
entorno; e) Politicas y regulaciones; f) Salud e higiene; g) Seguridad turistica
(MINTUR, 2017).

Criterios relacionados con la demanda:

h) Tipo de visitante-afluencia; i) Difusién



b) Ponderacion de Criterios. - Con la finalidad de automatizar los resultados de la
aplicacion de los criterios, se ha procedido a asignar un factor de ponderacion, segun
nivel de importancia y de esta manera determinar la inclusion y aprovechamiento del
atractivo en el desarrollo turistico (MINTUR, 2017).

Tabla No. 1. Ponderacién de criterios.

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademads, se hace referencia a la existencia de vias de

A | ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD " . . . 18
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnolégica.

B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra equipamientosy la disponibilidad de servicios en 18

el atractivo.

Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14
condiciones del sitio y su entorno.

ESTADO DE  CONSERVACION E
INTEGRACION SITIO / ENTORNO

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D | HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14
de actos vandalicos, limpieza e iluminacién del atractivo.

Consideraciéon del atractivo dentro de la Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E | POLITICAS Y REGULACIONES . - . 10
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
E ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN EN EL | Constatacién de actividades que se practican en el 9
ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G | DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7
Relevancia y divulgacion.

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

H | TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5
potencial.

I | RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de |r?strucmon académico del 5
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100

Fuente: Adaptado de la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004.
Elaborado por: Direccion de Productos y Destinos, 2017.

c) Jerarquizacién de Atractivos Turisticos. - Los atractivos turisticos una vez
valorados acorde a la ponderacion de criterios antes descrita, permite conocer el grado
de interés y las opciones de visita en el atractivo. Esta valoracién dard como resultado

una puntuacion que se enmarca en una jerarquia que va en una escala de I a IV.



Tabla No. 2. Rangos de jerarquizacion.

76 — 100 v
51-75 111
26 — 50 11
11— 25 |
0-10 Recurso

Fuente: Adaptado de la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004.
Elaborado por: Direccién de Productos y Destinos, 2017

Tabla No. 3. Descripcion de Jerarquias.

JERARQUIA DESCRIPCION

Jerarquia IV | Atractivo excepcional y de alta significacion para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de
visitantes (actual o potencial).

Jerarquia lll | Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo o en conjunto
con otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes
nacionales o extranjeros.

Jerarquia ll Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas nacionales.

Jerarquial Atractivo sin mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarqufas
anteriores, pero que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos
Turisticos como elementos que complementen a otros de mayor jerarquia.

Recurso Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el desplazamiento, pero
no se encuentran todavia incorporados en la dindmica turistica, ni cuenta con
ningun tipo de infraestructura de apoyo.

Fuente: Adaptado de la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004,
Elaborado por: Direccién de Productos y Destinos, 2017

Fase I11: Sistematizacién geografica de las fichas.

Al concluir con la jerarquizacion se obtendra una base de datos alfanumérica
actualizada de los atractivos turisticos nacionales. Con este insumo susceptible de
georeferenciacion se ingresa en el sistema de informacion geografico — SIG para

planificacion turistica posibilitando la generacion de mapas.

Etapa I1: Generacion de espacios turisticos.

Esta etapa constituye un instrumento de apoyo para planificacion turistica local, con
caracter opcional para GAD municipales y metropolitanos que realicen el Inventario de
Atractivos Turisticos (MINTUR, 2017).
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Fase I: Identificacion de atractivos.

Se realizaré una revision general del inventario de atractivos turisticos levantado en la
ETAPA 1, para posteriormente proceder con una seleccion por categorias (naturales y
culturales), con el fin de observar la distribucion territorial de los atractivos turisticos e

identificar tipos de agrupaciones y concentraciones (MINTUR, 2017).
Fase I1: Tipificacion de espacios turisticos.

Zona: Es la unidad de mayor analisis y estructuracion. Debe agrupar un nimero mayor
o igual a 10 atractivos lo suficientemente préximos indiferentemente de su tipo y
categoria. Area: Se refiere a las partes en que se divide una zona. Agrupa un nimero de
atractivos menor que los de la zona y requiere infraestructura de transporte y
telecomunicaciones. Centro turistico: Agrupa suficientes atractivos que motiven la

visita y debe abastecer al area con planta turistica (MINTUR, 2017).

Tabla No. 4. Clasificacion de atractivos turisticos.

CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN
COoD TIPO COD | SUBTIPO DESCRIPCION
1 Alta montafia | Son todas las elevaciones con alturas superiores a 4800 msnm
B ) Media Son todas las elevaciones con alturas superiores a 4000 msnm y menores
1 MONTANAS Montafia | a 4800 msnm
3 Baja Son pequefias y suaves elevaciones de la Tierra con una altura inferior a
Montafia | 4000 msnm, que pueden presentarse aisladas o agrupadas.
1 Llanura Llano de gran extension
2 Salitre Cuenca llana cuyo relleno esta impregnado de sales
2 PLANICIES
3 Valle Llanura entre montes o alturas.
Llanura recortada a intervalos, con laderas inclinadas o con escarpas
4 Meseta .
verticales
1 Costero Préximos a la Costa, con o sin dunas
3 DESIERTOS . En el interior del pais, especialmente entre las cadenas montafiosas de los
2 Del interior .
Andes, con o sin dunas
4 AMBIENTES 1 Lago Gran masa de agua en extensas hondonadas de terreno.
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN
LACUSTRES 2 Laguna Extension de agua de menores dimensiones que el lago.
Grandes extensiones de tierra pantanosa o inundada pero parcialmente
3 Pantano y
con vegetacion.
4 b Concavidad en la que hay agua detenida. Sitio o lugar donde el rio es mas
0za
profundo.
Tierras, generalmente planas, cuya superficie se inunda de manera
5 Humedal . .
permanente o intermitentemente.
6 Vad Lugar de un rio con fondo firme, llano y poco profundo, por donde se
ado
puede pasar andando, cabalgando o en algin vehiculo.
Playa de . L .
7 Ribera grande, formada de arenales en superficie casi plana.
laguna
1 Ri Corriente de agua continua y mas o menos caudalosa que va a
io
desembocar en otra, en un lago o en el mar.
2 Riachuelo | Rio pequefio de escaso caudal y profundidad que puede secarse.
3 Ribid Sector del curso de un rio en donde al ser mayor la pendiente o menor el
4pido .
ancho se acelera la velocidad de sus aguas.
RIOS Caida desde cierta altura del agua de un rio u otra corriente por brusco
5 4 Cascada .
desnivel del cauce.
. Margen y orillas del rio. Tierra cercana a los rios aunque no estén en su
5 Ribera !
orilla.
6 Playa de Rio | Ribera grande del rio, formada de arenales en superficie casi plana.
Depésito de aluviones fluviales formado en la desembocadura de rios en
7 Delta el mar. Terreno comprendido entre los brazos de los rios en su
desembocadura.
Ecosistema propio de alta montafia entre los 3400msnma 4500m.s.n.m.,
1 Paramo pudiendo estar presente desde altitudes tan bajas como 2.800 m,
especialmente en el sur del pais.
) Cejade Bosque prominente del borde de la cordillera oriental u occidental; entre
Selva el paramo y el bosque nublado
Bosque nubloso de la cordillera oriental u occidental ubicado entre 2500 y
3 Nublado
3400msnm.
4 Montano Bosque montafioso de la cordillera oriental u occidental situado entre los
bajo 600-800 y 2500msnm.
6 BOSQUES
. Bosque hiimedo situado en la regién amazonica u occidental ecuatoriana,
5 Humedo
hasta los 600msnm
Formaciones vegetales de plantas lefiosas litorales, ubicadas en las zonas
6 Manglar . » .
sometidas a la accion de la marea pero en la desembocadura de rios.
Bosque que recibe poca precipitacion y se caracteriza por baja humedad
7 Seco relativa; localizado en el tropico al occidente del pais (Guayas y Manabi)
y en la region interandina
. Bosque en el cual algunos de los arboles se han convertido en piedra por
8 Petrificado B y L .
accion de presion de temperatura y reposicion de minerales dentro de la
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN

tierra
Manantial de
1 Agua Son fuentes de agua que contienen minerales en disolucion
AGUAS .
7 Mineral
SUBTERRANEAS
) Manantial de | Fuentes de agua caliente de mas de 29°c y que contienen minerales en
Agua Termal | disolucién
Cavidades naturales o artificiales de escasa o gran dimension.
c Especialmente las casidas, se extienden por una gran superficie y a
ueva o
3 1 menudo se ramifican, formando sistemas de caverna. La filtracion lenta
FENOMENOS Caverna i . .
8 , de las aguas a través del carbonato de calcio forma estalactitas y
ESPELEOLOGICOS .
estalagmitas.
Rio . i
2 ) Corrientes de agua subterranea.
Subterraneo

1 Flujo de lava | Lugar por donde baja o ha bajado un rio o colada de lava de un volcan.

Lugar por donde ha bajado un rio de lava y luego ha sido cubierto por
cenizas de la erupcion quedando bajo tierra, dejando un tinel al enfriarse
2 Tubo de lava ) o .
la lava. Tanel formado por el corrimiento de lava caliente dentro de una

corteza de fria.

Escarpa de . o o
FENOMENOS 3 fall Declive o barranco originado por un movimiento de la corteza terrestre.
9 j alla
GEOLOGICOS =
. Cafié Paso estrecho o garganta profunda entre dos altas montafias, por donde
afion
suelen correr los rios.
Arroyo o riachuelo que corre por una quiebra, tienen poca y casi nula
profundidad, muy poco caudal, y sirven como bafaderos y lugares
5 Quebrada | campestres para camping, y se pueden vadear y cruzar caminando. Suelen
ser muy apetecidas para vacacionar y hacer turismo ecoldgico o de
aventura.
1 Playa Ribera del mar, formada de arenales en superficie casi plana
. Pendiente escarpada de una costa que retrocede continuamente bajo los
2 Acantilado . .
embates del rompiente. Costa cortada verticalmente o a plomo.
3 Golfo Gran porcion de mar que se adentra en tierra entre 2 cabos
4 Bah Entrada natural de mar en la costa, de extension considerable pero
ahia
generalmente menor que la de un golfo.
10 COSTASO 5 Ensenada | Parte de mar que se adentra en tierra de dimensién menor que una bahia.
LITORALES
6 Canal Cauce natural o artificial por donde pasa o se conduce el agua de mar,
ana
puede ser 0 no navegable.
Desembocadura de un rio caudaloso en el mar, caracterizada por tener
; Estuari una forma semejante al corte longitudinal de un embudo, cuyos lados van
stuario
apartandose en el sentido de la corriente, y por la influencia de las mareas
en la unidn de las aguas fluviales con las maritimas
8 £ Terreno bajo pantanoso, intransitable, que suele llenarse de agua por la
stero

lluvia o por la filtracion de un rio o laguna cercana, y que abunda en
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CLASIFICACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

CATEGORIA: ATRACTIVOS NATURALES COD: AN
plantas acuaticas.
. Banco o bajo formado en el mar por piedras, puntas de roca o poliperos
Avrrecife de . . ) . .
1 | casi a flor de agua. Son depdsitos calcareos producidos por los pdlipos de
cora
" AMBIENTES una misma colonia de antozoos y en los cuales estos estan implantados.
MARINOS 2 Cueva Gruta o concavidad producto de la erosion marina.
3 Crater Desfogue volcanico marino.
Tierras cercanas a los continentes y que emergen sobre la plataforma
1 Isla submarina, en su mayoria estuvieron anteriormente unidas a tierra firme
Continental | por lo que sus caracteristicas son similares a las de las tierras
continentales.
1 TIERRAS Tierras en su mayoria alejadas del continente o de tierra firme. Son de
INSULARES 2 | 1sla oceanica | origen volcanico o coralinas y en su mayorfa poseen flora y fauna propia.
Los grupos se denominan archipiélagos.
3 Islote Isla pequefia, estéril; pefiasco grande rodeado de mar.
4 Roca Pefiasco que se levanta en la tierra o en el mar.

Fuente: Adaptado de la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004.

Elaborado por: Direccion de Productos y Destinos, 2017.

2.1.7. Guia turistica.

Una guia turistica es un pequefio folleto que permite a las personas conocer algunos
lugares mediante pardmetros y sugerencias colocadas en el folleto, el cual, consiste en
breves explicaciones imagenes y comentarios que sirven de guia para quienes visitan
lugares diversos. Por tal motivo, la variedad de datos de las guias turisticas son muy
variados, por lo que es muy amplia su gama, (Ejemplode, 2011).

Las guias turisticas no todas tienen la misma categoria, por lo tanto la informacion se
modifica de acuerdo al lugar que se vaya a promocionar ya que no es lo mismo un
canton gque una provincia, sin embargo las mayorias de las guias turisticas se toman en

cuenta las siguientes medidas:

Qué lugares ver: sitios de interés para los visitantes, por ejemplo museos, teatros,

estadios, iglesias y monumentos, entre otros.
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Donde comer: restaurantes, bares y lugares para hacer turismo gastronémico.

Platos tipicos: comidas tradicionales de cada lugar.

Qué hacer: informacion sobre eventos, ferias, fiestas populares, rutas, discotecas, bares
y otros lugares de ocio y entretenimiento.

Donde alojarse: todo lo relacionado con hoteles, hostales, residencias, albergues, casas
rurales y otros lugares con ofertas de alojamiento.

Codmo transportarse: informacion sobre las lineas de autobuses, metro, trenes, tranvias
u otros medios de transporte.

Datos de interés: direcciones y teléfonos de servicios y emergencia, como por ejemplo

policia, bomberos, hospitales, puntos de informacion, etc, (Ejemplode, 2011).

2.1.7.1. Recomendaciones previas al disefio y la publicacion de una guia turistica.

Usar un lenguaje sencillo y directo.- En algunas ocasiones los visitantes no busca

analisis ni comentarios, quieren informacion breve y concisa sobre el lugar de destino.

Adjunta iméagenes atractivas.- Una buena guia debe incluir fotos atractivas, de buena
calidad y que armonicen con la idea que se transmite en los textos y en los datos de
interés proporcionados. Procurar que sean propias o libres de derechos para evitar

problemas.

Cuidar la ortografia y la gramética.- Una guia con errores ortograficos hara que la
informacion proporcionada pierda confianza. Cuida de la escritura en sus aspectos
basicos. Y si eres mas arriesgado y redactas versiones en otros idiomas, por ejemplo en

inglés o en franceés, sé todavia mas cuidadoso.

Incluye consejos utiles y sinceros.- Toda la informacion que incluya en una guia debe
ser de utilidad para los visitantes. Tener en cuenta que muchos de ellos probablemente
tomaran ese documento como su hoja de ruta. La idea es hacer mas facil y placentera su
estancia, (Morales, 2016).
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2.2. Marco conceptual.

2.2.1. Turismo.

El turismo es viajar por placer o negocios; también la teoria y la practica de las giras, el
negocio de atraer, acomodar y entretener a los turistas, y el negocio de operar tours. La
Organizacion Mundial del Turismo define el turismo de manera mas general, en
términos que van "mas allad de la percepcion comun del turismo como limitado a la
actividad vacacional solamente”, como personas que "viajan y se quedan en lugares
fuera de su entorno habitual durante no mas de un afio consecutivo durante ocio y no

menos de 24 horas, negocios y otros fines " (Cabanilla VVasconez, 2015).

2.2.2. Atractivos turisticos.

Una atraccion turistica es un lugar de interés donde los turistas visitan, generalmente por
su valor natural o cultural inherente o exhibido, importancia historica, belleza natural o

construida, que ofrece ocio y diversion (Conde & Covarrubias , 2016).

2.2.3. Guia de informacion turistica.

Los guias turisticos ofrecen compafiia e informacion a individuos o grupos de viajeros

que desean conocer diferentes lugares. En los recorridos que incluyen visitas a edificios
historicos, sitios y ubicaciones, los guias turisticos deben poder proporcionar a los
viajeros toda la informacion que deben saber sobre el lugar que visitan (Dellepiani,
2014).

2.2.4. Turismo deportivo.

El turismo deportivo es un término que se ha utilizado mucho en los Gltimos afios. En
general, el evento deportivo tiene que ser la razén principal para viajar para ser
considerado turismo deportivo. Como probablemente haya escuchado, el turismo
deportivo es el sector individual de mas rapido crecimiento del mercado turistico
(Conde & Covarrubias , 2016).
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2.2.5. Agroturismo.

El agroturismo involucra cualquier operacion o actividad basada en la agricultura que
lleve a los visitantes a una granja o rancho. El agroturismo tiene diferentes definiciones
en diferentes partes del mundo, y a veces se refiere especificamente a estancias en

granjas (Flores , 2018).

2.2.6. Turismo cultural.

El turismo cultural es el subconjunto del turismo relacionado con el compromiso del
viajero con la cultura de un pais o region, especificamente el estilo de vida de las
personas en esas areas geogréaficas, la historia de esas personas, su arte, arquitectura,
religion (s) y otros elementos que ayudd a dar forma a su forma de vida (Conde &
Covarrubias , 2016).

2.2.7. Turismo religioso.

También conocido cominmente como turismo de fe, es un tipo de turismo, donde las
personas viajan individualmente o en grupos con fines de peregrinacion, misioneras o
de ocio (compafierismo). La forma de turismo religioso masivo mas grande del mundo
se lleva a cabo en India en la peregrinacion de Kumbh Mela, que atrae a mas de 100

millones de peregrinos. (Naula, 2016).

2.2.8. Ecoturismo.

El ecoturismo ahora se define como "un viaje responsable a las areas naturales que
conserva el medio ambiente, sostiene el bienestar de la poblacion local e implica
interpretacion y educacion”. La educacion debe ser inclusiva tanto para el personal

como para los invitados (Cabanilla VVasconez, 2015).
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2.2.9. Turismo solidario.

El turismo solidario introduce una relacién de solidaridad entre el turista y la poblacion
de acogida y trata de aprovechar la préctica turistica para establecer nuevas relaciones
con las poblaciones locales (Conde & Covarrubias , 2016).

2.3. Marco referencial.

Segun (Lara, 2017) indica que para desarrollo la actividad turistica involucra la
participacion del ser humano con la naturaleza, la convivencia con otras culturas, el
conocimiento de la idiosincrasia de los pueblos, estos elementos hacen que se desarrolle
la actividad turistica en la actualidad. La elaboracion de una guia turistica permitira dar
a conocer la oferta turistica que tiene el canton ElI Chaco y a la vez incrementar las
vistas de los turistas, en esta guia turistica, se detalla informacion de atractivo con
fotografias, caracteristicas y actividades que se puede realizar en el lugar, también
(Casignia, 2017) indica que el turismo es un sector estratégico para el desarrollo de

muchos paises de América Latina.

En los ultimos cinco afios se ha experimentado un crecimiento de este sector. Para
analizar la oferta turistica se estableci6 como propdésito caracterizar los recursos y
servicios turisticos identificados, cartografiarlos y posteriormente desarrollar un folleto
turistico en base a la informacion recopilada. Los mapas y la informacion de
caracterizacion fueron base para realizar el disefio del folleto turistico, expresando las

cualidades y servicios de los recursos publicitados en la guia.

Como indica (Martinez Molina, 2017), las manifestaciones culturales de la provincia del
Carchi son de herencia ancestral, combinacién de costumbres, tradicion, mdsica, danza,
historia, leyendas, gastronomia, entre otros componentes que tienden a ser muy
importantes en el folklore de este sector. Para la elaboracion de la guia se esgrime la
recopilacion de informacion que incluye localizar trabajos previos, libros, revistas,
articulos que hablen o tengan aporte relativo al tema planteado. Para concluir la pauta

servira como aporte informativo para los turistas, por lo que despertara el incentivo del
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viajante, a conocer la provincia y sus principales manifestaciones folkloricas,

aumentando la afluencia del turismo.

2.4. Marco legal.

2.4.1. Reglamento General a la Ley de Turismo.

Capitulo 1. Generalidades.

Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los siguientes
objetivos:

a) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa privada y comunitaria
o0 de autogestion, y al Estado en cuanto debe potencializar las actividades mediante el
fomento y promocion de un producto turistico competitivo; b) Garantizar el uso racional
de los recursos naturales, historicos, culturales y arqueoldgicos de la Nacion; c) Proteger
al turista y fomentar la conciencia turistica; d) Propiciar la coordinacion de los
diferentes estamentos del Gobierno Nacional, y de los gobiernos locales para la
consecucion de los objetivos turisticos; e) Promover la capacitacion técnica vy
profesional de quienes ejercen legalmente la actividad turistica; f) Promover
internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros organismos del sector
publico y con el sector privado; y, g) Fomentar e incentivar el turismo interno (Turismo,
2014).

Capitulo 1. De las actividades turisticas y su categorizacion.

Art. 45.- Quien puede ejercer actividades turisticas.- El ejercicio de actividades
turisticas podréa ser realizada por cualquier persona natural o juridica, sean comercial o
comunitaria que, cumplidos los requisitos establecidos en la ley y demas normas
aplicables y que no se encuentren, en las prohibiciones expresas sefialadas en la ley y
este reglamento, se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual de las
actividades turisticas establecidas en el Art. 5 de la Ley de Turismo (TURISMO, 2004).
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Capitulo I1. De las areas turisticas protegidas.

Art. 76.- De la promocion. - Con el objeto de consolidar la identidad e imagen turistica
del Ecuador en el &mbito nacional e internacional, el Ministerio de Turismo dictara las
politicas y el marco referencial a efectos de posicionar al pais como destino turistico. La
gestion de la promocion turistica le corresponde al Ministerio de Turismo en conjunto
con el sector privado. Los medios de la promocién y mercadeo del Ecuador, sin que
sean un limitante serdn canales convencionales como ferias, talleres, viajes de
familiarizacion, viajes de periodistas, congresos, exposiciones, entre otros no
convencionales como servicios de informacion turistica, internet y material

promocional, etc.

La ejecucion de la promocidn turistica del Ecuador se realizara con estricta sujecion al
Plan Estratégico de Desarrollo Sectorial, Politicas Sectoriales, Plan de Competitividad
Turistica y Plan Nacional de Mercadeo, los mismos que seran utilizados como
herramientas fundamentales y el Sistema de Inteligencia de Mercados (TURISMO,
2004).

2.4.2. Reglamento General de Actividades Turistica.

TITULO VI. Del turismo social.

Art.180. Promocion.- El Ministerio de Turismo promovera las medidas necesarias para
impulsar el turismo social e interno con el objeto de que la mayoria de los habitantes del
pais puedan participar en los programas turisticos, a través de la formulacion,
coordinacion, aprobacion y promocién de los programas de turismo social, tomando en
cuenta para tal efecto las temporadas, eventos tradicionales y folcloricos y demas
circunstancias favorables (TURISTICAS, 2011).

TITULO VII. DE LA PROMOCION TURISTICA.

Art. 183.- Medios para la promocion.- Las campaiias de promocion informando a
nivel nacional e internacional se las realizara entre otras a través de la participacion

directa en ferias internacionales, ferias nacionales, fiestas civicas nacionales y
20



provinciales, edicion de material promocional como afiches, publicaciones, mapas,
planos, audiovisuales, representaciones folcléricas y cualquier tipo de material
destinado para este fin, para lo cual previamente se prepararan estudios de

comercializacion y difusion en todos los mercados (TURISTICAS, 2011).

Art. 189.- Publicaciones. - Las ediciones de afiches, folletos, guias, revistas,
periodicos, fotografias, peliculas, videos y otros medios con fines de promocion
turistica, deberan ser realizados por el Ministerio de Turismo o por personas naturales o

juridicas autorizadas por éste.

En las guias turisticas, aparte de la informacion que cominmente se incluye en ellas, se
incorporaran datos sobre la accesibilidad, para personas con discapacidades, en los
medios de transporte, hoteles, restaurantes, centros culturales y deportivos, edificios y
servicios publicos (TURISTICAS, 2011).
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CAPITULO III
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION



3.1. Localizacion del area de estudio.

El canton Vinces, también conocido como “Paris Chiquito” de la Provincia de Los Rios

se encuentra localizado al sur de la Provincia de Los Rios. Para ingresar al canton, nos

dirigimos desde el terminal central de Quevedo, suben abordo en el bus Valencia hasta

llegar al desvio de Vinces y luego se toma la cooperativa Espejo o Ciudad de Vinces, el

tiempo de traslado es de 2 horas aproximadamente.

3.1.1. Ubicacion geografica.

Figura No. 1. Ubicacion geogréfica.

q

Balzar
Guarumito

Puerto

Palenque Pechiche

Ventanas

LEz5]
%
(_‘:ﬁ b e Catarama
B Fé oy -

S 353

Palestina ==
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Google
Fuente: Google maps
Elaborado por: Autora del proyecto
3.1.2. Limites geograficos del cantdon Vinces.
Norte: Canton Palenque Este: Cantones Ventanas, Pueblo Viejo,

Sur: Cantén Salitre Baba

Oeste: Cantdon Mocache
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3.2. Tipos de Investigacion.

Esta investigacion mantuvo una accion participativa en la que se involucré a la

poblacion y lideres de gobierno cantonal.

3.2.1. Investigacion bibliografica.

Es una investigacion de caracter exploratorio, la cual se aplicé y tomd de fuentes como
articulos cientificos, paginas web, leyes, libros e informacion contribuida por el GAD
de Vinces, los mismos que fueron discutidos a fin de recopilar los datos necesarios para
la realizacion del presente proyecto.

3.2.2. Investigacion de Observacion.

Esta investigacion se dio a través de recopilacion de fuentes de primera, como la
observacion directa en la situacion actual de la poblacién y sitios turisticos, el cual
permitio comprobar el estado actual, las facilidades y la calidad de cada uno de los

atractivos turistico que fueron visitados y que forman parte del canton Vinces.

3.3. Materiales.

Materiales que se utilizaron en la investigacion:

DE CAMPO DE OFICINA
Agenda para apuntes Flash Memory
Lapicero Hojas A4
Camara Fotogréafica Internet
GPS Garmin Programa de Arc Gis
Transporte Programa llustrator
Libros
Ordenador
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CAPITULO IV
RESULTADOS Y DISCUSION



4.1. Resultados.

4.1.1. Inventario de los atractivos naturales, culturales, del canton
Vinces.

De acuerdo a la observacion de campo se determin6 13 fichas con el modelo actualizado
de inventario turistico del MINTUR en el canton Vinces, en el cual se determiné diez de

categoria Manifestaciones Culturales y tres de categoria Atractivos Naturales.

Figura No. 2. Ficha N°1 Atractivo Natural: Humedal Abras de Mantequilla.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 o 8 #N/D | #N/D A N o 3 o 5 o 1 o o 1
Cadigo del atractivo
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
HUMEDAL ABRAS DE MANTEQUILLA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIENTES_LACUSTRES HUMEDAL

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Canton

2.3 Parroquia

LOS_RIOS

VINCES

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
RECINTO EL RECUERDO VIA A VINCES MOCACHE S/N S/N
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Long itud (grados decimales) Click. 2.10 Altura (msnm)
01°29,4211 079°40.459 20 MSNM
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: Persona Natural b. Nombre de la Institucion: N/A

c. Nombre del Administrador: Telmo Espafia

d. Cargo que ocupa:

Administrador

e. Teléfono / Celular:

(+593) 98092048 O

f. Correo Electrénico:

texto

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas =
a. Clima: Humedo y Parcialmente Nublado b. Temperatura(°C): 22-35°C c. Precipitacion Pluviomaétrica (mm): 25
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) -

a. Cultura = b. Naturaleza - c. Aventura =

3.3 Escenario dond e se locali za el atractivo turistico

a. Pristino a b. Primitivo a c. Rustico Natural a d. Rural - e. Urbano a
3.4 Ingreso al atractivo (U) -
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semanay Solo dias habiles otro Especificar
feriados
Libre - 8:00 16:30 - ° o o texto
Restringido ° 0:00 0:00 B a o o texto
Pagado - 0:00 0:00 L a o o texto
d. Maneja un sistema de reservas: o Efectivo a Dinero o Depdsito - Tarjeta de Débito o
. Forma de Electronico Bancario
Pago:
. Precio: Desde 000 Hasta 0.00 &g Tarjeta de Crédito - Transferencia Bancaria - Cheque a
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO s - NO = s/ @
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): SAN JUAN
b. Distancia desde la ciudad o o c. Tiempo estimado de d. Coordenadas (grados . e . o a6
oblado mas corcano: 33 km | JLolazamisnto en auto: 0:30  h/min ): Lat. 1.628114 Long.: -79.567460
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M) E
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden a x 0157332y 0797418 x 01.52633y-79.70828 o Asfalto Bueno
a. Terrestre (M) -
b. Segundo orden a X 01.52633 y -79.70828 | x 01.54064y079.68111 o Lastre Bueno
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c. Tercer orden o 0 0 0 texto

Observaciones: texto

Maritimo 5 Puerto / Muelle fs Puerto / Muelle de e
de partida Llegada
o o}
° °
b. Acudtico (U) © lacuste o | Puero/Muelle) 4 Pherio] Meke e texto k:
de partida 2 Llegada a
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial o prion texto Liegada texto
Observaciones:  fexio
c. Aéreo (U) o Nacional: o Internacional: o
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) L
a.Bus @ b. Buseta o c. Transporte 4x4 o d. Taxi a €. Moto taxi L] f. Teleférico o
g. Lancha Ll h. Bote o i. Barco o j. Canoa o k. Avion o |. Avioneta 8
m. Helicoptero o n. Otro o Especifique

Observaciones: texto

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) @
c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa o asociacion que = ’ - - o : 5
presta el senvicio b. Estacion / terminal o g g 3 d. Detalle (Traslado origen / destino)
5 § &8 ¢
(%) 2 1]
Cooperativa Ciudad de Vinces texto @ o o o Desde San Juan - Vinces
Cooperativa Rutas Vincefias texto ] o o o Guayaquil - Vinces
Transporte Espejo texto @ o o o Quevedo - Vinces
gg;_r;pama de Trans de Taxs Isidro Peraita Macles texto ] o o o Desde cualquier punto de la Ciudad de Vinces hacia el atractivo
Cooperativa de Mototaxi 10 de Agosto texto [} [} o o Desde cualquier punto de la Ciudad de Vinces hacia el atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) o
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad : ; 1 : d.Noes
s o o 4 o 153 o | i jial o ;
General Fisica Visual Auditiva Discapacidad Intelectual o Psicosocial ble
i , En caso de realizar actividades de canoa no existen faciliades para personas con discapidades motoras, sin embrago existen facilidades en zonas de descanzo
Observaciones:
y en el centro de interpretacion del Humedal
4.5 Seiializacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo @ Estado (U) Bueno o Regular o Malo e

Observaciones: texto

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl @ NO © sl o
5.1 Planta turistica (M) a
a.Enel Atractivo © b. En la ciudad o poblado cercano @
Alojamiento i Establgcimientos Nl’nper_o de Nimero de Alojamiento _ Establgdmiento Nﬂr_ner_o de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas sregistrados  Habitaciones Plazas
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Hotel - 0 0 0 Hotel @ 5 15-28 25-100
Hostal o 0 0 0 Hostal - 1 30 50
Hosteria o 0 0 0 Hosteria o 0 0 0
Hacienda Turistica o 0 0 0 Hacienda Turistica L 1 28 100
Lodge o 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort e 0 0 0 Resort Ll 0 0 0
Refugio o 0 0 0 Refugio o 0 0 0
Campamento Turistico = 0 0 0 Campamento Turistico © 0 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 0 Casa de Huéspedes o 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
) ) N % = Al y == = -
Alimentos y bebidas = req i M PI bekiden = A i P
Restaurantes @ 0 0 0 Restaurantes @ 5 T 24-30
Cafeterias o 0 0 0 Cafeterias @ 1 6 30
Bares o 0 0 0 Bares L] 1 12 48
Fuentes de soda - 0 0 0 Fuentesdesoda = 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje o Establecimientos registrados Agencias de Viaje o Establecimientos registrados
Mayoristas a 0 Mayoristas a 0
Internacionales o 0 Internacionales o 0
Operadoras a 0 Operadoras a 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional Nacional
Guia Local Nacional E ializad Cultura 0 Guia Local Nacional E “alizad Cultura 0
a 1 0 0 Aventura 0 o 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo @
Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador e | B R M
Punto de Informacion @ 1 0 texto o L] a o
FTur o 0 0 texto o o o o
a. De apoyo a la gestion 5
turisti Centro de interpretacion @ 1 0 texto o ] o o
a Centro de facilitacion turistica o 0 0 texto o o o Cl
Centro de recepcion de visitantes @ 1 0 texto o L] o a
Garitas de guardiania o 0 0 texto o o o o
Miradores o 0 0 texto o o a a
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves o 0 0 texto o o a a
Torres de  vigilancia para
o s o 0 0 texto o o -] o
Senderos L] 0 0 texto Ll @ o o
de bra y = 2 0 texto o @ o o
c. De y
descanso
Areas de acampar o ] 0 texto o a s a
i Refugio de alta montafia o 0 0 texto a a a o
Baterias sanitarias @ 5 0 texto o a o o
d. De servicio
L Estacionamientos @ 1 0 texto o a o a
e.Otros © 0 0 texto o o o o
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Especifique:

texto

Especifique:  texto

Disposicion de desechos =

Carro Recolector Disposicion de desechos =

Carro Recolector

Especifique:  texio Especifique: texto
Observaciones: texto
7.2 Seiialética en el atractivo @
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictogl de i r 0 1 0 texto a a
Pictog de Itural 0 0 0 texto o a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o a
En dreas 4
urbanas 5
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o a
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o a
Tétems de sitio 0 0 0 texto a a
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o
Pictog de i T 0 0 0 texto o o
g de i itural 0 1 0 texto o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o Ll
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto Ll o
turisticas de ap 0 0 0 texto o o
En areas
naturales
F de di i hacia 0 0 0 texto El a
o
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o El
Panel ir i de hacia
ivos, icios y 0 0 0 texto Ll o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto L) a
Tétem de sitio 0 0 0 texto o a
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto Cl a
Letreros . .
" De ) 0 7 0 texto o a
s Normativos de concienciacion 0 0 0 texto L] o
Sefialética
interna de
F 1 de los del 0 0 0 texto o a
a
Otros © texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) @
a. En el atractivo @ b. En la ciudad o poblado mas @
Hospital o Clinica o 0 Hospital o Clinica @ 3
Puesto / Centro de salud o 0 Puesto / Centro de salud a 1
B
Dispensario médico e E 0 Dispensario médico o 3 0
Botiquin de primeros 8 8 0 Botiquin de primeros - 8 0
auxilios auxilios
Otros e 0 Otros a 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) ®
a. Privada o texto
b. Policia nacional @ 2 |[texto
s
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Observaciones: texto
5.3 Compl rios a la actividad turistica (M) @
a. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblad ®
Alquiler y venta de equipo B Venta de artesanias Y Alquiler y venta de equipo e Venta de artesanias W &
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio o Caijero automético o Otro o Casa de cambio o Cajero automatico Ll Otro o
Especifique:  texto Especifique:  lexto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl e NO © £-7/
6.1 Atractivo (U) @
a. Conservado @ b. Alterado o c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a
Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion o :Bm‘:::dﬁ agticolasy @ b. Actividades forestales @ c. Actividades extractivas / mineria ©
b. Humedad a d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia Cl
c. Desastres naturales @ g. Conflicto de tenencia Ll :;‘::S‘Qg:g:]ones deusoy o i. Falta de mantenimiento o
d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente a k. Generacion de residuos L] |. Expansion urbana 2
e. Clima o m. Conflicto politico / social a n. D industrial / col ial o o. Vandali Cl
Otro o Especifique:  texio

Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) @
a. Conservado o b. Alterado @ c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado Ll

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a :‘aAn:::irda:d” agricolas’y @ b. Actividades forestales @ c. Actividades extractivas / mineria ©
b. Humedad o d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia Gl
c. Desastres naturales @ g. Conflicto de tenencia a :;(soosr‘\:il;i‘ones deusoy o i. Falta de mantenimiento o
d. Flora/Fauna o j. Contaminacién del ambiente a k. Generacién de residuos @ |. Expansién urbana L]
e. Clima o m. Conflicto politico / social a n. D industrial / ial © 0.\ i C]
Otro o Especifique:  ftexto
Observaciones: texto
6.3. Decl ia del espacio turistico iado al i o
a. Declarante: PANE b. Denominacion: RAMSER oo s 14/03/2000 c. Alcance: iyt
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl = NO © S 9
7.1 Servicios Basicos a
a. En el atractivo @ b. En la ciudad o poblado mas @
Agua: @ Pozo Agua a Potable
Especifique:  texio Especifique: texto
Energla eléctrica: @ Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica @ Red eléctrica de servicio publico
Especifique:  texto Especifique:  texto
Saneamiento: Ll Saneamiento: o

30




c. Policia metropolitana / Municipal o g texto
d. Otra o texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de icacién de uso publico (M) @
a. En el atractivo © b. En la ciudad o poblado mas cercano @
Telefonia (M) = Conexion a internet (M) Cl Telefonia (M) = Conexion a internet (M) =
Fija Ll Linea telefénica o Fibra 6ptica o Fija @ Linea telefénica @ Fibra optica Gl
Movil a Satélite Cl Redes inalambricas o Movil @ Satélite Cl Redes inalambricas o
Satelital Cl Telefonia movil o Satelital o Telefonia movil @
Observaciones: texto
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion interna o De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) @
Deslaves o Sismos o Erupciones volcéanicas o Incendios forestales @
Sequia @ Inundaciones @ Aguajes G Tsunami o
¢Existe un plan de contingencia en casode | Institucién que elaboré el . Nombre del N Afio de 0
catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES 8| © NO = sn e
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S| o NO = Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? S| © NO = Especifique:
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl © NO = Especifique:
d. (Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl o NO = Especifique:

Actualmente el Gobierno Auténomo descentralizado Municipal del cantén Vinces se encuentra realizando el tramite correspondiente para que los atractivos

Observaciones: cuentes con dichas Politicas y Regulaciones

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl = NO © sSNn o

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =

9.1.1 En el Agua (M) o

a. Buceo ) b. Kayak de mar c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf a

f. Kite surf o g. Rafting h. Snorkel o i. Tubing o j. Regata @

k. Paseo en panga Cl |. Paseo en bote m. Paseo en lancha Ll :cséans:: en moto o o. Parasailing a

p. Esqui acuéatico o q. Banana flotante r. Boya o s. Pesa deportiva o Otro © texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Delta Ll b. Canopy c. Parapente Ll d Otro Ll texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) o

a. Montafiismo o b. Escalada c. Senderismo @ d. Cicloturismo o e. Canyoning o

f. Exploracion de cuevas © gRef\:f:;tler:‘:“ h. Cabalgata o i. Caminata @ j. Camping a

k. Picnic o ka(u):aservacién defloray @ m. Observacién de astros © n. Otro o texto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) o
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9.2.1 Tangibles e intangibles o

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados o c. Visita a talleres artisticos Gl
h. Participacion en talleres artisticos Cl d. Visita a talleres artesanales L] i. Participacion en talleres artesanales a
;.es:f“ousai:::nes tematicas permanentes, temporales - 2ri :::'l:::mn de piezas, muestras, obras, etc., - i. Actividades vivenciales y/o liidicas o
g.Pr 1es O represer en vivo o h. Muestras audiovisuales a g. Fotografia Cl
j. D ion de platos ici o 1. Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias Cl
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral o Otro a texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl o NO = sn o
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocioén turistica cantonal? SI a NO S Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? | o NO @
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social o Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP o Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica o Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas o Nombre: texto Ninguna
h. Otro o Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl o NO @ Especifique: (exio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl A NO = sn o
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos o
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl e NO = Tipo: Digital © Papel © Afios de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S| @ NO @ Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temp de visita al atracti
Alta (meses) o é texto ‘g g 0
Baja (meses) o l%’ texto E s 0
d. Llegada de turistas
@ Turista nacional Llegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita o Demanda segun frecuencia de visita o
Lunes aviernes 15 - 45 Z:‘:\sa:: ”:g 0 Dias feriados 41; 0 Permanente o Estacional o Esporadica L] Inexistente ©

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO Sl e NO = S/l o

a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo © 0 |d. Namero de personas especializadas en turismo o 0
e. Numeroi::t:isig:a:w <;on nivel de 1. Niimero de personas capacitadas por temética (M) = g. Nimero de peﬁ::;;sgl(:;al1 ;naneian algun de
Primaria 0  Secundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencién al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto ggnc:gg::;; de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El Humedal Abras de Mantequilla esta ubicado cerca de la cabecera cantonal de Vinces, es un paraiso Unico y casi virgen para quien lo aprecia. A este lugar no ha llegado del todo la
tecnologia, de hecho son privilegiadas las zonas en las que hay cobertura telefonica, los habitantes han econtrado una fuente de ingresos a través de los paseos en el humedal, tomarlos
€s una aventura que justifica el viaje. El canto de las aves y el aullido de los monos se escuchan claramente

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  Autora del Proyecto

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre Cinthya Matamoros Troya Apellido y Nombre Ing. Pedro Suatunce Cunuhay  |Apellido y Nombre Ing. Pedro Suatunce

Institucion Universidad Técnica Estatal de Institucion Universidad Técnica Estatal de Institucién Universidad Técnica Estatal de
Quevedo Quevedo Quevedo

Cargo Estudiante Cargo Docente Cargo Docente

Correo Electronico C-m-t-15@hotmail.com Correo Electronico psuatunce@uteq.edu.ec Correo Electronico psautunce@uteq.edu.ec

Teléfono 0990239259 Teléfono 0997829720 Teléfono 0997829720

Firma Firma Firma

Fecha 19/09/2019 Fecha 19/09/2019 Fecha 19/09/2019

Elaborado por: Autora del Proyecto
NOTA: LAS DOCE FICHAS RESTANTES SE ENCUENTRAN EN LA PARTE DE

ANEXOS.
33



Figura No. 3. Mapa de atractivos turisticos del canton Vinces.
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Elaborado por: Autora del Proyecto
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Figura No. 4. Mapa de atractivos turisticos del canton Vinces.
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Elaborado por: Autora del Proyecto



Tabla No. 5. Ficha de resumen de inventario de atractivos turisticos del cantén Vinces.

FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL CANTON VINCES

N° | Nombre
del Cantdn: Vinces Provincia: Los Rios Fecha: 09 de octubre de 2019
Atractivo
Accesibilidad y | Planta Estado de | Higiene vy | Politicas y | Actividades | Difusion Registro de | Recursos | JER.
conectividad Turistica/ | conservacion | seguridad Regulaciones que se | del Visitantes y | Humanos
Servicios e integracién | turistica practican en | atractivo afluencias
sitio/entorno el atractivo
Max. 5
Max. 9
Max. 18 Max. 18 Max.14 Max. 14 Max. 10 Max 7 Max. 5
Atractivos Naturales
1 | Humedal
Abras de 10 5 12 10 4 5 5 4 5 n
Mantequill
a
2 | Playade
Vinces 5 5 4 5 3 9 2 3 3 I
3 | Isla Bonita 6 5 10 5 3 8 2 2 1 1
Manifestaciones Culturales
4 | Velero
Mirador 5 2 5 3 3 1 0 1 1 I
Turistico
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Templete
Héroes del
Cenepa

Torre Eiffel

Parque
Central

Cristo
Redentor

Casa
Municipal

10

Iglesia San
Lorenzo de
Vinces

11

Obelisco a
Isidro
Weinza

12

Hemiciclo
de la
Rotonda

13

Castillo de
la Cércel

3

Elaborado por: Autora del Proyecto
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4.1.2. Servicios turisticos del Canton Vinces.

Para determinar los servicios turisticos se utilizé el método de observacion y se realiz6

la visita a cada entidad, a fin de recopilar la informacion existente acerca de los

servicios con los que cuenta el Canton Vinces, cabe destacar que para este proceso se

elaboré fichas de resumen en donde se transcribié la informacion basica de cada

establecimiento.

4.1.2.1. Servicio de Alojamiento.

El cantén Vinces no ostenta muchos lugares de alojamiento, cuenta con hoteles de

media categoria y pocas pensiones, entre ellos se destacan cinco establecimientos, tres

de ellos se encuentran ubicados en la zona céntrica de la ciudad.

Tabla No. 6. Establecimientos de Alojamientos.

ALOJAMIENTOS
T N | Telgfo | a9
Nombre | Propietario | Direccion | Categoria | Ha | Capacidad o de
b. precio
Hosteria Parraquia
| sef Ing. Vi . 4
el senor | Ing. Vicente Antonio Tercera 28 | 100 pax 09849 $46
de los Sotomayor 77312
Sotomayor
caballos
Hotel Av.
Sra. Ymelda . 09942 | $17 -
Noche:s Coello Aqm_les Segunda 21 | 45 pax 48413 | $25
de Paris Carriel
Rizz Sr. Danilo Av. Balzar Primera 9 25 pax 09929 | $10 -
Hotel Rizzo. de Vinces P 39106 | $35
Av. Gral.
(I;/;onaco Sra. Jeanett g:r:)trr(:ova Primera 15 | 25 pax 05279 | $14 -
_ Cruz P 1957 | $25
Vinces Balzar y
Bolivar
Calle
Hostal Sra. Luisa Balzary . 09679 | $15 -
Azuay | Ledn Av. Las Primera 30| 50 pax 57925 | $20
Flores

Elaborado por: Autora del Proyecto
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4.1.2.2. Servicios de alimentos y bebidas.

Los establecimientos que ofrecen este servicio en el Canton son los siguientes:

Tabla No. 7. Establecimientos de Alimentos y bebidas.

ALIMENTOS Y BEBIDAS

. . . . R

Nombre Propietario Categoria | Capacidad | Teléfono ango de
precios

Restaurante Sr. Omar Méarquez | Tercera 24 pax 0988425966 | $2.50 -

La Manduca $3.50

D’ Marquez.

Comedor Sra. Lucinda Rizo Primera 15 pax $1.50 -

“Luchita” N/A $4.00

Restaurante | Sr. Darwin Luna Tercera 40 pax 099348169 $2.50

El “Porrazo | Sra. Maria Laz Segunda 30 pax 0985675427 | $2.00 -

Restaurante” $7.00

Cevicheria Sr. Jonathan Laz Segunda 30 pax 0962583319 | $7.00 -

“El Corvin6n $12.00

de Johnny”

Comedor Sra. Sabina Yépez Primera 20 pax 0982858438 | $2.50 -

SIN $4.00

Comedor Sra. Jenny Mosquera | Primera 10 pax $2.00

SIN N/A

Restaurante | Sra. Lady Aspiazu Tercera 48px 0980986648 | $3.00 -

“Delicias del $8.00

99

mar

Elaborado por: Autora del proyecto

4.1.2.2. Bares y Discotecas.

Los locales que prestan este tipo de servicios son los siguientes:
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Tabla No. 8. Establecimientos de bares y discotecas.

BARES Y DISCOTECAS

Nombre Propietario Direccién

Bar & Lounge Rustico Sr. Henrry Carriel Alvarez Av. Aquiles Carriel,
diagonal al Gran Aki

Discoteca Moon Bar Sr. Marcelo Ochoa Av. Las Flores, diagonal al
cementerio.
Discoteca Bumbay Sr. Zakary Vela Yela Av. 10 de Agosto vy

Machinaza, frente a la

gasolinera FIFA

Discoteca Privilege Club Sr. Luis Anchundia Av. Paquisha y Cérdoba,

diagonal al colegio Vinces

Elaborado por: Autora del Proyecto

4.1.3. Disefio del Libro-Guia para el GAD’ Vinces.

Introduccion.

El canton Vinces, también conocido como “Paris Chiquito”, tiene historia y tradicion.
Al paso por este cantdn es facil deslumbrarse por el legado cultural europeo que se
conserva. En la parte central se pueden observar edificaciones de estilo colonial como
su antiguo Palacio Municipal y el Parque central; sin embargo, el mayor emblema de la
localidad es la réplica de la Torre Eiffel, icono que recuerda la época mas prodigiosa de

la ciudad.

Vinces también es sindnimo de cacao. Segun la historia a finales del siglo XIX, Ecuador
era el mayor exportador de cacao en el mundo y este canton fue parte importante de ese
“boom cacaotero”. La guia turistica esta disefiada con el fin de explicar de forma
detallada los diversos atractivos que cuenta el Canton Vinces, con el fin de brindar a los
turistas locales, nacionales y extranjeros informacion completa y veraz de todos los

establecimientos, servicios, atractivos naturales y culturales que ofrece el canton.
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Justificacion.

Vinces posee una gran variedad de recursos naturales-culturales y atractivos turisticos
que pueden ser visitados, sin embargo, la inexistencia de una guia turistica hace que
mucho de estos lugares no puedan ser tomados en cuenta en el sector turistico, es por
ello que se plantea una elaboracion de una guia turistica, para realzar estos lugares con
una mejor promocion, y a su vez lograr que se abran nuevas plazas de trabajo, ya que es
considerado como la capital turistica de la Provincia de Los Rios, siendo muy rico en su

historia y atracciones que lo rodean.

Incrementado divisas en la poblacion, el crecimiento turistico y econdmico de la
localidad. De tal manera, los turistas locales o extranjeros que visiten el canton Vinces
contaran con informacion precisa de los recursos que cuenta el canton y sus servicios

turisticos complementarios, para poder convertir su estadia en un viaje agradable con

todas las facilidades.

4.1.3.1. Objetivos.

4.1.3.1.2. Objetivo general.
e Elaborar una guia turistica de los atractivos mas relevantes del canton Vinces

con la finalidad de promocionar los recursos naturales y culturales con

informacidn precisa para los visitantes nacionales y extranjeros.

4.1.3.1.3. Objetivos especificos.

e Destacar la informacion relevante de los atractivos naturales, culturales del

cantén Vinces.

e Promocionar los servicios turisticos con los que cuenta el canton Vinces.
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4.1.3.2. Atractivos Turisticos del Cantdn Vinces.

De acuerdo a la observacién de campo se determind 13 fichas con el modelo
actualizado de inventario turistico del MINTUR en el canton Vinces, en el cual se
determind 10 de categoria Manifestaciones Culturales y tres de categoria Atractivos

Naturales.

4.1.3.3. Historia de Vinces.

Sus inicios se remontan al afio de 1754, época en que, segun datos histdricos, se da la
fundacion de San Lorenzo de Vinces, en tierras que anteriormente eran grandes
haciendas privadas. Su Fundacion es el 29 de junio 1824 y La Cantonizacion es el 14 de
junio 1845. En esta poblacion pequefia y poco urbanizada residia un sacerdote, Isidro de
apellido de Beinza, el cual, como duefio de la hacienda en lo que hoy es Balzar de
Vinces, abrié un canal, tomando agua del rio que llegaba hasta Baba, para dar riego a
sus tierras. Y hallando el rio méas facilidad en seguir el nuevo curso, su caudal fue
aumentandolo, de tal modo que cuando quisieron ponerle reparo para que dejare el

cauce que habia tomado, no fue posible volverlo a su antiguo canal.

Por lo cual los moradores del sector lo comenzaron a denominar Estero o el Estero de
Vinces, en referencia a la derivacion del que habia adoptado el apellido Veinza (o
Beinza como originalmente era). El es uno de los personajes referente en la historia de

Vinces.

El cantdn también se destaca por una gran cantidad de sitios turisticos, como El
Humedal de Abras de Mantequilla, las playas de su rio que atraen a muchos turistas, el
Hemiciclo de las banderas, sus extensas haciendas agricolas. Todos estos aspectos
convierten en un sitio turistico tanta fue su influencia que se construy6 en la zona
céntrica una réplica de la Torre de Eiffel. Desde entonces, Vinces fue llamado “Paris

chiquito”.
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4.1.3.4. Historia del Cacao en Vinces.

Este cantdn constituye una vitrina agropecuaria de produccion diversificada que nutre
con sus variados productos a toda la poblacién ecuatoriana, destacando el cacao fino de
aroma tipo nacional. Con el paso del tiempo esta poblacion alcanza su cantonizacion a
mediados del siglo XIX, en esta etapa el canton se habia convertido en un fuerte
productor de la denominada 'Pepa de Oro' o cacao, lo que permitié que los productores
de la zona adquieran gran poder economico. En 1652 Vinces contaba con 40.000
arboles de cacao, a finales de 1780 existian cerca de 145.000 arboles, mientras que en

1990 sumaban 16.000 hectéreas de la pepa de oro.

4.1.3.5. Atractivos naturales del cantén Vinces.

4.1.3.5.1. Humedal Abras de Mantequilla.

Estd ubicado a 10km en la via Vinces — Mocache tiene una extension de 22.500
hectéreas, fue declarado reserva de importancia internacional el 14 de Marzo del 2.000,
en la ciudad de Ramsar — Irdn. Abras significa: ramales o pozas y lo llaman mantequilla
por la tonalidad amarillenta del sedimento del suelo en invierno cuando los arrozales

estan por ser cosechados.

Este sitio es un completo paraiso donde encontrara una rica y exuberante flora y fauna,
un clima agradable que podra disfrutar mientras pasea en botes o sencillamente
descansa en las tradicionales hamacas. Abras de Mantequilla es una Laguna rodeada por
dos pequefias elevaciones que se extienden por 16 kildbmetros. En época de invierno el
lugar queda bajo las aguas lo que es aprovechado por los agricultores para la siembra de
arroz. Aqui podra observar aves como la jacana, pato cuervo y garzas que se alimentan
de insectos y peces en un espectaculo natural hasta donde asisten estudiantes. Cuando el
agua esta transparente se puede ver la nutria, perro de agua y el cabeza de mate e
incluso en pequefias extensiones de terrenos escuchar los chillidos y aullidos de monos,

iguanas, lagartos y tortuga.

Los visitantes pueden degustar platos tipicos como humitas de choclo, sancocho de

boca-chico, tortilla de verde, chicha de chontilla y otras exquisiteces propias de los
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productos que se cosechan en la zona con el fin de atraer turistas para beneficio del
sector. Las personas son amables y acogedoras, para llegar a este lugar, la familia
Espana Sanchez, ciudadanos tradicionales y autdctonos del lugar, son los encargados de

mostrar este paradisiaco ambiente natural, incluso el recorrido en las canoas a motor.

4.1.3.5.2. Isla Bonita.

Un lugar encantador ubicado en el Recinto el Recuerdo a 15 minutos de la ciudad de
Vinces, estar en silencio y sentir el aire que golpea en los arboles es algo que solo lo
describen quienes han llegado a este encantador lugar, su extension contiene grandes
espejos de agua y su biodiversidad es Unica, unas hamacas hacen el lugar mas relajado y
hermoso. Los visitantes tienen la opcidn de realizar paseos en canoa, camping, disfrutar
de la gastronomia, este lugar también presta servicios de alquiler para realizar cualquier

tipo de eventos.

Franklin Mosquera cuida del lugar que segun relata creo con el pasar del tiempo, un
palomar se eleva en su casa rustica. Visitarlo es casi una obligacion para conocer mas

de la historia y de la riqueza que guarda este valle lleno de naturaleza.

4.1.3.5.3. Playa de Vinces (Primer Balneario de Agua Dulce).

Esta extensa playa es considerada el primer balneario de agua dulce, se apresta para
recibir a miles de turistas que disfrutan de la temporada de playa de agua dulce. Juegos
deportivos, shows artisticos son partes de las actividades que se realizan todos los fines
de semana, quienes llegan hasta esta localidad a mas de visitar sus amplias playas,
pueden disfrutar de su gastronomia, como muchines de yuca, ayampaco, entre otras

delicias propias del canton.
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4.1.3.6. Atractivos culturales del cantdn Vinces.

4.1.3.6.1. Torre Eiffel.

Es una obra de casi 7 metros de altura, se trata de una réplica de la Torre Eiffel de Paris,
fue colocada en el afio 1999, representa muestra del vinculo que esta ciudad tuvo inicios
del siglo pasado con Francia, sobre todo con Paris, por la comercializacion del cacao,
conocido como pepa de Oro. Se encuentra en el sitio denominado paseo paris dentro del

malecén Eloy Alfaro.

4.1.3.6.2. Palacio Municipal.

Ubicado en la Av. 9 de Octubre y Malecon Eloy Alfaro. La Edificacion constituye uno
de los pocos ejemplos de lo que se conoce como la arquitectura tradicional en madera
de la Costa Ecuatoriana, que se mantiene en el pie del sitio original donde se lo
construyd y da cuenta del legado arquitectonico de moldes del siglo XI1X estilo europeo.

Forma parte de los patrimonios culturales de Vinces.

4.1.3.6.3. Iglesia San Lorenzo de Vinces.

Su construccidn inici6 el 12 de Octubre de 1914 en donde se coloca el primer estante
para la Iglesia frente al parque, en el terreno donado por los herederos de don Vidal
Zapatier Avilés, es muy concurrida especialmente en las fiestas patronales que se
celebran el 10 de Agosto, en donde llegan miles de fieles a rendir homenaje al Santo
San Lorenzo, sin embargo Domingo a Domingo los habitantes del canton asisten a

misa.

4.1.3.6.4. Obelisco a Isidoro Weinsa.
El obelisco rinde homenaje al Padre Beinza, quien fallecidé en 1712 y que poco antes de

morir dond sus propiedades a sus trabajadores y dio libertad a sus esclavos un siglo

antes de que se aboliera esa represion en nuestro pais y a quien se le atribuye la
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fundacion de San Lorenzo de Vinces. EI monumento tiene como objetivo servir a las

nuevas generaciones para que conozcan parte del legado de este insigne personaje.

4.1.3.6.5. Parque Central Ruffo Pefa.

Es uno de los espacios mas significativos y con mayor valor historico de la ciudad, se
encuentra en el entorno fluvial del malecon, posee varios atractivos, entre los que se
destacan conjuntos estatuarios de gran valor, rodeados de hermosos jardines. En la parte
central se encuentra el monumento en honor al distinguido Doctor Lorenzo Ruffo Pena

Ledn, reconocido como uno de los hijos de Vinces y orgullo del Ecuador.

4.1.3.6.6. Hemiciclo de La Rotonda.

Esta importante edificacidn es una réplica al Hemiciclo de la Rotonda de los prdceres
que se encuentra ubicado en la ciudad de Guayaquil, se la construy6 en Vinces para
tener una representatividad de los cantones que conforman la Provincia de Los Rios con

sus banderas.

4.1.3.6.7. Velero Mirador Turistico.

Es un hermoso parque lleno de historia y tradicion, posee una infraestructura en forma
de barca haciendo alusion al transporte de esta zona en sus primeros afios, cuenta con
areas de descanso, y un mirador que permite apreciar una hermosa vista hacia la playa y

malecon.

4.1.3.6.8. Castillo de La Céarcel.

El Castillo de la Ciudad construido en 1934 funciono por varias décadas como Centro
de Rehabilitacion Social, es uno de los testimonios historicos mas importantes de
Vinces, que en el afio 2015 luego de que parte del malecdon se cayera se tornd
vulnerable, por lo que fue cerrado. Sin embargo, hoy dia el castillo atrae a los turistas

por su estilo medieval, hispano-romano.
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4.1.3.6.9. Cristo Redentor.

Un mirador turistico, se trata de una imagen de 5 metros de Jesls de Nazaret con los
brazos abiertos hacia la ciudad. Inspirado en el Cristo Redentor de Brasil para las

personas catolicas de la localidad.

4.1.3.6.10. Templete a Los Héroes del Cenepa.

Es un monumento histérico que representa la valentia de los soldados que batallaron en
la guerra del Cenepa en 1995. Esta ubicada diagonal del parque central Ruffo Pefia.

4.1.3.7. Promocionar los servicios turisticos con los que cuenta el canton Vinces.

4.1.3.7.1. Gastronomia.

4.1.3.7.1.1. La Manduca de Marquez.

Omar Marquez atiende personalmente a su clientela que busca un desayuno en horas de
la mafiana. Expende jugos de frutas naturales y desayunos como bolones de verde,
patacones con queso, tigrillo y cuya sazon ha cautivado a sus clientes. En horas de la
tarde ofrece comidas rapidas como hamburguesa, Hot-dog y batidos, el local se

encuentra ubicado en la esquina de la calle Sucre y Jorge Yanez.

La Manduca de Marquez sirve los bolones con una taza de café, un jugo y huevo frito,
segun el gusto del consumidor. Sus principales clientes son turistas y personas que
caminan por el sector buscando un break, desde temprano.

Direccién: Av. Sucre y Jorge Yanez

Teléfono: 0988425966

4.1.3.7.1.2. Restaurante Marisqueria Delicias del mar.

Lady Aspiazu y su esposo son los propietarios de las Delicias de mar que funciona en la

av. 24 de mayo y 10 de Agosto. EI menu de platos que ofrece se encuentra, el ceviche
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de camarodn, ceviche mixto, camarones al ajillo, arroz marinero, moro cubano con carne
asada entre otros, que por lo general sus clientes lo acompafian con jugos, gaseosas, 0
cerveza.

Direccién: Av. 24 de Mayo y 10 de Agosto

Teléfono: 0980986648 / 2790485

4.1.3.7.1.3. Comedor del Rio.

Darwin Luna hace 8 afios comenzd su aventura emprendedora, EI comedor del Rio
cuenta con un diverso mend como Chancho a la naranja, Pollo al champifion, Lasafa,
por las tardes ofrece asados, costillas, chuletas en salsa BBQ acompafiada de 3 tipos de
moros ya sea cubano, de lenteja, frejol al estilo rizzoto.

Direccion: Av. Sucre y Paquisha

Teléfono: 0993481619

4.1.3.7.1.4. Comedor Luchita.

Unas de las delicias que prepara la Sra. Lucinda Rizzo de la mano de la Sra. Francisca
Sosa es la cazuela de pescado. La masa de este plato se prepara con verde rayado y
mani, se mezcla con los mariscos y luego se la dora en el horno, finalmente se la sirve
bien caliente en la tradicional olla de barro acompafiada de limén y aji o como prefiera
el cliente. Otras de las delicias que ofrecen es el Ayampaco y Muchin,

Direccién: Av. Galapagos a lado de la Importadora ILGA.

4.1.3.7.1.5. El Porrazo Restaurante.

El Porrazo Restaurante tiene 28 afios de existencia, ofrece un menua variado, pero su
especialidad es el Porrazo que es la carne asada, acompafada de papas fritas, arroz,
menestra y ensalada rusa. También se ofrece minis parrilladas, Alitas en salsa BBQ o
salsa de maracuya.

Direccion: Av. 9 de Octubre y Sucre

Teléfono: 0985675427
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4.1.3.7.1.6. Cevicheria “El Corvinén de Johnny”.

En la Av. 9 de Octubre y Sucre esta ubicado ElI Corvindn de Johnny, local donde se
puede degustar de un exquisito ceviche de camaron, rebosado de mariscos, arroz
marinero, entre otros platos.

Direccién: Av. 9 de Octubre y Sucre

Teléfono: 0962583319

4.1.3.7.1.7. Dofa Sabina.

Ubicada en la Av. Las flores, esta hueca se caracteriza por la variedad de platos tipicos
que expende, Sabina Yépez propietaria del lugar se especializa en ofrecer bollos de
pescado, caldo de bola, caldo de pata, los dias Jueves ofrece Ayampacos y Tamales, el
secreto del éxito de esta hueca es el amor que le pone su propietaria.

Direccion: Av. las flores

Teléfono: 0982858438 / 0986607833

4.1.3.7.1.8. Dofia Jenny.

La Sra. Jenny Mosquera es una mujer emprendedora dedicada a la venta de comidas
tipicas en la Parroquia Balzar de Vinces. Ella se encarga de atender personalmente a sus
clientes quienes buscan degustar de las deliciosas tortillas de verde rellenas de camaron,
tortillas de choclo, ayampacos y humitas acompafiadas de una taza de café, jugo o

gaseosa.

Direccién: Parroquia Balzar de Vinces

4.1.3.7.2. Hoteles.

4.1.3.7.2.1. Parque el Sefior de los Caballos.

Servicios:

e Spa, e Aire acondicionado
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e TV cable

e Bafio privado

e Piscina

e Canchas de Futbol
e Mesa de futbolin

e Karaoke

Actividades:
Rodeo Montubio
Paseo en Caballo

Paseo en Cuadrones

Show del Queso / Proceso del

chocolate

Direccién: Parroquia Antonio Sotomayor km 1 % via Bagatela

Teléfono: 0984977312

4.1.3.7.2.2. Hotel Noches de Paris.

Servicios:

e Habitaciones simples, dobles,
triples
o Tv
o Wifi
e Aire acondicionado
Direccién: Av. Aquiles Carriel
Teléfono: 0994248413

4.1.3.7.2.3. Rizz Hotel.

Servicios:

e Habitaciones full — semifull

o Wifi

e Aire acondicionado

Bario privado
Garaje
Pista de baile

Saldn de eventos

Tv

Garaje

Direccion: Parroquia Balzar de Vinces / Av. Balzar de Vinces

Teléfono: 0992939706
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4.1.3.7.2.4. Hostal Azuay.

Servicios:

e Habitaciones simples, dobles, triples e Bafo privado

o Tv e Aire acondicionado
o Wifi

Direccion: Calle Balzar y Av. Las Flores
Teléfono: 0967957925 — 052791131

4.1.3.7.2.5. Hotel Mdnaco de Vinces.

Servicios:

Aire acondicionado

e Habitaciones dobles y sencillas

o Tv Bario privado

o  Wifi o Garaje
Direccién: Av. Gral. Cordova entre Balzar y Bolivar, Vinces.
Teléfono: 0994481379

4.1.3.7.3. Bares y Discotecas.

4.1.3.7.3.1. Bar & Lounge Rustico.

Propietario: Sr. Henrry Carriel Alvarez
Direccion: Av. Aquiles carriel diagonal al Gran Aki

4.1.3.7.3.2. Discoteca Moon Bar.

Propietario: Sr. Marcelo Ochoa

Direccién: Av. Las Flores, diagonal al cementerio
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4.1.3.7.3.3. Discoteca Bumbay.

Propietario: Sr. Zakary Vela Yela

Direccién: Av. 10 de Agosto y Machinaza, frente a la gasolinera FIFA.

4.1.3.7.3.4. Discoteca Privilege Club.

Propietario: Sr. Luis Anchundia

Direccion: Av. Paquisha y Cordoba, diagonal al colegio Vinces.

4.1.3.7.4. Descripcion de la Guia Turistica.

La guia cuenta con varias secciones para ofrecer una informacién detallada y precisa
sobre el cantén Vinces y sus atractivos turisticos naturales y culturales mas relevantes.
Se describi6 a partir de las generalidades del cantdn, tales como historia, ubicacion,
fechas importantes, festividades, tradiciones, servicios turisticos, entre otros temas

importantes.
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Figura No. 5. Diagrama de Guia turistica (1ra parte)
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Figura No. 6. Diagrama de Guia turistica (2da parte)
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Figura No. 7. Diagrama de Guia turistica (final)
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4.1.3.7.5. Descripcion de Logotipo del GAD de Vinces 2019-2023.

Promover a Vinces un canton productivo generador de oportunidades para los
emprendimientos, potencializando la actividad turistica local, agropecuaria e
impulsando los servicios turisticos que cuenta el canton para brindarles a los turistas

mayor confort y calidad.

El gallo: Representa a las peleas de gallos como expresion cultural popular del canton.

El color amarillo: Representa la luz del sol que siempre brilla sobre esta tierra; es
también la espiga de arroz llena de dulzura que engalana las inmensas sabanas,
abriéndose paso en el tupido matapalo lleno de misterio y ensofiacion. Simboliza el
estado de maduracion de las frutas, goce y calma inmediata del hambre del ser humano

trabajador.

El color verde: Simboliza la grandiosa riqueza vegetal existente en el canton, estando
sus colinas, vegas y tembladeras llenas de diversos cultivos que sirven para la
alimentacion de su gente. Unas inmensas variedades de productos enriquecen esta
hermosa tierra del tropico, donde el valor, la perseverancia de sus hijos e hijas, alguna
vez la convirtieron en el ejemplo para el progreso de los pueblos de nuestra Patria, el

Ecuador.
Tu viaje empieza aqui
La Guia Ven y Descubre la Diversidad Turistica que tiene Vinces “PARIS CHIQUITO”

todo va de aventura, de descubrimiento y de caminos que llevan a sitios a donde quieres

Ilegar pero que, a veces, ni siquiera sabes que existen.
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4.1.3.7.5. Presupuesto.

Para el desarrollo de la propuesta se requiere de diversos recursos que se detallan en el

siguiente presupuesto:

Tabla No. 9. Presupuesto para la elaboracién del Proyecto.

PRESUPUESTO
Materiales Cantidad Costo unitario $ Costo Total$
Transporte 10 25,00 250,00
Hospedaje 1 30,00 30,00,
Visitas de campo 10 26,00 300,00
Trabajo 10 300,00 3000,00
fotografico
Disefio de la guia 1 150,00 150,00
Impresion de la 1 70,00 70,00
guia
Total 3800,00

Elaborado por: Autora del Proyecto

El costo de la guia turistica sera de $ 3.800
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4.2. Discusion.

De acuerdo a la informacién recopilada de los inventarios se determind 13 fichas con el
modelo actualizado de inventario turistico MINTUR en el canton Vinces, en el cual se
determind 10 de categoria Manifestaciones Culturales y tres de categoria Atractivos
Naturales. Esto demuestra que el canton tal como menciona MINTUR (2017): El
inventario de atractivos es el proceso mediante el cual se registra ordenadamente los
factores fisicos, bioldgicos y culturales que, como conjunto de atractivos, efectiva o
potencialmente puestos en el mercado, contribuyen confrontar la oferta turistica del
pais. Proporcionan informacion importante para el desarrollo del turismo, su
tecnificacion, evaluacion y zonificacién en el sentido de diversificar el desarrollo

turistico.

El canton Vinces no dispone de muchos lugares de alojamiento, cuenta con hoteles de
media categoria y pocas pensiones, entre ellos se destacan cinco establecimientos, tres
de ellos se encuentra ubicados en la zona céntrica de la ciudad, los establecimientos que
ofrecen servicios de alimentos y bebidas en el cantdn son ocho de primera, segunda y
tercera categoria. Los locales que prestan servicios de Bares y Discotecas en el cantdn
son cuatro ubicados en la parte céntrica de Vinces. Tal como menciona Dellepiani
(2014): Un servicio turistico es un conjunto de componentes tangibles e intangibles que
incluyen hospedaje, servicios de alimentos y bebidas, bares y discotecas. Sitios que
generan interés en el viajero debido a la exhibicion de su belleza, valor cultural,
histérico para satisfacer motivaciones y expectativas, siendo percibidos como una

experiencia turistica.

La guia cuenta con varias secciones para ofrecer una informacion detallada y precisa
sobre el cantén Vinces y sus atractivos turisticos naturales y culturales mas relevantes.
Se describié a partir de las generalidades del canton, tales como historia, ubicacion,
fechas importantes, festividades, tradiciones, servicios turisticos, entre otros temas
importantes. Asi Labra (2009) mencion6 que los sitios que generan interés en el viajero
debido a la exhibicion de su belleza, valor cultural, histérico y que ofrece aventura y
diversién. De este modo puede tratarse de un motivo para que una persona tome la
decision de visitar una ciudad o un pais. Los atractivos turisticos pueden ser de dos

tipos:
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Naturales: Agquellos elementos de la naturaleza que presentan una determinada
atraccion, que motiva al individuo a dejar su lugar de origen durante un periodo de

tiempo.

Culturales: Manifestaciones y expresiones de las sociedades, pueblos o civilizaciones

que estén vivas o que hayan desaparecido.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1. Conclusiones.

De acuerdo a la observacion de campo se determin6 13 fichas con el modelo actualizado
de inventario turistico del MINTUR en el canton Vinces, en el cual se determind 10 de
categoria Manifestaciones Culturales con jerarquia | y 1l, tres de categoria Atractivos
Naturales con jerarquia I, 11 y 11l. Se pudo detectar que los atractivos se encuentran en
un estado de conservacion debido a que el Gobierno Auténomo Descentralizado de

Vinces ha realizado estrategias de mantenimiento a los recursos.

Para determinar los servicios turisticos se utilizé el método de observacion y se realizd
la visita a cada entidad, a fin de recopilar la informacién existente acerca de los
servicios con los que cuenta el Cantén Vinces, cabe destacar que para este proceso se
elabor6 fichas de resumen en donde se transcribié la informacion basica de cada
establecimiento. EI cantdn Vinces no ostenta muchos lugares de alojamiento, cuenta con
hoteles de media categoria y pocas pensiones, entre ellos se destacan cinco
establecimientos, tres de ellos se encuentran ubicados en la zona céntrica de la ciudad,
los establecimientos que ofrecen servicios de alimentos y bebidas en el cantdén son ocho
de primera, segunda y tercera categoria. Los locales que prestan servicios de Bares y

Discotecas en el canton son 4 ubicados en la parte céntrica de Vinces.

La guia cuenta con varias secciones para ofrecer una informacion detallada y precisa
sobre el cantdn Vinces y sus atractivos turisticos naturales y culturales mas relevantes.
Se describié a partir de las generalidades del cantén, tales como historia, ubicacion,
fechas importantes, festividades, tradiciones, servicios turisticos, entre otros temas
importantes es un documento de informacion para los turistas, para los actores
vinculados a la actividad turistica como el GAD, permitira llegar a una nueva demanda
y ofertar ampliamente el destino turistico Vinces como un lugar donde se puede

desarrollar varias actividades de distraccion, deporte, aventura, entre otras.
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5.2. Recomendaciones.

Se recomienda a las autoridades gubernamentales a incentivar a la ciudania a participar
en eventos turistico y cultural realizando regatas que son una de las actividades mas
relevantes del canton, expo ferias, ferias gastronémicas o implementar una ruta turistica

con todos los recursos identificados en la investigacion que cuenta el canton Vinces.

Adecuar los atractivos turisticos en cuanto a sefializacion, simbologia y equipamiento

para la prestacion de los servicios.

En cuanto a los servicios turisticos que ofrece la ciudadania de Vinces se recomienda
que los establecimientos estén en un buen estado de conservacion, facilidades, que su
infraestructura cuente con estandares de calidad para que el turista sienta confort en su

viaje.
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CAPITULO VII
ANEXOS



Anexo No. 1. Ficha 2. Playa de Vinces.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 ) E A N 0 £ 0 ( 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantoén Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Avactivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
PLAYA DE VINCES
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURA RiOS PLAYA DE RIO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
10S VINCES VINCES CENTRAL
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
SIN ELOY ALFARC SIN CALLE B Y WEINZA
2.8 Latitud (grados decimales) 291 (grados Cick 2.10 Altura (msnm)
01°33 079°45.149 20SNM
2.11 on del
a. Tipo de Administrador: Pdblico b. Nombre de la Institucién: Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantan Vinces
c. Nombre del Administrador: da. Teresa. Paredes d. Cargo que ocupa: Jela del Departamento de Turismo del GAD Vinces
e. Teléfono / Celular: (+593) 958880711 f. Comeo Electrénico: teresapal@hotmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 G i 16gis
a. Clima: HI b. Temperatura(*C): 22-35% c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de prod al que p el (U] =
a. Cutura m} b. Naturaleza c. Aventura m}
3.3 E: donde se localiza el i isti a
a. Pristino a b. Primitivo a c. Rustico Natural a d. Rural a e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias Fines.cc semamy Solo dias habiles oro Especicar
Libre =] 0:00 0 =] ] ] m}
Restringido a 0:00 00 m] (=) [m] o sk
Pagado a 0:00 00 =] [m} m ] [m} axic
d. Maneja un sistema de reservas: a Efectivo a D'm?"? Depdsl!o Tarjeta de Débito a
1. Forma de Electrénico Bancario
e. Precio: Desde 000 Hasta L Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria OO0  Cheque
0. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: 1ext
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si NO (m] sin im]
a. Nombre de la ciudad o poblado méas (Que p ici i de servicios): SAN JUAN
;:::'::?sm:m - 33 km ;sdam:m e::';‘:ad" do 0:30  Wmin o Coo::r:ats):(mms Lat.: Long.: 79 56746(
Observaciones: ox
4.2 Vias de Acceso (M) =
Tipo de via Coordenada de inicio G defin D ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden x 0157332 y0797418 x 1.55167 y-79.75292 | 0 | Astal | Bueno
a Tormctm (M ™
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a1 GHBONT Wy @
b. Segundo orden m} ( texto
c. Tercer orden 0 tenie
Observaciones:
Maritimo 0 Pu:.;:.‘du:lb texto Pwnﬂ;:l;;llede toxt
b AcuitcoV) O | Lacusre O "“;;"p;;‘ﬂ“:“’ o g P‘”“ﬁ;;‘;;"“e o §
Fluvial o P“;?p;ﬂ".‘u”:'b e P'”"ﬁ;g‘a‘fa"ede e
Observaciones:  tex
cAbreo(U) O Nacional; m} Internacional; 0
Observaciones:  texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a Bus @ b Buseta O c. Transporte 4xd O dTa 1} &, Moto taxi @ . Teefénco ]
9. Lancha 0O h.Bote 0O iBarco 0O j Cana n| k. Avion 0O | Avoneta u]
m. Helooptero 1 n.Omo O  Especiiique
Observaciones:  1exo
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
¢. Frecuencia
:'r;:':,m" Oooperaiva 0 85008000 QUef ) £ oriin eminal ¢ 3 g g d. Detalle (Traslado origen  destino)
8 ; $ é
Gooperatia Cidad g Vinges o B O 0O 0O |0esdeSanduan-Vince
Cooperativa Rutas Vincenas texto a m} O | Guayaqul - Vinces
Yraieporie Eselo fexto B O 0O 0O |cuewdo- vices
Sl T A To ety o Mo i @ O O O |pesdecuauerpuniodelacudad hack el airactvo
Cooperativa de Motolax 10 de Agosto lexio M O O O |Destecualguierpuniodeladudad hact el atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 0
Genersl O D“Cé‘s’f"g"“ D'“J‘.:::““ 0 D‘m‘;"’ O Discapacidad inelectialoPscesocl 0 2% 1
Observaciones:  5in Accesibilidad
4.5 Sefializacion 0
a. Seflaizacion de aproximacion al atractivo (] Estado (U) Bueno u] Regular 0 Malo
Observaciones: Mo ewsie sehalética
5.1 Planta turistica (M) 0
a.Enel Atractivo O b. Enla ciudad o poblado cercano O
Mo 0 e Mo Wt | e @ e e W
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Hozel a 0 0 0 Hotel = - 5-28 4
Hostal a 0 ) Hostal = 30 30
Hosteria ] 0 0 0 Hosteria m] 0 0
Hacienda Turfstica a 0 0 0 Hacienda Turfstica = 28 50
Lodge =] 0 ( Lodge =] 0
Resort m] 0 ( Resort m] 0
Refugio a 0 0 Refugio m] 0
Campamento Turistico [0 0 0 ( Campamento Turisico O 0
Casa de Huéspedes a o ] Casa de Huéspedes a 0
Observaciones: exto Observaciones: exto
Alimentos y bebidas [ regmrwos it d A s Mm Y o reu'st;ai;os tlsla i i il
Restaurantes m] 0 0 Restaurantes = 2430
Cafeterias a 0 0 Cafeterias =) 6
Bares a 0 0 0 Bares 2 18
Fuentes de soda = 0 0 0 Fuentesdesoda [ o 0 )
Observaciones: exto Observaciones: texta
Agencias de Viaje ] Establecimientos registrados Agencias de Viaje (m] Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O 0
Internacionales [m] Internacionales m]
Operadoras a 0 Operadoras [m} 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Gua  local  Naconal m o Cutua 0 Gua Lo MNaconal oot Gunra 0
u] 0 0 Aventura 0 u] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones:  1exio Observaciones:  1exto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Gategorfa (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador  Accesbilded - Estado 1) u
Punto de Informadién o lex a a o a
Tur m] 0 fex a m] m] u]
a.De 80;:9;: gestion Centro de interpretacion a 0 lex a a a a
a Centro de faciltacion turistica m} 0 texio a m} m] u]
Centro de recepcion de visitantes [ 0 texio a Q [m} u]
Garitas de guardiania m] i) 1210 [m] [m] [m] (]
e i Miradores u] 0 tex a 8] =] u]
o Torres de avistamienio de aves [ ) oo o o o o
o ::l:/’:idasde wvgiancia  para o : e a o o o
Senderos m] 0 toxo m] u] =] a
T E de sombra y ] 0 0 tex0 a @ Q Q
Getoanto Areas de acampar a 0 lexo0 a a [m] m]
0 Refugio de aka montafa o 0 ey a a ] a
Baterias sanitarias m} ! lox a m} m] a
d. De servicio
Estacionamientos 0 ¥ a = m} a
eOvos O 0 toxo a o m} =]
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texio

Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) =]
a. Enel Atractivo a b. En la ciudad o poblado cercano =]
Alquiler y venta de equipo o Venta de arnesanias Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias Y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automético O Oto Casa de cambio O Cajero automatico & owo a
Especifique:  texio Especifique:  texio
Observaciones: 1exio

6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de detenoro a d. Deteriorado a
Observaciones: texio

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion m] :aAngdeM:“ arooksy o b. Actividades forestales m] c. Actividades extractivas / mineria [J
b. Humedad [m] d. Actividades industriales Qo e. Negligencia / abandono [m ] 1. Huaquearia Qo
c. Desastres naturales @ g. Conficio de tenencia a :wcg:r“ geteoy a i. Faka de mantenimiento a
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente =B k. Generacon de residuos = |. Expansion urbana =
e. Clima m} m. Conficto politico / social (m ] n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo [m}
Otro a Especifique:  texio

Observaciones: axio
6.2 Entorno (U)
a. Conservado a b. Alterado = c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado o

Observaciones: texio
6.2.1F de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a ;m“ agricolasy m} b. Actividades forestales a c. Actividades extractivas / minerfa [J
b. Humedad a d. Actividades industriales =] ©. Negligencia / abandono a f. Huaquearia (=]
c. Desastres naturales =] g. Conficio de tenencia a prc;:’:r‘s deoy a i. Falla de mantenimiento a
d. Fora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente = k. Generacon de residuos =) |. Expansion urbana =
e. Clima a m. Conficto politico / social [m} n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo m]
Otro a Especifique:  toxto

Observaciones: 1exio
6.3. Declaratoria del espacio turistico iado al o

a. Decarante: texto b. Denominacion: texto :EZ:T::; exto c. Alcance: texto
Observaciones: 1exto

7.1 Servicios Basicos
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: =] Agua = Potable
Especifique:  texio Especfique: texto
Energia eléctrica: = Red elctrica de servio publico Energia eléctrica =] Red eléctrica de semvicio publico
Especifique:  texto Especifique:  texto
Saneamiento: a Saneamiento: =]
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Especifique:

texto

Especifique:  texto

Disposicién de desechos [

Carro Recolecto:

Disposicién de desechos [@

Carro Recolector

Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones:
7.2 Senalética en el atractivo a
7.2.3. Materiafidad 724, Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tpo
a. Madera b.Auminio ©.0tro Especifique B R M
F de I 0 0 0 texto m] a [}
P de i 0 0 ] texto a a o
Pictograma de actwidades lristicas 0 0 0 texto a a m}
Pictograma de senvicios de apoyo 0 0 0 texto a a [m}
Enéareas
urbanas
o Pictogramas de restricaion 0 0 texto a a a
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto m] a m]
Totems de sitio 0 (1] 0 1exto Q a [m]
Totems direccionales (4] 0 5] lexto a a [m}
F de I 0 0 0 texto a a a
Pictog de 0 0 exto a a m]
Pictograma de actvidades trisiicas 0 0 0 texto a a o
Pictograma de senvicios de apoyo 0 0 exto o a m]
| Pictogramas de restricaién (1] 0 0 texto a a ]
= Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto a a m]
naturales
Pansles de di i L haca (1] 0 0 texto a a (m]
(n]
Panelinformativo de atractivos 0 0 texto m] a m}
Paneli |mumftfw : de direccionamiento  hacia ) 0 0 téxto o a o
Mesas inierpretativas 0 0 0 texto m] a ]
Totem de sitio o 0 0 texto Q Q Q
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto m} a m}
It -me-?s De inf 30 ] 0 0 texto a a [m}
m] Normativos de concienciacion 0 0 texto a a ]
Senalética
interna de
P i6n de los del 0 0 texto a a o
a
Owos O exto
Observaciones: No existe seialética
7.3 Salud (mas cercano) (M) =
a.Enel atractivo & b.En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica 3
Puesto/Centrode saud [ 0 Puesto/Cenrode saud & 1
Dispensario médico a 0 Dispensario médico ] g 0
Botiquin de primeros Botiquinde primeros &
A a (¥ i a 0
auxlios auxilios
Otros = 1 Otros m] 0

Observaciones: ~ Frene

a Playa de Vinces se encuentra ubicado el Departamento de la Detensa Civil

7.4 Seguridad (M) =]

a. Privada m]

b. Policia nacional o
E]
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c. Policia metropolitana / Municipal a 3 texio

d. Otra a 1exto

Observaciones: texio

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [J b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) 0O Conexién a internet (M) m | Telefonia (M) @ Conexién a internet (M) &
Fija [} Linea telefonica [m} Fibra Optica [m} Fija = Linea telefonica Fibra 6ptica ]
Movil m] Satélite a Redes nadmbricas a Movil = Satélte a Redes inalambricas ]
|Satelital (=] Teletonia mowil ] Satelital ] Teletonia movil =
Observaciones: texto
Radio portatil (U) m]
De uso exclusivo para el visitante [} De uso exclusivo para comunicacién intema 0O Deuso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: texta
7.6 Multiamenzazas (M) o
Deslaves a Sismos Erupciones volcanicas a Incendios forestales
Sequia =i} Inundadones o Aguajes a Tsunami
m@mplm de contingencia en caso de fu] T""nn;nnu elaboro el texdo m’:rlo: del texio ::owm de 2

Observaciones: 1exio

a. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turfstico Terriorial? st O NO &

b. ¢Elatractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? st O

c. ¢ Existen que se apli para el de la actividad turistica en el atractivo? st O NnOo @3 Especifique:

d. ¢ Existe que se para el dela turistica en el st O NO @ Especifique:
Observaciones: Acuaimente el Goblemno Aultnomo Descentrakzado Municipa! del canmidn Vinces se encuentra realizando el tramie correspondiente para que los atraclivos|

cuenten con dichas Politicas y Reguladones.

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

[9.1.1 En el Agua (M) o

a. Buceo =] b. Kayak de mar m] c. Kayak lacusire [m] d. Kayak de Rio m] e. Surf =]

1. Kite surt a g. Rafting a h. Snorkel [m] I. Tubing [m] |- Regata =]

k. Paseo en panga a |. Paseo en bote a m. Paseo en lancha :c:;:: onmotey m] 0. Parasailing a

p. Esqui acuatico a q. Banana fiotante a r. Boya m] s. Pesa deportiva m] oro O texto
Observaciones: texio

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Deha m} b. Canopy m} c. Parapente a d Otro =) Vuelo de Cometas
Observaciones: 1exto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a

a. Montafismo 0O b Escalada O  c. Senderismo O  d Cicloturismo O e Canyoning

. Exploracionde cuevas [ ge':g::::a O  h Cabalgata 0O i Caminata [E  j.Camping

k. Picnic a L@%’W‘”fmy O m. Oosevacénde asiros O n. Otro = Baquest y Fumoal Playero
Observaciones: texio

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) o
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9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recormidos guiados (] b. Recorrido autoguiados 0O  c. Visia atalleres antisticos [m]
h. Participacién en taleres artisticos ] d. Visia a talleres artesanales [ entalleres m]
:;mm, es hcns.per ol = :;rgi_b& de. plezss, muestas, obres, 8. 1 Asgudades vivenclales yio Kidicas a]
g. P i ) envivo a h. Muestras audiovisuales O g.Fotogratia o
|. Degt on de platos. a I. Participacion de la celebracion O  m.Compra de artesanias a
n. Convivencia O o Medicna ancestral O ovo o texio
Observaciones: texto

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? S| Especifique: t=xo
LELA se tra incluido en el plan de p i6 ? SI o NO ©E
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social Q Nombre: texto Ninguna
c. Revislas Especializadas [} Nombre: lexto Ninguna
d. Material POP [m} lexto Ninguna
e. Ohcina de Informacion Turistica [w} Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
9. Agistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro Qo Nombre: lexto Ninguna
Observaciones: lexio

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico)

si O

NO [  Especifique: (o0

Observaciones:

texio

11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. (Posee unsisiema de registro de visitanies? st O NO Tipo: Digtal O Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de de vista al s O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temp de visita al
Alta (meses) é texto g g 0
Baja (meses) .% 1exto s g 0
d. Liegada de turistas
= Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (] Turista exiraniero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 exto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen exio 0 0
texto 0 o 1exo ] 0
Observaciones:  1exio
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave a
Nombre del Informante Clave: texio Contactos: (+593)
Demanda segin dias de visita (] Demanda segin frecuencia de visita (m]
Lunes aviernes 50 l“"e:td: ;% Dias feriados ?DOD Permanente a Estacional m] Esporadica a Inexistente [
Observaciones: Dias festivos llegan hasta 1.000 turistas
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a. Nmero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo [ 0 |d. Nimero de personas especiaizadas en tursmo 0 0
. Nimero de personas con nivel de A 0. NGmero de personas que manejanaiun de
insrucotn (M) 0O  |I.Namero de personas capacitadas por tematica (M) a omes (M) )
Primaria 0 Secundara 0 |Primeros Audlios 0 Hospialidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel o |Atencional Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto ?:;ims % 4 o texto  |Chino 0 O texto
Observaciones:  texo

Esta hermosa y extensa playa es considerada el primer baineano de agua dulce, s apresta para recibir @ miles de tunstas que distrutan de la temporada de playa de aguas dulces
Juegos deportivos. shows artisticos son partes de las actividades que se realizan todos los fines de semana, quienes lleguen hasta esta bealidad, a mas de visitar sus amplias playas
puedan distrutar de su gastronomia, como muchings de yuca ayampacos, entre otras delicias propias del canton

Fuente:  Autora del Proyecto
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelido y Nombre Cinthya Matamoros Troya  [Apelido y Nombre Ing. Pedro Suatunce Cunuhay  |Apelido y Nombre Ing. Pedro Suatunce Cunuhay
Universidad Técnica Estatal de Universidad Técnica Estatal de Universidad Técnica Estatal de
Ingtitucion Quevedo Insitucion Quiveds Insteucin Oloiad
Cargo Estudiante Cargo Docente Cargo Docente
Correo Electronico C:m-+-15@hotmall.com Correo Electrénico psuatunce@uteq edu.ec Correo Electronico psuatunce @uteq edu.ec
Teléfono 0990239259 Teléfono 0997829720 Tekfono 0997829720
Firma Firma Fima
Fecha 1908/2019 Fecha 19092019 Fecha 19092019
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Anexo No. 2. Ficha 3 Isla Bonita.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

2 0 8 #N/L #N A 0 3 0 5 0 2 0 0
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
ISLA BONITA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTI\ NATURALES AMBIENTES_LACUSTRES HUMEDAL
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOS_RIOS INCES
2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
VIA VIN )CACHE S/N
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud Click 2.10 Altura (msnm)
01°2 079°40.671
2.11 Inf ion del
a. Tipo de Administrador: Personal Natural b. Nombre de la Institucién: N/A

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

Propietario

e. Teléfono / Celular:

1. Correo Electr6nico:

xto

Observaciones:

texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 C i -
a Clima: limedo y Parcialmente Nublado b. Temperatura(°C): 22.35 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 25
3.2 Linea de p al que px el ) @
a. Cultura o b. Natwraleza e c. Aventura o
3.3 donde se el C]
a Pristino L] b. Primitivo e c. Rastico Natural e d. Rural e e.Urbano @
3.4 Ingreso al atractivo (U) =
b. Horario de Atencién ¢. Atencién
2dleogeig I i Fines de semanay " %
Ingreso Salida Todos los dias RS Solo dias habiles Otro Especificar
Libre - 0:00 0 o e o o y
Restringido L] 0:00 0. a e Cl a >
Pagado a 0:00 0 a e a a
d. Maneja un sistema de reservas: ] { Formade Efectivo a E:;":g:?ico g:ﬁ:::g a Tarjeta de Débito e
e. Precio: Desde 050 Hasta 0,00 £a00: Tarjeta de Crédito a Transferencia Bancaria e Cheque e
g. Meses recomendables de visita: o
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Ssi L NO  ©° s =)
a. Nombre de la ciudad o mas (Que pr i de ios) SAN JUAN
:O:Il:omr::sdc:‘:r: N N Em :eml:z':mm:,:m ene::::::m % 030 wmin B COO:,“;?::‘::(WMHE Ltz A Long.:
Observaciones: exto
4.2 Vias de Acceso (M) L]
Tipode via Coordenada de inicio C da de fin Di (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden e 944015 X012 yO Astalto Buen
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden = astr Buen
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c. Tercer orden o 0 0 lexio
Observaciones: ~ exlo
Maitimo  © P“;::;m:"" texto Pumfég";:‘;“em texto
b. Acuatico (U) @ Lacustre o Pu:::;m:"e texto g Pumfég";:fe‘b texto g‘
w
Fluvial o P“:::; :’;:lle fexto Pueﬂfég’:ze:e o texto

Observaciones:  exlo
cAéreo(U) = Nacional: a Internacional: o

Observaciones: oo
4.3 Servicio de transporte (M) 9
a Bus ® b. Buseta o ¢ Trangporte 4x4 o d.Tadi “ . Moto taxi @ { Telekrico 0
g. Lancha o hBote o jBarco o j.Canca o k. Avibn o |.Avioneta o
m. Helicoptero @ n. Otro o Especifique

Observaciones: o
4,31 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) @

¢. Frecuencia
s TR 0 RN 0, st tamina : I 3 3 . etalo (Trasiado origen destno)
REN

Cooperativa Ciudad de Vinces fexto a ] o o Desvio San Juan - Vinces
Cooperativa Rutas Vincenas exi¢ a a o o Guayaquil - Vinoes
Transporte Espej oxto a a o o |Quevedo -Mocache: Vinces
lg{;r;::arr 00 TH0. 30 Vi M RO i o o o o Desde cualquier punto de la cludad hacia el afractivo
Cooperativa de Mototaxi 10 de Agosto lexto El a o o Desde cualquier punto de la ciudad hacia ol atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) o

il § e Deme DEPORS o Dicapaicad ndeckaoPsosocal o S0

Obarvadonios: Fv (;!S‘.w de ".‘i|ll{¢:‘(l.!F»i£1.dCL ‘;dllA.’.d no existen faciidades para personas con discapacidades motoras, sin embargo existen facilidades como rampas en

las zonas de ingreso y areas de descanso

4.5 Sefalizacion a
a Sefalizacion de aproximacion al atractivo 8 Estado (U) Bueno o Regular 2 Malo o

Observaciones: 110
5. PLANTATURISTICA/ COMPLEMENTARIOS sl=  Nc= 8l
5.1 Planta turistica (M) a

a Enel Atractivo © b. En la ciudad o poblado cercano @
AT
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Hotel o 0 0 0 Hotel @ 3 5.-28 25-100
Hostal o 0 0 0 Hostal ] 1 30 50
Hosteria o 0 0 0 Hosteria o 0 0 0
Hacienda Turistica e 0 0 Hacienda Turistica . 1 28 100
Lodge L 0 0 Lodge a 0 0
Resort e 0 0 Resort a 0 0
Refugio o 0 0 Refugio a 0 0
Campamento Turistico  © 0 ) 0 Campamento Turistico © 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 Casade Huéspedes o 0 0 0
Observaciones: toxto Observaciones: toxto
Establecimientos Nimero de Nomerode | Alimentosy Establecimientos Nimero de Namerode
LLOEIE D o registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes e 0 0 0 Restaurantes ® 5 7 24-30
Cafeterias o 0 0 0 Caleterias = 1 6 30
Bares e 0 0 Bares 2 1 12 48
Fuentes de soda o 0 0 Fuentesde soda 2 0 0
Observaciones: 1exto Observaciones: texto
Agencias de Viaje a Establecimientos registrados Agencias de Viaje L] Establecimientos registrados
Mayoristas a 0 Mayoristas L} 0
Internacionales a 0 Internacionales o 0
Operadoras a 0 Operadoras o 0
Observaciones: taxto Observaciones: texto
y Nacional x Nacional
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializad Cultura 0
a 0 0 0 Aventura 0 o 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo o
5 Accesibilidad Estado (U)
C: ]
Categorfa (M) Tipa (M) Administrador unversal B R M
Punto de Informacién Cl 0 texto ] o Cl o
FTur L] 0 a o o o
a De apoyo a la gestion < & o . &
\uristica Centro de interpretacion o ) C texto a o o o
L] Centro de facilitacién turistica e 0 & a o o o
Centro de recepcién de visitanies o 0 texto a o o o
Garitas de guardiania ] 0 exto a o a o
Miradores o 0 exto a o o o
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves s 0 exto a o a a
Torres  de  vigilancia  para o
a SﬂNa vldm o 0 exto a o a a
Sendercs L] 0 texto a o a a
E: de sombra y © 0 texto a o o o
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar o 0 fexte o o a a
g Refugio de altamentafa o 0 texto ] o o o
Baterias sanitarias e 0 e a ) o o
d. De servicio
2 Estacionamientos = 0 texto a ] o o
e Otros o 0 texto a o a a
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Observaciones:

exto

5.3 Compll ios a la actividad turistica (M) ®
a. En el Atractivo a b. En la ciudad o poblado cercano ®
Alquiler y venta de equipo Venta de arfesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias ¥ v
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico a Otro o Casadecambio a Cajero automatico L3 Otro L)
Especifique:  texio Especifique:  text
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl = NO © sn e
6.1 Atractivo (U) L]
a. Conservado a b. Alterado @ c. En proceso de deterioro o d. Deteriorado a
Observaciones: fexto

6.1.1 Faclores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion e a Ackw e agricolas y e b. Actividades forestales e c. Actividades extractivas / mineria @
ganaderas
b. Humedad o d. Actividades industiales o e. Negligencia / abandono o 1. Huaquearia a
4 v h. Condiciones de uso y % %

c. Desastres naturales 2 g. Conflicto de tenencia e exposicion e i. Falta de mantenimiento a
d. Flora/Fauna c }. Contaminacion del ambiente 2 k. Generacion de residuos e |. Expansion urbana o
e. Clima e m. Conflicto politico / social e n. Desarrollo industrial / comercial © 0. Vandalismo a
Otro e Especifique:  texo

Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) L}
a Conservado a b. Alterado @ c. En proceso de deterioro e d. Deteriorado L)

Observaciones: exio
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion 8 a Actividades agricolas y e b. Actividades forestales ", c. Actividades extractivas / mineria @
ganaderas

b. Humedad o d. Actividades industriales o e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia o
c. Desastres naturales ° . Conflicto de tenencia L :):::;gom delsay e i. Falta de mantenimiento @
d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente @ k. Generacion de residuos ® |. Expansion urbana L]
e. Clima o m. Conflicto politico / social o n. Desarrollo industrial / comercial © 0. Vandalismo o
Otro o Especifique:  toxio

Observaciones: texto
6.3. Decl del espacio turisti iado al i o

n tmsdn ion: texto b. Fecha de o " texto
a. Declarante: xic b. Denominacion: text declaracion: texto ¢. Alcance: texi

Observaciones: texto

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl e NO © sl @

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: = Pozo Agua @ Potable
Especifique:  laxio Especifique: texto
Energia eléctrica: = Red eléctrica de servicio piblico Energia eléctrica a Red eléctrica de servicio pablico

texto

Especifique:

xto

Especifique: ¢

Saneamiento:

Saneamiento:
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Especifique:

texto

Especifique:

texto

Disposicion de desechos &

Car

Recolector

Disposicién de desechos @

Carro Recal

Especifique: lexto Especifique:  texio
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo °
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Pi de 0 0 texto o a a
Pi de 0 0 0 texto o a a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o a a
En Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto a o a
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o a o
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o a a
Tétems de sitio 0 0 texto o o o
Totems direccionales 0 0 texto = a a
a de I 0 0 texto o a a
Pi de 0 0 texto o a a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 texto o a a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o o a
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o a a
En Sefiales turisicas de aproximacion 0 0 0 texto o a a
naturales
Paneles de di hacia 0 0 0 texto o a a
o
Panel informativo de atractivos 0 0 texto = a E
Panel de hacia
P " 0 0 texto a a a
servicios y
Mesas interpretativas 0 0 texto L] a a
Tétem de sitio 0 0 texto o a a
Toétem de direccionamiento 0 0 texto o a a
informativos | D€ informacién boténica 0 0 texto o a a
i Normativos de concienciacién 0 0 0 texto a o a
Senalética
interna de
seguridad P i6n de los del atracti 0 0 0 texto o a a
a
Otros = No existen senalética
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) e
a. Enel atractivo @ b. En la ciudad o poblado mas cercano =
Hospital o Clinica o Hospital o Clinica a 3
Puesto/Centrode salud ~ © 0 Puesto / Centro de salud @ 1
Dispensario médico a § 0 Dispensario médico o g 0
Botiquin de primeros - - Botiquin de primeros a 0
auxilios = awilios
Otros o 0 Otros L] 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) =
a. Privada a texto
b. Policia nacional a o |[texwo
S
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c. Policia metropolitana / Municipal a g texto
d. Otra a texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de icacién de uso publico (M) Gl
a. Enel atractivo © b. En la ciudad o poblado mas cercano =2
Telefonia (M) @ Conexion a intemet (M) ° Telefonia (M) = Conexién a internet (M) =
Fija o Linea telefénica o Fibra 6ptica o Fija a Linea telefénica 2 Fibra éptica a
Mévil o Satélite © Redes inaldmbricas ° Mévil L Satélite © Redes inalambricas o
Satelital e Telefonia mévil o Satelital a Telefonia mévil a
Observaciones: texto
Radio portatil (U) ]
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion interna o De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) 2
Deslaves a Sismos o Erupciones volcanicas a Incendios forestales a
Sequia s Inundaciones B Aglajes a Tsunami a
¢Existe un plan de contingencia en caso de Institucion que elabord el - Nombre del s Ao de 0
catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: 1exto
8. POLITICAS Y REGULACIONES 8l o NO = sn o
a ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl © NO © Ao de elaboracion: 2016
b. ;EI se dentro de la turistica (GAD’S)? Sl o NO © Especifique:
fexto
c. ;Existen que se apli parael de la actividad turisticaen el ? Sl o NO © Especifique:
texto
d. ¢Existen que se apliquen para el de o de la actiy turistica en el ctivo? Sl o NO ©®= Especifique:
exto
do del cantén Vi e encuentra realizando el tramite correspondiente para que los atr s cuenten con
Sl e NO © 81 o
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =
9.1.1 En el Agua (M) o
a Buceo e b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre e d. Kayak de Rio e e. Surf o
f. Kite surf o g. Rafting a h. Snorkel a i. Tubing o j- Regata e
k. Paseo en panga o 1. Paseo en bote a m. Paseo en lancha L i P;m NI o o. Parasailing =
acuética
p. Esqui acudtico e q. Banana flotante o r. Boya a s. Pesa deportiva o Otro © text
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) a
a Alas Delta L b. Canopy L] c. Parapente a d Otro L] xt
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a
a. Montafiismo a b. Escalada o c. Senderismo c d. Cicloturismo a e. Canyoning o
. Exploracionde cuevas @ ge:::;z:aa:es e h. Cabalgata e i. Caminata B j. Camping e
k. Picnic a :'a(u)::ew“bn o foray o m. Observacionde astros © n. Otro o xt
Observaciones: 1exto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) a
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9.2.1 Tangibles e intangibles  ©

a Recorridos guiados a b. Recorrido autoguiados o c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacién en talleres artisticos a d. Visita a talleres artesanales o i. Particip en talleres ar I a
;Aeve;\ u;l;s icas p A porales ;rugina;e;.. de piezas, muestras, obras, efc., i. Actividades vivenciales yio ladicas %
g. Pr o rep! i envivo a h. Muestras audiovisuales e g. Fotografia a
J. D ion de platos tradici a |. Participacién de la celebracion o m. Compra de artesanias a
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral a Otro s texto
Observaciones: 1exto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 8l ¢ NO = sn o

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? sl i NO  f Especifique: texio
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S| o NO @
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a Pagina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social L Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas L) Nombre: texto Ninguna
d. Material POP a Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacidn Turistica o Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
0. Asistencia a ferias turisicas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro L] Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paq istico) Sl e NO = Especifique: (e
Observaciones: fexto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) sl o NO = sh oo
11.1. Frecuencia de visita seg(in datos estadisticos a
a ;Posee un sistema de registro de visitantes? S & NO = Tipo: Digital @ Papel @ Afos de registro 0
b. ¢Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S| e NO @ Frecuenciade los reportes: Ninguna

¢. Temporalidad de visita al i

Alta (meses) a §. exto 3 g 0
§
Baja (meses) a § 1exto 3 § 0
d. Uegada de turistas
o Turista nacional Llegadas mensuales Total anual o Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anual
lext 0 texto 0 0
Ciudades de origen texc 0 Paises de origen texto 0 0
exto 0 texto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita seg(n informantes clave @
Nombre del informante Clave: Eugenio Mosquera Contactos: (+593) 979981523
Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita a
Lunes a viernes 50 l::“esmd: 40 Dias feriados 100 P o Estac o Esporadica o Inexistente  ©

Observaciones: texto




12. RECURSO HUMANO 8l o NO © 8l o
a Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo © () |d. Nimero de personas especializadas en turismo o 0
. Namero de perscnas con nivel de A . . 0. Nimero de personas que manejan algin de
insinuccien (M): a f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) \diomas (M) C]
Primaria 0 Secundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 CuartoNivel 0 |Atencion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano 0
Sensibilizacion de - . :
Otro fexte decepackiades 0 Oto d Chino 0 O ex
Observaciones:  exlo
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

§, estar en siencio
su biodiversidad es (nica, unas hamacas

1 0n los arboles es algo qu
hacen el lugar mas relajadoy

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  Autoradel Proyacto

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre Cinthya Mtamoros Troya Apellido y Nombre Pedro Sualunce Cunuhay | Apellido y Nombre Pedro Suatunce Cunuhay

hstitucién Un ‘.'u:.xdui'n:-.w;d Eslatal de Institucién Universidad Técnica Estatal de nstitucion Un u‘l:‘>ld,1'.,f“'ll‘.ll‘u Eslatal de
Gugvedo Uuevedo

Cargo Estudiante Cargo Docente Cargo Docente

Correo Electronico Cmatamorost7@gmailcom | Correo Electronico psuatunce@ute.edu.ec Correo Electronico psuatunce@gmail.com

Teléfono Teléfono 09907829720 Teléfono (9907829720

Firma Firma Firma

Fecha 19/092019 Fecha 19/08°2019 Fecha 19/09/2019
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Anexo No. 3. Ficha 4 Velero Mirador Turistico.

a1 GHEIIE \wy )
b. Segundo orden 0 texto
c. Tercer orden 0 texto
Observaciones:  1exio
Maritimo a Pu:bp;:?::h exle Puenﬁ;g‘;;"e o texto
b. Acudtico (U) [ Lacuste 0O Pu;?p;xdu:"e X § Pwnﬁg’;ﬁbm texto %
Anial O [P0 el oo Pw"ﬁm""’e texto
Observaciones:  1exo
cAéeoll) O Nacional: 0 Intemadiona: 0
Observaciones: ~ 1exio
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus @ b Buseta O  c Transporte 4x4 O dTax @ €. Moto tax f. Teeténco u]
9. Lancha O h.Bote 0O i.Barco O j Cana u] k. Avion O | Avoneta ]
m. Helcoptero 0 n.Omo 0O  Especifique
Observaciones:  1exo
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
¢. Frecuencia
:‘r;::%" Oooperatia 0 as00a00n QU 1 Eerign eming P g ] . Detale (Traslado origen  destino)
8 g $
Jooperatva Ciudad de Vnces exto a O | Desvio San Juan - Vinces
Cooperativa Rutas Vincenas exto 1| a a O | Guayaqui - Vinces
Transportes Espejo texto a a O | Quevedo - Mocache - Vinces
éa‘p{:m. a de Trans de Taxis Isidro Peralta Macias texto a o O |besde cualauier punto de la Ciudad de Vinces hack el atraciivo
Cooperativa Mototaxi 10 de Agosio exo [@ ) a O |Desde cualquler punto de la Ciudad de Vinces hacia el atractive
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) ¥
Goneral [ Dscapacad Daspe Dcepacdad O Discapacidad ntoecualoPscosocal 0 M%)
Observaciones: En |z planta baja posee rampas para |as personas con discapacidad
4.5 Sefializacion 8]
a. Sefalzacion de aproximacion al atractivo (] Estado (U) Bueno a Regular ] Malo a
Observaciones: Mo exsle senalélica
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s@ MO a0
|5.1 Planta turistica (M)
a.Enel Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
N 0 o et s | e @ e e ome
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Hotel ] 0 ( Hotel = 3 15-28 25-100
Hostal m] 0 0 Hostal = 30 50
Hosteria o 0 0 0 Hosteria ] 0 0 0
Hacienda Turistica m] 0 0 0 Hacienda Turistica =2 28 00
Lodge a ) 0 ) Lodge o 0 )
Resort m] 0 ) Resort m] 0
Refugio a 0 Refugio ] 0 )
Campamento Turisico [0 o 0 0 Campamento Turisico [ 0 )
Casa de Huéspedas a a 0 (1} Casa de Huéspedes [m] 0
Observaciones: texto Observaciones: exio
e = el = a2
Restaurantes m] ( 0 Restaurantes &= 5 24-30
Cafeterias a 0 ( Cateterias e 6 0
Bares m] 0 0 0 Bares 0 [
Fuentes de soda u] 0 0 Fuentesdesoda [ 0 0 )
Observaciones: texie Observaciones: texio
Agencias de Viaje (m} Establecimientos registrados. Agencias de Viaje a Establecimientos registrados
Mayoristas a 0 Mayoristas ]
Internacionales m] 0 Internacionales m} 0
Operadoras [m] 0 Operadoras m} 0
Observaciones: exto Observaciones:
Gua  local  Naconsl o0 Cuua 0 Gua  Loca  MNaconal o0 Cubaa 0
o i} 0 Aventura 0 u] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: exto Observaciones: =0
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Adminisrador  Accesbiidad - EstatoU)
Punto de Informacién o lexo a u] u] 8]
FTur m} lexio a m] m} a
a.De a"‘oﬁ;: gesiion Centro de interpretacion a ) loo a a ]} a
a Centro de fadiltacion turistica m} 0 taxto o m} u] o
Centro de recepcion de visitantes [ 0 taxt0 u] a m} a
Garitas de guardiania =] 0 taxo m] m] m] a
B BN Miradores m] lexo u] u] u] a
oo Torres de avistamiento de aves m] 0 loxio m] =] m} a
o Lo;’r;dasde wigiancia  para o o s o o o o
[m] D texio o m] m} o
P — Estaciones de sombra y descanso [ 0 lexo [m] =] (] ]
S Areas de acampar a 0 texo a a m] o
0 Refugio de aka montaia W] 0 Iz 8] ] o a
Baterias sanitarias m] ¢ tex m] m] m] a
d. De servicio
Estacionamientos lexo a = m] a
e.Ovos O D lexio m} o m} a

[0}
o1




Observaciones:

texto

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) =
a. Enel Atractivo (m] b. En la ciudad o poblado cercano |
Alquiler y wventa de equipo o Venta de aresanias Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias ¥ o
|especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O oto Casa de cambio O Cajero automatico @ owe a
Especifique:  texio Especifique:  1exio
Observaciones:  1ex0

b. Atterado a

c. En proceso de deterioro m] d. Deteriorado m]

Observaciones:

texio

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion o Ganaderes m] b. Actividades forestales a c. Actividades extractivas / mineria [J
b. Humedad o d. Actividades industriales o e. Negligencia / abandono [m} 1. Huaquearia [m}
c. Desastres naturales @ g. Conficio de tenencia a LF::;::"“ deeoy a i. Fakta de mantenimiento
d. Flora/Fauna a }. Contaminacion del ambiente = k. Generaddn de residuos =} |. Expansion urbana a
e. Clima m ] m. Conficto politico / social m] n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo [m}
Otro o Especifique:  1exio

Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Atterado a c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a

Observaciones: texio
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion [m] | ;m“ afjoolasy. m} b. Actividades forestales m] . Actividades extractivas / mineria O]
b. Humedad Q d. Actividades hdustriales Q e. Negligencia / abandono a 1. Huaquearia Q
c. Desastres natrales =] 4. Conficio de tenencia o :,::;c":n”'“ deveoy O i Fakade manenimiento @
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion de! ambiente k. Generadion de resicuos =] 1. Expansion urbana =]
e. Clima o m. Conficto politico / social =] n. Desarrolio industrial / comercial 1 0. Vandaismo =]
Otro a Especifique: texio

Observaciones: texto
6.3. Declaratoria del io turistico iado al Q

a. Declarante: texto b. Denominacion: 1exio :'e;::o?; texto c. Alcance: texto
Observaciones: 1ex10

a.Enel atractivo [ b.En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: [m} Agua = Potable
Especifique:  texio Especfique: texto
Energia eléctrica: Aed elkctnca de serick publico Energia eléctrica Aed eléctrica de servicio publico
Especifique: texto Especifique:  texto
|Saneamiento: m} Saneamiento: o
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Especifique:

texto

Especifique:  texto

Disposicién de desechos [

Carre Recolector

Disposicién de desechos [4

Carro Recalector

Especifique:  lexio Especifique:  texio
Observaciones:
7.2 Senalética en el atractivo a
7.2.3. Materialidad 724, Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2 Tipo
a. Madera b.Auminio ©.0tro Especifique B R M
F de I 0 0 0 texto m] a ]
P de i 0 0 texto (=] a (m}
Pictograma de actividades twristicas ] 0 0 texto a a a
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 0 texto m] a m]
Enareas
o Pictogramas de restriccion ] 0 0 texto a a ]
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto m} (m] m]
Totems de sitio (4] o 0 exto (] a ]
Tétems direccionales ] o 0 texto a a a
P de o 0 ¢] texto a a a
Pictog de ) 0 ) texto a a m )
Pictograma de actvidades trisficas 0 o texto a a o
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 texto (=] ] n
Pictogramas de restricaion (1] 0 0 texto ] a ]
Sefales turisticas de aproximacion [ 0 ) texto Im} a m]
Enareas
naturales
Paneles de haca 0 ) texto o a (m]
0
Panelinformativo de atractivos ) 0 0 texto m] a m]
Panel inforrngtivo : de _‘d_irecdonamierlo hacia 0 a $érd0 o a o
Mesas interpretativas ) 0 texto m] m} m]
Totem de sitio 4} 0 ) texto ] [m] Q
Tétem de direccionamiento ] o 0 texto a a a
Lo N Do it i6 0 i texto ] a =]
a Normativos de concienciacion 0 0 0 texto a a =)
Senalética
interna de
P 6n de los del 0 ( texto a a m}
a
Owos [ exto
Observaciones: No & sefalética
7.3 Salud (mas cercano) (M) =@
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano @
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica 3
Puesto/ Cenrode saud [ 0 Puesto/Centrode saud [
Dispensario médico a g 0 Dispensario médico [m] g 0
<
s (&) 5 (&
Bomylnde primeros o o Bm,q.xlnde primeros o 0
auxlios auxilios
Otros o 0 Otros =] 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M)
a. Privada 2x10
b. Policia nacional o |texc
=
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c¢. Policia metropolitana / Municipal a g exio
d. Otra m} texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) OO Conexién a internet (M) m} Telefonia (M) @ Conexién a internet (M) @
Fija [m} Linea telefonica a Fibra 6ptica a Fija = Linea telefonca & Fibra optica 3
Movil [m} | Satélite [m} Redes naidmbricas [m] Movil = Satékte o Redes inalambricas Q
Satelital a Telefonia mémvil (=] Satelital (] Telefonla mévil =
Obsarvaciones: texto
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante [m] De uso exclusivo para comunicacion intema 0O Deuso exclusivo en caso de emergencia m]
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) =]
Deslaves a Sismos = Erupciones voicanicas a Incendios forestales
Sequia a Inundadiones a Aguajes a Tsunami a
e T EaeE - B - B

Observaciones:

texto

a. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrotio Turistico Territorial? st O No B Ao de elaboracion: 2016

b. (EI se dentro de la planificacion turisti (GAD'S)? s O NO Especifique:

c. ¢Existen que se para el de la actividad turistica en el atractivo? st O Nno & Especifique:

d. (Existe que se apliquen para el dela turistica en ef st 0O NO 3 Especifique:
Observaciones: Actuaimente e! Goblemo Auténomo Descentralizado Municipal del Camdn Vinces se encuentra reakzando el tramite corrrespondiente para que los atractivos|

cuenten con dichas Poll

as y Reguladones.

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O

9.1.1 En el Agua (M) a

a. Buceo m} b. Kayak de mar m} c. Kayak lacusire [m} d. Kayak de Rio [m} e. Surf m |

f. Kite surt Q g. Rafting m] h. Snorkel =) I. Tubing Q |- Regata a

k. Paseo en panga a I. Paseo en bote a m. Paseo en lancha [m} m onme (m ] 0. Parasailing a

p. Esqui acuatico a q. Banana fiotante |m} r. Boya [m} s. Pesa deportiva [m} ore O texto
Observaciones: exio

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Deta [m ] b. Canopy [m ] c. Parapente [m] d Otro [m ] 1exio
Observaciones: 10

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a

a. Montafismo O b Escalada O ¢ Senderismo a d. Cicloturismo =} e. Canyoning

t. Exploracionde cuevas 1 g' mﬁ:ﬁ 0  h Cabagata O i Caminata O  j.Camping

k. Picnic o Iwa::ervwon deflody 0 m Ousevacondeasros O n. Otro a 1exto
Observaciones: 1exto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) &
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[9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados (] b. Recorrido autoguiados O  c. Visita aalleres antisticos Q
h. Participacién en taleres artisticos ] d. Vista a talleres artesanales O iF 1alleres (m]
:;mudes Lo o :@mb;” de piezas, muestras, obfs, eI, M ; acividades vivenciabs yio Kidicas o
g. F ¥ o envivo [} h. Muestras audiovisuales O g Fotografia =
| Deg ion de platos a 1. Participacion de la celebracion O  m. Compra de artesanias a
n. Convivencia O  o. Mediciha ancestral O oro m} texto
Observaciones: texto
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? S| o NO = Especifique: =xo
¢El A se tra en el plan de promocién turistico cantonal? ] [w] NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de |a promocion
a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social [m] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas [m] Nombre: texto Ninguna
d. Material POP (=] Nombre: texto Ninguna
e. Ofidna de Informacion Turistica a Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
g. Agistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h.Olro [m] Nombre: lexto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO [  Especifique: o0
Observaciones: texto
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos a
a. (Posee un ssiema de registro de visitanies? st O NO Tipo: Digtal O Papel O Afios de registro 0
b. ;Se genera reporte de ticas de vista al ? ] NO ©& Frecuencia de los repores: Ninguna
c. D de visita al i
Alta (meses) é texto ‘g g 0
Baja (meses) ] g‘ 1exio § g 0
d. Llegada de turistas
] Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (m} Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 (4] texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 Qo 1exa 0 0
Observaciones: fexio
11.2, Frecuencia de visita segin informantes clave =]
Nombre del Informante Clave: Leda. Rosa Mufoz Contactos: (+593) 958878769
Demanda segln dias de visita &) Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes a viernes 20 50 2::: 40200 Dias feriados ‘3‘}(; Permanente a Estacional a Esporadica a Inexistente [
Observaciones: texto
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a. Ndmero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo [ 0 |d. Numero de personas especiallzadas en turismo u] 0
. Nimero de personas con nivel de > 0. Nimero de personas que manejan algin de
insruodtn (M): O  |t.Ndmero de personas capacitadas por tematca (M) O omas (M) 0
Primaria 0 Secundara 0 |Primeros Awdlios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencibnal Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano 0
Otro texto m:::s de 0 Otro texto Chino 0 Ofro texto

Observaciones:  texn

El Mirador Turistico & Velero se escuentra ubicado enla Parroguia Balzar de Vinces &8 un hermoso parque lieno de historia y radicion, posee una straestruclura en forma de barca
haclendo alusion 2! transporie de esta 2ona en sus primeros afos, cuenta con sitios de descanso, los furistas acuden & &l para apreclar una hermosa wista hacia @ |a playa y malecdn
realizar fologratas y pasar unmomenio & meno ya sea en tamilia, amgos o pareja

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

(1

-“
T

Fuente:

Elaborado por Autora del Proyecto

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apelido y Nombre Cinthya Matamaros Troya | Apelido y Nombre Ing. Pedio Suatunce Cunuhay  [Apelido y Nombre Ing. Pedro Suatunce Cunuhay
Insitudién Unucrsm% TLS:SE Estatal ge Institucion Unrve«sn\x(l) 1(:‘:;\ Estatal de Insitucion ‘Jruve'smoochv::j Estatal de
Cargo Estudiante Cargo Docente Cargo Docente

Correo Electrénico C:m-t-15@hotmail.com Correo Electronico puatunce@uteq edu ec Correo Electrénico psuatunce@uteq edu.ec
Telefono 0990239259 Telgfono 0997829720 Tekfono 0997829720

Firma Fima Fima

Fecha 19092019 Fecha 19092019 Fecha 19082019
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Anexo No. 4. Ficha 5. Templete Héroes del Cenepa.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 0 £ M C ( 0 - 0 0 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Canton Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarcuia Aractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
TEMPLETE A LOS HEROES DEL CENEPA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA MONUMENTOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOS_RIOS VINCES VINCES CENTRAL
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
ELOY ALFARO SIN ROCAFUERTE
2.8 Latitud (grados decimales) 291L (grados d Click 2.10 Altura (msnm)
01°33 079 20 MSNM
2.1 del
a. Tipo de Administrador: Pdblico b. Nombre de la Institucion: Gobierno Auténoma Descentralizado del Canton Vinces
c. Nombre del Administrador: Leda. Teresa P d. Cargo que ocupa: Jeta del Departamento de Turismo del GAD Vinces
e. Teléfono / Celular: f. Comeo Electrénico: teresapal@hotmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C i i
a. Clima: Humedo y Parciaimen b. Temperatura(*C): 2-35°C c. Precpitacion Pluvométrica (mm):
3.2 Lineade p alquep el w)
a. Cultura b. Nawraleza m] c. Aventura
3.3 donde se el
a. Pristino a b. Primitivo a c. Rustico Natural a d. Rural (=] e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) =}
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ing
Ingreso Salida Todos los dias ﬁna'?"as::am y Solo dias habiles Otro Especficar
Libre 0:00 0 =] (=] (=] n S35
Restringido a 0:00 o a a a
Pagado [m} 0:00 00 [m} a a a
d. Maneja un sistema de reservas: im} £ Forma de Efectivo [m} EIeD.dr:zr:ico [m} m‘; Tarjeta de Débito a
e. Precio: Desde 000 Hasta 0.00 Fego: Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria m} Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: text
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si =) NO {m) s/ m]
a. Nombre de la ciudad o mas (Que p! ici i de icios): SAN JUAN
:;)3::" ':';sd::de I', saicaco az km O dempo  esimado’ide .., i & Coorde‘nadas‘(gmau Lat.: Long.: .5
rcano: desplazamienio en auio: decimales):
Observaciones: ot
4.2 Vias de Acceso (M) @
Tipo de via Coordenada de inicio  C: defin  Di ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden x 0157 0797418 % -1.55444 y.79.75247 I 0 I Bueno
a Tarmctm (M ~
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a1 BTG vy w
b. Segundo orden O ) 0 texto
c. Tercer orden 0 ) ) 0 fexto
Observaciones:
Maritimo 0O P"::p;::j”:"e texto Pwnﬁ;gﬂal:;llede toxto
b. Acudtico (U) O Lacustre O Pu;bpé’:‘ﬂu:k texto § Pwnﬁ;:;gbde fexto g
Fuwial O P“;bp;:u”:"e fexto Pm"ﬁmb“ lexte
Observaciones:  texio
cAéeo(U) O Nacional: u] Intemacional: u]
Observaciones:  1exic
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus @ b Buseta O ¢ Transporte 4x4 O dTad 5} e. Moto taxi @ . Teeténco u}
9. Lancha 0O hBote 0O iBaro 0O | Canca O K. Avion 0O | Avioneta 0
m Heleoptero [0 n.Ofro [0  Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
¢. Frecuencia
:;;:";m“‘ cooperatha 0 85008000 UE) |, ¢ uori i e § 03 3§ . Detalle Traslado origen / destino)
Pl
Gooperativa Ciudad de Vinces fexto 2 O O |0esdeSanduan-Vinces
Cooperativa Rutas Vincenas texio a (n] O | Guyaquil- Viness
Transpories Espelo fexto B 0O O 0O [oweed Vices
SO o IO O0, Td. 0 OO N @ O O O |pessocualauerpuntodsla Ciudad e Vincos hac el atractivo
Cooperativa de Mototaxis 10 de Agosto lexto 2] u] 0 O |Desde cualquier punto de la Ciudad de Vinces hacia el atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) a
General a Disc:sazidad @ Discvaigua;lddad O mz‘;ﬁ?ﬂ O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial O :c'::;;se u]
Observaciones:  Con accesitibdad
4.5 Sefializacion 0
a. Sefiaizacion de aproximacion al atractivo a Estado (U) Bueno ] Regular 0 Malo 0
Observaciones:  No exsie safialélica
5. PLANTA TURISTICA/ COMPLEMENTARIOS s @ w0 s O
5.1 Planta turistica (M) @
a.Enel Aractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
oo 0 Ot Mo W | e @ oo e e
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Hotel m] 0 0 Hotel = 0 )
Hostal m} 0 0 Hostal = ] 0
Hosteria o 0 0 0 Hosteria m] 0 0 0
Hacienda Turistica a 0 0 Hacienda Turistica = 0 0
Lodge Q ) 0 0 Lodge =} 0 )
Resort m] 0 Resort m] 0
Refugio a 0 0 0 Refugio m] ) 0
Campamento Turistico [ 0 0 Campamento Turistico [ 0 )
Casa de Huéspedes a 0 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0 )
Observaciones: exic Observaciones: texto
Alimentos y bebidas [ Establecimientos Nomero de Nt;r:zv; de AI:::: y g E reﬂst;adns N 'Mmde wPlan :e
Restaurantes m] 0 0 Restaurantes =@ 0 )
Cafeterias a 0 0 Cateterias 0 0
Bares o 0 0 0 Bares 0 0
Fuentes de soda o 0 0 0 Fuentesdesoda [ 0 0 )
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados Agencias de Viaje g Establecimientos registrados
Mayoristas ] 0 Mayoristas m] 0
Internacionales =] 0 Internacionales a 0
Operadoras [m} 0 Operadoras m] 0
Observaciones: texio Observaciones: texto
Gua  local  MNaconal MU Cua 0 Gua  Loca  Naconal M Cuwna
a 0 0 0 Aventura 0 a 0 0 Aventura 0
Observaciones:  exio Observaciones:  1exio
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categorfa (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador m":‘“ i E"‘: © i
Punto de Informadidn o ) e a o o u]
FTur m] ) oo a m] =] o
3. De apoyo a 12 9eS10M | Gentro e interpretacion o ) toxto ] o o o
a Centro de faciltacion wristica m] ) tox a o o u]
Centro de recepcion de visitantes [ 0 ) oo a a [m} a
Garitas de guardiania (] e a a o a
S Miradores u] 0 lexio a =] o a
i Torres de avistamisnio deaves [ ) loxo o o o o
o ;o;,r::ld“de wvigiancia  para o ; o a o o o
[u] ) tox0 a =] =) =]
c. De recorrido y desombray o ’ il Q Q o a
cae0aneo, Areas de acampar m] 0 texto a o m} a
o Refugio de ata montana o teo a o o o
Baterias sanitarias 10 a =@ ] a
d. De servicio
Estacionamientos ) toxdo a = o a
e.Ovos O 0 texio o (u] =] o
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) =]
a. Enel Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano =]
Alquller y venta de equbo 4 Venta de  aresanias  y Alquiler y venta de equipop 4 Vema de  atesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automético O Oto Casa de cambio O Cajero automatico @ owe a
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones:  1exo

a. Conservado = b. Alterado a c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a

Observaciones: exio
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a :’am“ “aricoasy o b. Actiidades forestales a c. Actividades extractivas / mineria [
b. Humedad ] d. Actividades industriales [m} &. Negligencia / abandono [m] 1. Huaquearia o
c. Desastres naturales =] g. Conficio de tenencia o :mc::;m dayeay a i. Falta de mantenimiento =
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente =B k. Generacon de residuos = |. Expansion urbana =
e. Clima a m. Conficto politico / social m] n. Desarrolio industrial / comercial 1 0. Vandaismo m]
Otro a Especifique:  texio

Observaciones: texio
6.2 Entorno (U)
a. Conservado =] b. Altterado a c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado o

Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antripicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a :‘am“ agricolasy o b. Actiidades forestales m] c. Actividades extractivas / mineria O]
b. Humedad Q d. Actividades industriales Q e. Negligencia / abandono a {. Huaquearia Q
c. Desastres naturales =] g. Conficio de tenencia m] ::;z:?“ devo)y o i. Faka de mantenimiento =
d. Flora/Fauna a j. Contaminacon de! ambiente = k. Generadon de residuos o |. Expansion urbana =
e. Clima m} m. Conficto palitico / social [m] n. Desarrolio industrial  comercial [ 0. Vandaismo m]
Otro a Especifique:  texio

Observaciones: 1exio
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo =]

a. Dedarante: texto b. Denominacién: texto :e;:f::: texto c. Alcance: texto
Observaciones: texio

7.1 Servicios Bésicos
a.Enel atractivo [3 b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: a Agua 5] Potable
Especifique:  texio Especfique: texio
Energia eléctrica: = Red skctrica de senicio publico Energia eléctrica = Red eléctrica de senicio publico
Especifique:  texio Especifique:  texio
Saneamiento: a [Saneamiento: =}
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Especifique:

texto

texto

Especifique:

Disposicién de desechos [

Carro Recolector

Disposicién de desechos [

Carro Recolector

Especifique:  lexto Especifique:  lexto
Observaciones: texto
7.2 Senalética en el atractivo a
7.2.3. Materialidad 724, Estado
7.2.1 Ambiente 7.22 Tipo
a. Madera b.Auminio ©.0tro Especifique B R M
E de I 0 0 0 texto a a [m]
F de i o texto a a a
Pictograma de actvidades turisticas Q [¢] 0 texto a a [m}
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 0 exto m] u ] [m]
Enéreas
urbanas i
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texio a a a
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto a a m]
Tétems de sitio 4] 0 ] texto u] a [m}
Totems direccionales 0 e 0 texto a a a
Pi de naturales 0 ] o texto a a a
F g de 0 0 0 texto o a [m}
Pictograma de actividades furisticas 0 0 0 texto a a a
Pictograma de senicios de apoyo 1] 0 0 texto n m} [m}
Pictogramas de restriccion a 0 0 texto a [m} [m}
S icas de ap io 0 0 0 texto a a [m}
Endareas
naturales
Paneles de haca 1] 0 ¢} texdto a o o
u]
Panel informativo de atractivos 0 0 texto ] a [m}
Panel‘ iMOrmgtfvo ¢ de_ direccionamiento  hacia; 0 0 o B o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto (m] a =]
Tétem de sitio 0 0 0 texto m] a [m}
Totem de direccionamiento 0 0 ] texto a a a
LAVOuS Dei 0 0 (] texto ju] a o
a Normativos de concienciacion 0 0 texto o a o
Senalética
interna de
quri P ion de los del 0 0 0 texto a a [m}
a
Owos O lexto
Observaciones: No existe seiialética
7.3 Salud (mas cercano) (M) =]
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica 3
Puesto/ Centrode saud [ 0 Puesto/Centrode saud [
Dispensario médico o 0 Dispensario médico a g 0
Botiquinde primeros o o Botiquin de pdmeros o 2 0
auxlios auxilios
Otros a 0 Otros a 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) =]
a. Privada texto
b. Policia nacional 2
L)
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c. Policia metropolitana / Municipal a S texio
d. Otra ] texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [] b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) a Telefonia (M) @ Conexién a internet (M) @
Fija o Linea telefonica [m} Fibra 6ptica a Fija = Linea telefonica Fibra éptica
Movil (m] Satélite a Redes nadmbricas m] Movil = Satblte =] Redes Inalambricas a
Satelital ] Telefonia mévil a Satelital (] Telefonia mévil =
Observaciones: texto
Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante (=} De uso exclusivo para comunicacion intema O Deuso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: 1exio
7.6 Multiamenzazas (M) e
Deslaves a Sismos Erupciones volcanicas a Incendios forestales
Sequia a Inundadiones Aguajes a Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso de o Insfitucion que elaboro el et Nombre del texto Ano de
catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones:  exio
sl O NO @ s O
a. ;EIGAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turistico Territorial? st 0O Nno & Afio de elaboracién: 2016
b. (El se dentro de la turistica (GAD'S)? st O NO Especifique:
c. ¢ Existen que se apli para el dela turistica en el st O NO Especifique:
d. ¢ Exis que se para el dela turistica en el th st O NO 3 Especifique:
Observaciones: 1“_1‘;:‘1&1:)i:,:tu‘“ : wrakizado Municipa! del cantén Vinces se encuenira realizando el tramie correspondiente para gue los alr
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) N O s1 O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) m]
a. Buceo m] b. Kayak de mar m] c. Kayak lacusire (m] d. Kayak de Rio m] e. Surf a
f. Kite surf Qa 0. Rafting Q h. Snoriel Q 1. Tubing a | Regata a
k. Paseo en panga a |. Paseo en bote o m. Paseo en lancha (m} :‘:::;: anmojo m] 0. Parasailing jm ]
p. Esqui acuatco a q. Banana flotante jm] r. Boya [m} s. Pesa deportiva [m} ore O texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) (]
a. Alas Deta m} b. Canopy m} c. Parapente m] d Otro m] exic
Observaciones: 1ex1o
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) (m}
a. Montafismo O b Escalada O  c. Senderismo a d. Cicloturismo O  e.Canyoning
t. Exploracionde cuevas [ ge:;:i:v:ﬁ O h Cabalgata a i. Caminata 0O  j.Camping
k. Picnic a I’a(.‘)::ervacnon de flomy O m. Obsevaconde astros O n. Otro texio
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 15|
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9.2.1 Tangibles e intangibles

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

a. Recorridos guiados (] b. Recorrido autoguiados 0O  c. Visiia aalleres antisticos a
h. Participacién en taleres artisticos a d. Vista a talleres artesanales 0O i Paricipacitn entalleres a
:;mudes e par clfla :,',.gimb; de plozas, muestas, obras, €. 1, Asgidades vivenclales yio Kidicas o
g. P iones o envivo O  h. Muestras audiovisuales O g Fotogratia
j. Deg on de platos (m} 1. Participacion de la celebracion 0O  m. Compra de artesanias a
n. Convivencia O o Medicha ancestral O oro u} texto
Observaciones: texto

¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? ss O n B Especifique: (=10
LEl Al se luido en el plan de p i6 ? sl m] NO o
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a, Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social [m] Nombre: lexto Ninguna
c. Revistas Especiaiizadas (] Nombre: texto Ninguna
d. Material POP (=] Nombre: lexto Ninguna
e. Oficina de Informacidn Turistica a Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
9. Asistencia a ferias turisticas (=] Nombre: texto Ninguna
h.Otro (] Nombre: texto Ninguna

Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) si O NO [  Especifique: 0

Observaciones:

1exio

11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos a
a. ¢ Posee un ssiema de registro de visitanies? st O NO Tipo: Digtal O Papel O Afos de registro 0
b. /Se genera reporte de de vista al s O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Tempk de visita al
Alta (meses) é texto 3 0
. i §§
Baja (meses) ] 2 texio > 0
d. Liegada de turistas
=] Turista nacional Llegadas mensuales Total anual o Turista extraniero Llegadas mensuales Total Anual
texio 0 0 exio 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen exio 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones:  1ex10
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave Qa
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+583)
Demanda segiin dias de visita a Demanda seg(in frecuencia de visita o
Lunesaviernes 1530 o% 3070 Diasfeiados 100 | Permanewe [0 Esmco O p o o
Observaciones:  1exio
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12, RECURSO HUMANO sl 0 No E si O

a. Nimero de parsonas a cargo de la administracion y operacion del atractvo  [J [ |d. NGmero de personas especlalzadas en tursmo [}
. Nimero de personas con nivel de i 0. Nimero de personas que manejan alin de
intruccicn (M): O . Nimero de personas capacitadas por temdtica (M) a omas (M) 0
Primaria 0 Secundaria 0 |Primeros Audlios | Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel o |Atenconal Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano
g Sensbilizacion de. o o A o
Otro X0 discapacidades Otro texto Chino Otro texte
Observaciones:  texio

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Es un monumento historico que representa & valentia de os soldados que batallaron en la guerra del Cengpa en 1995, Esta ubicada diagonal del pargue central Rufo Pena

14 ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Autora del Proyecio

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelido y Nombre anthya Matamoros Troya | Apelido y Nombre Ing. Pedro Suatunce Cunuhay  |Apelido y Nombre Ing. Pedro Suatunce Cunuhay
petutn Ukt Tt Es Unkortad Teonn Esni |y
Cargo Estudiante Cargo Estudiante Cargo Estudiante

Correo Electronico Cm-t-15@hotmailcom Correo Electrénico peuatunce@uteq.edu.ec Correo Electronico psuatunce@uteq edu.ec

Teléfono 1990239259 Teléfono 1997829720 Tekiono 997629720
Firma Firma Fima
Fecha 19092019 Fecha 19092019 Fecha 19108/2009
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Anexo No. 5. Ficha 6. Torre Eiffel

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo: : I : i ‘ . . !
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Avactivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
TORRE EIFFEL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA MON ITOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
VINCES VINCES CENTRAL
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nomero 2.7 Transversal
SIN BA SIN ELOY ALFARO
2.8 Latitud (grados decimales) 291 itud (grados decimal Click 2.10 Altura (msnm)
01 079°45.173
211 on del ad
a. Tipo de Administrador: P( b. Nombre de la Institucion: Goblerno Auténomao Descentralizack santon Vinces
c. Nombre del Administrador: Leda, Teresa Paredes d. Cargo que ocupa: Jeta de! Departamento de Turismo del GAD Vinces
e. Teléfono / Celular: 593) 95888( f. Comeo Electrénico: teresapal@hotmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C i gi
a. Clima: fumedo y aimente Nub b. Temperatura(*C}: 5°( c. Precpitacion Puviométrica (mm):
3.2 Linea de prod al que p el tivo (U)
a. Cutura b. Naturaleza =] c. Aventura m]
3.3 donde se localiza el
a. Pristino m] b. Primitivo m} ©. Rustico Natural a d. Rural m] e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ing
Ingreso Salida Todos los dias Fcada somamey. Solo dias habiles oro Especticar
Libre 0:00 0 =] a m]
Restringido a 0:00 0 a a a
Pagado a 0:00 0 a a a o ext
d. Maneja un sistema de reservas: 0| s Efectivo o Ehoc‘l':g’n"bo o gﬁ:ﬁ's TajetadeDébito [
e. Precio: Desde 000 Hasta 0.00 Feao: Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Si iz} NO a sin O
a. Nombre de la ciudad o lado méas (Que p! de icios): e
b. Distancia desde Ia.&:dad ] 25 km = Tiempo edlm.aiu de 6:90 h/min d. Ooordenadas.(yr-das Lat: o LoRgs
poblado mas cercano: desplazamienio en aulo: decimaies):
Observaciones: 2
4.2 Vias de Acceso (M) @
Tipo de via Coordenada de inicio G defin Di ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 57332 y079 0155531y 0797527 l 2 I I I Buenc
a Tormectm (M ™M




1 GHBNG (i) )
b. Segundo orden m} 0 0 0 texto
c. Tercer orden ] 0 0 0 texio
Observaciones:  1exlo
Maritimo O P";bp;r:':::h texto PwnﬁégM;;Ile o texto
b. Acudtico (U) O Lacuste O Fu::p;r:"ul’:"e texto g Pwnﬁé;‘aﬁ"ede texto %
Auial O | Rl o P“e"ﬁ;g“‘a‘:;"e"e toxto

Observaciones:  1exo
c.AdreolU) O Nacional: 0 Intermadional: O

Observaciones:  texio
4.3 Servicio de transporte (M)
a Bus @ b Buseta O . Transporte 4x4 O dTax &) e. Moto tax @ 1 Teefénco 0
9. Lancha 0O h.Bote 0O iBarco O | Cama 0 k. Avon O | Avoneta 0
m. Helcoptero [0 n.Ofmo 0O  Especifique

Observaciones: ~ 1exo
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

¢. Frecuencia
sy NS © g0t O, gt emina ¢ 11 1 4. Detale (Trasiado origen destio)
8 g $ g

Cooperativa Ciudad de Vinces texto o] a O |Desde San Juan- \inces
Cooperativa Rutas Vincenas texto @ o ] O | Guayaqui - Vinces
Transportes Espeios texio B 0 0O O |[Guevedo Vinces
:Clm e Mk s B O O O |besdecualguerpuntodoladudad hack el airactivo
Cooperativa de Mototaxis 10 de Agosto fexto @ ) ] 0O |Desde cualquler punto de la dudad hacta el atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) a

General a Disc;;s);idad ) Disc\;‘aiz :::dad u} D'mf\":ad O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial [0 :};‘;;Z

Observaciones:  exio
4.5 Sefializacion n)
a, Sefalzacion de aproximacion al atractivo (] Esfado (U) Bueno u} Regular (] Malo ]

Observaciones: Mo exsle sehalzacion
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s @ w0 s 0O
5.1 Planta turistica (M) ]

a.Enel Atractivo 0O b. En la ciudad o poblado cercano
A
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Hotel o ) 0 Hotel = 5 15-28 25 - 10
Hostal m] 0 0 0 Hostal 3 50
Hosterfa u} 0 0 0 Hosteria a ) 0 0
Hacienda Turistica a 0 0 0 Hacienda Turistica = 28 100
Lodge w] ) 0 0 Lodge a ) 0
Resort m] 0 0 0 Resort m] (
Refugio u] 0 0 Refugio a 0
Campamento Turisico O 0 0 Campamento Turfstico [ 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 Casa de Huéspedes a ) 0 0
Observaciones: exto Observaciones: texto
Alimentos y bebidas [ Establecimientos NﬁMn;r:s de Nt;rli:zl; de Al::ﬂ: y o) En;b:’:‘n;v:os N(w'nM;; de Nl;nl:: :Ie
Restaurantes m] 0 Restaurantes =] 2430
Cafeterias m] 0 0 Cateterias o} 6 30
Bares o 0 0 Bares 12 48
Fuentes de soda a 0 0 0 Fuentesdesoda (4 0 0 0
Observaciones: lexic Observaciones: texto
Agencias de Viaje (m] Establecimientos registrados Agencias de Viaje | Estabecimientos registrados
Mayoristas m] 0 Mayoristas m}
Internacionales m} 0 Internacionales m}
Operadoras [m] 0 Operadoras O
Observaciones: exto Observaciones: exto
Gua Lol  Naconal  SSTR Cuta 0 Gua  Loca  Naconal o0 Cuwra 0
a 0 0 Aventura 0 a 0 0 0 Aventura 0
Observaciones:  texo Observaciones:  texio
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Gategoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Aaministagor  Accosbikdad  Estadoll)
Punto de Informacién [m] [ a u] o a
Tur m] 0 () a a [m] a
3 De apoy0 a2 92S0N | Gentro e interpretacion m ) toxo O o o o
a Centro de facilitacion turisica m] 0 tox0 a o =] u]
Centro de recepcion de visitantes [ 0 12200 a m] [m] 5]
Garitas de guardiania m} 0 texio a a a a
b. De observaciony i | i - - S u
i Tortes de avistamieno de aves L1 ) Ioxo o o o o
o ::;Ir;dasde vigiancia  para o 0 o o o o o
u] 0 o0 a u] =] a
¢. De recorrido y dosombiey : ! . a a Q a
desane Areas de acampar (m] 0 0 texto a ] m] a
0 Refugio de aka montaia m] lexio a a [w] a
Baterias sanitarias 0 tox0 a =@ o a
d. De servicio
Estacionamientos toxto a = o =]
e.Oros [ 0 taxto a s ] =] =]
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Observaciones:

texio

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) =
a. Enel Atractivo (] b. En la ciudad o poblado cercano =]
Alguiler y venta de equipo o Venta de arnesanias Alquiler y venta de equipo o Venia de antesanias Y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio a Cajero automatico O oto Casa de cambio O Cajero automatico M owo a
Especifique:  texto Especifique:  texio
Observaciones: 1exto
=

6.1 Atractivo (U) 5}
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de detenioro a d. Deteriorado a

Observaciones: texio
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion o P os agricolesy m} b. Actividades forestales o c. Actiidades extractivas / mineria [J
ganaderas
b. Humedad a d. Actividades ndustriales Q . Negligencia / abandono (u] 1. Huaquearia Q
3 h. Condiciones de uso y . oy

c. Desastres naturales =] g. Conficio de tenencia o eposicién a i. Falta de mantenimiento =
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente = k. Generadon de residuos |. Expansion urbana =
e. Clima a m. Conficto palitico / social [m] n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo ]
Otro a Especifique:  texio

Observaciones: texio
6.2 Entomo (U)
a. Conservado b. Atterado a c. En proceso de detenoro a d. Deteriorado a

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a :amn miene e agricolasy (m] b. Actividades forestales m] c. Actividades extractivas / mineria (]
b. Humedad u] d. Actividades industriales =] e. Negligencia / abandono a . Huaquearia (=]
c. Desastres naturales @ 9. Conticio de tenencia g MConddionesde oy O i Fatade mantenimiento =
exposicion

d. Flora/Fauna a . Contaminacon del ambiente k. Generadon de residuos o |. Expansion urbana =
e. Clima a m. Conticto politico / social m] n. Desarrolio industrial / comercial [J 0. Vandaismo ]
Otro a Especifique: oo

Observaciones: 1ex10
6.3. Declaratoria del i isti iado al (u]}

a. Declarante: texto b. Denominacion: texio :;:I:vd::; texio c. Alcance: texto
Observaciones: texio

7.1 Servicios Basicos
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: a Agua ] Potable
Especifique:  texto Especfique: texto
Energia eléctrica: Aed ekctrica de senicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de senvicia publico
Especifique:  texio Especifique:  texio
a o
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Especifique:

texto

Especifique:  texto

Disposicién de desechos [

Carro Recolector

Disposicién de desechos [@

Carro Recolector

Especifique:  texio Especifique:  lexlo
Observaciones: texto
7.2 Senalética en el atractivo a
7.2.3. Materialidad 724. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2 Tpo
a. Madera b.Auminio ©.Otro Especifique B R M
e & . ) A 0 0 texto u] a (m]
de i R ) 0 1] texto a O m]
Pictograma de actwvidades luristicas 1] 0 0 texto a a [m]
Pictograma de senicios de apoyo 0 texto o m | m]
Enareas
urbanas
o Pictogramas de restricaion 0 texto a a a
Tétems de atractivos furisticos 0 0 texto o o m}
 Tétems de sitio 0 0 0 texto Q a (]
Tétems direccionales 0 0 0 texto a a a
Pis i 0 0 0 texto a a a
Pictog 0 0 exto fu] ] m]
Pictograma de actvidades turisticas 0 0 ) texto a a [m}
Pictograma de senvicios de apoyo 0 0 0 texto m} a [m}
Pictogramas de restricaion 0 (V) (¢ lexto a a ]
de api 0 0 0 texto im) a m]
Endreas
naturales
Paneles de di haca 0 0 0 texto a a 2 |
0
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto u] a m]
F'anelx infofmgﬁvo y de_ direccionamiento  hacia 0 0 0 iexto o =] o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto a a =]
Tétem de sitio 0 0 0 texto Q a Q
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a a
Letreros et » o 0 0 texto a a m]
m} Normativos de concienciacion 0 0 texto a a m]
Senalética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo ( 0 texto a a m}
a
Owes OO exto
Observaciones: No exisle senalética
7.3 Salud (mas cercano) (M) =]
a.Enel atractivo 0O b.En la ciudad o poblado mas cercano &
Hospital o Clinica (m] 0 Hospital o Clinica =) 3
Puesto / Centro de saud [ 0 Puesio/ Centrode saud [
Dispensario médico a g o Dispensario médico m} g 0
Botiquin de primeros o 2 0 Botiquinde prmeros o & &
auxlios auxilios =
Otros a 0 Otros =] 0

Observaciones: 1ex10

7.4 Seguridad (M)

a. Privada a 1€x10

b. Policia nacional 2 exto
L]
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c. Policia metropolitana / Municipal a E exio
d. Otra texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de on de uso publico (M)
a.Enel atractivo [J b.En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) O Conexién a intemet (M) a Telefonia (M) @ Conexi6n a internet (M) @
Fija a Linea telefonica ] Fibra Optica o Fija = Linea telefonca & Fibra éptica [m}
Movil (] Satélite =] Redes inadmbricas a Movil = Satélte a Redes inalambricas [m]
Satelital o Telefonia méwil o Satelital (m] Telefonia mévil =
Observaciones: texto
Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante ] De uso exclusivo para comunicacion intema O Deuso exclusivo en caso de emergencia m]
Observaciones: 1exo
7.6 Multiamenzazas (M) ]
Deslaves a Sismos = Erupciones volcanicas a Incendios forestales
Sequia a Inundadiones o Aguajes Tsunami
¢ Existe un plan de contingencia en caso de [u] Insfitucion que elaboro el ety Nombre del 1exio Afo de a
catastrofes? documento. documento: elaboracion:

Observaciones:

texta

dichas Politicas y Regulaciones

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [J

a. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turistico Territorial? st O Nno & Afio de elaboracion: 2016

b. LEI e dentro de la turistica (GAD'S)? s O NO Especifique:

c. ¢Existen que se para el dela turistica en el st O Nno @ Especifique:

d. ¢ Existe que se apli para el dela turistica en el sl O NO 3 Especifique:
Cheervaciones: El Gobierno Autonémo Descentralizado Muncigal del cantdn Vinces se encuentra reakzando ef tridmite correspondiente para que lo atractivos cuenten con

9.1.1 En el Agua (M) a

a. Buceo a b. Kayak de mar m] c. Kayak lacusire (m] d. Kayak de Rio [m] e. Surt m]

f. Kite surt [m] g. Rafting Q h. Snorkel =] 1. Tubing =} |- Regata =}

k. Paseo en panga a |. Paseo en bote a m. Paseo en lancha a :c::':: SR Mo, [m] 0. Parasailing a

p. Esqui acuatico [m} g. Banana fiotante a r. Boya [m} s. Pesa deportiva [m} ore O texto
Observaciones: exio

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Deta =] b. Canopy m} c. Parapente m} d Otro m] 1exio
Observaciones: texio

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a

a. Montafismo O b Escalada O c. Senderismo O  d Cicltrismo e. Canyoning

. Exploraconde cuevas [ 232:::,:&‘ O  h Cabalgata O i Caminata j. Camping

k. Picnic a 'twor:m defloRY 0 m Oosevacondeasros O n Owo a 1exto
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles &

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

a. Recorridos guiados (] b. Recorrido autoguiados O  c. Visita a talleres antisticos (]
h. Participacién en taleres artisticos a d. Vista a talleres artesanales O P on en talleres I a
;';“w 2 Pe ol 2r'g:rabs, de piezas, mueshas, obras, €% 1) acividades vivenciaes io kidicas o
g. P ) envivo [m] h. Muestras audiovisuales O g.Fotogratia =
|. Deg de platos [m] I. Participacion de la celebracion O m.Compra de artesanias a
n. Convivencia O o Medicna ancestral O oro o 0
Observaciones: texto

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? S =) NO = Especifique: :=xo
LEI A se luido en el plan de p i6 1? sl =] NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB a URAL: texto Ninguna
b. Red Social (] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especialzadas (] Nombre: texto Ninguna
d. Material POP =] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica [} Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) [m} Nombre: texto Ninguna
9. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro Q Nombre: texto Ninguna

Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st 4 NO [  Especifique: (o100

Observaciones:

1ex10

11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos

m}
a. ¢ Posee unssiema de registro de visitantes? st O NO Tipo: Digtal O Papel O Afos de registro ]
b. ;Se genera reporte de de vista al ? st O NO © Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Te de visita al iy
Alta (meses) :g texto g g 0
Baja (meses) [m] g 1exio §. § 0
d. Liegada de turistas
=] Turista nacional Llegadas mensuales Total anual a Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 1] exto o 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen exio ] 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones:  1ex0
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave @
Nombre del Informante Clave: Leda. Rosa Mufioz Contactos: {+593) 959878769
Demanda segln dias de visita (] Demanda segiin frecuencia de visita (]
Lunes a viernes 20 50 :mesa: 50200 Dias feriados ?D% Permanente a Estacional a Esp a a
Observaciones:  1exio
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12. RECURSO HUMANO ss 0 NB s 0

a. Nimero de personas a cargo de la adminlstracion y operacién del atractive [ 0 |d. Nimero de personas especializadas en tursmo ]
. Nimero de personas con nivel de 7 . Nimero de personas que manejan algun de
instruccién (M): m| 1. Nimero de personas capacitadas por temdtica (M) a diomas (M) 0
Primaria 0 Secundara 0 |Primeros Audlios 0 Hospitalidad Inglés 0 Aleman
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel o |Atencion al Cliente Guianza 0 Francés 0 Haliano
Otro texto :::::LZ:;.; de Otro texto Chino 0 Otfro texto

Observaciones:  texo

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

&l Parque Cental de esta Cuudad, se trata de una repica de casi 7 metros de la Torre Eiffel d fis. Fue colocada en el afio 1999 y se

| ma e Eiffel de Vinces fad tuve

a Inicios del siglo pasal

ra &l vinculo que esla

econ

14. ANEXOS

a, Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Auloea de Proyacin

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelido y Nombre inthya Matamors Troya  [Apelido y Nombre Ing, Pedro Suatunce Cunuhay  |Apeliido y Nombre Ing. Pedro Suatunces
Insitucign o SR ngtucien SR insthucion i
Cargo Estudiants Cargo Estudiants Cargo Esiudiante
Correo Electrénico Cm-t-15@hotmail.com Correo Electronico psuatunce@uteq.edu.ec Correo Electrénico psuatunce@uteq.edu.ec
Teléfono 1990239259 Telétono 099782 Tekiono 099782920
Firma Firma Fima
Fecha 19092019 Fecha 19092019 Fecha 19092019
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Anexo No. 6. Ficha 7. Parque Central

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 0 8 M ( 0 I . 0 ( 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Avractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 del A tivo T i
PARQUE CENTRAL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA ESPACIO PUBLICO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOS_RIOS VINCES VINCES CENTRAL
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nomero 2.7 Transversal
SIN CALLE SUCRE SIN WEINZA Y ELOY ALFARO
2.8 Latitud (grados decimales) 291 Gick 2.10 Altura (msnm)
01°33.313 25 MSNM
2.11 del
a. Tipo de Administrador: Pablico b. Nombre de la Institucion: Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantdn Vinces
c. Nombre del Administrador: Leda. Teresa Paredes d. Cargo que ocupa: Jeta del Departamento de Turismo del GAD Vinces
e. Teléfono / Celular: f. Comeo Electrénico: teresitapal@hotmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C:
a. Clima: {imedo y Parciaimente Nubiado b. Temperatura(*C}: 22-35°( c. Precpitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de prod al que p el tivo (U) &
a. Cuftura = b. Naturaleza m} c. Aventura =]
33E donde se liza el i i
a. Pristino a b. Primitivo a c. Rustico Natural a d. Rural a e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) =]
b. Horario de Atencién c. Atenci6n
& Zpose Bureeo ' 3 Fines de semana y : <
Ingreso Salida Todos los dias Sadadion Solo dias habiles Oto Especficar
Libre = 0:00 0 =] n] ]
Restringido m} 0:00 00 a a a m] X1
Pagado a 0:00 0:00 a a a o ex
d. Maneja un sistema de reservas: m] f Formada Efectivo a E'gc::':bo g:ﬁ:z Tarjeta de Débito a
e. Precio: Desde 000 Hasta 0.0¢ Fago: Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria O  Cheque
9. Meses recomendables de visita:
Observaciones: 1exto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si iz} NO m sn u]
a. Nombre de la ciudad o mas (Que pi ici imas de icios):
b Db}a":‘;m e 33 ida::,:‘“:men?gfm % 030 wmin & mm""m' Lat: 1628114 Long.:
Observaciones: ot
4.2 Vias de Acceso (M) a
Tipo de via Coordenada de inicio  C: defin Di ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden x 0157332 y0797418 x 155516 y.79.75238 l 24 I Asfalt Bueno
a Tarmctm (M =]
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Q1 BHEING V) 7}
b. Segundo orden ] ) 0 0 texto
c. Tercer orden O 0 0 0 1exto
Observaciones:  texlo
Marftimo 0O Pu;zr::::h texto Pmnﬂmb“ texto
b. Acudtico (U) 01 Lacustre O Pu:;bp;:du:lb texto § Pwnﬁé;ﬂa\ézllede fexto g
Fluvial o P“f"ebp;:::k texto Pwnﬁ;:;ilhde tex

Observaciones:  texo
cAéreo) O Naclonal. a Intemadional: 0O

Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus @ b Buseta O ¢ Transporte 4x4 O dTaxd 6} &. Moto taxi @t Teefénco (]
9. Lancha 0 hBoe 0 iBaro 0 j Cawa n] . Avion 0 | Avoneta n}
m. Helcoptero [0 n.Ofmo [0  Especfique

Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) 2]

c. Frecuencia
o | PerEa, 0 gs0nadn &) b st mina ¢ 3 3 3 4. Detalle (Traslaco oigen esio)
Pl

Cooperatva Ciudad de Vinces texio ) O O |Desvio SanJuan - Vinces
Cooperatva Rutas Vincenas texio @ a m] O |Guayaquil- Vinces
Transportes Espejo texto B 0O 0O 0O |oueedo-Vinces
_Di-'[l 8 de Trans de Tads Isidro Perafta Macias texto g ] u] O  |pesds cualauier purto de la Ciudad de Vinces hacia el atractivo
Cooperativa de Mototas 10 de Agosto 1exto O O O |bestecualguier punto de la Ciudad de Vinces hack el alractive
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) u]

General a Olsc:'g;'dad @ Dlscvalzsnua:;dad D'mi‘;w O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial O ;::;;se

Observaciones:  Poses rampas para s personas con discapacidad
4.5 Sefializacion 0
a. Sehiaizacion de aproximacion al aractivo (u} Estado (U) Bueno ] Regular (] Malo ]

Observaciones:  No exsie sefialética
5.1 Planta turistica (M) &

a Enel Atractivo [J b. En la ciudad o poblado cercano
A A
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Hotel m] 0 Hotel = 1528 25-100
Hostal m] 0 ) Hostal =) 30 50
Hosterfa m] 0 0 Hosterfa ] 0 0
Hacienda Turistica a 0 0 Hacienda Turistica = 28 00
Lodge a 0 ) Lodge (w] 0 )
Resort m] 0 ) Resort o 0 0
Refugio a ( 0 Refugio a 0 0 0
Campamento Turisico [ 0 0 Campamento Turisico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes [m} ] 0 0 Casa de Huéspedes [} 1] 0 0
Observaciones: lexto Observaciones: exto
Alimentos y bebidas [ Estabiecimientos Nomero de N':nlaez: de Almjto. Y @ Est::’b:::r:os Nva::s de Nl;r:: ’de
Restaurantes m] 0 ) Restaurantes = 2430
Cafeterfas m] 0 ) Cafeterias =@ 5
Bares a ) 0 ] Bares 0 0
Fuentes de soda a 0 0 0 Fuentesdesoda [ 0
Observaciones: et Observaciones:  texio
Agencias de Viaje o Establecimientos registrados. Agencias de Viaje (w} Estabecimientos registrados
Mayoristas [m} Mayoristas m] 0
Internacionales a 0 Internacionales a 0
Operadoras a 0 Operadoras m} 0
Observaciones: 1exto Observaciones:  1=xio
Gua ol  Nagonal o9 Cuhua 0 Gua  Loca  Naconal e Cura
] 0 0 ( Aventura ] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: 10 Observaciones:  1ex0
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categorfa (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Adminstragor  Accesbiided EsmboU)
Punto de Informadién u] 0 lexio a a o u]
Tur m} ) lexto o o a
3 De apoyn @ 12 985190 | Gentro e interpretacion o ) I a o o o
a Centro de fadiltacion uristica [m] ) taxo a m] m} m]
Centro de recepcion de visitantes [ toxio a ] o u]
Garitas de guardiania (m] taxo a a a a
b. De observaciony i - ® g d g d
el Torres de avistamiento de aves m] lox a u] m] o
o Torres de wglanda para o & a o o o
Senderos m] ) taxio a o m} m]
i de sombra y = 0 120 7] =] (=] Q
tesane Areas de acampar m} 0 0 18x0 a o ] a
0 Refugio de ata montafa =} texto o o o o
Baterias sanitarias lexto = = m] o
d. De servicio
Estacionamientos =] ) texio e} ) m} m]
e.Owvos O ) taxo a =] =] m]
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texio

Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) =}
a. Enel Atractivo =] b. En la ciudad o poblado cercano ]
Alguiler y venta de equipo o Venta  de anesanias  y Alquiler y venta de equipo o Ventla  de artesanias Y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O Oto Casa de cambio 0 Cajero automatico @ owe a
Especifique:  texto Especifique:  texio
Observaciones: 1exto

6.1 Atractivo (U) 5]
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro [m} d. Deteriorado a

Observaciones: texto
6.1.1 F: de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a ;mu agricolssy o b. Actividades forestales m] c. Actividades extractivas / mineria [J
b. Humedad a d. Actividades industriales [m] e. Negligencia / abandono o 1. Huaguearia [m}
c. Desastres naturales =] g. Conficio de tenencia a :’:;::?m deoy a i. Faka de mantenimiznto
d. Flora/Fauna a j. Contaminacin del ambiente = k. Generadion de residuos = |. Expansion urbana =
e. Clima m] m. Conticto politico / social m] n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo [m}
Otro a Especifique:  texio

Observaciones: 1exio
6.2 Entorno (U)
2. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado m}

Observaciones: texto
6.2.1F de alt ion y rioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a ;m“ agricolasy m] b. Actividades forestales ] ¢. Actividades exractivas / minerta O]
b. Humedad a d. Actividades industriales Q e. Negligencia / abandono =] . Huaquearia =}
c. Desastres naturales =} g. Conficto de tenencia m} haGondiolones de-ueo y a i. Falia de mantenimienio =
exposicion

d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente . Generacion de residuos =) |. Expansion urbana =
e. Clima a m. Conficto politico / social m} n. Desarrolio industrial / comercial 1 0. Vandaismo m]
Otro a Especifique:  texio

Observaciones: 1exto
6.3. Decl: ia paci i iado al Q

a. Dedarante: texto b. Denominacién: texio ;;:f::; texto c. Alcance: texto
Observaciones: texio

7.1 Servicios Basicos
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Potable Agua = Potable
Especifique:  texto Especfique: texto
Energia eléctrica: 5] Red sEctrica de senicio publico Energia eléctrica =] Red eléctrica de senvicio publico
Especifique:  texto Especifique:  texio
Saneamiento: a Saneamiento: =]

110



Especifique:  texto

Especifique:  texto

Disposicion de desechos [4 Carro Recolector Disposicién de desechos [4 Carro Recolector
Especifique:  laxlo Especifique:  lexio
Observaciones: texto
7.2 Senalética en el atractivo m]
7.2.3. Matenialidad 724. Estado
7.2.1 Ambiente 7.22. Tpo
a. Madera b.Auminio ¢.0tro Especifique B R M
F de i I 0 0 0 texto a a [m}
F de i 0 0 texto a a a
Pictograma de actividades lristicas 0 0 Q texto o a [m]
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 texio a a [m}
Enareas
a Pictogramas de restriccion 0 0 exio o a o
Totems de atractivos turisticos 0 0 texto o a m]
Tétems de sitio 0 0 0 texto Q a [m]
Tétems direccionales 0 0 0 texto a a a
P de i 0 0 0 texto a a m}
Pictog de 0 0 texto a a m]
Pictograma de actividades wristicas 0 0 exto a a a
Pictograma de senvicios de apoyo 0 0 0 texto (m] a [m]
Piclogramas de restriccién 0 0 0 texto Q a [m]
de ap! 0 0 o texto a a m]
En4
naturales
n Paneles de direccionamiento hada atractivos 0 0 0 lexto |m} a [m}
Panel informativo de atractivos 0 0 texto m] a a
Panel  informativo v de direccionamienio hacia 0 - p— o o o
Mesas interpretativas 0 0 texto n o (m]
Tétem de sitio 0 0 texio u] a [m]
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto a a a
Levors De inf do 0 0 0 texto a a a
m] Normativos de concienciacion 0 o 0 texto a a m}
Senalética
interna de
quri P de los el del ) 0 0 texto u] a m)
a
Otros (O exto
Observaciones: No exste seiialética
7.3 Salud (mas cercano) (M) @
a.Enelatractivo [J b.En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica 3
Puesto/ Centrodesaud ~ [J 0 Puesio/ Centrode saud [
Di io médico a g 0 Dispensario médico a g 0
T
Botk de o = 0 Botiquin de primeros o = 0
auxilios auxilios
Otros a 0 Otros m} 0

Observaciones: texto

7.4 Seguridad (M)
a. Privada 1ex10
b. Policia nacional exto

alle
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c. Policia metropolitana / Municipal a 3 texio

d. Otra (m} texio

Observaciones: texto

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia(M) 0O Conexién a internet (M) {m] Telefonia (M) O Conexién a internet (M) OJ
Fija a Linea telefonica [m] Fibra optica a Fija = Linea telefonica Fibra éptica a
Movil [m] Satélite [m] Redes nadmbricas a Movi (m] Satlte m] Redes Inalambricas (=]
|Satelial a Telefonia mévil a Satelital o Telefonia mévil =
Observaciones: texto
Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante [m] De uso exclusivo para comunicacién intema 00 Deuso exclusivo en caso de emergencia a
Observaciones: 1exo
7.6 Multiamenzazas (M) @
Deslaves a Sismos 5] Erupciones volcanicas a Incendios forestales
Sequia a Inundaciones 8] Aguajes a Tsunami
By e de e N gemils, [ el g s o =" Noibw = el s Mo o ok =

Observaciones: 1exto

a. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st 0O Nno &

b. (EI ivo s8 dentro de la i (GAD'S)? st O
c. (Existen que se apliquen para el de la actividad turistica en el atractivo? st O NO Especifique:
d. ¢ Existe! que se para el dela turistica en el st O NO @ Espedifique:

El Gobierno Auténomo Descentralzado Municipal del camén Vinces se encuentra realizando el tramite corespondiente para que Jos alractivos cuenten con
dichas Paliticas y Regulaciones

Observaciones:

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) OO

9.1.1 En el Agua (M) o

a. Buceo m ] b. Kayak de mar m ] c. Kayak lacustre ] d. Kayak de Rio ] e. Surt a

1. Kite surt Q g. Rafting Q h. Snorkel g I. Tubing Q |. Regata a

k. Paseo en panga a I. Paseo en bote m] m. Paseo en lancha O :c:;:: 98 fmioto, a 0. Parasailing [m]

p. Esqui acuatico a q. Banana fiotante a r. Boya m ] s. Pesa deportiva o ore O texto
Observaciones: texio

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Deta m] b. Canopy =] c. Parapente =] d Otro |m} texio
Observaciones: 1210

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) ]

a. Montafismo O b Escalada O c Senderismo O  d Ciclotrismo O e Canyoning

f Exploraconde cuevas [ %;\'I:.dv:dses O  h Cabalgata a i. Caminata ] j- Camping

k. Picnic a lfmo'l:evvwnn defoay O m. Oosevacionde astros O n. Otro a texto
Observaciones: 1ex10

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles &
a. Recorridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados O  c. Visia a talleres artisticos o
h. Participacién en taleres artisticos m} d. Vista a talleres antesanales O iLF L 1alleres a
:.e:“wu fematicas per k o :).r.g:rmes- de piezas, muestras. obras, efc., O i Actividades vivenciales ylo Kidicas |
g. P o envivo O  h Muestras audiovisuales O  g.Fotogratia =
|. Degr ion de platos a I. Participacion de la celebracion O  m.Compra de artesanias a
n. Convivencia O o Medicna ancestral O oro u] texio
Observaciones: texio
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? ss O yn B Especifique: t=xc
LELA ivo se tra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Si o NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promacionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social (] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especiaiizadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP (] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacidn Turistica [m} Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
9. Asistencla a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro (] Nombre: lexto Ninguna
Observaciones: texio
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) si O NO [  Especifique: o
Observaciones: texto
11.1, Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ;Posee un sstema de registro de visianies? st O NO Tipo: Digtal O papel O Ahos de registro
b. . Se genera reporte de de visita al ? sI NO & Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temp de visita al i
Alta (meses) o :5 texto 'g g 0
Baja (meses) m] § texto S -g 0
d. Liegada de turistas
] Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 exio 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texio 0
texto 0 0 texio 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segtn informantes clave ]
Nombre del Informante Clave: Lcda. Rosa Mufioz Contactos: (+593) 959878769
Demanda seg(n dias de visita (8] Demanda segin frecuencia de visita o
Lunes a viernes 20 50 ’:’z: 50200 Dias feriados 1%30 Per o Estaci ] Esporddica O Inexistente [
Observaciones: texio
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12. RECURSO HUMANO sl O NO O s 0

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractive [ ) |d. Nimero de personas especializadas en turismo ]
. NGmero de personas con nivel de ; 0. Nimero de personas que manejan aigun de
insiucain (M): m| 1. Nmero de personas capacitadas por tematica (M) a Kiomas (M) (]
Primaria ) Secundaria Primeros Audlios Hospitalidad 0 Inglés Aleman
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel o |Atencional Cliente 0 Guianza Francés 0 laliano
Sensbilizacion de o A
Otro dsoapaotiades Otro texto Chino Otro texte
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

os mas significativos y con mayor valor hish

ermosos |ardines. En la pa

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:  Aulorz de Proye

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelido y Nombre inthya Matamoros Troya  |Apelido y Nombre ng. Pedro Suatunce Cunuhay  |Apeliido y Nombre ng. Pedro Suatunce Cunuhay
Institucion Sl Institucion luisiecs , \'L TR nsttucion '”"JU‘L Ch
Cargo Estudiante Cargo Docente Cargo Docente
Correo Electrénico Cm-t-15@hotmail.com Correo Electrnico psuatunce@uteq.edu ec Correo Electrénico psuatunce@uteq edu.ec
Telefono 390239259 Telétono 397829720 Tekfono 997829720
Firma Fima Fima
Fecha 1909/2019 Fecha 19092019 Fecha 9092019
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Anexo No. 7. Ficha 8. Cristo Redentor.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

2 0 0 1 M c 0 1 0 7 ) 1 0 0 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 del Ti
CRISTO REDENTOR
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES LTURALES ARQUITECTURA MONUMENTOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOS_RIOS VINCES BALZAR DE VINCES
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
) PALENQUE N SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados d Click 2.10 Altura (msnm)
01 079 18 MSNM
2.11 Inf ion del d
a. Tipo de Administrador: Publico b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: Leda. Teresa Paredes d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: +593) 958880711 {. Correo Electrénico: teresapal@hotmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1C: i 16gi -
a Clima: Himedo y Parcialmente Nublad: b. Temperatura(®C): 2 c¢. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de p al que p el ) >
a. Cultura - b. Naturaleza . c. Aventura .
3.3 Escenario donde se localiza el i isti '
a Pristino . b. Primitivo . c. Rustico Natural g d. Rural . e.Urbano ~
3.4 Ingreso al atractivo (U) -
b. Horario de Atencién c. Atencién
& Tieo de lngreso 2 Fines de semanay 4 o
Ingreso Salida Todos los dias Sirtoctos Solo dias habiles Otro Especificar
Libre - 0:00 0 - . . . C
Restringido . 0:00 . g ' . exto
Pagado . 0:00 0 . . . . X
d. Maneja un sistema de reservas: . t Formade Efectivo . E‘g":g:fi’co g:g::g . Tarjeta de Débito .
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Eago: Tarjeta de Crédito . Transferencia Bancaria . Cheque .
g- Meses recomendables de visita:
Observaciones: texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si & NO s/ L
a. Nombre de la ciudad o poblado mas (Que p ini de servicios): SAN JUAN
b. Distancia desde Ia ciudad o ¥ K c. Tlempo estimado de 020 hmin d. Coords'nac's1 (grados s Long.:
p mAas cercano: desplazamiento en auto: deci
Observaciones: exto
4.2 Vias de Acceso (M) .
Tipode via Coordenada de inicio C de fin Di ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden - 01§ y0797418 01.55 y 547¢ Asfall Buen:
a. Terrestre (M) L
b. Segundo orden . ) 0 0
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c. Tercer orden ' 0 0 0 fexto
Observaciones: 10
Mafimo Pu;:;;m::ue s Pue:tf I;g rv;téealle de A
b. Acuético (U) * Lacustie P";::;m:"e lexto § Pumfégh:'é:m o fexto §
Fluvial ! Pu:::;:l;:lle texto Pumflégh:::ie o texto

Observaciones: ~ xlo
cAéreo(U) v Nacional: Internacional: !

Observaciones: ~ 1exlo
4.3 Servicio de transporte (M) v
a Bus v b.Buseta ' c. Transporte 4x4 ' d. Taxi v @. Moto taxi v Teleférico '
g. Lancha ' h. Bote ' |. Barco ' j.Canca ' k. Avion ' |. Avioneta '
m. Helicéptero n.Otro ' Especifique

Observaciones: o
4,3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) v

¢. Frecuencia
:re:::g:w?;oh SRRV 2 MR b. Estacion / terminal s 3 é g d. Detalle (Traslado origen / destino)
REN

Cooperativa Ciudad de Vinces lexto v ' ' ' Desde San Juan - Vinces
Cooperativa Rutas Vincedas to € £ £ & |Guayaquil - Vinces
Transportes Espejo ot v ' ' ' Quevedo - Vinces
1 ?';lf'm 8/0% Trane,ce Tas lao Povale Meciest 0 & ] ] & |Desde cualquier punto de la ciudad de Vinces hacia el atractivo
Cooperativa Mototaxi 10 de Agosto o v ' ' ' Desde cualquien punto de la ciudad de Vinces hacia el atractivo

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) &
General Disc;;;a ic(:daj Disc\:gaugildad Di:l%?tci:m ' Discapacidad Intelectual o Psicosocial ~ » a‘:»r::g;
Observaciones:
4.5 Sefalizacion '
a. Senalizacion de aproximacidn al atractivo £ Estado (U) Bueno £ Regular E Malo E
Observaciones: Mo eviste sefialotica
5. PLANTA TURISTICA/ COMPLEMENTARIOS sl NOE sl
5.1 Planta turistica (M) v
a.Enel Atractivo = b. En la ciudad o poblado cercano =
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Hotel c ] 0 0 Hotel e 5 15-28 24-100
Hostal ' 0 ) 0 Hostal v 1 30 50
Hosteria € 0 ( 0 Hosteria € 0 0 0
Hacienda Turistica ' 0 0 0 Hacienda Turistica - 1 28 100
Lodge € 0 0 0 Lodge € 0 0 0
Resort ' 0 0 0 Resort . 0 0 0
Refugio ' 0 0 0 Refugio . 0 0 0
Campamento Turistico  + 0 0 Campamento Turistico  + 0 0 0
Casa de Huéspedes e 0 0 0 Casa de Huéspedes £ 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Establecimientos Nimero de Nomerode | Alimentosy Establecimientos Nimero de Numero de
Alimenitosy bebidas: = registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes ' 0 0 0 Restaurantes v 5 7 24 -30
Cafeterias c 0 0 0 Cafeterias € 1 6 30
Bares . 0 ) 0 Bares v 1 12 48
Fuentes de soda c 0 0 0 Fuentesdesoda ¢ 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje e Establecimientos registrados Agencias de Viaje e Establecimientos registrados
Mayoristas . 0 Mayoristas ' 0
Internacionales = Internacionales e 0
Operadoras . ) Operadoras ' 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
2 Nacional g Nacional
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Espaciaitzad Cultura (]
£ 0 0 0 Aventura 0 e 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: lexto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo =
. Accesibilidad Estado (U)
Tipo (M
Categoria (M) ipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Uk 8 R M
Punto de Informacion c ) 0 texto & 3 3 E
+Tur ' 0 0 texto . . . .
a.De apoyoa' la gestién Centro de interpretacion 5 0 0 texto 13 E E 3
turistica
. Centro de facilitacion turistica ' ( ] texto . ' . .
Centro de recepcidn de visitantes & 0 0 texto e e E £
Garitas de guardiania ' 0 0 texta . ' ' '
Miradores £ 0 0 texto 5 & E £
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ' 0 0 texto . ' . '
s Torres de  vigilancia para " 0 e , , . ,
salvavidas B
Senderos . ) 0 texto . ' . .
de sombra y € 0 0 texto c E € £
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar ! 0 0 texto ' ' . .
' Refugio de altamontana c ( 0 textio c c e c
Baterias sanitarias ' 0 0 texto . ' ' '
d. De servicio
E Estacionamientos & 0 0 texto & & c c
e Otros = 0 1exto . . . .
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Observaciones: texto
5.3 Compl iosala istica (M) -
a. En el Atractivo . b. En la ciudad o poblado cercano -
Alquiler y venta de equipo | Venta de artesanias Yy, Alquiler y venta de equipo | Venta de artesanias s
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio = Cajero automatico = Otro e Casa de cambio c Cajero automatico = Otro €
Especifique:  texio Especifique:  texto
Observaciones: texto
6.1 Atractivo (U) =
a Conservado - b. Alterado ' c. En proceso de deterioro : d. Deteriorado '
Observaciones: fg::::::lidaﬁ el atractivo se encuentra en mantenimiento, posterior a esto se procedera a construir un mirador turistico para ponerlo a disposicién de propios
6.1.1 Faclores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a Erosion . :aArg‘g:“‘ agricolasy . b. Actividades forestales . ¢. Actividades exvactivas / mineria -
b. Humedad e d. Actividades industriales e e. Negligencia / abandono e f. Huaquearia €
c. Desastres naturales v g. Conflicto de tenencia . :;OC;\igi;i‘ones deusoy . i. Falta de mantenimiento -
d. Flora/Fauna . j. Contaminacién del ambiente w k. Generacion de residuos - |. Expansién urbana .
e. Clima . m. Conflicto politico / social ' n. Desarrollo industrial / comercial * 0. Vandalismo .
Otro = Especifique:  lexo
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) =
a Conservado . b. Alterado v c. En proceso de deterioro . d. Deteriorado .
Observaciones: texto
6.2.1 Faclores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a Erosién . :am:"’::"” Horicotany . b. Actividades forestales . ¢. Actividades extactivas / mineria
b. Humedad € d. Actividades industiales e e. Negligencia / abandono € 1. Huaquearia c
c. Desastres naturales - 9. Conflicto de tenencia :mc:s':gam’ deusoy . i. Falta de mantenimiento v
d. Flora/Fauna e }. Contaminacion del ambiente e k. Generacion de residuos e |. Expansion urbana e
e. Clima ' m. Confiicto politico / social ' n. Desarrollo industrial / comercial + 0. Vandalismo .
Otro . Especifique:  texio
Observaciones: toxto
6.3. Declaratoria del espacio turisti iado al iy =
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto ge:l::::: texto ¢. Alcance: texto
Observaciones: toxto
7.1 Servicios Basicos =
a. Enel atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano  ~
Agua: e Agua E Potable
Especifique:  texto Especifique: texto
Energia eléctrica: = Red eléctrica de servicio piblico Energia eléctrica e Red déctrica de servicio pablico
Especifique:  texio Especifique:  texto
Saneamiento: c e
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Especifique:  texto

Disposicion de desechos +

Disposicién de desechos Carro Recolector

Especifique:  texto

Especifique:  1exic

Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo J
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 1] 0 texto c € =
Pictog de i Itural 0 0 texto ' . .
Pictog de actividad 0 0 texto c c c
Pictograma de servicios de 0 0 text . . .
= ctog apoyo 0
urbanas
- Pictogramas de restriccion 0 0 texto c c c
Tétems de atractivos turisticos 0 0 texto ' . '
Tétems de sitio 0 0 1exto e e c
Tétems direccionales 0 0 texto ' . '
Pictograma de atractivos naturales 0 0 texto ' . .
Pictog de cultural 0 0 texto . . .
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto c c c
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 texto . . .
Pictogramas de restriccion 0 0 texto c e e
Senales turisicas de aproximacion 0 0 0 texto ' . '
En dreas
naturales
Paneles de di C i hacia 0 0 texto c [ ] =
Panel informativo de atractivos 0 0 texto ' . .
Panel i i de hacia| 0 0 o & & &
ivos, servicios y id: icncs
Mesas interpretativas 0 0 texto . . .
Tétem de sitio 0 0 0 texto c c c
Tatem de direccionamiento 0 0 texto ' . .
Letreros
5 i De 0 0 texto c € =
2 Normativos de concienciacién 0 0 texto ' . '
Senalética
internade
seguridad P ion de los el del 0 0 texto c € =
'
Otros  + exto
Observaciones: No existe senal
7.3 Salud (mas cercano) (M) '
a.Enel atractivo = b. En la ciudad o poblado mas cercano =
Hospital o Clinica . Hospital o Clinica . 3

Puesto/Centrode salud &

Puesto / Centro de salud =

© o
Dispensario médico . % 0 Dispensario médico . g 0
Boli_quin de primeros & 8 Botiquin de primeros % 8 0
auxilios auxilios
Otros ' 0 Otros ' 0

Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) v
a. Privada c
b. Policia nacional v o |[texto

s
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c. Policia metropolitana / Municipal € g texto
d. Otra . 2x10
Observaciones: texto
7.5 Servicio de icacién de uso publico (M) -
a.Enel atractivo = b. En la ciudad o poblado mas cercano =
Telefonia (M)  + Conexion a intemet (M) Telefonia (M) Conexién a internet (M)
Fija c Linea telefénica c Fibra dptica e Fija = Linea telefonica = Fibra optica c
Movil . Satélite . Redes inaldmbricas Movil . Satélite . Redes inalambricas e
Satelital e Telefonia mévil e Satelital e Telefonia mévil e
Observaciones: texto
Radio portatil (U) c
De uso exclusivo para el visitante ' De uso exclusivo para comunicacion interna ' De uso exclusivo en caso de emergencia '
Observaciones: texio
7.6 Multiamenzazas (M) e
Deslaves € Sismos E Erupciones volcénicas c Incendios forestales c
Sequia e Inundaciones e Aguajes = Tsunami =
¢Existe un plan de contingencia en caso de Institucién que elaboré el i Nombre  del s Afio de 0
catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES st NO - s
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S = NO = Ao de elaboracion: 2016
b. ¢EIl se dentro de la turistica (GAD'S)? Sl NO ~ Especifique:
El Cristo Redentor no se encuentra dentro de la planificacion territorial
c. ¢Existen que se apli para e de la actividad turistica en el ? S NO v Especifique:
El atractivo no dispone de una normativa para realizar alguna acatividad turistica en o area
d. (Existen quese para el de llo de |a actividad turistica en el Sl e NO ~ Especifique:
El atra: nencionado no posee una ordenanza a través del Gobierno Atunémo Descentralizado Municipal del canton Vinces

Diermc

Auténomo De

zado Municipa del cantén Vince:

Observaciones chiemy Au)ieemo; Descenialoads | » encuentra re o tramite comespondiente para que todos los

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl - NO = S

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) e

a. Buceo . b. Kayak de mar . c. Kayak lacustre . d. Kayak de Rio . e. Surf .

1. Kite surf c g. Rafting e h. Snorkel c i. Tubing c j. Regata c

k. Paseo en panga . 1. Paseo en bote . m. Paseo en lancha . :c:;f:: SHmoD ' 0. Parasailing g

p. Esqui acuatico c Q. Banana flotante e r. Boya L s. Pesa deportiva e Otro & texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) =

a Alas Delta ' b. Canopy . c. Parapente . d Otro . GX10
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) z

a Montafiismo c b. Escalada e c. Senderismo < d. Cicloturismo c e. Canyoning €

1. Exploracionde cuevas + ge:f;l:sa;es s h. Cabalgata ' i. Caminata j- Camping .

k Picnic e ;ﬁ::e"’“”" deforay ¢ Obsevaciéndeastros = n. Otro e exte
Observaciones: texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) =
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9.2.1 Tangibles e intangibles  +

a Recorridos guiados e b. Recorrido autoguiados £ c. Visita a talleres artisticos =
h. Participacién en talleres artisticos ' d. Visita a talleres artesanales . i. Particip en talleres '
(yle;enm;h:s & per " 2@:"3;'5-" de piezas, muestras, obras, eftc, _ i. Actividades vivenciales yo lidicas -
g. Pr i orep envivo i h. Muestras audiovisuales . 9. Fotografia -
J. Dx de platos tradici c I. Parficipacion de la celebracion e m. Compra de artesanias e
n. Convivercia c 0. Medicina ancestral € Otro . text
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl = NO = Sl =
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI NO ¥ Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? ] ] NO =
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a PaginaWEB e URL: xt Ning
b. Red Social e Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas € Nombre: texto Ninguna
d. Material POP e Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica e Nombre: texto Ninguna
£. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) E Nombre: texto Ninguna
0. Asistencia a ferias turisticas e Nombre: texto Ninguna
h. Otro £ Nombre: texto Ninguna
Observaciones: fexto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta blecida (paq: istico) sl - NO = Especifique: 1ox0
Observaciones: oxto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) L NO ~ st -
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos e
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO Tipo: Digital * Papel * Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S E NO = Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al
Alta (meses) = 3 texto 3 0
= 2 g
Baja (meses) . § exte ~§ 2 0
d. Uegada de turistas
- Turista nacional Llegadas mensuales Total anual ' Turista extanjero Llegadas mensuales Total Anual
ot lexto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
Vi texto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave €
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: 59
Demanda segin dias de visita e Demanda segun frecuencia de visita e
Lunes a viernes  20-50 zz:smd: 80200 Dias feriados 13“ 0 Per ' E ' Esporadica . Inexistente  +
Observaciones: texto
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a Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo & 0 |d. Nimero de personas especializadas en turismo c 0

. Nimero de personas con nivel de 5 0. Numero de personas que manejan algin de
instruccien (M): f. Nimero de personas capacitadas por temética (M) e \diomas (M)
Primaria 0 Secundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Alemén 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atercion al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano 0
Sensibilizacion de )
Otro texto discapacid 0 Oro texto Chino 0 Otro texto

Observaciones:  texlo

Esta estétua se trata de un Cristo Redentor con sus brazos extendidos, encima de una estructura matélica inmiscuida en una leve elevacion de terreno, es un atractivo que puede ser
visitado desde muchos lugares de la cudad de vinces debido a suimponente altura y belleza. Se pretende construir un mirador turistico para ponerlo a disposicion de propios y extrafios.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  Autoradel Proyacio

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Cinthya Matamoros Troya Apellido y Nombre Ing. Pedro Suatunce Cunuhay  |Apellido y Nombre Ing. Padro Suatunce
Pstitucién Unwmsidacéz‘a;g‘c: Estatal de Institucion Unwersida%}'g:s:;q Estatal de Istitucion Unxvcrsida(élg::ﬂc; Estatal de
Cargo Estudiante Cargo Docente Cago Docente
Correo Electronico C-m-t-15@hotmail.com Correo Electronico psuatunce @uteq.edu.ec Carreo Electronico psuatunce@uteq.edu e
Teléfono 0990239259 Teléfono 0997829720 Telétono 0997829720
Firma Firma Firma
Fecha 19/092019 Fecha 19/092019 Fecha 19/0972019
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Anexo No. 8. Ficha 9. Casa Municipal.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Aractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CASA MUNICIPAL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA INFRAESTRUCTURA CULTURA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
LOS_RIOS VINCES VINCES CENTRAL
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
SIN re Eloy Altarc
2.8 Latitud (grados decimales) 291 (grados CQlick 2.10 Altura (msnm)
01 079°45,131" 24 MSNM
2.11 Inf ion del
a. Tipo de Administrador: Piblic b. Nombre de la Institucion: Gobierno Auténomo Des: alizado del Cantén Vinces
c. Nombre del Administrador: 3 P d. Cargo que ocupa: de to de Turismo
e. Teléfono / Celular: 593) 9588807 {. Comeo Electrénico: teresitapsi@hotmail.com
Observaciones: xto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Car gi
a. Clima: {imedo y Parciaimente Nubiado b. Temperatura(*C): 35°C c. Precpitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Lineade p al que p el tivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza o c. Aventura u}
33E io donde se localiza el i =
a. Pristino m] b. Primitivo o c. Rustico Natural a d. Rural a e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) =
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ing
Ingreso Salida Todos los dias Fjfea ce semas ¥ Solo dias habiles oro Especticar
Libre 00 =] a o m} dc
Restringido m | v a a a (] ax
Pagado a 0:( 00 a a a m] e
d. Maneja un sistema de reservas: a FForma da Efectivo m] Ek?ct’:?::?k:o g:x:g Tarjeta de Débito a
e. Precio: Desde 000 Hasta 00 Fegos Tarjeta de Crédito m] Transferencia Bancaria Cheque
9. Meses recomendables de visita: do el ano
Observaciones: Mo exdste un horario de Ingreso y selida debs walal R — =
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl No O s O
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): SAN JUAR
;E:d':ﬁ:sm S 3k i s 0% Wmin i (T 82 Long.:
- z imales):
Observaciones: 2
4.2 Vias de Acceso (M) @
Tipo de via Coordenada de inicio  C defin  Di (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 57332 X ( ).7523 | 25 I A l Bueno
a Tarmectm (M =
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a1 BHENG |y o
b. Segundo orden u} ) 0 0 St
c. Tercer orden 0 0 0 0 texto
Observaciones:  1ex0
Maritimo O Pur;:::"e texto Pwﬂﬁ;g"g:“e d texto
b. Acudtico (U) (1 lacusre O P";bp;rnu:"e texto g Pwnﬁmb de texto §
Fluvial 8] F“;”p;:ﬁ’:"e fexto Pw"ﬂmle de texto

Observaciones:  texo
cAéeo) O Nacional: O Intemadional: ]

Observaciones:  1exio
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [ b Buseta O ¢ Transporte 4x4 O dTad 5] . Moto taxi f, Teleténco u}
9. Lancha 0 hBok 0 iBao 0O j Cana n] k. Avion 0 | Avoneta 0
m. Helcoptero 01 n.Ofro 00  Especiique

Observaciones:  lexic
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c. Frecuencia
:;m%" oooperatia 0 250000 QU ) g i seminal e B 3 3 d. Defalle (Traslado origen / destino)
BER

Cooperatva Ciudad de Vinces texto 5] a O |Desvio SanJuan - Vinces
Cooperativa Rutas Vincenas texto a a O |Guayaquil- Vinces
Transportes Espejo texto 6} u} u} O |Quevedo - Mocache - Vinoes
Su;jm‘ 8,06 Trans ds-Teods ledro Perim Macias), . ] o o O  |pesde cualquier punto de la Giudad de Vinces hacia el atractivo
Cooperativa de Mototaids 10 de Agosto lexio ] ] ] O |Desde cualquier punto de la Ciudad de Vinces hacka el atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) o

Discapacidad Discapacidad Dicapacidad ’ ! . . d.Noes
General O Fisica Visual O Auditiva O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial O il a

Observaciones: Existen rampas en las aceras que permiten el aoceso al lugar a parsanas con discapacidad

4.5 Sefializacion @

a. Sefiaizacion de apraximacion al atracivo ] Estado (U) Bueno a Regular a Malo ]

Observaciones:  No exste sehalélica

5.1 Planta turistica (M)
a.Enel Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Establecimientos Nimero de Numero de Estabecimiento  Nimerode Numero de
Alojmlento 01 registados Habiiaciones  Plazas Aojemlento B "¢\ iciados  Habiacones  Plazas
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Hotel a 0 0 Hotel = 5-28 25 - 100
Hostal m ] a 0 0 Hostal = 30 50
Hosterla ] a 0 Hosterfa o 0 0 0
Hacienda Turistica a 0 0 Hacienda Turistica =2 28 100
Lodge m] ) 0 0 Lodge ] 0 0
Resort m ] ) 0 0 Resort m ] 0
Refugio a ) 0 Refugio a 0
Campamento Turisico [0 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0
Observaciones: exto Observaciones: texio
Alimentos y bebidas [ Establecimientos Nt’an:r:’ de Nt;nl;: de M::;I: y o) feﬂa;a(;as N 'Mma Ny ‘Ph ’dc
Restaurantes a 0 Restaurantes =} 5 24-30
Cafeterias m] 0 0 Cafeterias 6
Bares m} ) 0 Bares 12 48
Fuentes de soda a 0 0 Fuentesdesoda [ 0 0 0
Observaciones: text Observaciones: texto
Agencias de Viaje m] Establecimientos registrados Agencias de Viaje (= Establecimientos registrados
Mayoristas a 0 Mayoristas m] 0
Internacionales m] 0 Internacionales a 0
Operadoras [m] 0 Operadoras m] 0
Observaciones: exto Observaciones: lexto
Gua  local  Naconal edonal Cutura Gua  Loca  MNaconal S Cuwra
o 0 0 Aventura 0 a 0 0 0 Aventura 0
Observaciones:  1exo Observaciones:  texio
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Gategoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Adminisador  Accestiided - Eseio )
Punto de Informadién u] 0 lexio a u] u] o
FTur m] toxso u} o o o
@ Deapoyo a 12 geston | Gentro de interpretacion o ) toxo o o o O
a Centro de faciltacion uristica m} 0 texio u] =] =) u]
Centro de recepcion de visitantes [ 0 lexto a ] [m} m]
Garitas de guardiania a texio a a a o
P Miradores o 0 lexio u] a m] o
s Torres de avistamiento de aves m] D laxio a =] =] u]
a ;o;;dasde wgiancia  para o y . o o o o
m} 0 lexio n] =] =] m]
O Estaciones de sombra y descanso  [J 0 0 lexo a ] Q Q
sasame Areas deo acampar u] texo o o o o
o Refugio de aka montania o 0 tox o o o o
Baterias sanitarias = 0 Iexo a = m] u]
d. De servicio
= Estacionamientos = 0 lexo a =@ m} =}
eOwros O ) texio o =] m] m]
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Observaciones: texio
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) e}
a. En el Atractivo a b. En la ciudad o poblado cercano ]
Alqgllgr y venta de equpo o Venta aa anesanias Nqﬂyr Y venta de equipo o Venta qa artesanias ¥
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio [m] Cajero automatico O Ooto Casa de cambio 0 Cajero automatico E owe a
Especifique:  texto Especifique:  texio
Observaciones: 1exio
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado = b. Alterado a c. En proceso de deterioro [m) d. Deteriorado o
Observaciones: texio
6.1.1F de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion o ;mﬁ Saricolesy (] b. Aciividades forestales a c. Actiidades extractivas / mineria [J
b. Humedad [n] d. Actividades industriales =] e. Negligencia / abandono [m] 1. Huaquearia [m}
c. Desastres naturales =} g. Conficto de tenencia a 2;::?35 foueny [m} i. Faka de mantenimiento
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente = k. Generacon de residuos = |. Expansion urbana m]
e. Clima =] m. Conticto politico / social ] n. D industrial / ial OJ o. m]
Otro a Especifique:  texio
Observaciones: texio
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a
Observaciones: texio
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion m] ;mwgdes sgricolaxy m} b. Actividades forestales a c. Actiidades extractivas / mineria [J
b. Humedad o d. Actividades industriales =) e. Negligencia / abandono a 1. Huaquearia a
c. Desastres naturales @ 9. Conficio de tenencia [m] Lf;:;’:’“ deiwoy O i Fakade mantenimiento =
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente = k. Generadon de residuos |. Expansion urbana a
e. Clima a m. Conficto politico / social m] n. D industrial / =] o (=]
Otro a Especifique:  toxo
Observaciones: 1exto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo =]
a. Declarante: texto b. Denominacion: texta :e:le;t::; texio c. Alcance: texto
Observaciones: 1exto

7.1 Serviclos Basicos
a.Enel atractivo & b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Q Agua Potable
Especifique:  texto Especfique: texto
Energia eléctrica: = Aed ekctnca de sevick publico Energia eléctrica Red electrca de sencio publico
Especifique:  texto Especifique:  texio
Saneamiento: a Saneamiento: o
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Especifique:  texio Especifique:  texto
Disposicién de desechos [4 Carro R Disposicién de desechos [4 Carro Rec
Especifique:  texio Especifique:  1exio
Observaciones: texio
7.2 Senalética en el atractivo a
7.2.3. Materialidad 724, Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Auminio ©.0tro Especifique B R M
F de i o 0 texto a a a
F de i 0 0 0 texto a a a
Pictograma de actividades turisticas [ 0 0 texto n] [m] [m}
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 texto a a o
Enareas
urbanas %
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto a a [m}
Tétems de atractivos turistioos 0 0 0 texto a a m]
Totems de sitio 0 0 0 texto a a ]
Totems direccionales 0 0 0 texto a a m}
P de 0 0 0 texto a a [m}
Pictograma de 0 0 0 texto o o ]
Pictograma de actvidades wristicas 0 0 0 texto a a a
Pictograma de senvicios de apoyo 0 0 0 texto im) ] m}
Pictogramas de restricaién 0 0 0 texto a a ]
icas de ap 0 0 texto a a o
Endareas
naturales
Paneles de i L haca 0 0 texto a a i |
(u]
Panel informativo de atractivos 0 0 ) texto o a [m]
Panel‘ inferm)atfvo 2 de direccionamiento  hacia 0 o 0 texto o o o
Mesas inierpretativas ) 0 0 texto n (u] 0
Tétem de sitio 0 0 0 texto a =] Q
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a a
 Letreros Bai . 0 0 0 texto a a m}
a Normativos de concienciacion 0 0 0 texto o a m]
Senalética
interna de
g P de los el del 0 0 0 texto o a [m}
a
Owos [ tex
Observaciones: No exste seialética
7.3 Salud (mas cercano) (M) =@
a.Enel atractivo [J b.En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica = 3
Puesto/ Cenrode saud [0 0 Puesto / Cenro de saud (&
Dispensario médico a Dispensario médico |m] 0
Boﬁqulnde primeros o 0 Bolggalnde primeros o 0
auxlios auxlios
Otros a 0 Otros ] 0

Observaciones: texto

7.4 Seguridad (M) =}
a. Privada exo
b. Policia nacional o

=
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¢. Policia metropolitana / Municipal a 2 1ex10
d. Otra m] texto
Observaciones:
7.5 Servicio de ion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [J b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) jm} Telefonia (M) @ Conexién a internet (M) &
Fija a Linea telefonca a Fibra optica [} Fija = Linea telefonica Fibra optica
Movil (m] Satélite (m} Redes nadmoricas a Movil Satélte ] Redes inalambricas Q
Satelital a Teletonia mowil a |Satelital a Teletonia mévil
Observaciones: ex
Radio portatil (U) ]
De uso exclusivo para el visitante ] De uso exclusivo para comunicacién intema 00 Deuso exclusivo en caso de emergencia m}
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) ]
Deslaves a Sismos & Erupciones volcanicas a Incendios forestales
Sequia a Inundadiones Aguajes Tsunami
¢Existe un pian de contingencia en caso de [u] Insfitudon que elaboro el i Nombre del o Ano de
catastrofes? documento. documento: elaboracidn:
Observaciones: 1exio
8. POLITICAS Y REGULACIONES s O N3 st 0O
a. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turlistico Terriorial? st O No & Afio de elaboracion: 2016
b. :El se dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? si O NO Especifique:
c. ¢Existen que se para el dela d turistica en el atractivo? st O Nno @& Especifique:
d. ¢ Existe! que se para el dela turistica en el atractivo? st O NO Especifique:
escentralizado Municipal de!l cantdn Vinces se encuentra realizando el ramile corespondiente para gue los alractivos cuerten con
ies
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) m]
a. Buceo m} b. Kayak de mar m} c. Kayak lacusire m ] d. Kayak de Rio (m ] e. Surf m ]
f. Kite surf a g. Rafiing a h. Snorkel a . Tubing a |- Regata a
k. Paseo en panga m} |. Paseo en bote a m. Paseo en lancha [m} :C:;::’ onmots a 0. Parasailing m}
p. Esqui acuatico a g. Banana fiotante jm} r. Boya a s. Pesa deportiva o ore O texto
Observaciones: text
9.1.2 En el Aire (M) (]
a. Alas Deta m} b. Canopy m} c. Parapente [m} d Otro m} texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a
a. Montafismo O b Escalada O  c Senderismo a d. Cicloturismo O e Canyoning
f. Exploracionde cuevas [ g;&::i.dv:es 0O  h Cabagata 0O i Caminata 0O  j.Camping
k. Picnic a "a‘?,:”m deforay 1 m Opsevacondeasros O n Owo a ext
Observaciones: 1exio
(]

[u ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

a. Recoridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados O  c. Visita atalleres artisticos a
h. Participacién en taleres artisticos [m} d. Vista a talleres anesanales o P entalleres a
:;mwes pear porak o :miEr:::ibn de piezas, muestras. obras, efc., O  i. Actividades vivenciales yio Kidicas o
g F ) i envivo a n. Muestras audiovisuales O g.Fotografia =
|. Deg de platos a I. Participacion de la celebracion O  m.Compra de artesanias a
n. Convivencia O  o. Medicna ancestral O oto m] exio
Observaciones: texto

¢Existe un plan de | i ? sl N ® Especifique: t=xo
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de p i 1?7 SI o NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social [m] texto Ninguna
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ninguna
d. Material POP (=] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica [} texto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro Q texto Ninguna

Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO (@  Especifique: icxio

Observaciones:

texto

11.1. Frecuencla de visita segin datos estadisticos a
a. Posee unsisiema de registro de visitanies? st O NO Tipo: Digtal O Papel O Afios de registro 0
b. ;Se genera reporte de de vista al ? st O NO ©& Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temp de visita al i
Alta (meses) é texio ‘g g 0
& £
Baja (meses) m} @ 1exto § 2 0
d. Liegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual ] Turista extraniero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 exio 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 exto 0 0
Observaciones: texta
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave “a
Nombre del Informante Clave: Loda. Rosa Mufioz Contactos: (+5493) 958878769
Demanda segin dias de visita o Demanda seg(n frecuencia de visita o
Lunesaviernes 20 50 75% 50500 Diasteiados |2 | Permanee [ Eskcorl [ Espoddca O Iedstewe O

Observaciones:

1exio
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12, RECURSO HUMANO sl 0 NO @ si 0
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del aractvo  [J d. Nimero de personas especializadas en turismo a
. Nimaro de personas con nivel de > 9. NOmero de personas que manejan aiun de
instucaén (M): ] 1. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) a \diomas (M) m]
Primaria 0 Secundara Primeros Awdlios Hospitalidad Inglés Alemén
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés Italiano
—_ Sensbilizacion de ot tevto
Otro e discapacidades Otro texto Chino Otro texte
Observaciones:  1exo
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Malecdn Eloy Allar

) orignal donde s2 e

0 de

clonal enm

14. ANEXOS

a, Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:

Elaborado por Autora del Proyecio

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelido y Nombre Cinthya Matamoros Troya | Apelido y Nombre ng. Pedro Suatunce Cunuhay  |Apelido y Nombre Ing, Pedro Suatunce Cunuhay
Institucién NN TSV Ea e Institucion %% insttuclén b b
Cargo Cargo Docente Cargo Dacente
Correo Electronico Cm-t-15@hotmail.com Correo Electrénico peuatunce@uteq edu.ec Correo Electronico psuatunce uteg ec
Teléfono Telétono Tekiono
Fima Fima Fima
Fecha Fecha Fecha
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Anexo No. 9. Ficha 10. Iglesia San Lorenzo.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo: : ‘ r ‘ . : 3 I
Provincia Cantén Parroguia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Aractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
IGLESIA SAN LORENZO DE VINCES
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES _CULTURALES ARQUITECTURA HISTORICA / VERNACULA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
LOS_RIO! VINCES VINCES
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
SIN DEC BRE
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimals Click. 2.10 Altura (msnm)
01°33.317" 9°45.136' 25 MSNM
2.11 Info ion del o
a. Tipo de Administrador: texto b. Nombre de la Institucion: texto
c. Nombre del Administrador:  toxto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593 f. Comreo Electrénico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C: i i logi
a. Clima: {umedo y Parciaimente Nub&ado b. Temperatura(*C}: 22-35°C c. Precpitacion Puvometrica (mm):
3.2 Linea de pi al que p el tivo (U)
a. Cultura b. Nawraleza m} c. Aventura u]
3.3 E: io donde se localiza el i risti
a. Pristino a b. Primitivo ] . Rustico Natural a d. Rural o e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) =
b. Horario de Atencién c. Atencién
& o cednn i ] Fines de semana y .
ngreso Salida Todos los dias paia Solo dias habiles Oto Especficar
Libre 8:00 19:0¢ =} (m] m]
Restringido a 0:00 0 a a a
Pagado a 0:00 0c a a a m} ext
d. Maneja un sistema de reservas: a Formads Efectivo a Eiz_::eéfm a zﬁ:‘; o Tarjeta de Débito a
e. Precio: Desde 000 Hasta 000 Fego: Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria 0O  Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S No O s a
a. Nombre de la ciudad o poblado mas (Que pi ici inil de sewvicios): SAN JUAN
Zoglasd':n;l:sd:esr:n': chrlad 32 km ;”;2:'::” e::::,mo % 030 Wmin < Coo::nadas.(gnms Lat.: 1628174 Long.:
5 2 males):
Observaciones: 2!
4.2 Vias de Acceso (M) =@
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Di ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden x 0157332 y 1741 x 01.55464 y-79.752 I 24 | Astalt I Buenc
a Tormctm (MY =



PR =
b. Segundo orden [m} 0 1exto
c. Tercer orden 0 0 texio
Observaciones:  lexlo
Maritimo u] P"tm;:‘::“e texto PmnG;gM;;uede loxto
b. Acudtico (U) (1 Lacustre O Fu;@p;:ﬂ::lle xto § Pwnﬁ;gMalzllede fext §
Fluvial o F”;bpén%”:'b texto Pwnﬁ;ghmlede exte
Observaciones:  texio
cAdeo(U) O Nacional. a Internacional: |
Observaciones:  lexlo
4.3 Servicio de transporte (M)
a Bus @ b Buseta O c. Transporte 4x4 O dTax 5} e. Moto taxi f, Teleténico n]
9. Lancha O h.Bote 0O i.Barco O j Canoa ] k. Avion 0O I Avioneta 0
m. Heicoptero [0 n.Omo 00  Especiique
Observaciones:  1exo
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
¢. Frecuencia
;;A‘":m" Oooperaiva 0 500800n QUef |, ¢ ooriin eminal g 1 g g . Detalle (Trasiado oigen  desting)
; g $ &
ooperatva Ciudad de Vinces fexio 5] O O |0esvioSanJuan- Vinces
Cooperatva Rutas Vincenas texto O O O |6uaypaql-Vicss
Transportes Espejo fexto B O 0O O |Ouevedo-Vinces
CHpaia-te: T 0 Toe iy P et @ O O O |pesdecuaquerpuniodelaCiudad de Vinces hack el atractivo
Cooperativa de Mototaxis 10 de Agosto exto g 0o O |Desde cualguier punto de la Ciudad de Vinces hacka el atiactivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) a
General O DlscFaI;s)agda d @ Disc;gua ;idad O D'm?v‘;w O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial O :l;c::;se n}
Observaciones: a0
4.5 Sefalizacion u]
a. Sefiaizacion de aproximacion al atactivo m} Estado (U) Bueno ad Regular 0 Malo ]
Observaciones:  No exsie sefialética
5.1 Planta turistica (M)
a.Enel Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano “
[ BOEm Bk Wik | e u S Ewn e
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Hotel a ) 0 0 Hotel = 15-28 5 - 100
Hostal m] 0 0 0 Hostal =] 30 50
Hosteria ] a 0 Hosteria ] 0 0
Hacienda Turistica a 0 0 Hacienda Turistica =2 ! 28 00
Lodge a ) 0 0 Lodge a 0 0
Resort m] ) 0 0 Resornt |m} 0
Refugio a 0 0 Refugio a 0 )
Campamento Turistico [ 0 0 1] Campamento Turisico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes a 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0
Observaciones: exto Observaciones: lexio
Alimentos y bebidas [ Establecimientos NuMm;':’ de N‘:T:z':s de Alm y o) redw"& N 'm& N ‘Phn sd!
Restaurantes a 0 Restaurantes = 3 24-30
Cafeterias a ) 0 0 Cafeterias 6 C
Bares m] ) 0 Bares 2 48
Fuentes de soda a 0 0 Fuentesdesoda [ 0 0 )
Observaciones: texie Observaciones: texio
Agencias de Viaje a Establecimientos registrados Agencias de Viaje o Estabecimientos registrados
Mayoristas a 0 Mayoristas m] 0
Internacionales a 0 Internacionales m] 0
Operadoras [m} 0 Operadoras [m} 0
Observaciones: exto Observaciones: 1exto
Gua  local  Naconal el gy, 0 Gua Lo Naconal MR Cuwra
a 0 0 Aventura 0 a 0 0 Aventura 0
Observaciones: 1o Observaciones:  texio
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador  ACCostiad E"’: “ "
Punto de Informadién o lexo a 8] o a
Tur a loxio u} u} =} u}
@ Deapoy0 8 12 9eS1ON | Gentro de interpretacion o taxto o O o O
a Centro de faciltacion turistica m] 0 lexto u] o o u]
Centro de recepcion de visitantes [ 0 lexio o o =] [u]
Garitas de guardiania [m] 0 laxto a u] m] a
— Miradores a ) lexio a a u] a
vwlarce Torres de avistamiento de aves m] ) laxo u] u] m] u]
o Tores. de7 phs: s & ) e o o o o
Senderos m] D 1ex0 =] m] m] m]
DA Estaciones de sombra y descanso  [J 0 laxo a 8] =] u]
desanto Areas de acampar (m} 0 lexio m] m] o o
=} Refugio de aka montaia o 0 [ a ] o a
Baterias sanitanias ) Iexto u] ) m] u]
d. De servicio
Estacionamientos ) lexio a ) m} o
eOres O D texio o m] m] m]
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Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) w}
a. Enel Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano |
Alguiler y venta de equipo o Venta de aresanias Alquiler y venta de equipo o Vena de artesanias Y n
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O ote Casa de cambio O Cajero automatico &  owe a
Especifique:  texio Especifique:  texio
Observaciones:  1exo

a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro m] d. Deteriorado a

Observaciones: texio
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a ;A&M:;ﬂes Saricalasy m] . Actividades forestales a c. Actividades extractivas / mineria [J
b. Humedad o d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono m] 1. Huaquearia [m}
¢. Desastres naturales =) 9. Conticio de tenencia u] :,::::f"" dosoy O i.Fabade manienimienio
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente k. Generadon de residuos |. Expansion urbana a
e. Clima ] m. Conficto politico / social m] n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo m]
Otro o Especifique:  texio

Observaciones: 1exio
6.2 Entorno (U) 5]
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a

Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a :ames oz (m] b. Actividades forestales a c. Actividades extractivas / mineria [J
b. Humedad Q d. Actividades hdustriales Q e. Negligencia / abandono Q . Huaquearia (=]
c: Desastres naturaies @ 9. Conficto de tenencia o :::;c"::""‘ danmoy O i Fatiade manenimiento
d. Flora/Fauna a j- Contaminacion def ambiente k. Generadion de residuos |. Expansion urbana a
e. Clima u} m. Conficto politico / social =] n. Desarrolio industrial / comercial [J ©. Vandaismo m}
Otro a Especifique: texio

Observaciones:  1exio
6.3. Declaratoria del espacio turisti iado al i =]

a. Dedarante: texto b. Denominacion: texto ;:;%ﬁ texto c. Alcance: texto
Observaciones: texio

7.1 Servicios Basicos =}
a.Enel atractivo [ b.En la ciudad o poblado mas cercano [
Agua: Porable Agua Potable
Especifique:  texto Especfique: texto
Energia eléctrica: Red elctrica de senvicio publico Energia eléctrica = Red eléctrica de semvicio publico
Especifique:  texto Especifique:  texto
|Saneamiento: m] m]
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Especifique:

texto

Especifique:  texio

Disposicién de desechos [ 4

Carro Recolector

Disposicién de desechos [4

Carro Recol

Especifique:  lexio Especifique:  lexto
Observaciones: 1exto
7.2 Senalética en el atractivo a
7.2.3. Materiafidad 72 4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Auminio ©.0tro Especifique B R M
Pictog de { I 0 0 texio a a (]
F de i ] (] 0 texto o a ]
Pictograma de actvidades turisticas 0 0 4] texto a (m] [m}
Pictograma de senicios de apoyo ) 0 0 texto a a [m]
Enareas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O a a
Totems de atractivos turisticos ] 0 0 texto [m} a m]
Totems de sitio 0 0 («] texto |m} a o
Tétems direccionales 0 0 0 texto a a [m]
F de 0 0 texto o o o
Pictog| de ) 0 4] texto [m} [m] [m}
Pictograma de actvidades turisticas 0 0 texto a a o
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 texto [m} a (m]
Pictogramas de restriccién 0 ] 0 texto a a [m}
de ap 0 o 0 texto a a m}
Enareas
naturales
Paneles de direcci L haca ] ] 0 texto =] [m] [m]
(m]
Panel informativo de atractivos ) 0 0 texto a a a
Panel‘ inform_ati:o % de _d_ir_‘ecdmamiemo hacia 0 o — o =] o
Mesas inierpretativas ) 0 0 texto o (m] [m]
Totem de sitio 0 0 0 exto a Q Q
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a [m}
Lexges De inf 0 0 0 texto a a [m}
m] Normativos de concienciacion 0 0 texto a a [m]
Senalética
interna de
i P ion de los del 0 0 texto a a [m}
a
owos O axto
Observaciones: No exste seialélica
7.3 Salud (mas cercano) (M) =}
a.Enel atractivo [J b.En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica 3
Puesto/ Centrode saud [ 0 Puesio/ Centrode saud [
Dispensario médico a 0 Dispensario médico [m] g o
Botiquinde primeros o 0 | Botiquin de primeros o < o
auxilios {auxilios
Otros m] 0 Otros ] o
Observaciones: 1ex10
7.4 Seguridad (M) =}
a. Privada Q texio
b. Policia nacional & |lexo
=
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c. Policia metropolitana / Municipal a E exio
d. Otra a texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [J b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) {m | Telefonia (M) @ Conexién a intemet (M) @
Fija a Linea telefonica a Fibra 6ptica a Fija = Linea telefonica Fibra 6ptica a
Movil m] Satélite a Redes inadmbricas a Movil = Saélte a Redes inalambricas =]
a Telefonia méwii (] Satelital a Telefonia méwil =
Observaciones: texto
Radio portatil (U) a
De uso exciusivo para el visitante a De uso exclh para icacion intema O Deuso exclusivo en caso de emergencia a
Observaciones: texio
7.6 Multiamenzazas (M) =
Deslaves a Sismos Erupciones volcdnicas a Incendios forestales
Sequia ] Inundadiones (=] Aguajes u] Tsunami
s e - -

Observaciones:

texto

cuenten con dichas politicas y reguiaciones

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) OO

2. 4EIGAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turistico Territorial? st 0O NO & Afo de elaboracion: 2016

b. EI s dentro de la risti |(GAD'S)? st O NO Especifique:

c. ¢ Existen que se apliquen para el dela turistica en el atractivo? st O Nno & Especifique:

d. ¢ Existel que se para el dela turistica en e! atractivo? st 0O NO @ Especifique:
Observaciones: Acluamente el Goblermo Aulondmo Descentrakzado Municipal del cantén Vinces se encuentra realizando el tramie correspondiente para que los atracivos)

9.1.1 En el Agua (M) a

a. Buceo =] b. Kayak de mar a . Kayak lacustre m] d. Kayak de Rio ] e. Surf m]

f. Kite surt Q g. Rafting a h. Snorkel (m] 1. Tubing o |. Regata a

k. Paseo en panga a I. Paseo en bote a m. Paseo en lancha (m] :‘:::;:’ onmoe a o. Parasailing a

p. Esqui acuatico a q. Banana fiotante a r. Boya o s. Pesa deportiva [m} oro O texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Deka a b. Canopy a c. Parapente a d Otro m] 1ex10
Observaciones: texta

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a

a. Montaiismo O b Escalada O  c. Senderismo a d. Cicloturismo [m} e. Canyoning [}

t Eplorackndecuevas O 5 e':::"::” 00  h Cabagaa O i Caminata O  j.Camping

k. Picnic m] ',a‘?:‘*m geflo@dy [ m Ousevactndeastros 0 n.Owo a 1exio
Observaciones: 1ex10

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) ]
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9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c. Visia atalleres antisticos [m]
h. Participacién en taleres artisticos 0O  d. Vista atalleres anesanales o P onentalleres a
5; ReosEe tematicas per k o :rgiE’:::ién de piezas. muesfras, obras, efc., O  i. Actividades vivenciales ylo idicas 0
g. F ¥ o i envivo a h. Muestras audiovisuales O g Fotografia =
|. Degt ion de platos a I Participacion de la celebracion E  m.Compra de artesanias a
n. Convivencia O o Medicha ancestral O oto u] texto
Observaciones: texto
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢Existe un plan de i6n turisti ? S| =] NO = Especifique: 1=x0
& El Atractivo se incluido en el plan de p: 10 i 1? SI [w] NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social [} texto Ninguna
c. Revislas Especializadas a Nombre: texto Ninguna
d. Material POP a Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacidn Turistica [} texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
9. Asistencia a ferias turisticas o Nombre: texto Ninguna
h.Otro Q lexto Ninguna

Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO [  Especifique: (oo

Observaciones: texio

11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos

a. ¢ Posee un ssiema de registro de visitanies? st O NO Tipo: Digtal O papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de de visia al s O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temp de visita al
Alta (meses) é fexto g g 0
Baja (meses) % 1exto § -§ 0
d. Llegada de turistas
@ Turista nacional Llegadas mensuales Total anual a Turista extraniero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texio 0 0
texto 0 1] 1&xao ] 0
Observaciones: 1ex10
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave o]
Nombre del Informante Clave: Lcda. Rosa Mufoz Contactos: (+593) 958878769
Demanda seg(n dias de visita (] Demanda segn frecuencia de visita (m]
Lunes a viernes 20 50 m: 100 Dias feriados 0 Permanente a Estacional o Esporadica a Inexistente [
Observaciones: En dias de festividades |a Iglesa es vsitada por mas de 1000 wisitantes.
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ss0 NwB@ &0

a. Nimero de personas a cargo de la adminlstracion y operacion del arractivo [ ) |d. Nomero de personas especlaizadas en turismo u]
@. Nimero de personas con nivel de g . Nimero de personas que manejan aigun de
instruccién (M): 0 1. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) ] diomas (M) 0
Primaria 0 Secundara 0 |Primeros Audlios 0 Hospitalidad Inglés 0 Aleman
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel o |Atencional Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano
e Sensbilizacion de. o i ¥ 3 s
Otro K0 dscapacidades Otro texto Chino { Otro texto
Observaciones:  1exo

ia, 8s muy concurnda especialmente en las fi patronzles que se celebra &

o & Domingo los habrtantes del c

14. ANEXOS

a, Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  Autora del Proyecto

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelido y Nombre inthya Matamoros Troya  [Apelido y Nombre Cinthya Matamoros Troya |Apellido y Nombre Cinthya Matamoros Troya
Insttucion . 1% ingttucign v 1 "L'L"“w SSRIOE  nttuckén
Cargo Estudiants Cargo Docente Cargo Dagente
Correo Electronico Cm-t-15@hotmail.com Correo Electrénico psuatunce@uteq edu.ec Cotreo Electrdnico psuatunce@uteq.edu.ec
Teléfono 1890239259 Teléfono Tekfono
Firma Firma Fima
Fecha 19/09/2019 Fecha 19092019 Fecha
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Anexo No. 10. Ficha 11. Obelisco a Isidro Weinza

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 0 a8 ( M ( 1 0 0 ( 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atactivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
OBELISCO ISIDRO WEINZA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES CTURA MONUMENT
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOS_RIOS VINCES VINCES CENTRAL
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
S/N ELOY ALFARO WEINZA
2.8 Latitud (grados decimales) 291 (gr d Cick 2.10 Altura (msnm)
01°33,283 079°45,149' 21 MSNM
2.1 ion del
a. Tipo de Administrador: Piblico b. Nombre de la Institucién: Gobierno Auténomo Decentralizado del cantén Vinces
c. Nombre del Administrador: da. Teresa Paredes d. Cargo que ocupa: Jeta det Departamento de Turismo
e. Teléfono / Celular: (+593) 958 1. Comreo Electrénico: teresitapal@hotmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C i 6gi
a. Clima: b. Temperatura(*C): 2-35% c. Precpitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de p al que p el ) =
a. Cutura b. Naturaleza m} c. Aventura m]
33 E: io donde se localiza el i i
a. Pristino a b. Primitivo m] c. Rustico Natural a d. Rural a e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) =
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ing .
Ingreso Salida Todos los dias fines 2 semarmy Solo dias habiles oro Especticar
Libre 0:00 r:~ =] a =]
Restringido o 0:00 00 a a a
Pagado [m] 0:00 ol a a a o ex
d. Maneja un sistema de reservas: o Cromate Efectivo a E&teé';noic 5 a :png::g a Tarjeta de Débito o
e. Precio: Desde 0 Hasta 0. A Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O  Cheque
9. Meses recomendables de visita: Durarite 10650 &l ano
Observaciones: E! lugar es aberto al publico, los dias mas visitad r los furistas son | Jes de semar 00 am a 2( r
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si NO m} si ]
a. Nombre de la ciudad o mas (Que pi ici i de servicios): SAN JUAN
;:ﬁn;:sm- R 5w o 0@ bmn & e LG200e, Lomps: RGO
2 5 imales):
Observaciones: o
4.2 Vias de Acceso (M) o]
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden X 0157332y 0797418 29 I Asfallo I Bueno
a Tarmetra (M =)
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a1 BHENG vy =
b. Segundo orden ) PR
c. Tercer orden 0 0 0 e
Observaciones:  texio
Marftimo u] P"r’p;xr:'b texto Pmrtﬁgﬂaze:lede texto
b. Acudtico (U) [ Lacusre 0O Pu;;bpé:f::lb texto % Pwnﬁéghﬁlede fexto §
Fluvial o P“;;”p;':'g’:"e fexto Pwrtg;ghﬁlede texto
Observaciones: @10
cAéeo(U) O Nacional: Internacional: u}
Observaciones:  texio
4.3 Servicio de transporte (M) E]
a. Bus @ b Buseta O c. Transporte dx4 O dTad & e. Moto tax [ 1 Teeféico u}
9. Lancha O h.Boke 0O iBarco 0O j Canca O k. Avion 0O | Avoneta u}
m. Heicoptero 01 n.Ofro O  Especiique
Observaciones: ~ exio
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) |
¢. Frecuencia
:‘,;'a“:%'“ oooperatha 0 8000t QU8 1, earin emina : g g % d. Deale (Trasiado origen  destino)
B 2 4
sooperatva Ciudad de Vinces texto ] n} O |DesvioSanJuan- Vinces
Cooperatva Rutas Vincenas exto & a a O | Guayaqul- Vinces
Transportes Espejo texto @ ] ] O | Quevedo - Mocache - Vinoes
6 Trans de Tads kido Perala Maoias], o @ o o O  |pesde cualquier punto de la Ciudad de Vinces hack el atractivo
Coopetariva de Mototaxis 10 de Agosto exlo ] n] 0 0O |pesde cualquier punto de la Ciudad de Vinces hacia el atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) ®]
General n] Dlsc;g:dad Discvai;p:;]ddad Dlmc;:ad O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial O :::;;se u]
Observaciones:  1ex0
4.5 Sefalizacion 0
a. Seflaizacion de aproximacion al aactivo ] Estado (U) Bueno a Regular a Malo ]
Observaciones: o exste seialélica
5.1 Planta turistica (M)
a.Enel Atractivo O b. Enla ciudad o poblado cercano ™
M 0 o e S | e @ G et o
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Hotel m ] 0 0 Hotel =@ 5-28 5- 100
Hostal a 0 Hostal = 30 50
Hosterfa m] 0 0 0 Hosteria ] 0 o )
Hacienda Turistica a 0 o 0 Hacienda Turfstica 28 00
Lodge a 0 0 Lodge =] 0 0 )
Resort m] ) 0 0 Resort o 0
Refugio Im] 0 0 Refugio m] ) 0 )
Campamento Turistico [0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0
Casa de Huéspedes [m} 1] 0 0 Casa de Huéspedes a 4] 0 0
Observaciones: exto Observaciones: texto
Alimentos y bebidas I Ew'::’m NﬁMn::, de Nl;'; de Al:l.:‘l:: y = Estabecimientos Null‘n;:’ de &:Le:’de
Restaurantes m] 0 0 Restavrantes =] 5 24
Cafeterias m] 0 0 Cafeterias =] 6 0
Bares m] 0 0 0 Bares 2 18
Fuentes de soda a 0 0 0 Fuentesdesoda  [d 0 0 )
Observaciones: texdc Observaciones: texio
Agencias de Viaje m] Establecimientos registrados Agencias de Viaje m] Establecimientos registrados
Mayoristas m} 0 Mayoristas m] 0
Internacionales a 0 Internacionales a 0
Operadoras [m] 0 Operadoras [m} 0
Observaciones: exto Observaciones: exto
Gua  local  MNadonal o0 Culua 0 Gua  Local  MNaconal g ooCoe . Cuia ¢
u] 0 0 ) Aventura 0 a ] 0 Aventura C
Observaciones:  rexio Observaciones:  texio
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categorfa (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador  ACCostad E“‘: o o
Punto de Informadién (u] ) texto a o u} a
FTur a lexo a m] m] u]
3 De apoyo & 12 98S10N | Gentro ce interpretacion o torto o o o o
u] Centro de faciltacion uristica [m] toxo m} =} (m] u]
Centro de recepcion de visitantes [ 0 o0 a ] [m] =]
Garitas de guardiania o 0 texo a o m} u}
b. De cbservaciony Miracoms - I & B g 5 3
WERE  lronsdowianinndesws: O . B a o o o
o Torml de wgianda para o . - o o o o
Senderos m] ) texio (m} n (m} (m]
c. De recorrido y desombray - i b g 0 g 0
ges0aneo Areas de acampar a 0 1ex0 a a (m} a
o Refugio de ata montana u] > texto o o o o
Baterias sanitarias =@ ) texso a =@ m} o
d. De servicio
Estacionamienios =) ) toxio a ) m} a
eOros O taxio o 0 =] =]
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Observaciones:

texia

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. Enel Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano =]
Alquiler y venla de equipo o Venta  de  aresanias Alquiler y venta de equipo o Venta de  artesanias vy o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O Oto Casa de cambio O  Cajero automatico @ owe o
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: 1exto
=
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado a . En proceso de deterioro =] d. Deteriorado m}
Observaciones: texio

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion o ganaderas =] b. Actividades forestales m} c. Actiidades extractivas / mineria ]
b. Humedad u] d. Actividades industriales (] e. Negligencia / abandono [m] {. Huaquearia [m]
c. Desastres naturales = g. Conticio de tenencia a ;C;:::ms feueoy a i. Fala de mantenimianto
d. Flora/Fauna [m] ). Contaminacon del ambiente =B k. Generadon de residuos = |. Expansion utbana =
e. Clima m] m. Conficto politico / social [m] n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo [m}
Otro a Especifique:  texo

Observaciones: exto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Atterado a c. En proceso de detenoro a d. Deteriorado a

Observaciones: exto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a :’amﬁ agricotasy (m] b. Actividades forestales m} c. Actividades extractivas / mineria (]
b. Humedad =] d. Actividades industridles Q e. Negligencia / abandono Q f. Huaquearia =]
c. Desastres naturales = g. Conficio de tenencia a h Condiciones de uso y a i. Faka de mantenimiento
exposicion

d. Flora/Fauna a j. Contaminacin del ambiente = k. Generacon de residuos =) |. Expansion urbana =
e. Clima a m. Conticto politico / social [m] n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo [m}
Otro a Especifique: texio

Observaciones: texia
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo u}

a. Dedarante: texto b. Denominacion: texio ;::‘:::: texto c. Alcance: texto
Observaciones:  1=xi0

7.1 Servicios Basicos
a.Enelatractivo [3 b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: =] Agua = Polable
Especifique:  texio Especfique:
Energia eléctrica: Aed ekctrica de senicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de senvicio publico
Especifique:  texio Especifique:  texto
Saneamiento: a | Saneamiento: a
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Especifique:  texio Especifique:  texto
Disposicién de desechos [ 4 Carno Recolkecto Disposicién de desechos [ Carro Rec
Especifique:  lexto Especifique:  1exto
Observaciones: texto
7.2 Senalética en el atractivo m ]
7.2.3, Materialidad 724, Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Auminio ¢.Ctro Especitique B R M
F de i 0 0 0 texto Q a [m]
F de i 0 0 0 texto a a a
Pictograma de actvidades turisticas (4] 0 0 texto a a [m]
. Pictograma de senicios de apoyo 0 ) texto jm} (m} m]
Enareas
urbanas
o Pictogramas de restricaon 0 0 0 texto a a [m}
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto a a [m}
Tétems de sitio 0 o 0 texto [u] ] [m]
Totems direccionales 0 0 0 texto a a a
F de 0 0 0 texto a a a
ki de ) 0 0 texio o o o
Pictograma de actvidades wristicas 0 0 texio a a [m]
F de icios de apoyo 0 0 0 texto (m] n =]
Piclogramas de restricaén 0 o 0 texto ] u | [m]
de ap 0 0 0 texto o o [m]
Endreas
naturales
Panses de i L haca 0 0 0 texto in] m] o
a
Panelintformativo de atractivos ) 0 0 texto a m} [m}
Panel, intorrnfltfvo ” de:l direccionamiento  hacia, 0 0 o Sexta o o o
Mesas interpretativas 0 0 0 texto a ] [m]
Tétem de sitio o 0 0 texio Q a Q
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto a a [m}
sl iormacisn b 0 0 texto o o g
a Normativos de concienciacion 0 0 texto a a =}
Senalética
interna de
P de los el del 0 0 0 texto jm} m} [m}
a
Owos O exto
Observaciones: No exste sefialética
7.3 Salud (mas cercano) (M) =@
a.Enel atractivo [J b. En la ciudad o poblado mas cercano &
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica 3
Puesto/ Cenrode saud [ 0 Puesto/ Centrode saud [
Dispensario médico o g 0 Dispensario médico a § 0
T
Botiquinde primeros o 8 0 Botiquinde priimeros o 2 P
auxilios auxilios =
Otros o 0 Otros ] 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M)
a. Privada
b. Policfa nacional o
L]
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c. Policia metropolitana / Municipal a E texio

d. Otra m} texto

Observaciones: texio

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [J b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) jm} Telefonia (M) @ Conexién a internet (M) 01
Fija a Linea telefonica a Fibra 6ptica a Fija = Linea telefonica Fibra optica a
Movil a Satélite m] Redes nadmbricas m] Movil = Satélte a Redes inalambricas (]
Satelital a Teletonia movil a Satelital a Teletonia mévil =
Observaciones: texto
Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante =] De uso exclusivo para comunicacién intema 0O Deuso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) ]
Deslaves a Sismos Erupciones volcanicas [n] Incendios forestales
Sequia a Inundaciones ] Aguajes a Tsunami
¢Existe un pian de contingencia en casode - Institucion que elabord el PR Nombre del tedo Ao de a
catastrofes? documento. documento: elaboracion:

Observaciones: 1exio

a. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Terriorial? s O No & Afio de elaboracion: 2016

b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? st O NO Especifique:

c. ¢ Exist vas que se apli para el de la actividad turistica en el atractivo? st O NnOo & Especifique:

d. Existe! que se para el de turistica en e st O NO Especifique:
Observaciones: Acaimente e! Gobieno Autdnome Descentralizado Municipal del Canidn Vinces se encuentra realizando el tramie correspondiente para que los atractivos|

cuenten con dichas Policas y Regulaciones

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [

[9.1.1 En el Agua (M) a

a. Buceo ] b. Kayak de mar m] c. Kayak lacusire m] d. Kayak de Rio =] e. Surf [m]

f. Kite surt =] g. Rafting a h. Snorkel [m] I. Tubing o |- Regata a

k. Paseo en panga a |. Paseo en bote a m. Paseo en lancha a :c::: enmoty a 0. Parasailing [m]

p. Esqui acuatico a q. Banana fiotante a r. Boya a s. Pesa deportiva =] oro O texto
Observaciones: texio

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Deta m] b. Canopy m} c. Parapente m] d Otro m] texto
Observaciones: texio

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a

a. Montafismo 0O b Escalada O  c Senderismo 0O  d Ciclowrismo O  e.Canyoning

f. Exploracionde cuevas [ g" e’:z‘::v‘:‘:e’ O  h Cabalgata 0O i Caminata 0O  j.Camping

k. Picnic a lfwo'.:ervauon %eflo@Y O m Osevacéndeasros O n.Owo a 1exto
Observaciones: texo

[0,2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) (%]
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9.2.1 Tangibles e intangibles &

a. Recorridos guiados (m} . Recorrido autoguiados O  c. Visita a talleres antisticos a
h. Participacién en taleres artisticos [m] d. Vista a talleres artesanales a i.P entalleres =]
;e:leﬂluales gy ! o :;r‘g:nale;. Mon:de: plazis; musstes, obres, el O i Actividades vivenciakes y/o Kidicas [m}
g. F ones o iones en vivo O  h Muestras audiovisuales O  g.Fotografia =
|. Deg ion de platos a |. Partcipacion de la celedracion O  m.Compra de artesanias a
n. Convivencia O  o. Medicha ancestral O oto o texio
Observaciones: texto
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? g O Nno & Especifique: =xo
¢El Atractivo se incluido en el plan de p i6 i 17 Si o NO &
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB ] URL: texto Ninguna
b. Red Social (] Nombre: texto Ninguna
¢. Revistas Especiaizadas o Nombre: texto Ninguna
d. Material POP =] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacidn Turistica o Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h.Otro =] Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO [  Especifique: lcxio
Observaciones: texto
11.1. Frecuencla de visita segun datos estadisticos a
a. (Posee unsistema de registro de visitantes? st O NO Tipo: Digtal O Papel O Afios de registro 0
b. ;Se genera reporte de 2 de vista al ? st O NO ©& Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. T de visita al
Alta (meses) -§ texio 'g g 0
Baja (meses) m} g texto § 2 0
d. Liegada de turistas
@ Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (m} Turista extraniero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 o exto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
exto 0 0 a0 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave @
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+583)
Demanda segin dias de visita a Demanda seglin frecuencia de visita o
Lunesaviernes :::: 0 Dias feriados o Permanente a Estacional a E; a =]

Observaciones: texto
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a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo [ [ |d. Nimero de personas especiallzadas en turismo ] 0
. Nimero de personas con nivel de 0. Nimero de personas que manejan ain de
ietruocion (M): O |1 Nimero de personas capacitadas por tematica (M) u] \domas (M) a
Primaria 0 Secundara 0 |Primeros Audlios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel o Cuarto Nivel o |Atenconal Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano 0
Otro 1exio Sensbilizacon de 0 Otro texto Chino 0 Ofro texto

discapacidades

El Obelsco a lsidro Weinsa se encuenira ubecaco en el malecdn Eloy Alfaro, esta obra fue construida en homenaje al Padre Beinza & quien se ke atrbuye |a fundacion de San Lorenzo da|

Vinces, este monumento Yiene como objelvo sarvir a l2s nuevas generacionss para que conozean parte del egado de este insigne personaje.

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

Elaborado por Autora del Proyecto

ELABORADO POR: VALIDADO POR; APROBADO POR:
Apelido y Nombre inthya Matamaoros Troy Apelido y Nombre Ing. Pedro Si il Apeliido y Nombre [ng. Pedro Suatunce !
Cago Estdiante Cao Docente Cago Dogere
Correo Electrénico Cm-1-15@hotmail.com Correo Elecironico psuatunce@uteq edu.ec Correo Elackonico psuatunce@uteq edu.ec
Telétono (990239259 Teléiono 0997829720 Tekiong
Fima Fima Fima
Fagha 18/09/201 Fecha 1909201 Fecha 1909201
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Anexo No. 11. Ficha 12. Hemiciclo de la Rotonda.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 0 8 M ¢ 1 0 0 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Aractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
HEMICICLO DE LA ROTONDA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MAN ACIONES_CULTURALES ARQUITECTURA MONUMEN
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
LOS RIO Vi VINCES CENT
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
SIN ELOY ALFARO GENERAL CORDOVA Y BOLIVAR
2.8 Latitud (grados decimales) 291 itud (grados decimal Click 2.10 Altura (msnm)
01°33,334' 079%45,195' 32 A
2.11 Inf ion del
a. Tipo de Administrador: Piblico b. Nombre de la Institucion: Gobierno Auténomo Descentralizado de
c. Nombre del Administrador: eresa Paredes d. Cargo que ocupa: Jeta de! Departamento de Turismo
e, Teléfono / Celular: +593) 9588807 {. Comeo Electrénico: teresitapal@hotmail.com
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C 16gi
a. Clima: fumedo y Parciaimente Nu b. Temperatura(*C}: 35°( c. Precpitacion Piuviométrica (mm):
3.2 Linea de p al que p el tivo (U)
a. Culura b. Natraleza =] c. Aventura u]
3.3 io donde se el i
a. Pristino a b. Primitivo a . Rustico Natural a d. Rural a e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) =
b. Horario de Atencién c. Atencion
210 deintos i : Fines de semana y g
ngreso Salida Todos los dias ferlados Salo dias habiles Otro Especficar
Libre 0:0( =) o =]
Restringido a ( ( a a a
Pagado a 0:00 0 a a a =
d. Maneja un sistema de reservas: O |\ romage | Eecvo O o O o s TajetadeDébitc O
. Precio: Desde 000 Hasta 000 Feago: Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria Cheque
9. Meses recomendables de visita: do el afio
Observaciones: No existe un horario de ingreso y salida debido a que el atractive se encuentra en un espacio publico
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S =] No O sin o
a. Nombre de la ciudad o poblado més (Que pi inimas de icios) SAN JUAN
:og:‘:n;l:sdm cudad'o 32 km 25“1::‘":’“ e"eastulzado £ 030 Wmin g Coo;t:t;nadas.(graws Lat.: 1.628114 Long.:
s 2 imales):
Observaciones: o
4.2 Vias de Acceso (M) @
Tipo de via Coordenada de inicio  Cx defin  Di (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 57332 574 :"_[ X -1555549 y -797532 l 23 J Asfalto l Bu
a Tarmctm (M =)
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a1 GHERNG | @
b. Segundo orden 0 0 0 0 texto
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones:  texo
Maitimo O Pu:bp;x:h texto Pwnﬁ;gM;;llede texto
b. Acudtico (U) O Lacusre 0O Pu;bp;:;:"e texto g Pwnz;;ﬁ;zﬂlede lexto ‘%
Fluvial o Pu(e:)p; xdu:lle fexto Puenﬁmlede 210

Observaciones:  1exo
c.AéreoU) O Naconal: 0 Intemacional: u}

Observaciones:  texio
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus @ b Buseta O  c Transporte 4x4 O dTax 5] e. Moto tax . Telefénioo ]
9. Lancha O hBote 0O iBarco O jCanoa 0 k. Avion O | Avioneta u]
m. Heicoptero 00 n.Omo 0  Especfique

Observaciones: ~ 1exio
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

¢. Frecuencia
gy Poreka o gsachoin Qe esactneminal P 3 3 6. Detlle (Trasado rigen  estino]
8 g $
Cooperatva Ciudad de Vinces texto 5] O 0O |pesvio SanJuan-Vinces
Cooperatva Rutas Vincenas texto ) u] a O |Guyaquil - Vinces
Transporte Espeio texto O 0O 0O loveedo Mocache- Vinces
a de Trans de Taxis lsidro Poralia Macias it ] o O |besde cvalquier puto de la Giudad de Vinces hack el atraciive

Cooperativa de Mototaxs fexto O 0O 0O |besdecualquerpuntodela Ciudad de Vinces hack el atractivo
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) a

General a Dsc;ga;dad Discvaig ::;dad O Dlm?':ad O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial 00 :;:;;Z

Observaciones:  t=xo
4.5 Sefalizacion 0
a. Sefialzacion de aproximacion al atacivo (] Estado (U) Bueno u] Regular ] Malo ]

No existe senalética
A/ COMPLEMENTARIOS sd w0 =0
5.1 Planta turistica (M) O
a Enel Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
o § POEER  mh Wed | e es Goe oo
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Hotel m] 0 0 ) Hotel = 0 0 )
Hostal a 0 o Hostal =] 0 0
Hosteria o 0 0 ) Hosterfa ] 0 0
Hacienda Turistica a 0 0 0 Hacienda Turistica =] 0 0
Lodge a ) 0 ¢ Lodge a 0 )
Resort o ) 0 ) Resort m} ) 0
Refugio a 0 0 Refugio a 0 )
Campamento Turisico [ 0 ( Campamento Turisico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes [m} 0 0 Casa de Huéspedes m] 0 0
Observaciones: texto Observaciones: exio
Alimentos y bebidas [ Establecimientos Numero de Mi:’nl;: de Alm: Yy g E:l:’b::;fsm NumM;; de Nt;v:: :e
Restaurantes =) 0 0 0 Restaurantes =) 0
Cafeterias ) 0 0 0 Cafeterias =) 0 0
Bares a ) 0 Bares o 0 0
Fuentes de soda u] 0 0 0 Fuentesdesoda [ 0 0 0
Obsaervaciones: exic Observaciones texio
Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados Agencias de Viaje o Estabecimientos registrados
|Mayoristas m} 0 Mayoristas o 0
Internacionales a 0 Internacionales a 0
Operadoras a 0 Operadoras m} 0
Observaciones: exto Observaciones: exto
Gua  Local  Nagonal PO gy Gua  Loca  Naconal  (JSTEY Cura 0
a 0 0 Aventura a 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: =0 Observaciones:  iexio
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Adminisvagor  Accesbiided Eseb )
Punto de Informacién a texio a u} u] a
+Tur [m] J oo o (m] (m] o
2 Deapoy0 & 12 9eS1ON | Gentro, oe interpretacion m] ) oo ] o o o
a Centro de faciltacion turistica | ) taxio (m] m] m} a
Centro de recepcion de visitantes [ 0 g u] m] m] u]
Garitas de guardiania (m] 0 tex m] m] (m] a
b. De observaciény s 2 I o 8 o 5 o
W Momdswimnewoenss O > oo o o o o
o Tonaj de wgianca para o " 18ido o o o o
Senderos m} ) toxo m] m] m} a
T——— de sombray a 0 19310 a Q Q Q
gessanso Areas de acampar m} 0 1220 a o m} a
n Refugio de aka montana o ) te 8] o o o
Baterias sanitarias m] ) 1 a m] m] ]
d. De servicio
Estacionamientos ) ) a = m] a
eOros O 0 texio o =] =] =]
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Observaciones:

lexto

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) =}
a. Enel Atractivo (] b. En la ciudad o poblado cercano )
Alguiler y venta de equipo o Venta de aresanias Alquier y venta de equipo o Vena de anesanias Y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automético O oo Casa de cambio O Cajero automatico M owe
Especifique:  texto Especifique:  texio
Observaciones:  1ex0

a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro m} d. Deteriorado [m]

Observaciones. texto
61.1F de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a ;m“ Sorkolasy o b. Actividades forestales a c. Actiidades extractivas / mineria [J
b. Humedad Q d. Actividades industriales =] e. Negligencia / abandono a 1. Huaquearia (=]
c. Desastres naturales =] g. Conficto de tenencia a :’:;cn:nloms de 0.y a i. Faka de mantenimiento =
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente = k. Generadon de residuos = |. Expansion utbana =
e. Clima o m. Conficto politico / social |m} n. Desarrolio industrial / comercial [ 0. Vandaismo [m}
Otro a Especifique:  exio

Observaciones: 1exio
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado (m | ¢. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a

Observaciones: texio
6.2.1F de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion a ;m” onroausy m} b. Actividades forestales a . Actividades extractivas / mineria (]
b. Humedad a d. Actividades industriales Q e. Negligencia / abandono m] 1. Huaquearia m]
c. Desastres naturales = g. Conficio de tenencia a :’:::::nmns daeoy a i. Fala de mantenimiento =
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente = k. Generadion de residuos o I. Expansion urbana =
e. Clima a m. Conficto politico / social =} n. Desarrolio industrial / comercial [J 0. Vandaismo m]
Otro a Especifique: texio

Observaciones: texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo =]

a. Decarante: texto b. Denominacion: 1exto ;z;ﬁt exto . Alcance: texto
Observaciones: exio

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: im ] Agua Potable
Especifique:  texto Especfique: texto

Energia eléctrica: Energia eléctrica =]
Especifique: Red de empresa elécinca de senicio publico Especifique: Red de empresa elécinca de servicio publico

Saneamiento: a

Saneamiento: ]
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Especifique: texio

Especifique:  texto

Disposicion de desechos [

Carro Recolkector

Disposicién de desechos [

Carro Recolector

Especifique:  texlo Especifique:  lexio
Observaciones: texto
7.2 Senalética en el atractivo m]
7.2.3. Materiafidad 724. Estado
7.2.1 Ambiente 7.22 Tpo
a. Madera b.Auminio ©.0tro Especifique B8 R M
Pictograma de atractivos naturales 0 o 0 texto (] a ]
Pi de I 0 o texto a a (m}
Pictograma de actividades luristicas (4] ] 0 texto a a o
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 texto a o m ]
Enareas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 texto a a [m}
Totems de atractivos turisticos 0 0 texto m] a m ]
Tétems de sitio 4] 0 0 texto Q a ]
Totems direccionales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de atractivos naturales o V] texto a a a
F ] de 0 0 0 texto jm] o I |
Pictograma de actvidades turisticas 0 0 0 texto a a a
Pictograma de senicios de apoyo 0 0 0 texto im} a m}
Pictogramas de restricaion Q (] o texto m] a ]
Seiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto a a m ]
Enéreas
naturales
Paneles de haca 0 0 0 texto Im} a [m]
(n]
Panelinformativo de atractivos 0 0 texto im} a [}
F'anel‘ informativo . de direccionamiento  hacia 0 o = texto o o o
Mesas interpretativas 1] 0 texto n [m} m]
Totem de sitio 0 0 texto u] [m] Q
Tétem de direccionamiento 0 0 1] texto a a [m}
Leveros De 0 0 (1] texto a a [m}
o Normativos de concienciacion 0 0 0 texto jm] a m}
Senalética
interna de
guri P de los el del 0 ) texto o a (m}
a
Owos [ texto
Observaciones: No exste sshialética
7.3 Salud (mas cercano) (M) =
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica 3
Puesto/Centrodesaud [0 0 Puesio/ Centrode saud (&
Dispensario médico a 0 Dispensario médico a g 0
|Botiquin de primeros o o Botiquin de pimeros fu] = 0
auxilios auxilios
Otros a 0 Otros ] 0
Observaciones: exto
7.4 Seguridad (M) =@
a. Privada
b. Policia nacional @ |tex
<
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c. Policia metropolitana / Municipal a E rexio

d. Otra m] texio

Observaciones: texio

7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enel atractivo [J b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexién a internet (M) ] Telefonia (M) @ Conexién a internet (M) @
Fija a Linea telefonica a Fibra optica o Fija = Linea telefonica Fibra optica
Movil [m] Satélite m] Redes natmbricas (m] Movil =2 Satélte [m] Redes inaldmbricas a
Satelital a Teletonia méwil a Satelital (=] Telefonia mévil =
Observaciones: texio
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante [m} De uso exclusivo para comunicacién intema [0 Deuso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: texio
7.6 Multiamenzazas (M) o]
Deslaves a Sismos 5] Erupciones volcanicas a Incendios forestales
Sequia a Inundadones a Aguajes a Tsunami
e o DRy o Do - oe

Observaciones: texto

a. (EIGAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turfslico Territorial? st O NOo & Afo de elaboracion: 2016

b. 4 El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD'S)? s O NO Especifique:

El Hemiciclo de la Rotonda no se encuentra dentro de la planificacién turistica ternforial

c. ¢ Exist was que se apli parael de la actividad turistica en el atractivo? st O Nno @& Especifique:

El afraciive no dispone de normas para realcar alguna actividad furistica en ef area.

d. ¢Existe que se parael de la actividad turistica en ef atractivo? st O NO 3@ Especifique:

El atractivo ya mencionado no posee una ordenanza a través dei Goblerno Auténomo Descentralizado Municipal del cantén Vinces

" Actuaimente el Gobemo Autdnomo Descentrakzado Municipal del cantén Vinces se encuentra realizando el tramite correspondiente para que los atractivos
Observaciones:  _ . o e
cuenten con dichas Politicas y Reguladiones

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [

9.1.1 En el Agua (M) a

a. Buceo =] b. Kayak de mar m] c. Kayak lacustre m] d. Kayak de Rio [m] e. Surf [m]

f. Kite surt Q g. Rafting Q h. Snorkel ] I. Tubing Q |- Regata a

k. Paseo en panga m} |. Paseo en bote m | m. Paseo en lancha o m: Rnmoto a o. Parasailing [m ]

p. Esqui acuatico [m} q. Banana flotante a r. Boya (m] s. Pesa deportiva o oro O texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) o

a. Alas Deta ] b. Canopy m] c. Parapente ] d Otro [m} texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) a

a. Montafismo O b Escalada O  c Senderismo 0O  d Ciclotrismo O  e.Canyoning

. Exploracbnde cuevas [ %:’::‘::” 0O  h Cabalgata 0O i Caminata O  j.Camping

k. Picnic m} I‘a‘?&m e fomy O m. Oosevacionde astros [ n. Otro a 1exto
Observaciones: texio

ID.Z ATRACTIVOS CULTURALES (U) 6}
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9.2.1 Tangibles e intangibles &

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

a. Recorridos guiados O  b. Recorrido autoguiados O  c. Visita a talleres antisticos m]
h. Participacién en taleres artisticos m} d. Vista a talleres arntesanales a i. P ipacion en talleres a
:; m“;les per i :'r.gimbs_ do plezas, musstras, obras, ek Iy Asgudades vivenclabs o Kidicas ]
g. F o envivo m} h. Muestras audiovisuales O g Fotografia =
|. Deg on de platos a I. Partcipacion de la celebracion O  m.Compra de artesanias ]
n. Convivencia O  o. Medicha ancestral O oro =] exto
Observaciones: texto

¢Existe un plan de p ? sl o NO Especifique: texo
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de p! ion turi 1? SI =] NO &
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la p 6

a. Pagina WEB a URL: exto Ninguna
b. Red Social ] Nombre: texto Ninguna
c. Revislas Especializadas (] Nombre: texto Ninguha
d. Material POP (] Nombre: texto Ninguna
e. Oficgna de Informacidn Turistica [} Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) [m} Nombre: texto Ninguna
0. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro ] Nombre: texto Ninguna

Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO [  Especifique: i« 0

Observaciones:

texio

11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos a
a. (Posee unsisiema de registro de visianies? s O NO Tipo: Digtal O Papel O Afios de registro 0
b. ;Se genera reporie de de visita al s O NO Frecuencia de los repores: Ninguna
c. > de visita al
Alta (meses) g texdo g g 0
Baja (meses) § exio § 2 0
d. Llegada de turistas
=] Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extraniero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texio 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen 1exto 0 ]
texto 0 0 1exto 0 0
Observaciones: 1exio
11.2. Frecuencia de visita segtn informantes clave 7]
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segiin dias de visita (] Demanda segiin frecuencia de visita (m]
Lunes aviernes 0 Fihosee 0 Diasferiados 0 | Permanene [1  Estacional [0  Esporadca [  Inexsene [
Observaciones: texio
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a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo  [J 0

d. Nimero de personas especializadas en turismo ] 0

. Ndmero de personas con nivel de . . NOmero de personas que manejan algun de
insnucaén (M): 0O |1 Ndmero de personas capacitadas por tematica (M) ] \domas (M) ]
Primaria 0 Secundaria 0 |Primeros Audlios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencional Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano 0
. Sensbilizacion de :
Otro texio dacispanklades 0 Otro texto Chino 0 Ofo texto
Observaciones: o

Esta Importante edificacion lamada el Hemicio de |2 Rolonda. es una réplica al Hemkeiolo de la Rotonda de los proceres que se encuentra ublcado en la cludad de Guayaquil, se la
contruyd en Vinces para tener una representatividad de los cantones de & provinci con sus banderas, fa misma gue se encuentra ubicada en &l malecon en & calle central de Vinces, este
atractivo esia abierto al publico

a, Archivo Fotogréfico (dos) (HD)
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Anexo No. 12. Trabajo de Campo.

Figura No. 8. Visita al bosque Abras Figura No. 9. Recorrido en canoa en el
de Mantequilla Humedal Abras de Mantequilla.

Figura No. 10. Entrevista a la Sra. Figura No. 11. Entrevista a la Sra. Mina
Gissel Bustamante.

Figura No. 12. Trabajo de acampo Figura No. 13. Trabajo de campo en la
Playa de Vinces Isla Bonita




