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RESUMEN EJECUTIVO

El “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UN CENTRO DE
ENSENANZA DE ARTES MULTIPLES PARA NINOS Y NINAS DE 6 A 14
ANOS DE EDAD EN EL CANTON BUENA FE PROVINCIA DE LOS RIOS,
ANO 2014, nace como idea de negocio, producto de la inexistencia de un
Centro de este nivel en el Canton Buena Fe que dia a dia se nota su
crecimiento poblacional, debido al desarrollo agro empresarial de sus

habitantes.

Los estudios efectuados dieron resultados favorables para su instalacion
demostrandose que la propuesta de crear este Centro de Ensefianza de Artes
Mudltiples, tendra una gran acogida en el Canton Buena Fe y permitira en forma

permanente capacitar a los nifios y nifias y descubrir el talento de estos.

La oferta existente son un promedio de 200 nifios que desde el afio 2011 con
un incremento porcentual del 5% reciben y asisten a estos cursos de arte que
dicta el GAD Municipal de Buena Fe. La demanda alcanza un valor de 1500

nifos que seran considerados los posibles alumnos del Centro.

En la parte econdmica se pudo encontrar una inversion inicial en activos fijos
de $ 28.216 y un capital de trabajo para un mes de $ 6.240,22, con costos de
produccion que alcanzan $ 16.272,00 obteniendo para el primer afio una
utilidad neta de $ 13.352,92.

Luego de aplicar el estudio de mercado, el estudio técnico y econdmico,
finalmente se establecio el estudio de evaluacion financiera el mismo que
demostré que el proyecto a ejecutar tiene una alta rentabilidad, esto se lo
demuestra por el Valor Actual Neto (VAN) encontrado que es mayor a cero
$45.629,99, asi mismo la Tasa Interna de Retorno (TIR) asciende a 59% que
confrontada con la tasa de interés de oportunidad interbancaria vigente en en el
mercado es mayor, también se encontré un valor de Costo Beneficio (C/B) de
$1,30 lo que quiere decir que por cada doélar queinvierta el Centro de Artes

habra un retorno de 0,30 centavos de dolar.

Xvii



ABSTRACT

The " FEASIBILITY STUDY FOR THE ESTABLISHMENT OF A CENTER FOR
ARTS EDUCATION FOR MULTIPLE CHILDREN 6 TO 14 YEARS IN BUENA
FE CANTON, LOS RIOS PROVINCE, YEAR 2014, business idea was born as
a product of the lack a Centre for this level in the Canton Good faith everyday
showing their population growth, due to its agro business development and its
inhabitants.

The studies gave favorable results for installation demonstrating that the
proposal for the center of multiple arts education will have a great welcome in
Canton Good faith and will permanently empower children and talent of these.

The existing supply are averaging 200 children since 2011 with a percentage
increase of 5 % receive and attend these courses art makes the Municipal GAD
BUENA FE.

The demand reaches a value of 1500 children who are considered prospective

students of the Centre.

On the economic side it could find an initial investment in fixed assets of $
28,216 and working capital for the month of $ 6,240.22, with production costs
reaching $ 16,272.00 for the first year earning a net profit of $ 13352.92.

The financial evaluation of the project showed a high profitability with a net
present value (NPV) over zero. 45.629.99, an Internal Rate of Return (IRR ) of
59 % above the interbank interest rate market opportunity and Cost Benefit (C /
B ) of $ 1.30 thereby shows that for every dollar invest Arts Center will return

thirty cents
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CAPITULO |

MARCO CONTEXTUAL



1.1. Introduccién

El mundo globalizado, atraviesa la era de los proyectos, todos necesitan
proyectos y es que elaborar un proyecto es iniciar algo, definiendo metas
especificas que conlleven a la obtencion de resultados basados en procesos

dinamicos en beneficio de nuevas empresa o aquellas que ya estan creadas.

Un proyecto debe llevar a la solucién de un problema, o simplemente a mejorar
la calidad de servicio, de las empresas, asi como a incrementar su rentabilidad.

Dentro de este contexto para lograr la ejecucion del proyecto o las

posibilidades para lograrlo se requiere de un estudio de factibilidad.

El presente trabajo de investigacion consiste en realizar un estudio factible que
permita la creacion de un Centro de Enseflanza de Artes Mdltiples dirigido a

nifios y nifias de la edad de 6 a 14afos, en el Canton Buena Fe.

El Cantén Buena Fe es una zona que esta teniendo un crecimiento poblacional
vertiginoso con gran auge comercial, es una ciudad de poca antigiedad y esto
permite la ejecucion de proyectos innovadores con énfasis cultural, que
ayuden a la comunidad y que permita a los jévenes aprovechar su tiempo de
ocio en actividades que permitan el descubrimiento del talento en varias

disciplinas como la guitarra, el canto, el teatro, la danza entre otras.

La investigacion propuesta, permitira realizar, un estudio de mercado a través
de una encuesta que determine la oferta y demanda del servicio a ofrecer, el
estudio técnico-econdmico que permita conocer tamafo, localizacion del
Centro de arte, la inversion inicial y la implementacibn que se requiera,
finalmente intervendra un estudio financiero, que determinara la rentabilidad del

proyecto.



El proyecto de investigacion presentado posee el siguiente desarrollo:

El capitulo I, resume la parte introductoria de la investigacion, con la respectiva
problematizacion, justificacion, objetivos e hipétesis

El capitulo I, posee el contenido tedrico de la investigacion, con la respectiva
fundamentacioén, conceptual, tedrica y legal.

El capitulo Ill, posee la metodologia que se aplicé a la investigacion, esto
resume la utilizacion de tipos de métodos, investigacion, técnicas y fuentes, asi
como la determinacion de la poblacién y la muestra para la investigacion de

mercado.

El capitulo IV, presenta los resultados de la investigacion, basado en el
cumplimiento de los objetivos, tales como un estudio de mercado, el estudio

técnico, econdémico y la evaluacion financiera

El capitulo V, detalla las conclusiones y recomendaciones encontradas en la

investigacion y formuladas por el autor.

Los capitulos, VI, VII, detallan la bibliografia y los anexos de la investigacion



1.1.1. Problematizacién

El Canton Buena Fe tiene una poblacion aproximada de 63.148 habitantes,
cuenta con una poblacién de 15.120 infantes de 5 a 14 afios esté localizada en
el centro del pais, por encontrarse en una zona entre varios afluentes, su
mayor fuerza de trabajo esta en la agricultura, constituyéndose en una de las

provincias agricolas de mayor auge en el pais.

Se considera que el arte es necesario para el desarrollo sociocultural de los
pueblos, ademas el arte en los infantes permite su desarrollo psicomotriz, y el
utilizar el tiempo en actividades que eleven la autoestima y permiten reconocer

el talento en los mas pequefios.

El Cantén Buena Fe en la actualidad cuenta con un indice delincuencial muy
elevado, situacion que involucra a los jovenes de este Cantdn ya sea como
victimas o victimarios, este es un grave problema considerado como azote

social.

Buena Fe requiere de centros de ayuda que combatan el ocio, pero la falta de
ideas creativas, de inversion o desinterés de los gobiernos locales, impiden la
creacion de centros de arte o talleres ocupacionales que aporten al buen vivir y

gue permitan la inversion del tiempo de estos nifios y nifias en algo productivo.

1.1.2. Planteamiento del Problema

1.1.2.1. Diagnostico (causas-efectos)

CAUSAS EFECTOS
+ No existe un estudio de + Desconocimiento de la oferta y
mercado del servicio propuesto. la demanda.



+ Ausencia de un estudio técnico + Ignorar costos de
y econoémico. implementacion de este tipo de
centros de ensefanza de artes.

+ Falta de una evaluacion + Inexistencia de rentabilidad

financiera. econdémica.

1.1.2.2. Pronéstico

Conocer la demanda insatisfecha en Buena Fe, sobre la instalacién de un
Centro de Ensefianza de Artes Mdltiples. Conociendo la demanda insatisfecha
en Buena Fe podemos avizorar que ante la falta de un centro de estas
caracteristicas las personas que estan dispuestas a pagar para que sus hijos o
familiares reciban clases de arte podrian optar por buscar opciones en otras
ciudades, ello implicaria que esos recursos economicos salgan del cantén, o
mas grave aun, los nifios y niflas de Buena Fe perderian la oportunidad de

capacitarse artisticamente.

Contar con la inversidbn y presupuesto que arroje el estudio técnico y

econdmico, y avizorar la rentabilidad del mismo.

Que Buena Fe cuente con un Centro de Ensefianza de Artes Mdltiples que
cobije a cientos de nifios y nifias de este sector cumpliendo con los objetivos

propuestos en el presente proyecto.

1.1.2.3. Control de prondstico

Creando el Centro de Ensefianza de Artes Multiples estaremos ofreciendo una
valiosa opcién de formacion artistica para los nifios y nifias del cantén Buena
Fe, quienes tendran la oportunidad de invertir sus tiempos libres en actividades
de indole cultural, aquello contribuira a un mejor estilo de vida social, pues

universalmente sabemos que el arte nutre el alma, ademas estaremos creando

5



fuentes de empleo y generando ingresos econdémicos para el desarrollo del
Cantén. Conociendo frecuencia, gastos, preferencias y frenos de compra del

servicio que ofertara el proyecto se determinara la demanda insatisfecha.

Las proformas de los activos fijos, la determinacion de otros activos, servicios
generales, talento humano y célculo de la depreciacion aportaran a determinar

el estudio técnico econdmico del proyecto.

El célculo de VAN, TIR y C/B ayudaran a determinar la evaluacién del proyecto
y su rentabilidad.

1.1.3. Formulacién del Problema

¢,De qué manera un estudio de factibilidad influye en la creacién de un Centro
de Ensefianza de Artes Mdltiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios de edad en

el Cantdon Buena Fe Provincia de Los Rios, afio 20147

1.1.4. Sistematizacion del Problema

v' ¢ Coémo un estudio de mercado contribuye en la oferta y demanda de un
Centro de Ensefianza de Artes Multiples para infantes en el Canton

Buena Fe?

v ¢De qué manera un estudio técnico y econdmico interviene en los
costos de implementacion de un Centro de Ensefianza de Artes

Multiples para nifios y nifias del Canton Buena Fe?

v' ¢ En qué forma la evaluacion financiera valora la rentabilidad econémica
del Centro de Ensefianza de Artes Mdltiples para infantes en el Canton

Buena Fe?



1.1.5. Justificacion

A través del estudio de mercado podremos conocer la cantidad aproximada de
personas que estarian dispuestas a contratar los servicios que ofrecera el

centro de ensefianza de artes mdaltiples.

Con la realizacion del estudio técnico y econdmico seremos capaces de
determinar el tamafo del centro de arte, los equipos y materiales requeridos,

los recursos humanos necesarios, los costos que todo ello implicara.

La ejecucion de la evaluacion financiera permitira saber que tan rentable sera

el centro de ensefanza de artes.

La creacion de un Centro de Enseflanza de Artes Mdltiples para el Canton

Buena Fe es importante porque:

Permitira a Buena Fe y su entorno contar con un Centro de Artes, dedicado a la

ensefianza de habilidades artisticas para los mas pequefios.

Ayudara a las familias tener una opcidn sana para que los nifios y nifias de 6 a

14 afos, dediquen su tiempo de ocio.

Reconocera a los nifios talentos del cantén Buena Fe, descubriendo sus dotes

artisticas a través de la ensefianza de artes.

Permitira la inversion en un proyecto que genere renta econdmica y social con
el fin de contrarrestar la inactividad en los pequefios, que muchas veces por no
tener en que invertir su tiempo busca el camino mas facil como es la

delincuencia, alcohol o drogas.



El proyecto surge como una idea creativa e innovadora, que sea ejemplo a
otros inversionistas, aportando al programa de gobierno del Buen Vivir a través
de la construccion de familias mas felices, con hijos talentosos que generen

bienestar y paz a las familias.

Permitir4 la contratacion de talento humano que coadyuve a la disminucion de

la tasa de desempleo en el Canton Buena Fe y la Provincia.

1.2. Objetivos
1.2.1. General

Realizar el estudio de factibilidad para la creacion de un Centro de Ensefianza
de Artes Multiples para nifilos y nifias de 6 a 14 afos de edad en el Cantén
Buena Fe Provincia de Los Rios, afio 2014.

1.2.2. Especificos

e Reconocer con un estudio de mercado la oferta y demanda de un Centro

de Ensefianza de Artes Multiples en Buena Fe afio 2014.

e Aplicar un estudio técnico y econdémico para identificar los costos de
implementacion de un Centro de Ensefianza de Artes Mdltiples en

Buena Fe afio 2014.

e Analizar con la evaluacién financiera del proyecto los indices de

rentabilidad del Centro de Artes Multiples en Buena Fe 2014.



1.3. Hipoétesis

1.3.1. General

La realizacion de un estudio de factibilidad para la creaciéon de un Centro de

Ensefianza de Artes Mdltiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios en el Cantén

Buena Fe se considera un aporte socioeconémico para esta zona.

1.3.2. Especificas

Un estudio de mercado optimizara el reconocimiento de la oferta y

demanda de un Centro de Ensefianza de Artes Mdltiples para Buena Fe.

La aplicacion de un estudio técnico y economico minimizara los costos
de la inversion inicial y el financiamiento de un Centro de Ensefianza de

Artes multiples para Buena Fe.

El andlisis de la evaluacion financiera maximizara los indices de
rentabilidad econdémica de un Centro de Ensefianza de Artes Mdltiples

para Buena Fe.



CAPITULO Il
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2.1. Fundamentacion tedérica

2.1.1. Estudio de factibilidad

(Orton, 2009) Comprende un andlisis profundo y detallado del problema que se
quiere resolver, el cual debe incluir; el andlisis del problema, la definicion del
objetivo del proyecto y el planteamiento y analisis de alternativas, considerando
la factibilidad econémica.

El estudio de factibilidad es la posibilidad de que un proyecto sea realizable, la
factibilidad implica, conocer la conducta del consumidor, los costos, materia

prima, gastos, ingresos y la rentabilidad del proyecto.

2.1.2. Investigacion de mercado.

(Kotler & Armstrong, 2009) Una vez definidos los problemas y los objetivos de
la investigacion, los investigadores deben determinar la informacion que se
necesita exactamente, desarrollar un plan para conseguirla de forma eficaz y

presentarla a la direccion.

(Kotler & Armstrong, 2009) El plan de investigacion expone las fuentes de
informacion existente y detalla los diferentes enfoques de investigacion. La
investigacion de mercados abarca desde la encuesta y el estudio
pormenorizado del mismo hasta la elaboracién de estadisticas para poder
analizar las tendencias en el consumo, y poder prever asi la cantidad de
productos y la localizacién de los mercados mas rentables para un determinado

tipo de bien o servicio.

(Kotler & Armstrong, 2009) Cada vez se utilizan mas las ciencias sociales para

analizar la conducta de los usuarios. La psicologia y la sociologia, por ejemplo,
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permiten identificar elementos clave de las inclinaciones de las personas, de
sus necesidades, sus actividades, circunstancias, deseos y motivaciones
generales, factores clave para entender los distintos patrones de

comportamiento de los consumidores.

El estudio de mercado, permite conocer a través de un instrumento llamado la
encuesta, cuales con los deseos y frenos de compra, preferencias, frecuencia y
hébitos del consumidor, esta es la primera fase de la factibilidad del proyecto.

2.1.2.1. Proceso de investigacion de mercado

(Kotler & Armstrong, 2009) La definicion del problema de la investigacion
consiste, en determinar cual es el objetivo de la misma, o sea, darse cuenta en
base a un andlisis previo, que situacion esta influyendo en la realizacion de
dicha investigacion. Dicho plan estara en funcion del objetivo y cual sera el

segmento de mercado al cual nos vamos a dirigir.

(Kotler & Armstrong, 2009) Cuando ya definimos el plan de accion a seguir,
entramos al trabajo de campo, en donde se recolecta la informacién en funcién
del plan previamente establecido, y se seleccionan las diferentes fuentes de las
cuales vamos a hacer uso. Estos datos recolectados deben ser analizados
para determinar qué resultados arrojan, y luego se los presentara en un informe

en donde se detallaran los mismos.

El proceso del estudio de mercado, consiste en el disefio de un cuestionario,
con preguntas que aporten a la investigacion, la ejecucion de la encuesta para
finalmente proceder a encontrar los resultados a través de la tabulacion

estadistica cuantitativa y cualitativa de los datos obtenidos.



2.1.2.2. Oferta

(Rosales, 2009) Es las distintas cantidades de un bien o servicio que los
productores estan dispuestos a llevar al mercado a distintos precios
manteniendo los demas determinantes invariables, es asi como podemos

expresar la cantidad ofrecida de un bien en funcion del precio.

0=f(P)

O = oferta del bien

P = precio

La oferta son los productos o servicios que ofrecen al mercado los fabricantes.

2.1.2.3. Cambios en la ofertay sus determinantes

(Rosales, 2009) Los determinantes que se mencionan en la teoria como mas

influyente sobre la oferta son:

a) Los objetivos de la empresa

b) Los precios de los factores de produccion

c) El estado de la tecnologia

d) El precio de otros bienes.
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2.1.2.4. Demanda

(Rosales, 2009) Son las distintas cantidades alternativas de un bien o servicio
gue los consumidores estan dispuestos a comprar a los diferentes precios,
manteniendo todos los demdas determinantes constantes en un tiempo
determinado. Por lo tanto podemos expresar a la demanda como una funcion
sencilla donde la cantidad se constituye en una variable dependiente del precio,
siendo este por lo consiguiente una variable independiente. En nuestra primera

aproximacion la definiremos de la siguiente forma:

D=1(P)

La demanda, son los requerimientos del mercado, se considera a la demanda

lo que necesitan los clientes.

2.1.2.4.1. Cambios en lademanday sus determinantes

a) Ingreso

b) Gastos y preferencias

c) El precio de otros bienes relacionados

d) La poblacion
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2.1.2.4.2. Factores que afectan la curva de la demanda

(Rosales, 2009) Seguidamente nombraremos y describiremos un poco los

factores que afectan la curva de la demanda:

a.

Ingreso: Cantidad que un comprador gana en un periodo acordado.

Riqueza: El valor que una persona dispone para gastarlo en lo que

desee.

Precios de Bienes Relacionados: Pueden ser sustitutos (bien que puede
usarse a cambio de otro y que posee casi los mismos beneficios y
caracteristicas que el primero) o complementarios (bien que se usa junto

con otro bien).

Poblaciéon: A mayor poblacion, mayor demanda de bienes y servicios.

Precio Esperado: La expectativa de un alza a futuro en el precio de un
bien desplaza la curva de la demanda hacia la derecha, si sucede lo

contrario se desplaza hacia la izquierda.

Gustos: preferencias del consumidor

2.1.2.5. Competencia

(Kotler & Armstrong, 2009) Es un tipo de competencia que caracteriza a un

mercado, por lo que también es considerada (por diversos economistas y

mercadodlogos) como un tipo de mercado o modelo de mercado.
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(Kotler & Armstrong, 2009) Desde la perspectiva de la teoria econdmica,
la competencia perfecta es la situacion de mercado mas conveniente, pues es
la Unica en la que se consigue una asignacion eficiente de los recursos de la
sociedad (porque se produce la cantidad en que el precio iguala al coste

marginal)

2.1.3. Estudio técnico de un proyecto

(Sapag & Sapag, 2011) En el analisis de la viabilidad financiera de un proyecto,
el estudio técnico tiene por objeto proveer informacién para cuantificar el monto

de las inversiones y de los costos de operacion pertinentes a esta area.

(Sapag & Sapag, 2011) Téecnicamente existirian diversos procesos productivos
opcionales, cuya jerarquizacion puede diferir de la que pudiera realizarse en
funcién de su grado de perfeccion financiera, por lo general se estima que
deben aplicarse los procedimientos y tecnologias mas modernos, solucion que

puede ser optima técnicamente, pero también debe serlo financieramente.

(Sapag & Sapag, 2011) Una de las conclusiones de este estudio es que se
debera definir la funcion de produccion que optimice el empleo de los recursos
disponibles en la produccién del bien o servicio del proyecto, de aqui podra
obtenerse la informacién de las necesidades de capital, mano de obra y
recursos materiales, tanto para la puesta en marcha como para la posterior

operacion del proyecto.

(Rosales, 2009) Un estudio técnico permite proponer y analizar las diferentes
opciones tecnoldgicas para producir los bienes o servicios que se requieren, lo
gue ademas admite verificar la factibilidad técnica de cada una de ellas. Este
analisis identifica los equipos, la maquinaria, las materias primas y las
instalaciones necesarias para el proyecto y, por tanto, los costos de inversion y

de operacion requeridos, asi como el capital de trabajo que se necesita.

16



El estudio técnico del proyecto, considera todos los aspectos iniciales para la
implementacion de la empresa, basada en los recursos humanos vy fisicos, aqui
interviene también la tecnologia de la planta, la localizacion y la ingenieria del

proyecto.

2.1.4. Estudio econdmico

(Brusola, 2009) Estudia la relacion entre ingresos y costos, este tiene interés
desde el punto de vista de la comunidad, pues intenta dar una medida del
grado de eficacia en la gestion de recursos y de la productividad de los medios
implicados.

(Brusola, 2009) EIl estudio econémico del proyecto, es aquel que en primer
lugar determina la inversion inicial para el primer mes de la puesta en marcha
del proyecto, se considera ademas, el talento humano con las remuneraciones,

los ingresos, egresos, y el calculo del estado de resultados.

2.1.5. Estudio financiero

(Sapag & Sapag, 2011) El andlisis financiero es un proceso mediante el cual se
aplican diversos métodos a los estados financieros e informacion
complementaria para hacer una medicion adecuada de los resultados
obtenidos por la administracién y tener una base apropiada para emitir una
opinidn correcta acerca de las condiciones financieras de la empresa y sobre la
eficiencia de su administracion; asi como para el descubrimiento de hechos
economicos referentes a la misma y la deteccion de deficiencias que deban ser

corregidas mediante recomendaciones.
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El estudio financiero, involucra la aplicacion de indicadores financieros de VAN,
TIR y C/B, estos determinaran la rentabilidad del proyecto. Se debe tomar en
cuenta la tasa de interés de oportunidad vigente.

2.1.5.1. Métodos del andlisis financiero

(Sapag & Sapag, 2011) Existen términos cuyo significado deben conocerse
antes de realizar un andlisis financiero. Estos términos son: Rentabilidad
(rendimiento que generan los activos puestos en operacion), liquidez
(capacidad que tiene una empresa para pagar sus deudas oportunamente) y
tasa de rendimiento (porcentaje de utilidad en un periodo determinado).

De igual forma se hace necesario conocer los estados financieros basicos de
los cuales proviene la informacion necesaria para realizar el analisis financiero

de una empresa. Los estados financieros basicos son:

Balance general o Estado de situacion financiera.

e Estado de resultados

e Estado de Costo de Produccion y Venta

e Estado de Origen y Aplicacion de Recursos

e Estado de variaciones en el capital contable
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2.2. Fundamentacion Conceptual

2.2.1. Estudio de mercado

(Malhotra & Naresh, 2011) Los estudios de mercado describen el tamafio, el
poder de compra de los consumidores, la disponibilidad de los distribuidores y

perfiles del consumidor.

2.2.2. Mercado

(Stanton, Etzel, & Walker., 2012) Definen el mercado (para propositos de
marketing) como "las personas u organizaciones con necesidades que

satisfacer, dinero para gastar y voluntad de gastarlo.

2.2.3. Oferta

(Kotler P. , Armstrong, Camara, & Cruz, 2011) Combinacion de productos,
servicios, informacidbn o experiencias que se ofrece en un mercado para
satisfacer una necesidad o deseo. Complementando ésta definicion, los
autores consideran que las ofertas de marketing no se limitan a productos
fisicos, sino que incluyen: servicios, actividades o beneficios; es decir, que
incluyen otras entidades tales como: personas, lugares, organizaciones,

informacion e ideas.

2.2.4. Demanda

(Andrade, 2009) Es la cantidad de bienes o servicios que el comprador o

consumidor esta dispuesto a adquirir a un precio dado y en un lugar
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establecido, con cuyo uso pueda satisfacer parcial o totalmente sus

necesidades particulares o pueda tener acceso a su utilidad intrinseca.

2.2.5. Producto

(Bonta & Farber, 2009) El producto es un conjunto de atributos que el
consumidor considera que tiene un determinado bien para satisfacer sus

necesidades o deseos.

(Bonta & Farber, 2009) Segun un fabricante, el producto es un conjunto de
elementos fisicos y quimicos engranados de tal manera que le ofrece al usuario
posibilidades de utilizacion. EI marketing le agregdé una segunda dimension a
esa tradicional definicion fundada en la existencia de una funcion genérica de la

satisfaccion que proporciona.

2.2.6. Ciclo de vida del producto

(Andrade, 2009) El ciclo de vida del producto es un modelo que supone que los
productos introducidos con éxito a los mercados competitivos pasan por un
ciclo predecible con el transcurso del tiempo, el cual consta de una serie de
etapas (introduccion, crecimiento, madurez y declinacion), y cada etapa plantea
riesgos y oportunidades que los comerciantes deben tomar en cuenta para

mantener la redituabilidad del producto.

2.2.7. Precio

(Bonta & Farber, 2009) Es la expresion de un valor. El valor de un producto
depende de la imagen que percibe el consumidor. Por ejemplo, una margarina
del tipo light tiene un costo menor que el de una margarina comun; sin

embargo, los consumidores perciben cualquier producto "bueno para la salud”

20



como algo de valor superior. EI consumidor considera mas coherente este mix:
mayor valor adjudicado al producto en cuestion, mayor precio. (Por tanto), una

margarina light mas barata (que la comun) no seria creible.

2.2.8. Promocién de ventas

(Romero, 2009) Conjunto de ideas, planes y acciones comerciales que
refuerzan la venta activa y la publicidad, y apoyan el flujo del producto al

consumidor.

2.2.9. Estudio técnico

(Brusola, 2009) Un estudio técnico permite proponer y analizar las diferentes
opciones tecnologicas para producir los bienes o servicios que se requieren,
lo que ademas admite verificar la factibilidad técnica de cada una de ellas. Este
analisis identifica los equipos, la maquinaria, las materias primas y las
instalaciones necesarias para el proyecto y, por tanto, los costos de inversion y

de operacion requeridos, asi como el capital de trabajo que se necesita.

2.2.10. Estudio econdmico

(Sapag, 2011) La vida del proyecto se inicié con la definicibn del mismo
plasmada en el documento de requisitos. En este se establecié QUE se va a

hacer en el Proyecto, y algunas de las condiciones de borde para el mismo.

(Sapag, 2011) Es en esta etapa, la del estudio econdémico, que se juega la
mayor parte de la optimizacion del proyecto, a través de la evaluacion de
rentabilidad que tenga cada sub-proyecto, considerando como tales aquellas
variantes del proyecto que hayan surgido del planteo de alternativas

significativas, los elementos del estudio econémico son:
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2.2.10.1. Costos iniciales

(Sapag, 2011) Es detallar por escrito todos y cada uno de los elementos
necesarios para emprender el negocio como: asistencia juridica y fiscal,
suministros de oficina, equipamiento, oficinas, salarios de empleados, seguros,

etc.

2.2.10.2. Inversion inicial

(Sapag, 2011) Es el desembolso inicial que hay que hacer en el momento cero

para llevar adelante el proyecto.

2.2.10.3. Depreciacion y Amortizacion

(Sapag, 2011) Es la reduccion del valor historico de las propiedades, planta y
equipo por su uso o caida en desuso. La contribucion de estos activos a la
generacion de ingresos del ente economico debe reconocerse peridodicamente

a través de la depreciacion de su valor historico ajustado.

(Sapag, 2011) Con el fin de calcular la depreciacion de las propiedades, planta
y equipo es necesario estimar su vida util y, cuando sea significativo, su valor
residual. Esto pueden ser depreciados por varios métodos, el mas comun es el

de linea recta y es el método que usaremos en el estudio de estés proyecto.

2.2.10.4. Tasa de Rendimiento Minimo Aceptable

(Sapag, 2011) Este punto es tal vez, el principal a determinar en el analisis

econdmico la TMAR o tasa minima aceptable de rendimiento, también llamada
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TIMA, tasa de interés minima aceptable o TREMA, tasa de rendimiento minimo

aceptable, se determina de la siguiente manera:

TMAR = inflacion + premio al riesgo (L +f) (L +i) -1 =i+ f+if

Donde

f = inflacion

(Sapag, 2011) La inflacion se puede eliminar de la evaluacion econdmica si se
dan resultados numeéricos similares, por tanto, lo que realmente importa es la

determinacion del premio (o prima) de riesgo.

2.2.10.5. Calculo de los flujos netos de efectivo

(Sapag, 2011) Es la sumatoria entre las utilidades contables con la
depreciacion y la amortizacion de activos nominales, partidas que no generan
movimiento alguno de efectivo y, que por lo tanto, significa un ahorro por la via
fiscal debido a que son deducibles para propoésitos tributarios. Cuanto mayor
sea la depreciacion y mayor sea la amortizacion de activos nominales menor
sera la utilidad antes de impuestos y por consiguiente menor los impuestos a

pagar.

2.2.10.6. Relacion Costo Beneficio

(Sapag, 2011) Para determinar la relacion beneficio/costo, es importante
determinar las cantidades que constituyen los Ingresos llamados "Beneficios" y

gué cantidades constituyen los Egresos llamados "Costos".
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2.2.10.7. Punto de Equilibrio

(Sapag, 2011) Para la determinacion del punto de equilibrio debemos en primer
lugar conocer los costos fijos y variables de la empresa; entendiendo por
costos variables aquellos que cambian en proporcién directa con los volimenes
de produccion y ventas, por ejemplo: materias primas, mano de obra a destajo,

comisiones, etc.

(Sapag, 2011) Por costos fijos, aquellos que no cambian en proporcion directa
con las ventas y cuyo importe y recurrencia son practicamente constantes,
como son la renta del local, los salarios, las depreciaciones, amortizaciones,
etc. Ademas debemos conocer el precio de venta de él o los productos que
fabrique o comercialice la empresa, asi como el numero de unidades

producidas.

2.2.10.8. Financiamiento

(Sapag, 2011) Es el conjunto de recursos monetarios financieros para llevar a
cabo una actividad econdémica, con la caracteristica de que generalmente se

trata de sumas tomadas a préstamo que complementan los recursos propios.

2.2.11. Evaluacion de proyectos

(Mokate, 2010) La evaluacion busca cuantificar el impacto efectivo, positivo o
negativo de un proyecto, sirve para verificar la coincidencia de las labores
ejecutadas con lo programado, su objeto consiste en “explicar” al identificar los
aspectos del proyecto que fallaron o no, si estuvieron a la altura de las
expectativas. Analiza las causas que crearon ésta situacion, también indaga
sobre los aspectos exitosos, con el fin de poder reproducirlos en proyectos

futuros, ya sean de reposicion o de complementos.
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2.2.11.1. Valor Actual Neto VAN

(Mokate, 2010) Se define como la sumatoria de los flujos netos anuales
actualizados menos la Inversion inicial. Este indicador de evaluacién representa
el valor del dinero actual que reportara el proyecto en el futuro, a una tasa de
interés y un periodo determinado.

El VAN se determina de la expresion:

k=n
VAN = —I. + Z By — G
e J{_1(1+ i)x

Donde:

lo : Inversion inicial

Bk : Beneficio o ingresos netos del periodo k (afio k)
Ck : Costos netos del periodo K

I :tasa de interés (llamada tasa de descuento)

n : afios de duracién del Proyecto

(Mokate, 2010) La tasa de descuento es aquella medida de rentabilidad minima
exigida por el proyecto y que permite recuperar la inversion inicial, cubrir los
costos efectivos de produccion y obtener beneficios. La tasa de descuento
representa la tasa de interés a la cual los valores futuros se actualizan al

presente.

(Mokate, 2010) Un valor significativo se produce para VAN = 0 y representa
gue el proyecto cumple con las exigencias del inversionista, es decir es la

mejor alternativa del mercado en ese momento.
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Los criterios para la toma de decision son:
e VAN >0, el proyecto es rentable
e VAN =0, es indiferente realizar
e« VAN <0, el proyecto no es rentable
2.2.11.2. Tasa Interna de Retorno TIR

(Mokate, 2010) Se define como la tasa de descuento que hace que el VAN sea

igual a cero. La TIR se determina de la expresion:

~1I, +Z B — G
(1+ TIR)*

(Mokate, 2010) La TIR muestra al inversionista la tasa de interés maxima a la
gue puede comprometer préstamos, sin que incurra en futuros fracasos
financieros. Para lograr esto se busca aquella tasa que aplicada al Flujo neto
de caja hace que el VAN sea igual a cero. A diferencia del VAN, donde la tasa
de actualizacién se fija de acuerdo a las alternativas de Inversion externas,
aqui no se conoce la tasa que se aplicara para encontrar la TIR; por definicién

la tasa buscada sera aquella que reduce el VAN de un Proyecto a cero.

(Mokate, 2010) En virtud a que la TIR proviene del VAN, primero se debe
calcular el valor actual neto. La TIR se determina mediante aproximaciones

sucesivas hasta acercarnos a un VAN = 0.
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Los indicadores relevantes son:

e TIR>I, el proyecto es rentable
« TIR =1, es indiferente su realizacion
e TIR <, el proyecto no es rentable

En general las decisiones no se toman so6lo con un indicador sino que con

ambos y bajo la condicién:

e VAN>O0

e TIR>I

Otros indicadores se describen a continuacion:

2.2.11.3. Raz6n de beneficios a costos B/C

(Mokate, 2010) La relacion entre beneficio y costo muestra la cantidad de
dinero actualizado que recibira el proyecto por cada unidad monetaria invertida.
Se determina dividiendo los ingresos brutos actualizados (beneficios) entre los
costos actualizados. Para el calculo generalmente se emplea la misma tasa

gue la aplicada en el VAN.

B _ Valor actual de beneficios

C  Valor actual de los costos
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(Mokate, 2010) Este indicador mide la relacion que existe entre los ingresos de
un Proyecto y los costos incurridos a lo largo de su vida util incluyendo la

Inversion total.

e B/C>1, elproyecto es rentable, ya que el beneficio es superior al costo.

e B/C =1, es indiferente realizar el proyecto, porque no hay beneficio ni

perdidas.

e« B/C < 1, el proyecta no es rentable y debe rechazarse.

(Mokate, 2010) Este indicador tiene la desventaja que no considera el tamafio

del proyecto y en general debe usarse en conjunto con los otros indicadores.

2.3. Fundamentacion legal

2.3.1. Plan Nacional del Buen Vivir

(Senplades, 2013) El Plan Nacional de Desarrollo, nace a partir del afio 2007
junto al gobierno actual su objetivo primordial es la elaboracién de estrategias
gue procuren poner en orden cada una de las acciones que se deben
desarrollar considerando los aspectos politicos, sociales, culturales de nuestro
pais, ya que es necesario el poder cumplir con objetivos que den un cambio
general a la manera anterior y ambigua del actual Estado, para ello se plantean

12 objetivos que son:

Objetivo 1. Auspiciar la igualdad, cohesion e integracion social y territorial en la

diversidad.

28



Objetivo 2. Mejorar las capacidades y potencialidades de la ciudadania.

Objetivo 3. Mejorar la calidad de vida de la poblacién.

Objetivo 4. Garantizar los derechos de la naturaleza y promover un ambiente
sano y sustentable.

Objetivo 5. Garantizar la soberania y la paz, e impulsar la insercion estratégica

en el mundo y la integracion Latinoamericana.

Objetivo 6. Garantizar el trabajo estable, justo y digno en su diversidad de

formas.

Objetivo 7. Construir y fortalecer espacios publicos, interculturales y de

encuentro comun.

Objetivo 8. Afirmar y fortalecer la identidad nacional, las entidades diversas, la

plurinacionalidad y la interculturalidad.

Objetivo 9. Garantizar la vigencia de los derechos y la justicia.

Objetivo 10. Garantizar el acceso a la participacion publica y politica.

Objetivo 11. Establecer un sistema econémico social, solidario y sostenible.

Objetivo 12. Construir un Estado democratico para el Buen Vivir.
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Todo este nuevo esquema de Planificacion Nacional también implica la
construccién de un solido proceso participativo. En este contexto, la
formulacion del Plan para el Buen Vivir 2009-2013 responde a un proceso
sostenido de consulta que inici6 con la elaboracion del Plan Nacional de
Desarrollo 2007-2010. Se concretizan por la diversidad de actores que
formaron parte del mismo, y se concibe en varios momentos de veedurias
ciudadanas a la ejecucién de politicas, grupos focales, consultas ciudadanas,
tanto a nivel nacional como territorial, asi como también didlogo y concertacion

con los actores sociales e institucionales.

2.3.2. Permisos municipales

2.3.2.1. Benemérito Cuerpo de Bomberos

El Benemérito Cuerpo de Bomberos de Buena Fe es una institucion que se
preocupa y encarga por adoptar las medidas necesarias para prevenir flagelos
en la ciudad y por ende resguardar asi la seguridad de la comunidad,

amparados bajo los Articulos:

Articulo 35 de la Ley de Defensa contra Incendios.

Articulo 40 del Reglamento General para la aplicacion de la ley de Defensa
contra Incendios. Normas NFPA (Nacional Fire Protection Asociation). Es
importante conocer que hay cinco tipos de fuegos Clase A: Madera, papel,
cartones, telas, etc. Clase B: Liquidos, combustibles como por ejemplo
gasolina, diesel Clase C: Equipos eléctricos energizados. Clase D: Metales

combustibles. Clase K: Grasas saturadas. Tasa por Servicio Contra Incendio.

Requisitos
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Dentro de los requisitos para la obtencién delos permisos del Benemérito
Cuerpo de Bomberos se requiere:

1. Copia de registro Unico de contribuyente

2. Nombramiento vigente y debidamente inscrito del representante legal

3. Copia de la tasa por Servicio contra incendio del afio anterior (en caso

de renovacion)
4. Original y copia de la factura de compra o recarga del extintor vigente.

5. Carta de Autorizacion firmada por el Representante Legal, debidamente

notariada, en caso de que éste no realice personalmente el tramite.

6. Copia de la cédula de ciudadania del autorizado y del Representante
Legal.

7. Solicitados como requisitos, hace la fila y en la ventanilla entrega dichos

documentos.

8. En la ventanilla se entregara una orden de pago, la cual se debera

cancelar en el Banco autorizado.

9. Sacar copia del recibo de pago y acérquese nuevamente al Centro de

Atencién al Usuario para entregar dicha copia.

10.Luego de esto, el usuario esperara a que un funcionario de la oficina
Técnica de Prevencion de Incendios realice la inspeccion de su

establecimiento.

11.Si todo sale favorable en la inspeccion, en 48 horas se pondra retirar la

tasa de Servicio contra Incendio respectiva.
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Caso contrario, se deber& solicitar en la misma oficina una re inspeccion a

través de una especie valorada que adquirird en el Centro de Atencién al

Usuario y entregara en el mismo lugar.

2.3.2.2. Municipio
e Copia de cédulay RUC

e Certificado de votacion

e Planilla de luz

e Solicitar la inspeccion

e Solicitar y pagar la patente municipal.

2.3.2.3. Ministerio de Salud

Realizarse examenes meédicos quienes trabajaran en el Centro de Artes, previo

a la emision del certificado de salud.
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CAPITULO 1l

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION



3.1. Materiales y métodos

3.1.1. Métodos

3.1.1.1. Deductivo

Permitié realizar un analisis cientifico de la informacién para la consecucion de

los objetivos.

3.1.1.2. Inductivo

Se realiz6é un estudio de lo particular a lo general, del proceso investigativo.

3.1.1.3. Estadistico

Este método influyé en la tabulacién de los resultados de la encuesta en el

trabajo de campo.

3.2. Tipos de Investigacion

3.2.1. De Campo

Permiti6 obtener la informacion que provino de la encuesta, la misma que
determind las preferencias de los habitantes de Buena Fe con respecto a la

creacion del Centro de artes.

3.2.2. Descriptiva

Ayudo en la descripcion de eventos particulares en lugar tiempo y espacio, los
cuales llevaron al todo de la investigacion con el cumplimiento de objetivos y

comprobacién de hipétesis.
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3.2.3. Bibliografica

Esta investigacion colaboré en la recopilacion de informacion en libros, folletos,
revistas e internet con los temas que se mencionan en este proyecto, y que

formaron parte del marco teorico.

3.2.4. Analitica

Permiti6 la interrelacion de las variables de las hipétesis generales y
especificas del trabajo de investigacion.

3.3. Disefio de la Investigacion

En el proyecto se escogi6 el disefio no experimental, el cual permitié cumplir
de manera precisa y confiable el alcance de los objetivos propuestos, a través

de los métodos transversal y longitudinal.

El método transversal permitié la recoleccion de la informacion del estudio de
mercado, considerando informacion de primera mano, que sustent6 el proyecto

con las preferencias de los posibles clientes del Centro de Ensefianza de artes.

El método longitudinal, permitiéo establecer los estudios técnico y econémico

con la respectiva evaluacion financiera.
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3.4. Poblacién y Muestra
3.4.1. Poblacién Objetivo

El Canton Buena Fe segun informacion del INEC (2010) cuenta con
aproximadamente 63.148 habitantes, de los cuales segun 15.120
corresponden a los infantes de 6 a 14 afios que constituyen la poblacion
objetivo de la tesis, de donde se obtuvo la muestra para realizar la encuesta, la

misma que se realiz6 a las familias de estos infantes.
3.4.2. La Muestra

Se considerara como universo objetivo a 15.120 nifios y nifias del Canton
Buena Fe, que sera el referente para obtener la muestra, y sera a sus familias
a quienes se les realizara la encuesta, para establecer el tamafio de la
muestra, se recurrird al muestreo probabilistico aleatorio simple, con la

aplicacion de la siguiente formula:

B Z*pgN
= e’(N— 1)+ Z*pq

Donde:

n=¢? muestra

N = Universo objetivo 15.120 infantes

Z = Nivel de confianza 95 % 1.96

e = Margen de error 5%

p= Probabilidad de ocurrencia del evento 50%

g = Probabilidad de no ocurrencia 50%
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Aplicacién de la Ecuacién:

1.96%x0.50x0.50x15.120
ﬂ = < <
0.05%(15.120 — 1) 4+ 1.96%2x0.50x0.50

3.841x0.50x0.50x15.120
ﬂ =
0.0025(15.119) + 3.8416x0.50x0.50

1452124
"= 3779 +096

1452124
3875

n = 37474

Se realizaron 375 encuestas.

37



CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION



4.1. Resultados

4.1.1. Investigacién de campo

Encuesta efectuado a 375 pobladores del canton Buena Fe, para determinar
el estudio de factibilidad para la creacion de un Centro de enseflanza Artes
Multiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios de edad.

1. ¢;Conoce si existe en el cantén Buena Fe un centro de ensefianza de
artes multiples para nifios y nifias de 6 a 14 aflos?

Cuadro 1 Centro de ensefianza de nifios y jovenes de Buena Fe.

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Si existe 55 15
B No existe 199 53
C No sabe 121 32
TOTAL 375 100

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion: Autor

m Si existe
B No existe

No sabe

Gréfico 1 Existencia del Centro de arte en Buena Fe.
Analisis
Segun el cuadro y el Grafico 1, el 53% indica que no existe en el Canton Buena

Fe un centro de ensefianza de artes mdltiples para nifios y nifias de 6 a 14

afnos, el 32% no sabe, y el 15% indica que si existe.
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2. ¢De qué manera cree usted que aporta a la comunidad de Buena Fe,
la creacion de un centro de ensefianza de artes multiples para nifios

y nifias de 6 a 14 afios?

Cuadro 2 Aporte del Centro de Artes Multiples ala comunidad.

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Mejora el autoestima de los nifios 100 27
Se descubre el talento de los
B N 68
niios 18

Se aprovecha de forma

C adecuada el tiempo de los 115
menores 31
Se aporta al desarrollo cultural
D 92
del Canton 24
TOTAL 375 100

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion: Autor

B Mejora el autoestima de los
nifnos

B Se descubre el talento de los
ninos

Se aprovecha de forma
adecuada el tiempo de los
menores

Gréafico 2 Aporte del Centro de Artes Multiples ala comunidad

Andlisis

El cuadro y el grafico 2 indican que el 31% cree gque se aprovecha de forma
adecuada el tiempo de los menores, el 27% indica que mejora el autoestima de
los nifios , el 24% se aporta al desarrollo cultural del cantén y el 18% manifiesta

gue se descubre el talento de los nifios.
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3. ¢La ensefianza en qué éareas artisticas considera usted que debe

ofrecer el Centro de artes multiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios?

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Clases de guitarra 68 18
B Clases de érgano-piano 98 8
c Clases de instrumentos 31
folcléricos 26
D Clases de bateria 40 11
E Clases de canto 82 22
F Otros 56 15
TOTAL 375 100

Cuadro 3 Tipos de clases artisticas para nifios y adolescentes

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion: Autor

B Clases de guitarra

M Clases de organo-piano

W Clases de instrumentos
folcloricos

B Clases de bhateria

m Clases de canto

Gréafico 3 Tipos de clases artisticas para nifios y adolescentes

Andlisis

El cuadro y el grafico 3 indican que el 26% considera que se debe ofrecer

clases de instrumentos folcléricos, el 22% clases de canto, el 18% clases de

guitarra, el 15% otros, el 11 clases de bateria y el 8% clases de 6rgano-piano.
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4. ¢Donde cree usted que debe estar localizado el Centro de artes?

Cuadro 4 Localizaciéon del Centro de Artes Maltiples

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A En centro de la ciudad 201 54
B En las afueras de la ciudad 174 46
TOTAL 375 100

Fuente: Investigacién de campo

Elaboracion: Autor

M En centro de la ciudad

W En las afueras de la ciudad

Grafico 4 Localizacion del Centro de Artes Multiples

Andlisis

El cuadro y el gréafico 4 indican que el 54% manifiesta que debe estar localizado

en el centro de la ciudad y el 42% en las afueras de la ciudad.
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5. ¢Cuanto cree usted que deberia cobrar el Centro por las clases que

reciben los alumnos?

Cuadro 5 Costo de las Clases dadas por Hora

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Cuatro ddlares la hora 168 45
B Cinco ddlares la hora 107 28
C Seis dolares la hora 100 27
TOTAL 375 100

Fuente: Investigacién de campo

Elaboracion: Autor

W Cuatro dolares |la hora
H Cincodolares la hora

W Seis ddlares la hora

Gréafico 5 Costo de las Clases dadas por hora

Andlisis

El cuadro y el grafico 5 indican que el 45% cree que se deberia cobrar cuatro

ddlares la hora, el 28% cinco dolares y el 27% seis dolares la hora.
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6. ¢Cuéantas horas ala semana esta dispuesto a recibir clases?

Cuadro 6 Cantidad de horas para recibir clases

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Todos los dias 71 19
B Cuatro veces a la semana 92 24
C Tres veces a la semana 123 33
D Dos veces a la semana 89 24
TOTAL 375 100

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion: Autor

® Todos los dias (5 horas)

W cuatro veces a la semana (4
horas)

Tres veces a la semana (3
horas)

W Dos veces a la semana (dos
horas)

Grafico 6 Cantidad de horas para recibir clases

Andlisis

El cuadro y el grafico 6 indican que el 33% manifiesta que las clase deberian
darse 3 veces a la semana (tres horas), el 24% cuatro veces a la semana
(cuatro horas) el mismo porcentaje manifiesta dos veces a la semana (dos

horas) y el 19% manifiesta todos los dias (5 horas)
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7. ¢En qué horarios de atencion cree usted que debe atender el Centro

de Artes?
ITEM OPCION Muestra | Porcentaje

A En la Mafana 101 27

B En la Tarde 98 26

C En la Noche 79 21

D En la mafana y tarde 62 17

E En la mafana, tarde y noche 35 9
TOTAL 375 100

Cuadro 7 Horarios de asistencia preferida

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion: Autor

B En la Mafiana

W EnlaTarde

Enla Noche

M Enla mafnanay tarde

B Enla mafana, tarde y

noche

Gréfico 7 Horarios de asistencia preferida

Andlisis

El cuadro y el grafico 7 indican que el 27% opina que el horario de atencion

debe ser en la mafana, el 26% en la tarde, el 21% en la noche, el 17 % en la

mafiana y tarde y el 9% piensa que deberia atender en la mafiana, tarde y

noche.
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8. ¢Qué desearecibir del Centro de Artes con relaciéon alos maestros?

Cuadro 8 Principios y valores a recibir de los Maestros

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Buen trato 110 29
B Respeto 92 25
C Puntualidad 86 23
D Seriedad 87 23
TOTAL 375 100

Fuente: Investigacién de campo

Elaboracion: Autor

B Buen trato
m Respeto
W Puntualidad

B Seriedad

Grafico 8 Principios y valores a recibir de los Maestros

Andlisis

El cuadro y el grafico 8 indican que el 29% desean recibir buen trato de los
maestros, el 25 respeto, el 23% puntualidad y con el mismo porcentaje

manifiesta seriedad.
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9. ¢Cdmo podria el Centro dar un servicio social a nifios y nifias que

deseen estudiar, pero que no estan en capacidad de costear sus

estudios?

Cuadro 9 Formas econdmicas de acceder al Centro Artistico

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
Costos diferenciados por sus escasos
A 134
recursos 36
B Becarlos en base al talento 119 32
Apadrinarlos a través de gobiernos locales 122 32
Total 375 100

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion: Autor

B Costos diferenciados por sus
€sCasos recursos

M Becarlos en base al talento

Apadrinarlos a través de
gobiernos locales

Cuadro 9 Formas econdmicas de acceder al Centro Artistico

Andlisis

El cuadro y el grafico 9 indican que un 36% manifiesta que un servicio social

deberia ser matricula diferenciada, 32% becarlo en base al talento, y con el

mismo porcentaje apadrinarlos a través de gobiernos locales.

47




10. ¢Como un aporte al Buen Vivir (sumak kawsay), cree usted que el

Centro de artes, pueda trabajar con la formacion de grupos musicales

para Unidades Educativas fiscales cuya capacitacién la financie el

Municipio?
Cuadro 10 Aportes para la formacion de grupos Musicales
ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Si 174 47
B No 102 27
C No opina 99 26
TOTAL 375 100
Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion: Autor
mSi
B No
Noopina

Grafico 10 Aportes para la formacion de Grupos Musicales

Andlisis

El cuadro y el grafico 10 indican que un 47% manifiesta que si se podria

trabajar con la formacién de grupos musicales para Unidades Educativas

fiscales cuya capacitacion la financie el Municipio el 27% no y el 26% no opina.
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11. ¢Quéopinade lacreacion en el canton Buena Fe de un centro de

ensefianza de artes multiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios?

Cuadro 11 Creacién de Centro de Ensefianza en artes multiples

ITEM OPCION Muestra | Porcentaje
A Excelente idea 180 48
B Muy buena idea 121 32
C Buena idea 62 17
D Mala idea 12 3
TOTAL 375 100

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion: Autor

3%

M Excelente idea
m Muy buena idea
Buena idea

H Malaidea

Gréfico 11 Creacion de Centro de Ensefianza en artes multiples

Andlisis

El cuadro y el grafico 11 indican que el 48% que es una excelente idea la

creacion en el canton Buena Fe de un centro de ensefianza de artes multiples

para nifios y nifias de 6 a 14 afos, el 32% muy buena idea, el 17% buena idea

y el 3% mala idea.
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Oferta

Aplicando la técnica de la observacién se pudo notar que en Buena Fe no
existe un Centro de Ensefianza de Artes Mdltiples para nii@s, que ensefie el

uso de instrumentos musicales en forma permanente.

A esto se puede agregar que solo el Gobierno Municipal de Buena Fe desde el
afio 2011 desarrolla cursos irregulares de invierno de guitarra, canto y dibujo y

pintura.

Cuadro de la Oferta de clases de arte en Buena Fe

ANO OFERTA
2011 171
2012 181
2013 190
2014 200

Fuente: Investigacion del autor

Elaborado por: el autor

Demanda

La demanda del proyecto se considerara a la poblacion de 15.120 nifios
reportados por el INEC en el censo del afio 2010 en una edad de 6 a 14 afos
gue se incrementa porcentualmente en un 1,24% de acuerdo al crecimiento
poblacional del pais, alcanzando al afio 2014 una poblacion demandante de
15884, que serian los principales beneficiados con la creacion del Centro de

ensefianza de artes multiples.

Cuadro de la Demanda de nifias y nifilos en Buena Fe que recibiran clase

de arte
ANO DEMANDA
2010 15120
2011 15307
2012 15497
2013 15689
2014 15884

Fuente: Investigacion del autor
Elaborado por: el autor
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Demanda insatisfecha

Cuadro de la Demanda Insatisfecha que estd dejando de recibir el

servicio permanente de clases de arte

ANO OFERTA DEMANDA DI

2010 0 15120 -15120
2011 171 15307 -15136
2012 181 15497 -15316
2013 190 15689 -15499
2014 200 15884 -15684

Fuente: Investigacion del autor

Elaborado por: el autor

4.1. Estudio Técnico

(Rosales, 2009) EIl estudio técnico del proyecto, comprendera el tamafio y
localizacion del proyecto. Un estudio técnico permite proponer y analizar las
diferentes opciones tecnolégicas para producir los bienes o servicios que se
requieren, lo que ademas admite verificar la factibilidad técnica de cada una de
ellas. Este analisis identifica los equipos, la maquinaria, las materias primas y
las instalaciones necesarias para el proyecto y, por tanto, los costos de
inversion y de operacion requeridos, asi como el capital de trabajo que se

necesita.

Tamarfio del Centro de Artes

El tamafio del proyecto lo comprendera la variable obtenida en la demanda
insatisfecha que para el afio 2014 corresponde a 15.684 nifios y nifias que

seran los posibles usuarios del Centro de artes, como proyeccion para

atenderlos en el afio 2015.
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Localizacion del Centro de Artes

Macro-localizacién: Provincia de Los Rios

Figura 12 Mapa de la Provincia de Los Rios

Micro localizacion: Cantén Buena Fe

CANTON
BUENA FE
Parroguias:

1} Patricia Pilar

2) San Jexcinto
de Buenn Fe

3} 7 de Agosto
4} 17 de Octubre

Figura 13 Mapa del Canton Buena Fe
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Ingenieria del Proyecto

Distribucion fisica del Centro de Artes.

El centro de artes contara con las siguientes areas.

01 Direccion.

01 Secretaria.

05 Salas de ensayos (para Guitarra, Canto, Piano, Instrumentos folkldricos,
Sala de Audiovisuales para clases tedricas).

01 Area de recreacion y Bar para maestros y alumnos.

Nombre del Centro de Artes
Centro de ensefianza de Artes Multiples “Silva”.

Visién
Al afio 2016 el Centro de ensefianza de Artes multiples “Silva” del cantén
Buena Fe, contara con el prestigio por la excelencia educativa demostrada en

la ensefianza del arte y el fomento a la cultura.
Mision

El Centro del Ensefianza de Artes Multiples “Silva” brinda el servicio de

ensefianza en Arte a todos los nifios y nifias del canton Buena Fe.
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Organigrama

DIRECTOR

SECRETARIA

CONSERJE

PROFESOR DE

INSTRUMENTOS PROFESOR DE PROFESOR DE
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4.1.2. Estudio econémico

En este capitulo se revisaran los ingresos y egresos del proyecto, a

continuacién encontramos los egresos.

4.1.2.1.Inversion Inicial

La inversion inicial detalla los gastos de activos fijos, otros activos y activos
diferidos en los que incurrird la empresa, los cuales seran solventados por un

préstamo al Banco de Fomento a largo plazo (60 meses).

Cuadro 12. Inversion Inicial

DESCRIPCION VALOR
Activos Fijos (equipos, mobiliario 26.246,00
Otros activos (implementaciéon menor) 970,00

Activos diferidos (gastos de permisos, Ministerio de
1.000,00
salud, cuerpo de bomberos)

TOTAL 28.216,00

Fuente: Instituciones privadas y fiscales (proveedores)

Elaboracion: Autor

4.1.2.2. El capital de trabajo
La empresa necesitara de un capital de trabajo (efectivo) para iniciar las

actividades de la empresa por lo que se ha calculado los valores para el primer

mes de trabajo y seran solventado con fondos propios de los inversionistas.
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Cuadro 13. Capital de Trabajo

DETALLE COSTO MENSUAL
Sueldo 3.909,22
Materia prima 1.356,00
Publicidad 400,00
Alquiler 400,00
Servicios basicos 65,00
Materiales de aseo e insumos de oficina 110,00
TOTAL 6.240,22
Fuente: Proveedores locales
Elaboracién: El autor
Cuadro 14. Financiamiento
FINANCIAMIENTO
Préstamo bancario (activos, otros activos y activos 28.216.00
diferidos)
Fondos propios (capital de trabajo) 6.240,00
TOTAL 34.400.00
Fuente: Banco del Fomento
Elaboracién: El autor
Detalle de los egresos
Cuadro 15. Activos fijos
Detalle Cantidad valor l;nitario Valor total $
Computadora 5 400,00 2000,00
Impresora 3 290,00 870,00
Software 1 2000,00 2000,00
Escritorios 6 175,00 1050,00
Archivadores 2 185,00 370,00
Sillas de escritorio 6 95,00 570,00
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Mesa de reuniones 1 280,00 280,00
Sillas de madera 60 60,00 3600,00
Mesas de trabajo 4 165,00 660,00
Pizarras acrilicas 145,00 580,00
Guitarras Acustica 12 300,00 3600,00
Organo Casio CTK 2100

Keyboard 6 450,00 2700,00
Bateria 2 600,00 1200,00
Zampoias 12 10,00 120,00
Charangos 12 12,00 144,00
Requintos 6 180,00 1080,00
Quenas 12 6,00 72,00
Bongo 3 45,00 135,00
Bombo 55,00 165,00
Grabadoras 4 150,00 600,00
Acondicionadores de aire

5.000 btu LG 5 450,00 2250,00
Amplificador CASIO 4 280,00 1120,00
Microfonos 6 180,00 1080,00
TOTAL ACTIVOS FIJOS 26246,00

Fuente: Varios proveedores
Elaboracién: El autor
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Cuadro 16. Otros activos

_ Valor Unitario
Detalle Cantidad Valor total $
$
Dispensador de agua 2 150,00 300,00
Cuadros 6 60,00 360,00
Gigantografia impresas en
2 80,00 160,00
lona
Adornos de plantas con
6 25,00 150,00
maceteros
Total 970,00
Fuente: Varios proveedores
Elaboracién: El autor
Cuadro 17. Activos Diferidos
ACTIVOS DIFERIDOS
Patente municipal 300,00
Permiso Cuerpo de Bomberos 16,00
Tramites RUC 25,00
Imprevistos 659,00
Total 1000,00
Fuente: Varias instituciones Fiscales
Elaboracion: El autor
Cuadro 18. Sueldos
o o Aporte
Décimo | Décimo Gasto Gasto
Puesto Cantidad | Remuneracion patronal
cuarto | tercero Mensual Anual
12,15%
Director 1 600,00 28,33 50,00 72,90 751,23 9.014,80
Secretaria 1 450,00 28,33 37,50 54,68 437,98 5.255,72
Maestros de Arte 4 450,00 28,33 37,50 54,68 | 2.282,03| 27.384,40
Conserje 1 450,00 28,33 37,50 54,68 437,98 5.255,72
TOTAL
1.730,00 113,33 144,17 | 210,195| 3.909,22| 47.130,64

Fuente: investigacion del autor

Elaboracion: El autor
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Cuadro 19. Servicios basicos

VALOR VALOR
DESCRIPCION MESES
MENSUAL ANUAL
Servicio de Agua 12 5,00 60,00
Energia eléctrica 12 60,00 720,00
Total 65,00 780,00
Fuente: investigacion del autor
Elaboracion: El autor
Cuadro 20. Insumos de oficinay aseo
Cantidad /
Detalle Costo Mes | Costo Anual
mes
Insumos de oficina 12 65,00 780,00
Insumos de aseo 12 45,00 540,00
Total 110,00 1.320,00
Fuente: investigacion del autor
Elaboracion: El autor
Cuadro 21. Alquiler
Cantidad /
Detalle Costo Mes | Costo Anual
mes
Alquiler de Centro 12 400,00 4.800,00
Total 400,00 4.800,00
Fuente: investigacion del autor
Elaboracion: El autor
Cuadro 22. Publicidad
Cantidad Costo costo costo
Detalle o
mensual Unitario mensual anual

Cuia Radiales 30 4,39 131,67|1.580,00
Cuia Televisivas 10 25,00 250,00 3.000,00
Total 400,00 (4.580,00

Fuente: investigacion del autor

Elaboracion: El autor

59




Cuadro 23. Materia prima o costos de produccion

_ Valor Unitario
Detalle Cantidad $ Valor total $
Cuerdas para guitarra
288 10,00 2880,00
(24x12)
Cuerdas para charango
288 6,00 1728,00
(24x12)
Cuerdas para requinto
144 6,00 864,00
(24x12)
Folletos impresos para
2160 1,00 2160,00
Canto
Folletos impresos para
_ 2160 1,00 2160,00
guitarra
Folletos impresos para
2160 1,00 2160,00
bateria
Folletos impresos para
. 2160 1,00 2160,00
Piano
Folletos impresos para
. _ 2160 1,00 2160,00
instrumentos folcloricos
Total 16272,00

Fuente: investigacion del autor

Elaboracion: El autor

4.1.2.3. Ingresos por venta de servicios de arte

Los ingresos que se detallan el cuadro 27 corresponden a lo que menciona la
pregunta 11, cuando 180 personas encuestadas opinan que es una excelente
idea la creacion del Centro de Ensefianzas multiples, este nimero de personas
gue podrian ser los posibles clientes multiplicados por doce meses alcanzan un
valor de 2160 usuarios que estarian dispuesto a recibir tres horas de clases
semanales (pregunta 6) y estarian dispuestos a pagar $ 4.00 la hora (pregunta
5).
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Cuadro 24 Ingresos por ventas

a) Anual

_ Valor

Usuarios al | Valor mensual Val |

f semana alor tota

Servicio de afio c/u
ensefianza en c/u
arte
2160 12 48,00 103.680,00

Fuente: investigacion del autor

Elaboracion: El autor

Cuadro 25 Ingresos por ventas detallado

b) Detalle de ingresos diario, semanal, mensual y anual

FRECUENCIA
COSTO LA
USUARIOS (3dias ala SEMANAS INGRESOS
HORA $
semana)
DIARIO 1 4 3 4 48

SEMANA 45 4 3 4 2160

MES 180 4 3 4 8640

ANO 2160 4 3 4 103680

4124, Estado de Resultados

El estado de resultados que se presenta en el cuadro 28, refleja los costos fijos
y variables del proyecto, asi como la utilidad bruta, operacional y neta del

proyecto.
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Cuadro 26 El estado de resultado

CUENTAS Anos
2015 2016 2017 2018 2019

INGRESOS
Ingresos 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00
Ingresos netos 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00
Gastos 16.272,00 16.272,00 16.272,00 16.272,00 16.272,00
Utilidad bruta 87.408,00 87.408,00 87.408,00 87.408,00 87.408,00
GASTOS
Remuneracion 47.130,64 47.130,64 47.130,64 47.130,64 47.130,64
g?j;?lz Igi”(ferﬂggfi;}gfr:gsyb;zaf;’) 6.900,00 6.900,00 6.900,00 6.900,00 6.900,00
Depreciacion 4.799,90 4.799,90 4.799,90 4.799,90 4.799,90
Capital e Intereses por préstamo 8.055,08 8.055,08 8.055,08 8.055,08 4.027,54
GASTOS POR VENTA
Publicidad 4.580,00 4.580,00 4.580,00 4.580,00 4.580,00
Utilidad Operacional 15.942,38 15.942,38 15.942,38 15.942,38 19.969,92
15% Impuesto de Participacién a trabajadores 2.391,36 2.391,36 2.391,36 2.391,36 2.995,49
Utilidad antes de los impuestos 13.551,02 13.551,02 13.551,02 13.551,02 16.974,43
IR 198,10 198,10 198,10 198,10 144,72
Utilidades Netas 13.352,92 13.352,92 13.352,92 13.352,92 16.829,71

Fuente: investigacion del autor
Elaboracién: El autor
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4.1.2.5. Flujo de caja proyectado

Cuadro 27. Flujo de caja

Inversion Afios
CUENTAS =
ANO O 2015 2016 2017 2018 2019
A INGRESOS
(+) Ingresos 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00
(+) Financiamiento personal 28.216,00 0,00 0,00 0,00 0,00
= Total ingresos 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00 103.680,00
B EGRESOS
Costo de Inversion inicial
(-) Costos de venta (materia prima) 16.272,00 16.272,00 16.272,00 16.272,00 16.272,00
(-) Gastos de Operacion (sueldo y gastos generales) 54.030,64 54.030,64 54.030,64 54.030,64 54.030,64
(-) Gasto de Venta (publicidad) 4.580,00 4.580,00 4.580,00 4.580,00 4.580,00
(-) Capital e Intereses por préstamo 8.055,08 8.055,08 8.055,08 8.055,08 4.027,54
(=) Total egresos 82.937,72 82.937,72 82.937,72 82.937,72 78.910,18
C Impuestos
(-) 15% impuesto de Participacién a trabajadores 2.391,36 2.391,36 2.391,36 2.391,36 2.995,49
(-) Impuesto alarenta 198,10 198,10 198,10 198,10 144,72
(=) Total Impuestos 2.589,46 2.589,46 2.589,46 2.589,46 3.140,21
Flujo de caja neto (A-B-C) -28.216,00 18.152,82 18.152,82 18.152,82 18.152,82 21.629,61

Fuente: investigacion del autor
Elaboracién: El autor
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4.1.2.6. Punto de Equilibrio
Cuadro 28. Punto de Equilibrio

Afios
Componentes
1 2 3 4 5
103.680,0 | 103.680,0 | 103.680,0 | 103.680,0 | 103.680,0
Ingresos
0 0 0 0 0
Costos variable 21.472,00| 21.472,00| 21.472,00 | 21.472,00| 21.472,00
Costos fijos 58.610,54 | 58.610,54 | 58.610,54 | 58.610,54 | 58.610,54
Costo totales 80.082,54 | 80.082,54 | 80.082,54 | 80.082,54 | 80.082,54
Beneficio 23.597,46 | 23.597,46 | 23.597,46 | 23.597,46 | 23.597,46
Punto de equilibrio
] 73.919,09 | 73.919,09| 73.919,09 | 73.919,09 | 73.919,09
monetario $

El cuadro y grafico del Punto de equilibrio nos demuestra que con una

inversion inicial de $28.216,00 en el Centro de Arte se obtiene un punto

de equilibrio monetario mayor que equivale a 73.919,09. Lo que quiere

decir que el proyecto es rentable.

120.000,00 -

100.000,00 -

80.000,00

60.000,00 -

40.000,00

20.000,00

0,00

— | Ngresos

Costo totales

Grafico 13.Punto de Equilibrio.
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4.1.3. Evaluaciéon Financiera

Para establecer la rentabilidad del proyecto se procede a tomar los resultados
del flujo de Caja proyectado obtenido durante los cinco afios propuestos, con
una tasa de descuento del 15% que corresponde a la tasa promedio

interbancaria del mercado, lo que da como resultado el siguiente cuadro:

VAN- VALOR ACTUAL NETO 45.629,99
TIR - TASA INTERNA DE RETORNO 59%
COSTO BENEFICIO - B/C 1,30

Fuente: investigacion del autor

Elaboracion: El autor

Todos los valores obtenidos en la Evaluacion Financiera son superiores a cero,
demostrandose una Optima rentabilidad que asegura el éxito del Centro de

Artes, en el Cantén Buena Fe.
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4.2. Discusién

El proyecto de investigacion de Silva, G. (2014) denominado “Estudio de
Factibilidad para la creacion de un Centro de Ensefianza de Artes Mdultiples
para nifios y nifias de 6 a 14 afos” se discutird con la Tesis de Grado de
Navarrete, L. (2012) denominada Adecuacién de material para la ensefianza
del espafiol a extranjeros adultos de la Universidad Autbnoma de Yucatan de
México, que si bien es cierto la una es de factibilidad y la otra de operatividad,

las dos son de enseflanza — aprendizaje.

Silva, G. (2014) menciona como objetivo general de su Proyecto, el poder
realizar un estudio de factibilidad que comprenda una investigaciéon de campo,
un estudio técnico econdmico y la evaluacion financiera del proyecto, mientras
tanto Navarrete, L. (2012), menciona como objetivo general, el poder Adecuar
el material que se utiliza en la ensefianza de la lengua espafiola como las
lecturas de diferentes temas, ejercicios para analizar la lengua y actividades
para ponerla en practica con el fin de desarrollar las destrezas de los alumnos
extranjeros adultos que cursan los niveles 3 y 4 en el Centro de Lenguas

mediante la combinacion de un método situacional y un enfoque por tareas.

Ambas investigaciones concuerdan en que la enseflanza de tareas
extracurriculares como de idioma extranjero, clases de arte y cultural aumentan
la autoestima, se fortalece la practica de valores y por consiguiente se aumenta
los grados de conocimientos de los actores relacionados con la ensefianza-

aprendizaje.

En el caso de Navarrete, L. (2012) sus conclusiones mencionan que en
relacion a la satisfaccion de las clases, los estudiantes expresaron que estan
satisfechos con las clases porque pueden entender y hablar con la gente, leer y
escribir mejor. Mencionaron que mejoraron su espafol y que tienen mas
confianza en si mismos. Les ha ayudado a desenvolverse mejor en su vida.

Insistieron en la necesidad de practicar mas oralmente. Las clases los hacen
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estudiar. Aunque un alumno expresO que no estaba satisfecho porque le

gustaria que las clases fueran intensivas.

Para Silva, G. (2014) el estudio efectuado en los aspectos cualitativos y
cuantitativo resulto favorable, para la instalacion del centro de artes en Buena
Fe.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMEDACIONES



5.1. Conclusiones

El estudio de mercado demostr6 que el 15% de la muestra encuestada
menciona que si existe la oferta de ensefianza en artes mdltiples, En cuanto
a la demanda el 48% que es una excelente idea la creacion en el cantén Buena
Fe de un centro de ensefianza de artes multiples para nifios y nifias de 6 a 14

anos

El estudio técnico del proyecto mostré resultados importantes en cuanto a la
localizacion, pues el 54% de la muestra encuestada opina que el Centro de
artes deberia estar localizado en el centro de la ciudad y quela tecnologia de la
planta menciona a instrumentos musicales de viento, de cuerdas y sobretodo
de tipo folkloricos, los servicios a ofrecer seran clases de guitarra, canto,
bateria, 6rgano-piano. El estudio econdmico menciona que se atenderan 2160
nifios, al afio con un promedio de 180 al mes y 45 alumnos diarios repartidos
en cuatro aulas que recibiran clases de guitarra, piano, canto e instrumentos
folcléricos, con una inversion inicial en activos fijos de $ 28.216 y un capital de
trabajo para un mes de $ 6.240,22, con costos de produccién que alcanzan $
16.272,00.

La evaluacion financiera demostro una alta rentabilidad a través de los
indicadores financieros VAN Valor actual neto, que resultd mayor a cero $.
45.629,99, la TIR Tasa interna de retorno de 59% mayor a la tasa de interés
de oportunidad interbancaria en el mercado y un C/B Costo Beneficio de $1,30
lo que quiere decir que por cada dolar invertido retorna treinta centavos de

dolar.
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5.2. Recomendaciones

La creacion del Centro de Artes en el Canton Buena Fe afio 2015, para atender

la demanda insatisfecha favorable demostrada en la investigacion de campo.

La instalacién del Centro de Artes, considerando las sugerencias de compra de

todos los activos fijos, equipos, herramientas, materia prima recomendadas.

La ejecucion del proyecto de factibilidad para la creacion de un Centro de
ensefianza de artes mdultiples en el cantén Buena fe, por cuanto la evaluacién
financiera encontrada asegura la rentabilidad de la empresa y brinda buenos

augurios de éxito empresarial, se recomienda.
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Anexo 1 ENCUESTA

PREGUNTA 1. ;Conoce si existe en el cantdon Buena Fe un centro de ensefanza

de artes multiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios?

ITEM OPCION RESPUESTA
A Si existe
B No existe
C No conoce

PREGUNTA 2. ;De qué manera cree usted que aporta a la comunidad de Buena

Fe, la creacion de un centro de enseflanza de artes multiples para nifios y nifias
de 6 a 14 afios?

ITEM OPCION RESPUESTA
A Mejora el autoestima de los nifios
Se descubre el Talento de los nifios
Se aprovecha de forma adecuada el tiempo
c de los menores
D Se aporta al desarrollo cultural del Cantén

PREGUNTA 3. ¢{La ensefianza en qué areas artisticas considera usted que debe

ofrecer el Centro de artes multiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios?

ITEM

OPCION

RESPUESTA

Clases de guitarra

Clases de 6rgano-piano

Clases de instrumentos folcléricos

Clases de bateria

m 9| O ©| >

Clases de canto

PREGUNTA 4. ¢;Dénde cree usted que debe estar localizado el Centro de artes?

ITEM OPCION ENCUESTADOS
A En Centro de la ciudad
B En las afueras de la ciudad
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PREGUNTA 5. ¢Cuéanto opina que debe cobrar el Centro por las clases que

recibe?
ITEM OPCION RESPUESTA
A Cuatro délares la hora
B Cinco dolares la hora
Seis dolares la hora
PREGUNTA 6 ¢ Cuantas horas ala semana esta dispuesto a recibir?
ITEM OPCION RESPUESTA
A Todos los dias (5 horas)
B cuatro veces a la semana (4 horas)
C Tres veces a la semana (3 horas)
D Dos veces a la semana (dos horas)

PREGUNTA 7 ¢En qué horarios de atencion cree usted que debe atender el

Centro de Artes?

ITEM OPCION RESPUESTA
A En la Mafiana
B En la Tarde
C En la Noche
D En la mafiana y tarde
E En la mafiana. Tarde y noche

PREGUNTA 8 ¢Qué desea recibir del Centro de Artes con relacion a los

maestros?
ITEM OPCION RESPUESTA
A Buen trato
B Respeto
C Puntualidad

PREGUNTA 9 ;(Cbémo podria el Centro dar un servicio social a niflos y nifias que

deseen estudiar, pero que no estan en capacidad de costear sus estudios?
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ITEM OPCION RESPUESTA
A Costos diferenciados por sus escasos recursos
B Becarlos en base al talento
C Apadrinarlos a través de gobiernos locales

PREGUNTA 10 ¢(Cémo un aporte al Buen Vivir (sumakkawsay), cree usted que el
Centro de artes, pueda trabajar con la formacién de grupos musicales para

Unidades Educativas fiscales cuya capacitacién la financie el Municipio?

ITEM OPCION RESPUESTA
A Si
B No
C No opina

PREGUNTA 11 (Qué opina de la creacion en el canton Buena Fe de un centro de

ensefianza de artes multiples para nifios y nifias de 6 a 14 afios?

ENCUESTADO
ITEM OPCION
S
A Excelente idea
B Muy buena idea
C Buena idea
D Mala idea
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Anexo 2

Tabla de amortizaciéon

TABLA DE AMORTIZACION DE PRESTAMOS LARGO PLAZO

ORDEN FECHA | P.MENSUAL | INTERES |ABONO CAPITAL SALDO Capital | Interés
0 $28.216,00
1 Ene-15 $671,26 | $352,700 $318,56 | $27.897,44
2 Feb-15 671,26 | $348,718 322,54 | 27.574,90
3 Mar-15 671,26 | $ 344,686 326,57 | 27.248,33
4 Abr-15 671,26 | $ 340,604 330,65 26.917,68
5 May-15 671,26 | $336,471 334,79 | 26.582,90
6 Jun-15 671,26 | $332,286 338,97 | 26.243,93
7 Jul-15 671,26 | $ 328,049 343,21 | 25.900,72
8 Ago-15 671,26 | $323,759 347,50 | 25.553,22
9 Sep-15 671,26 | $319,415 351,84 | 25.201,38
10 Oct-15 671,26 | $ 315,017 356,24 | 24.845,14
11 Nov-15 671,26 | $ 310,564 360,69 | 24.484,45
12 Dic-15 671,26 | $ 306,056 365,20 | 24.119,25 | 4.096,75 | 3.958,33
13 Ene-16 671,26 | $301,491 369,77 | 23.749,48
14 Feb-16 671,26 | $296,869 374,39 | 23.375,09
15 Mar-16 671,26 | $292,189 379,07 | 22.996,02
16 Abr-16 671,26 | $287,450 383,81 | 22.612,22
17 May-16 671,26 | $282,653 388,60 | 22.223,61
18 Jun-16 671,26 | $277,795 393,46 | 21.830,15
19 Jul-16 671,26 | $272,877 398,38 | 21.431,77
20 Ago-16 671,26 | $267,897 403,36 | 21.028,41
21 Sep-16 671,26 | $262,855 408,40 | 20.620,01
22 Oct-16 671,26 | $257,750 413,51 | 20.206,50
23 Nov-16 671,26 | $252,581 418,68 | 19.787,83
24 Dic-16 671,26 | $247,348 423,91 | 19.363,92 | 4.755,33 | 3.299,75
25 Ene-17 671,26 | $242,049 429,21 | 18.934,71
26 Feb-17 671,26 | $236,684 434,57 | 18.500,14
27 Mar-17 671,26 | $231,252 440,00 | 18.060,14
28 Abr-17 671,26 | $225,752 445,50 | 17.614,63
29 May-17 671,26 | $220,183 451,07 | 17.163,56
30 Jun-17 671,26 | $214,544 456,71 | 16.706,84
31 Jul-17 671,26 | $208,836 462,42 | 16.244,42
32 Ago-17 671,26 | $203,055 468,20 | 15.776,22
33 Sep-17 671,26 | $197,203 474,05 | 15.302,17
34 Oct-17 671,26 | $191,277 479,98 | 14.822,19
35 Nov-17 671,26 | $185,277 485,98 | 14.336,21
36 Dic-17 671,26 | $179,203 492,05 | 13.844,15 | 5.519,77 | 2.535,31
37 Ene-18 671,26 | $173,052 498,20 | 13.345,95

8.055,08

8.055,08

8.055,08
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38 Feb-18 671,26 | $166,824 504,43 | 12.841,52
39 Mar-18 671,26 | $160,519 510,74 | 12.330,78
40 Abr-18 671,26 | $154,135 517,12 | 11.813,66
41 May-18 671,26 | $ 147,671 523,59 | 11.290,07
42 Jun-18 671,26 | $141,126 530,13 | 10.759,94
43 Jul-18 671,26 | $ 134,499 536,76 | 10.223,18
44 Ago-18 671,26 | $127,790 543,47 9.679,72
45 Sep-18 671,26 | $120,996 550,26 9.129,46
46 Oct-18 671,26 | $114,118 557,14 8.572,32
47 Nov-18 671,26 | $107,154 564,10 8.008,22
48 Dic-18 671,26 | $100,103 571,15 7.437,06 | 6.407,09 | 1.647,99
49 Ene-19 671,26 $92,963 578,29 6.858,77
50 Feb-19 671,26 $ 85,735 585,52 6.273,25
51 Mar-19 671,26 $ 78,416 592,84 5.680,41
52 Abr-19 671,26 $ 71,005 600,25 5.080,15
53 May-19 671,26 $ 63,502 607,75 4.472,40
54 Jun-19 671,26 $ 55,905 615,35 3.857,05
55 Jul-19 671,26 $ 48,213 623,04 3.234,00
56 Ago-19 671,26 $ 40,425 630,83 2.603,17
57 Sep-19 671,26 $ 32,540 638,72 1.964,46
58 Oct-19 671,26 $ 24,556 646,70 1.317,75
59 Nov-19 671,26 $16,472 654,78 662,97
60 Dic-19 671,26 $8,287 662,97 -0,00 | 1.342,51 | 2.685,03
$40.275,40 | $12.059,40 $28.216,00

8.055,08

4.027,54
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Anexo 3

Depreciacion

EQUIPOS DE INFORMATICA

Detalle

Computadora
Impresora
Software

Total

MOBILIARIO

Detalle

Escritorios
Archivadores
Sillas de escritorio
Mesa de reuniones
Sillas de madera
Mesas de trabajo
Pizarras acrilicas
Total

INSTRUMENTOS MUSICALES

Detalle

Guitarras Acustica

Organo Casio CTK 2100

Keyboard

Bateria
Zampoias
Charangos

Requintos

Valor total

400,00
290,00
2000,00

Valor total

1050,00
370,00
570,00
280,00

3600,00
660,00
580,00

Valor total

3600,00

2700,00

1200,00
120,00
144,00

1080,00

Afo de
vida
atil

3
3
5

Afo de
vida
atil

o1 o1 01 01 01 O1

Afo de
vida
Gtil

Depreciacion
anual
44,00
31,90
220,00

295,90

Depreciacion
anual

210,00
74,00
114,00
56,00
720,00
132,00
116,00
1422,00

Depreciacion
anual

720,00

540,00

240,00
40,00
48,00

360,00
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Quenas
Bongos
Bombo
Total

Grabadoras
Equipo de sonido

Amplificador
micréfonos

Total

TOTAL DEPRECIACION

72,00
135,00
165,00

EQUIPOS DE MUSICA

600,00
2250,00

1120,00
1080,00

w w w

24,00
45,00
55,00
2072,00

120,00

450,00

224,00
216,00
1010,00

4799,90
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Anexo 4 Imagenes de Instrumentos de Musica Folklorica Latinoamericana

LA QUENALA ZAMPORNA

CHARANGO GUITARRA
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Anexo 5 Imagenes de instrumentos musicales

REQUINTO BOMBO

ORGANO BATERIA
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Anexo 6 Fotografias
MUNICIPIO DE BUENA FE PARQUE CENTRAL DE BUENA FE
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