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RESUMEN EJECUTI VO Y PALABRA CLAVES

La presente investigacion se baso en realizar un estudi o de factibilidad para la creaci 6n de
un centro artesanal de las benefidiarias del Bono Desarrdlo Hinmano del sector grito de la
libertad del cantén Quevedo. Actual nente el canton de Quevedo cuenta con una poblaci én
173575 habitantes lo cual hace atractivo para el estableci mento de algin negocio. Para
encontrar la viabilidad del estudio de factihilidad se recurri¢ a realizar cuatros estudios | os
cuales son: estudio de mercado, estudio técnico estudio econdmco, Y estudio financiero,
los msnos que generaron la infor nacion necesaria para la toma de decisiones.
Cunpliendo cono lo nanifiesta el pri nmer objetivo de lainvestigaci 6n sobre la elaboraci 6n
un estudio de nercado, este denostro que es alta aceptaci 6n que tiene la poblaci én por la
creacion de un centro artesanal debido a la denmanda insatisfecha que tiene este tipo de
negocio en el canton Quevedo. H centro artesanal REA ARTE estard confor mada por 10
personas (Admnistrador, Secretaria verntas, jefe de produccidn y bodegueros), por los
cuales la enpresa tendrd un gasto anual por concept o de suel dos y salarios de $ 67. 141 34.
Se deter mno6 que la nejor ubicacion para € centro artesanal sera en el sector del grito de
lalibertad de la parroquia 20 de febrero. Por nedio del estudio econémco - financiero se
deter mnd que el proyecto es viable ya que el VAN es positivo con un valor de $
233.905.03 la TTRes mayor que latasa del nercado 101% > 10.5yla BCindico que por

cada ddar invertido retornara $ 1 45 (un ddlar con cuarenta y ¢ nco centavos)

Pal abra cl aves

e Estudio de facti bilidad
e [Estudiode nercado

e Estudiotécnico

e Estudioecondnico

e Estudio financiero

e Mabilidad
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ABSTRACT AND KEY WORDS

This research was based on a study of feasihility for the creation of a craft center of the
benefidaries of the Human Developnent Bonus cry sector Quevedo Canton freedom
Quevedo carnton currently has a population of 173 575 inhabitants which nakes it
attractive for establishing a business. To find the viahility of the feasihility study was used
to conduct four studies which are: narket research, technical study, economc study and
financia study, which will gve themthe necessary infor nation for decision naking.
Manifests serving as the first objective of the research on developing a narket study
showed that this acceptance is high that the population by creating a craft center due to
unmet dermand for this type of business in the canton Quevedo. The craft center will
consist REQ ARTE 10 (Admnistraor, Secretary, sales, production nanager and
wi ne maker) whichthe company will have an annual expenditure for salaries and wages of
$ 67.141 34. 1t was determi ned that the best location for the craft center wil cryinthe field
of freedom of the parish on February 20. Through econonic study - Anancial deter mned
that the prgect is viable because the NPV is positive wth a value of $233.905 03 IRRis
greater thanthe narket rate 101%> 10.5 and B/ Cindicated that for every dolar invested
will return $ 1 45 (one dollar and forty-five cents)
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Resunen:

La presente investigacion se basé en realizar un estudio de
factibilidad para la creacién de un centro artesanal de las
beneficarias del Bono Desarrdlo Hinano del sector grito de la
libertad del cantén Quevedo. Actual nente € cantdon de Quevedo
cuenta con una poblacion 173575 habitartes lo cual hace
atractivo para el establecimi ento de al gin negocio. Para encontrar
la viabilidad del estudio de factikilidad se recurrio a realizar
cuatros estudios los cuales sonm estudio de nercado, estudio
técnico estudio econénico, y estudio financierg los nis mos que
dardn la infor macién necesaria para la tona de decisiones.
Cunpliendo cono lo manifiesta e priner objetivo de la
investigaci 6n sobre la elaboracion un estudio de nercado este
denostrd que es ata aceptacion que tiene la poblacion por la
creacion de un centro artesanal debido que por la demanda
insatisfecha que tiene este tipo de negoci o en el cant6n Quevedo.
H centro atesanal RECI ARTE estard confor nada por 10
personas ( Admnistrador, Secretaria vertas, jefe de produccion y
bodegueros) los cuales la enpresa tendrd un gasto anual por
concepto de sueldos y salarios de $ 67.141 34 Se deter mno que
la nejor ubicacion para el certro artesanal sera en el sector del
grito de la libertad de la parroquia 20 de febrero. Por nedio del
estudio econénico - financiero se deter mno6 que € proyecto es
viable ya que el VAN es positivo con un valor de $ 233 905. 03;
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la TTRes mayor que latasa del nercado 101% > 105yla BC
indico que por cada ddar invertido retornara $ 1 45 (un ddlar con
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I NTRODUCCI ON

Actual nente en el Ecuador se ha venido fonentando a que las personas puedan i ncursi onar
con mcroenpresas artesanales que resulta de gran i mportancia para sus fanilias ya que
son generadores de enpleo. Ade més las artesanias se han convertido en una actividad muy
I nportarte paralas personas que se dedican a este tipo de negocics, puesto que de mandan
de poca inversién y se pueden lograr buenos resultados.

La provincia de Los Ros es considerada cono agricda en su nayoria pero enlos dUti nos
afios se ha venido incrementando la organizacién de las personas que desean realizar
enprendi nentos productivos cono son las artesani as.

En el canton Quevedo ha tenido uni nportante creci nento durante los dti mos afios, pues
se ha aurmentado el nGmero de niacroenpresas, ya que muchas personas ven las artesanias
conp una fuente generadora de ingresos para sus fanilias, ademés se han constitu do para

la sociedad una gran oportuni dad de adquirir product os reutilizabl es.

En el sector de Gito de la Libertad actual nente se for md una asociacién de mujeres que
reciben el bono de desarrdlo hunano por parte del estado, por esta razén se ha tono la
incdativa de i npulsar un proyecto en el cual puedan estar invol ucradas, por o que se
propuso la creacion de un centro artesanal para la elaboracion y comercializacién de

artesanias a base materiales recicabl es.

Un centro artesanal que wtilice materia pri ma recidada en la elaboraci 6n de sus product os
y se fundamentara en la creaci 6n de variados y nuevos dsefios de productos que sirvan

cono fuente de ingresos para sus e nprendedoras.

Las beneficiarias del bono de desarrdlo humano pretendieron con la elaboracion de
artesanias nejorar la calidad de vida de sus fanilias y ade mas de generar enpl eo para dras
personas, por lo cual seimpulso crear product os que vayan enfocados a resaltar la cultura y
el tuisnmo del canton Quevedo, tanbién los productos contaron con una identificaci 6n
donde se resaltaron que fueron elaborados a base de materiales reciclados y con ell o hacer
conciencia enlas personas para el cuidado del nedioanbiente



Las artesanias elaboradas por las beneficiarias del bono de desarrdlo humano del sector
Grito de la Libertad fueron realizadas nanual nente y no contaron con naquinarias, ya que
este proyecto se caracteriz0 por ser socia nente responsable y no denmando de una

cuantiosa i nversi 6n

H presente proyecto de investigaci on pretendi 6 eval uar la factibilidad para la creaci 6n de
un centro artesanal con las beneficiarias del bono de desarrdlo hurmano del sector del Gito
de la Libertad del cantén Quevedo y con ello poder nejorar su calidad de vida con la

obtenci 6n de una fuente de ingresa.

Para el desarrdlo del proyecto de investigaci 6n sobre la creaci6n de un centro artesanal
con las beneficiarias del bono de desarrdlo hurmano del sector del Gito de la Libertad del
canton Quevedo, se realizé un estudi o de factibilidad en el cual se obtuvo por nedio de los
estudio de nercado, técnica econonco y financiero la viabilidad y puesta en marcha que

tendra e centro artesanal en el canton



CAPI TULOI
CONTEXTUALI ZACI ON DE LA I NVESTI GACI ON



1 1 ProH e natizaci 6n

111 Probenmna de investigacion

Actual nente se \ienen realizando programas diversos para la praeccion del nedio
anbiente debi do que las personas no poseen una cultura sobre los proceso de reciclaje que

les puedan dar a sus desechaos, 1o que ha producido la afectaci on del di ma.

H bono de desarrdlo humano esté destinado alas myjeres de escasos recursos econdm cos
para nejorar su calidad de vida dado que no cuentan con un enpleo que les per mta

satisfacer sus necesi dades.

En el sector del gito la libertad existen 23 mujeres que reciben el bono de desarrdlo
humano por parte del gobierno las cuales han veni do desarrdlando actividades artesanal es
pero no tienen la inversion para crear un centro artesanal, 1o que ocasiona que sea

vul nerabl e su situaci 6n social, cutural, econdnica y producti va

De igual nanera, e bajo nivel de educacion de las personas beneficiarias del bono de
desarrdlo humano y los escasos conoci mientos de gestion enpresarial e innovaci6n
tecnal 6gica de ellas, son factores que puedeninfluenciar drectanmente en e nivel de ventas
del productq asi cono los canbios en los hdbitos de consunmo (noda, disefios, cd ores,

etc.) de la pobl aci 6n que necesita buscar enla conpetitiva del nercado

1111 Dagnostico(Causas — Eectos)

A CAUSAS

e Poco conoci mento enlaconerciaizacion de articul os artesanal es
e Pocas microenpresas que conercialicen articu os a base de nateriaes de reciclgje

e Costo deirntroducci 6n a mercado



B EFECTOS

e Desconoci mento de estrategias de conercializacion de los articul os
e Investigaci6n de aternativas de corrercializaci 6n

e Disninucion de la de manda del producto

1121 Pronostico

e Incentivo al sector nicroe npresaria
e Movilizaci6n a dferentes sitios para conercializar e producto.

e Hacen falta estudi os en asesoria fi nanciera en | os negoci os.

1122 Gntrad del Prondstico

e (reaciodn de un centro artesanal
e FEfectuar estraegas eficientes enla conercializacion del producto

e Realizar estudios financieros para conocer rertabilidad de | os negoci os.

112 Fornulaciondel prodena

¢ COmo un estudio de factihbilidad per nitird crear un centro artesanal de las beneficiarias
del Bono Desarrdlo Himano del sector grito de la libertad del canton Quevedo?

113 Sstematizacion del prodena

¢ De qué manera un estudio de nercados deter mina la factibilidad para la creaci 6n de un

centro artesanal en el sectar grito de lalibertad del cantén Quevedo?

¢ COMD un estudi o técnico contribuira al desenvolvi mento del centro artesanal en el sector
grito de lalibertad del cantén Quevedo?

¢ De qué nanera un estudio econdbmco — financiero deter minara la rentabilidad de un

centro artesanal en el sectar grito de lalibertad del cantén Quevedo?



12 (pjetivo

121 Gneral.

Realizar un estudio de factibilidad para la creacion de un centro artesanal de las
beneficiarias del Bono Desarrdlo Hinmano del sectar gito de la libertad del canton
Quevedo

122 Especificos.

e FEfectuar un estudio de mercados que deter mne la factihilidad para la creacién de un

centro artesanal en el sector grito de lalibertad del canton Quevedo

e Haborar un estudio técnico en que se desenvol verd e certro artesanal en el sector
grito de lalibertad del cantén Quevedo

e Deterninar la rentabilidad nediante un estudio econdnico — financiero para la

creaci 6n del centro artesanal en el sector grito de la libertad del cantén Quevedo

1 3 Justificaci On

H estudio de factibilidad parala creacion de un centro artesanal es de gran i nportancia ya
que aportara con la generacion de enpleo, factor nmuy escaso en la zona, puesto que la
pobl aci 6n en su gran nayoria es de escasos recursos Yy las fanlias soninconpletas ya que

han optado por nigrar actros paises.

Resulta de gran i nportancia la creacion del centro artesanal nediante el cual se lograra
mejorar la situacion socioecondmica y aprovechar las habilidades de las 23 mujeres
benefidarias del bono de desarrdlo hunmano del sector del Gito de la Liberta para elaborar
artesanias a base nateriales recidados. Actual nente muchas personas buscan cono fuente
de enpleo la elaboraci 6n de artesanias, ya que son productos de un nivel de precio bajo y

que se encuentrarequeridas por los turistas.



Para el presente proyecto se deter mind que los beneficiarios indirectos del centro artesanal
son las famlias del sector grito de la libertad debi do a que podran nejorar su calidad de
vida por la obtencion de nuevos ingresos y como beneficiarias directas las 23 myjeres,

puest o que podréntener un enpleo para sustentar las necesi dades de sus fanilias.

La creacion de un centro artesanal sera la sducién de nuchos de los problemmas que
atraviesan las benefidarias del bono de desarrdlo hunmano del sector gritode lalibertad ya
que per nitird crear una fuente de trabaj o y ayudara a la conservaci 6n del medio anbiente

conlareuilizaci 6n de neteriales de desechados.



CAPI TULOII
FUNDAMENTACI ON TEORI CO DE LA I NVESTIGACI ON



21 Mirco Gnceptual.

211 Btud o de factiblidad

Segln Do nmingo (2010), el estudio que incluye los objetivos, acances Y restricci ones sobre
el sistena, adenas de un nodelol6gico de alto nivel del sisterma actual (si existe). a partir
de estqg se crean sd uci ones aternativas para el nuevo sistema, analizando para cada una de

estas.

Segun Rojas (2012). Consiste en el conoci mento objetivo de las verdaderas posibili dades
de desarrdlar un proyecto idertificando necesidades, denandas, nercado y recursos

disponi bl es sobre la base de eval uaci ones econdm cas, financieras ytécni cas

Segun Chiriboga (2010). Han de nercado que se propone arealizar una empresatonmando
en cuenta acci ones técnicas, econdnicas o financieras del proyecto a desarrdlar, en base a

hechos reales y precisos, m de los benefid os orentabilidad del proyecto

212 Enpresa

Segln Bustanante (2010), la enpresa es la unidad econdémca de produccién encar gada
de conbinar los factores orecursos productivos, trabajo capita yrecursos naturales, para

producir bienes y servicios que después se venden en el nercado.

Segun Varela (2010). Entidad enla que irtervienen el capital y el trabaj o cono factores de

producci 6n de activi dades industriales o nercantiles o parala prestaci 6n de servicios

Segun Sapag (2012). Una enpresa es una unidad econdmco-social, irtegrada por
elenentos hunmanos, nateriales y técnicos, que tiene el objetivo de obtener uilidades a
través de su participacion en el nercado de hienes y servicics. Para estq hace uso de los

factores productivos (trabaj g tierra 'y capital)



213 Btudo de nercado.

Segun Hores (2010), general nente todo negocio en su priner fase inicia con la
identificaci 6n de sus posibles dientes, & segnento del nercado a cual se va allegar con el
bien o servicio ofrecido, la cuantificaci on del voumen de vertas peri6dicas, la proyecci 6n
de ese nercado, la definidon de las caracteristicas y aributos del productg € precio €
canal de distribucion nés indcado, lafor na cono se va a dar a conocer el nercado de su

existencia ylas estrategias de conercializaci dn que nés se gusta a pan de negoci cs.

Segin Mza (2010). Es un estudio de nercado, oferta y precios d un bien o servicia H
estudi o de nercado requiere de andlisis conpl ej s y se constituye enla parte nés critica de
la for mulaci 6n de un proyecta porque de su resutado depende el desarrdlo de los demés
capituos de lafor nulacion, es decir, ni e estudio técnico ni el estudio admi nistrativo, y el
estudio financiero se realiza5rdn a nenos que este nuestre una demanda real o la
posi bilidad de verta del bien oservicio

Segun Arboleda (2014). H estudio de nercado consiste en una iniciaiva enpresarial con

el fin de hacerse una idea sobre la viabilidad conercial de una actividad econé mca

214 D nanda

Segun Wiers (2010), la denmanda nide cuales son las fuerzas que afectan los
requeri mentos del nercado con respecto a un bien o servicio, asi cono deter mnar la
posi bilidad de participacion del producto del proyecto enla satisfacci on de dcha de nanda
la de manda es funcion de una serie de factores, conp son las necesidades real que se tiene
del hien oservicig su precio e nivel deingresode la poblacion y ares.

Segun Varela (2010). H andlisis de la dermanda es quiza la parte nés i nportarte del
estudio de nercado, consiste en analizar e publico objetivo a cual nos vanos a drigr,
conocer sus principales caracteristicas, y procurar descifrar qué tan dispuesto estaria en

adquirir nuestros productos o servicios

10



Segun Sapag (2010). Las personas logran una uilidad o satisfaccion a través de la
utilizaci on de bienes o servicios. Su denanda reflga las preferencias que tenga este sobre
la alternativa que le ofrece el nercado, todo esto en el marco de restricciones de los

presupuest s

215 Qerta

Segun Mzcarra (2010), la oferta es larelaci on entre la cantidad de hienes ofreci dos por |os
productores y el precio de nercado actual. Géaficanente se representa nediante la curva
de oferta

Segun Arboleda (2014). Bstudio de la oferta se refiere a conportamento dela msma y a
la definicion de las cantidades que ofrecen o pueden proporcionar quienes tienen dentro de

sus actiuidades proveer de bienes oservicios si mlares a del producto

Segun Sapag, (2010). H ter mino oferta se puede definir cono el ninero de unidades de
un deter mnado hien o servicio que los vendedores estan dispuestos a ofrecer a

deter mnados preci os

216 Btudotécnco

Segin Sapag N (2010), d estudio técnico contribuye a obtener infor macién de las

inversiones y costos dentro de un area especifica

Segun Il'pes (2010). Los sustantivos en la for macién de proyectos son llegar a disefiar la
funcion opti ma, que nejor wilice los recursos dsponibles para obtener e producto

deseado, sea este un bien oservicio
Segun Arboleda (2014). Por 1o general se esti ma que debe aplicarse los procedi mentos y

tecnologias mas nodernas, sducion que puede ser opti ma técnicanente, pero no serlo

financieranente

11



2 17 Locdizacion

Segun Baca G (2010), la localizaci 6n per nite de una nejor deter minar lamejor ubicacion

posi bl e que pueda tener la instalaci6n de una e npresa dentro de una area especifica

Segln Arboleda (2014). Lalocalizacion s arotemra del estudiotécnico de un proyecto H
estudio de la localizacion consiste en idertificar y analizar las variables denom nadas
fuerzas localizadas con el fin de buscar la localizaci 6n en que resultarnte de estas fuerzas

produzcanla naxi ma ganancia o el niini no costo unitario

Segin drdova (2012). Es el andlisis de las variables que deter minan el lugar donde el
proyecto logra la nméaxima uilidad o e ninimo costo En general, las decisiones de
| ocali zaci 6n podrian catal ogarse de infrecuentes de hecho, algunas expresar sdo latonan

una vez ensu historia

2 18 Ingenieria del proyecto.

Segun Sapag N (2010), laingenieria del proyecto es un estudio que se relaciona con la
gtapa técnica; es decir, con la participacidn de los ingenieros enlas actividades de estudio,

instal aci 6n, puesta en narcha y funcionamento del proyecto.

Segun drdova (2012). S ertiende por ingenieria de proyecto, la etapa dertro de la
for mulaci6n de un proyecto de inversion donde se definen todos los recursos necesarios

parallevar a cabo el proyecto

Segun Sapag N (2010), En este apartado, se deternmi nantodos | os recursos necesari os para

cunplir con el tanafio de producci 6n que se haya establ eci do cono 6pti no.

2 19 BEstud o econdni co.

Segun Mircia (2010), H estudo economico per mite deter mnar la rentabilidad del
proyecto desde el punto de vista de la econonia en su conjunto a precios sonbra o de
eficiencia para su efectosobre larentabilidad de la i nversi 6n.

12



Segun Il pes (2010). H estudio econdmco o andlisis econdmco dentro de la netodol ogia
de evaluacion de proyectos. Consiste en expresar en térninos nonetarios todas las

deter minaci ones hechas en el estudi otécnico

Segun Quzman (2011). La evaluacion econdmica viene a definir la rentabilidad del
proyecto y para ello se utilizan fundanental nente la Tasa Interna de Retano (IR vy e
Valor Preserte Neto (WPN), e cual considera un costo de capital o tasa de descuento
(TMAR), y anbas técnicas suponen que las ganancias se reinvierten en su taalidad y que

al reinvertirse gananla misma tasa de descuento ala cual fueron cal cu adas.

2 1 10. Inversion

Segun Daz (2010), lainversion es el flyo del producto destinado al aunento del stock de
capital, aunentando asi la capacidad productiva de un pais. Gon esto se deduce que la
inversion es necesarianente irter tenporal, pues su objetivo es aunentar la capaci dad de

producci 6n en d futuro.

Segln Il pes (2010). Las irstituciones financieras brindan créditos aquellos proyectos que
cuentan con responsahbilidad patri monial, capaci dad técnica y administrativa requerida para
el buen éxito del proyecto. La capacidad para el préstano y para el proyecto se denostrara

conlos elenentos que contengan el propi o proyecto

Segun Hores (2010). La inversion es el flyo del producto destinado a aumento del stock
de capital, aunmentando asi la capaci dad productiva de un pais. Gon esto se deduce que la
inversion es necesarianente inter tenporal, pues su objetivo es aunentar la capaci dad de

produccién enel fuuo
Segin Hores (2010). Se inidia con la busqueda de los recursos necesarios para poner en

funcionamento el proyecto Poner e pan de negocios, siguiendo al naximo, el estudio de
facti bilidad reali zado

13



2111 Oostos

Segun Quz méan (2011). Representan el valor de activos entregados a cambio de obtener
otros actives. H costo se distingue del gasto en el que este representa el valor del activo

sacrificado para generar ingresos y se dasifican en fijos y variabl es

Segln Backer (2011). Los costos se dasifican de acuerdo con su identificaci 6n con una

actividad, departanentoo produce en costos directos y costos indirectos
Segln Baca (2010). Es una palabra nmuy wtilizada pero nadie ha logrado definirla con

exactitud debido a su anplia uilizaci6n, pero se la puede definir cono un dese nbolso en

efectivo o en especie hecho en el pasado, en el presente, enel fuurg oenfor ma virtual

2112 Qostos fijos

Segin Backer (2011). Son los que per nanecen constartes dentro de un periodo
deter mnado sini nportar si canbia el va unen

Segun Gochran (2010). Son aquell os que se deben efect uar aunque no se produzcan nada.

Se debe poner énfasis enque | os costos no son fijos hasta que se incurre enellos

Segin Sapag (2010). Son costos que se deberdn pagar en un periodo deter mnado
independientenente de su nivel de produccion (arriendo de bodegas, a gunas

re muneraci ones, seguros de naquinas, ertre aros)

2 113 Oostos variabl es

Segun Sovero (2010). Los costos variables de produccion guardan una relacion de
causalidad con respecto a las fluct uaci ones en el nivel de producci 6n y por lotanto dichos

costos varian entaal, cuando lo hace | nivel de producci 6n

14



Segun Backer (2011). HuctUan en relacion directa a una actividad o vol umen dado. Dcha

actividad puede ser referida a producci 6n o ventas

2 114 Ingresos.

Segun Sapag (2010), nanifiesta que el ingreso es lainfluencia de activos que resuta de la
venta de articu os o servicios en el curso nor mal de las operaciones i nplicando un aumnento

de capital.

Segun Baca (2010). Cormprende todos aquellos que innmediata y directanente i nplican

aunento en el patri monio y suelen ser por 1o genera drectos eindirectos

Segln Quz mén (2011). Manifiesta que el ingreso es lainfluencia de activos que resulta de
la venta de articuos o servicios en el curso nornal de las operaciones inplicando un

aunento de capital

2 115 Bstudofinanciero

Segun Mzcarra (2010), la eval uaci 6n financiera es la que analiza desde el punto de vista
financiero la cuantificacion de los ingresos y egresos que se hace con base enla suna de

di nero que el inversionista recibe, entrega o deja de recihir.

Segun Il'pes (2010). La denostraci 6n de la viahbilidad financiera del proyectoy del exanen
de sus sensihilidades o las probables variaciones de las nagnitudes que confor man su
planteamento basico se hace con instrunentos de analisis financieros que el docunento
debe presentar. Los datos para calcuarlos s e obtiene: de las previsiones de precios y

cantidades de nmandadas contenidas en el estudi o del nercado
Segun Sapag (2010). Evaluaci6n financiera es la que analiza desde el punto de vista

financiero la cuantificacion de los ingresos y egresos que se hace con base enla suma de

di nero que el inversionista recibe, entrega o deja de recihir

15



2 116 \aor actua neto ( VAN.

Segun Ilpes (2010), e valor actual neto es la diferencia positivo y negativa ertre los
ingresos actualizados (incluida conp gasto la inversion) uilizando una cierta tasa de

act ualizaci 6n

Seglin \elasco (2013), Es el valor actual neto se define cono el valor presente de los
rend mentos futuros descontados del costo de capital nenos el costo de la inversién (Pag
361)

Segin Hernandez (2013), H valor actual neto se define cono el valar presente de los

rend mentos fuuros descontados del costo del capital nenos el costo de la inversion (Pag
342)

2 117 Tasainternade retorno.

Segln Quz mén (2011). La tasairterna de retorno se define cono latasa de descuento que

iguala el val or presente de los flyos de efectivo con lainversioninicia de un proyecto
Segln Terranova (2010). Es un criterio uwilizado para la tona de decisiones sobre |os
proyectos de inversion se define cono latasa de interés que hace que el valor actual neto

del proyectoseaigual acero

Segin Qrtega (2010). Indica la tasa de irterés a la cual la decision de inversidn es

inciferente ertre el proyectoy el nejor uso alternativo

2 118 Relacion benefic o —costo,

Segun Hernandez (2013). Se uiliza para eval uar las inversiones econénicas o de interés.
Tanto los beneficios conmo costos no cuantifican conp se hace en un proyecto de inversion

privada y ade mas setoma en cuenta criteri s social es
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Segun Baca (2010). Se utiliza para eval uar las inversiones gubernanentales o de interés.
Tanto los beneficios como los costos no se cuantifican cono se hace en un proyecto de

inversi on privado, sino que setonan en cuenta criterios sociaes

Segun Mzcarra (2010). S el resutado esigual al, los beneficos igualan a los sacrificios

sin generar riqueza al guna. Por tal razon seriaindiferente gecutar o no el proyecto

2 119 Recuperacion del capitd.

Segln Quz mén (2011). Es el nGmero de afios requeridos para que la enpresa recupere su
inversi 6n de acuerdo con las entradas de efectivos cal cul ados

Segun Baca (2010). Es sinplenente el tienmpo necesario para recuperar lainversioninicial

neta nediante los fly os netos de cgja

2.220. Hyo de fondos.

Segun Mscione (2012). H flyo de fondos se refiere ala cantidad de capital de trabaj o neto
(es decir, activos circuantes nenos pasivos circulantes) generada por las operaciones. H
flyo de fondos de las operaciones indica hasta qué grado la operaci én del negocio es una

fuente para estos fines

Segun Tarrago (2010). Tanbién llanado Estado de Huyo de Hectivo, es el estado
financiero que nuestra el efectivo generado y utilizado en las actividades de operacién,
inversion y financiamenta Este estado tiene un mayor sentido practico cono presupuestg,
siendo una herramenta de wvital inportancia dentro de la planificacion financiera a corto

plazo
Segun Qrtega (2010). Expresa que el flyo de cga sistenatizada la infor nacion de las

inversiones previas a la puesta en narcha, lainversion durante la operacion los egresos e

ingresos de operaciones, el val or de sal vanento del proyecto ylarecuperacion del trabaj o
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2 2 Fundanentaci 6n Tedrica

221 Btud o de facti blidad

Segln Baca, (2010), quien expresa que cuando persisten dudas entorno a la viabilidad del
proyecto en algunos de sus aspectos fundanentales, se procede a depurar la infor macion
que per mita aorgar nejores y mas confiables soportes alcos ind cadores de eval uaci on. La
decision de pasar de etapa a estudio de factibilidad debe ser tonmada por las altas
jerarquias, pues sienpre inplica su elaboracion adtos gastos financieros y consuno de
tiempo y puede en nuchos cascs, acarrear considerables costos paliticos (en el caso de
proyectos de gran conplejidad conp Vias troncales, hidroel éctricas dsponibles), y aro por
otro lado de la evaluacion que es la aplicacion de ciertas técnicas y criterios para

deter mnar su convi vencia 0 no

De acuerdo a @rdova (2012), quien nmanifiesta que la mayoria de los estudioincluyen los
dos conponentes, sin embargo, las instituciones de financiamento suelen asignar grupos
diferentes de expertos para efectos de revision de cada una de las partes, con el fin de
garantizar objetividad en d nanejo de la uilizacién de indicadores y en la aplicaci 6n de

criteri os

222 pjetivo del estud o de facti hlidad

De acuerdo a Iniesta (2010), quienindica que los obyjetivos del estud o de factihilidad son

los siguientes:

e ldertificar la pdena del proyecto a través de los estudios de nercado, tanafio,
I ocali zaci 6n y tecnal ogia apropi ada

e [Disefar del model o admnistrativo adecuado para cada etapa del proyecto

e FEstinar @ nivel de las inversiones necesarias y su cronologia 1o msno que los
cost os de operacion y el célcul os de los ingresos

e Definir de térmnos de contratacion y pliegos de lidtacion de obras para la

adquisici6n de equi pos
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e Soneter e proyectosi es necesario alas respectivas auditorias de planeacion
e Aplicar criterios de evaluacion tanto financiero conmp econdémco social y
ambiental, que per mta alegar argunentos para la decision de realizaci on del

proyect o

Asi msno Inesta (2010), sefilla que en efectq del estudio de factibilidad se puede
esperar o abandonar el proyecto por no encontrarlo suficiente nente viable o convenierte; o
mejorarlq elaborando un disefio definitiva teniendo en cuenta las sugerencias y
modificaciones que surgiran de los analistas representantes de las aternas fuentes de
financiaci 6n o de funcionarios estatales de planeaci 6n en los diferentes niveles, nacional,

sectorial, regional, local o enpresaria

223 H estudo de nercado

Baca G, (2010). Este estudio va mas alla del sdo andlisis de la oferta y de manda o de | os
precios del proyecto Miuchos costos de operacidn pueden pronosticarse si mulando la
situacion fuura y especificando las paliticas y procedi nientos que se utilizardan cono
estrategia conercial, nediante el conoci mento de | os siguientes aspect os:

- B andlisis de la denanda pretende cuartificar e volunen de bienes o servicios que
el consunidor podria adquirir de la producci 6n del proyecta

- H estudio de la conpetencia es fundamental, para poder conocer las caracteristicas
de los productos o servicios que ofrecen el resto de los productores, con el fin de
deter mnar las ventgas y desventgas que aporta dicha conpetencia

- H andlisis de la conercidizacion del proyecto depende de los resutados que se
obtienen de | os estudi os del consum dor, la de manda, la conpetencia ylaoferta

2231 (pjetivo del estudio de nercado

A continuaci 6n se muestran | os obyjetivos del estudio de nercado:

e Definir que es denanda, oferta, comercializaci én

e Explicar cudl es el procedi mento general de lainvestigaci on de nercados
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e (tartres métodos de g uste de curvas y explicar que consiste cada uno de ell os

e Explicar cudles sonlas caracteristicas que debe tener una encuesta

e Describir e procedi mento parala proyecci on del precio de un producto

e [Diferenciar los canales de conercializaci 6n que existe parala vernta de un producto

i ndustrial

2232 Qerta

Cal das, (2010). Qonsiste en conocer los vollUmenes de produccion y venta de un
deter ninado producto oserviciq asi cono saber el mayor ninero de caracteristicas de las
enpresas que lo generan. Durante el proceso de recoeccion de datos frecuente que las
organi zaciones eviten dan infor nacién sobre si misnos, por 1o que hay necesidad de
prever ciertos procedi mentos o técnicas para obtener los datos o infor macion que se
requiere. Por ellg lo prinero es determinar el nimero de productores y oferentes que
intervienen en el drea de influencia, es decir, nuestra conpetencia

H propdsito que se persigue nediante e andlisis de la oferta es deter minar o nedir las
cantidades y las condiciones en que una econonia puede y quiere poner a disposicién del

mercado un bien oservicio

Precia- S establece que nedida que el precio aunenta, la cartidad ofrecida es nayor,
serd nmenor si @ precio dsmnuye, por lo tanto precio y cartidad reaccionan en razén
directa Snemnbargo el precio esta deter mnado por:

H costo de la nateria prina

e Los intereses que se pagan por e uso del capital

e Sueldos ysalarios que son aorgados por la enpresa
e [Dividendos ala organizaci 6n

e | npuestos a gobierno

e Publicidad

Tecnologia- A nedida que la tecnologia se perfecciona (evoluciona) la produccion

aunenta
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Cferta de los imsunos.- La abundancia o escasez de os insunos, es una li mtante en la

cantidad que se pueda ofrecer a consum dor

2232 Denanda

Hernéndez, (2013). H ter mno de manda se puede definir cono el nimero de unidades de
un deter minado hien y servicio que los consumidores estan dispuestos a adquirir durante
un periodo deter mnado de tienpo y segun determ nadas condiciones de precig calidad,

ingresos, gustos de los consum dores

La denanda para deter mnado producto representa las diferentes carntidades que se pueden
conprar a distintos precios en un tienpo deter mnado. Sn enbargo la denanda para un

bi en servici o depende:

e Del precio del hien oservicio en cuestion Establece que cuando el precio del hien
0 servicio aunenta, la cantidad de mandada disminuye, estoinplica que precio y
cartidad reacci onan en sentido i nverso

e H preciodelos hienes sustitutos. Se dice que un bien es sustituto de arg cuando a
aunentar el precio de uno la carntidad de nandada aunenta

e Ingreso de los consumdores. Este establece que al aunentar el ingreso de los
consumdores, la cantidad de mandada aunenta y dis mnuye si e ingreso dismnuye

e Gustos y preferencia Nos dice que si los gustos y preferencia aumentan, la

de manda de este aunenta y viceversa

H andlisis de la denanda de nercado, se puede dividr en dos grandes rubros: denanda

actual, la cual puede ser: local, regional o nacional yexerior

224 H estud o técnico.

Baca (2010). Esta parte del estudio puede subdivirse a su vez en cuatro partes, que son
deter minaci 6n del tamafio opti mo de la planta, deter minaci 6n de la localizaci én Opti na de

laganta ingenieria del proyectoy analisis admnistrativo
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H objetivo del estudio técnico consiste en analizar y proponer dferentes aternativas de
proyecto para producir el bien que se desea, verificando la factihilidad técnica de cada una
de las alternativas. Apartir del nis o se deter mnardnlos costos de inversion requeridos y

los costos de operaci 6n que intervienen en el flyo de caja que se realiza enél.

En particuar, 1os objetivos del estudiotécnico para el presente proyecto son los siguiertes:

e Deterninar la localizacion nés adecuada en base a factores que condicionen su
mej or ubi caci 6n

e Enunciar las caracteristicas con que cuenta la zona de influencia donde se ubicara
el proyecto

e Definir el tanafio y capaci dad del proyecto

e Mbstrar la distribuci 6n y disefio de las i nstal aci ones

e Especificar e presupuesto de inversion dentro del cual queden conprendidos |os
recursos materiales, humanos y financieros necesarios para su operaci 6n

e Incur un cronograma de inversion de las actividades que se contenplan en el
proyect o hasta su puestaen narcha

e Enunciar laestructuralegal aplicable a proyecto

e Conprobar que existe la viahilidad técnica necesaria para la instalacion del

proyect o en estudi o

2141 (ojetivos del estud o técnico

A continuaci 6n se muestran | os obyjetivos del estudio de técnica:

e |dentificar las partes que confor man un estudiotécnico

e Describirtres métodos pararepresentar un proceso

e Explicar cudles son los factores relevantes para la adquisicion de equipos vy
maqui naria

e Explicar las principales caracteristicas de los métodos cualitativos y cuantitati vos
que se enplean enlalocalizaci 6n de una panta

e Mencionar cuales sonlos factores deter mnantes del tamafio de una planta
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e Sefialar en que consiste el nétodo SLP parala dstribuci 6n de una plarta
e Explicar lainportancia que tienen los aspectos juridicos y de organizacién en la

eval uaci 6n de un proyecto

2242 Infraestructura

Cochran (2011). Todo proceso de fabricaci 6n o de prestaci 6n de servicios se realiza en un
lugar fisico y dicho lugar debe responder alas necesidades de los procesos que ali se van a
realizar, en tal sentido establecer las caracteristicas del local o de la infraestructura en
donde se van allevar estos procesos de producci 6n o de prestaci 6n de servido paralo cual
se tiene que considerar: H érea del local, Las caracteristicas del techo, la pared y de los

pisos ylos ambientes

2243 Tanafo

A sper (2012). H estudo del tanafio de un proyecto es fundanental para deter mnar el
monto de las inversiones y nivel de operacidn que a su vez cuantificar los costos de
funcionamento y los ingresos proyectados. \arios elenentos se conjugan para la
definicidn del tanafio: la de manda esperada, la disponihilidad de insunos la localizaci 6n
del proyecta o valor de los equi pos, ec.

2 25 Bstud o Econdm co- FH nanciero.

Baca, (2010). Este incluye la evaluacion del tamafio del proyecto y de la localizaci 6n
Tanmafio del proyecto Puede referirse a la capacidad tedrica de disefio a su capacidad de
produccion normal 0 a su capacidad naxi ma. La prinera se refiere a vounen de

producci 6n que baj o condi ci ones técnicas Opti mas se al canza a un costo unitario nmini no.

La capacidad de produccion nor mal es la que bajo las condiciones de produccion que se
esti nen, regira durante e mayor tienpo alolargo del periodo considerado al costo unitario
mni no. La capacidad méxi ma se refiere a la mayor produccion que se puede obtener

sonetiendo I os equipos al maxi no esfuerzo, sintener en cuentalos costos de producci 6n
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Los pasivos o deudas estan representados por el monto de los créditos que el inversionista
deci de contratar para cubrir e val or restante delainversioninicia, oinversiones durante la

operaci 6n del proyecta

Esta nezcla de capita contable y pasivos determina lo que denomnados la estructura

financiera del proyecto

Dado lo arteriar, e evaluador de proyectos debe conocer con cierto nivel de profundi dad
nuestro siste ma financiero, tener un domnio sobre el nanejo de las tasas de irterés, que en
créditos, nmaxi me cuando la evidencia enpirica nos que debido a las escases fuentes de
financiamento a largo plazo y a los pocos incerntivos para hacer inversiones de capital los
proyectos de inversion se han venido financiado con pasivos a corto plazo, 1o cual los ha
abocado a graves problemas de liquidez, grandes niveles de endeudamento y altos costos

financi eros trayendo conmo consecuencia el fracaso pre maturo de 1 os nuevos proyect os

2251 Hyos de fondos

Mranda Mranda (2010). H priner paso es idertificar penanente los ingresos y
egresos en el nonmento en que ocurren H "flyoneto de caja” es un esquenma que presenta
en for ma organica y sistematica cada una de las erogaci ones e ingresos liquidos registrados
periodo por periodo. H principio basico de la evaluacidon es que el proyecto resulta

reconmendable enla nedida que | os beneficios superen alos costos

Las conplicaciones se derivan nor nal nente de la dificutad de identificar adecuadanente

los beneficios ylos costos.

Al gunas parecen deliberadanente ocultcs; aros que pareceni nportantes y relevantes, y de
hecho, pueden no serlos. Es bieni nportante resaltar os ele nent os invol ucrados en el flyo

de cgja

2252 stos noincurridos

Ortega A (2010). Gono secuela del purto anterior (sdanente nos interesan losingresos y

egresos fuurcs), se desprende claranente que cualquier costo incurrido en el pasado
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“hundi do” o “muerto”, no tiene incunbencia alguna en la eval uaci 6n del proyecto y, en

consecuencia, no debera afectar para nada la decision de invertir.

En ocasiones se incluyen equivocanente costos incurridos que son claranente
irrecuperables. Los recursos gastados enlairtroducci on de un producto en el nercado son
costos irrecuperables, pues si e producto no se vende el gasto se pierde. Los recursos

utilizados para conprar tierras en un nercado abierto

226 Recidage

Segln Cal derdn (2014), el reciclar es llevar a cabo un nétodo practico y conciso que tiene
origen de una cosa a otra se hace de una manera precedente que se Wiliza para su
progresion es una nedida ecol 6gica para favorecer la reutilizaci 6n que lleva consigo la

dis minuci 6n de resi duos y la reducci 6n del consumo de recursos nat ural es.

2261 Tipos derecidaje.

A Recol ecci 6n sel ectiva

Segin Cal deron (2014), es la separacion de los conponentes de la basura, para su
recuperaci on directa Para el €xito de este sisterma se necesita, por unlado, la participaci 6n
ciudadana, al tener que seleccionar en origen (domicilios) y depositar 1os residuos que se
intenta recuperar enrecipientes separados.

La recal ecci 6n sel ectiva de resi duos sdlidos i nplica que las fracci ones sean separadas enla
fuente y posterior nente recolectadas tanbién en for na separada; esta separaci on reduce
bastante la nezcla y contamnacion de nateriales, lo que en consecuencia aunenta su
calidad

B Recoleccién bruta o g obal

Es un sistema no reconendable para nuestra realidad ya que es nés costoso y conplicado.
Se trata de una técnica a partir de las basuras brutas o gobales uilizadas en la industria

25



mnera y netallrgica, tades conp la tritwracion, cribado y dasificacion neunatica,
separaciones por via humeda, electromagnética, dectrostatica, opticos y flatacion por

espumnas parala obtenci 6n y depuraci én de netales y i drics.

2262 Proceso de reciclge

Segln Cal deron (2014), los nateriales se pueden vol ver a uilizar recicldndol os y para ello

necesitan ser recuperados.

Los residuos una vez recol ectados pasan por un camno de procesos, dferentes lugares y
varios nétodos aplicados a los distintos nateriales para en su reconstrucci6n lograr
obtener nuevanente nateriales Utiles.

H proceso del recicge tiene por finalidad cunplir con el objetivo de la recuperaci 6n de

resi duos dandol e un nuevo uso, y facilitando la defensa del nedio anbiente.

2 27 Bono de desarrolo hunano

H Bono de desarrdlo hunano es un subsido nonetario drecto del Ecuador que fue
i nple mentado en septiembre de 1998 durante el gobierno de Jaml Mhuad llanado en ese
entonces bono sdidaria Su objetivo principal fue la conpensaci 6n a la elim nacién de | os
subsidios en gas y eectricidad Mdres de fanilia pobres recibian $15.10 nientras que
ancianos y dscapacitados reci bian $7. 60.

Antes de su reestructuracion en nayo del 2003 y luego de sufrir varias nodificaci ones
debi do ala crisis econ6mi ca de 1999 y 2000, el bono sdidario dismnuyo6 en un 24 % para
las nadres de famlia pobres ($1150) y un 8% para ancianos y dscapacitados ($7). H
grupo de beneficiarios era un 45%de la poblaci6n 200 000 de personas con un costo para
el estado de $150 nillones de ddares 0.5%del PB

En el gobierno de Lucio Qitiérrez, fue renonbrado a bono de desarrdlo hunano y se lo
conbind con el programa de beca escaar que se lo ertregaba a fanilias pobres con la

condicion de insertar y mantener en el sistema educativo a sus hijos, de esta manera se
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condiciono la asistencia para que los beneficarios mantengan a sus hijos en la escuela y

reci ban atenci 6n nédica preventiva

Ta i én se realizd su re focalizaci 6n dis mnuyendo la cantidad de beneficiarios a 40 % de
la poblacion A finalizar la reestructuracion el bono aunent6 a $15 para las nmadres de
famlias pobres adninferior a montoinciad y $11 5 paralos ancianos y discapacitados. H
costo para el estado del bono fue de 197 000 000 en el 2005 (-05% P B

H gobierno de Rafael Correa recibié un bono con i npacto presupuestario de 194 000 000
dolares en e 2006 ylo duplico en el 2007 a $384 000 000 (0.86% Pl B ya que aunento el
bono a $30 el 30 de enero de 2007 (15 dias luego de asunir la presidencia), tanto para las
madres de famlia pobres cono para ancianos y discapacitados.

En ese entonces agluinaba a nas de 12 mllones de beneficiarios, en agosto de 2009
aunento a $35 ddares beneficdando a 15 nillones de personas, desde el 2009 hasta el
2012 no harecibido un aumento. En enero de 2013 luego de una promnesa de canpafia fue
promul gado un aunmento del Bono de Desarrdlo Hinmano, e cual asciende a 50 ddlares

e ns ual es.

En la actualidad el Gobierno esta e npezando una canpafia para poder focalizar el bono en
aquellas personas que real nente lo necesitan porque es de conoci mento general que
actual mente esta siendo mal drigdo en cierta forma ya que en nuchos casos es cobrado
por personas en pleno uso de sus funciones y que gracias ad bono no buscan trabagjo y se
confor man de vivir conlos $50 que reci ben cada mes.

228 ntro artesanal

Un centro artesanal es un proceso manual donde no se requiere el wso de tecnol ogia
sofisticada, si no el uso de las materias pri mas, naquinas y herranientas. Hecho en un
pequefio taller famliar o en una conunidad nativa, se dviden en varics tipos: afareria,
carpinteria herreria bordado, ceramca, ertre aros (cutural, 2010)

Afareria E d arte de elaborar objetos de barro o arcilla
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Carpinteria: Es e arte donde setrabajantantolamadera cono sus derivados.

Bordado: Es d arte que consiste enla arnanentaci on por nedio de hebras textiles, de una
superfide flexbe

Herreria: Es e arte donde se crean objetos con hierro o duninio

Ceramca Es e arte donde se crean recipientes, vasijas y dros objetos de cerdmca o

arcillatransfor mados enterracata loza o porcelana

Es un proceso eninerntemrente nanual en el que no se wiliza ninguna tecnol ogia avanzada.
en este proceso no se wilizan nateriales qui mcos ni industriales, sdo materias cono la

seda.

2281 Hstoria delaactividad artesana en el Ecuador

La actividad artesanal se origna con el honbre prinitivo. La evolucién de la especie
hunmana viene aparejada con la evad uci 6n de sus productos nmanufacturados cada vez nés
conpl e os y acabados con gustq haciendo al usi6n alas profundas convi cciones, creencias,
habili dades y desarrdlotecnal égico de los puebl os.

La historia respal dada cientificamente por la arqueol ogia, nos denuestra que en el origen
de la artesania, cono ohjetos uilitarios, esta en el arigen de la cormunicacion y con ella de
la cos novision de | os puebl os (cutural, 2010)

En el Ecuador, d artesano ha participado enla histaria cono un sector social y productivo
con profundos desafios y retos. Snlugar a dudas, ha sido el artifice del mercado interno
cono productor y consumdor de los productos ecuatorianos. Las ciudades se han
orignado con pobladores artesanos que les deron fuerza de creci mento, coherencia de

servicios, estructurafisica y fama

H canpesino marginado de sus tierras fertiles, se acogi¢ al oficdg penetrd en el nercado
artesanal con las puertas sienpre abiertas. H artesano ha forjado su familia irntegrandol a
tenprananente en el trabaj o sdidarig educando a sus menbros arededor de los val ores

fundanentales del trabajo ylavirtud para ser buenos ciudadancs. (cutural, 2010)
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En la época preca onbina los incas le deron toda la i nportancia a su preciada actividad
artesanal, se seleccionaba a los nejores artesanos, especial nente tejedores de telas finas,

para que nmantengan latecnol ogia yla desarrdlen baj o una responsabilidad excl usi va

Con la llegada de los esparfioles se fundieron las cuturas y con ello las tecnol ogias que
dieron lugar alas ricas artesanias y el arte Quitefio que brill6 con luz propia en e nundo.

Los tejidos cadoniaes eran exportados al resto de las cd onias y a Europa.

La si nbiosis cutural permitio anpliar la gama y calidad de las artesanias: la carpinteria €l
talado en diversos nateriales, la zapateria la herreria, son algunos de los oficios que
vieron su perfeccidn en la diversidad de las artesanias que poco a poco se hicieron de la
fama nerecida H artesano contribuyé enor me nente a progreso del pais.

Los conoci mentos ancestrales unidos a la nateria pri ma se nanifiestan en cientos de
objetos que ruestran la produccion dela Atesania o “Arte Sano” en el Fcuador yreflgan,
de nanera extraord naria la dversidad cutural en todas y cada una de sus prowincias.
(cutural, 2010)

La actividad artesanal for ma parte de las redes sociales, econdnicas y cuturales del nedio
rural, de las zonas populares de las ciudades y desde luego de las naci onalidades indi genas
orignarias de nuestro pais. Esta actividad se realiza a interior de una econonma
mayoritarianente doméstica y basicamente de autoconsuno y se debe incentivar para que

se trans mta de generaci On en generaci on

En muchas ocasiones esta produccion artesanal abarca objetos que sirven para e uso
catidano del hogar y d trabajo otienen un objetivo estéico asociado a su uso catidiano o
a una finalidad ritual que las hace quedar innersas enlared de si mbol os que constituyen la
idertidad conunitaria (cultural, 2010)

2282 Tipos de artesani as

La artesania expresa en sus for nas, nateriales, colores y usos, los aspectos cuturales y el

senti mento de quienlo concibe por lotanto se dasifica en
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Artesania Indigena - Atesania de innenso valor cutural, ya que fusiona dentro de si
meterial, identidad y funci 6n

Artesania Tradicional.- Haborada por artesanos que han aprendido el dficio de sus padres
y abuel os, y es fabricada con nateriales propi os de cada reg on

Artesania Contenporanea.- Conpuesta por objetos produci dos en su mayoria en taleres

urbanos, que se uilizantécnicas aprendi das en centros de educaci 6n for nal einfor nal.
2282 Qasificacion de la Atesania

La artesaniatiene la siguiente dasificaci on:

Artesania artistica - Es la que esta destinada ala elaboraci 6n de product os estéticos.
Artesania uilitaria- Es la que esta destinada ala producci 6n de objetos uilitari cs.

Artesania artistica uilitaria- Son los productos que posee las cualidades artisticas y son
utilizados cono ador nos.

30



CAPI TULO 1
METODOLOG A DE LA I NVESTI GACI ON



3 1 Localizaci6n

H presente proyecto de investigaci on esta ubicado en el sector del grito de lalibertad de la
parroquia 20 de Febrero del carton Quevedo provincia de Los Hos, con una ubicacion
geografica en la zona central del pais dentro de las coordenadas 1°02°00” de Latitud sur y
79°2700” de Longitud Occidental a una altura pronedio de 100 netros sobre el nivel del
mar, con una poblaci on de 173575 segun lo estipula el Instituto Ecuat oriano de Estadisticas
y Gensos (INEQ en su censo poblacional del 2010. Adenas la investigaci 6n tuvo una
duraci 6n de 120 dias

3.2 Tipos Dk Investigaci on

321 Decanpo

Contribuy6 a agrupar los datos por nedio de las encuestas a los habitantes del cantén
Quevedo para conocer los gustos y preferencias por los articuos a base de nateriales
reciclados que se lanzaraal nercado

322 Docunental

Esta investigacion per mtié extraer la infor naci on que esté relacionada a la creacion de
m croe npresas y alarealizaci 6n de un estudi o de factikilidad en el cantén Quevedo
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3.3 Mtodos de i nvestigaci on

331 Anditico

Contribuyo a analizar lainfor maci 6n para realizar d estudio de factibilidad por nedio del

estudi o de canpo alos habitantes del cantén Quevedo

3.3 2 Deductivo

Per miti O uWilizar el razonamento para analizar la infor maci 6n proporcionada en el estudio
de factibilidad para la creacion de un centro artesanal por nedio de las beneficiarias del
Bono Desarrdlo Himano del sector grito de la libertad en el cantén Quevedo y asi poder

deter mnar si e proyectoes viable
3.3 3 Inductivo
Contribuy6 alarealizacion del estudio parala creaci 6n de un centro artesanal por nedio de

las beneficiarias del Bono Desarrdlo Himano del sector grito de la libertad en el canton
Quevedo

3 4 Fuentes de recaeccion de datos.

341 Pri marias

Se larealizo por nedio de recdeccion de lainfor nacion de las encuestas y del estudio de

canpo para poder realizar e estud o de factihilidad

3. 4.2 Secundari as

Se obtuvo a traves del trabajo de investigacion de la bibliceca acerca de estudio de
factibilidad ya realizados, ademés se extrgo infor macion de tesis, folletos, articul os

ciertificos, revista y periddicos
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3.5 Disefio de lainvestigaci 6n

351 Podacion

La poblacidn de presente proyecto de investigacion fue tomado del Instituto Nacional de
Estadistica y Genso, en donde manifiesta que el censo realizado en el 2010 la pobl aci 6n del
canton Quevedo era de 173575 hahitantes y con una tasa de creci mento 2 16% para la
pobl aci 6n en el 2015 es de 193149 habitartes

352 Miestra
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3.6 Imstrunentos de investigaci dn

3.6 1 BEncuesta

Contribuy6 a conocer cuéles son las preferencia del precio y calidad del articulos que
de mandaran los habitantes del cantén Quevedo por la creacion de un centro artesanal por
medio de las beneficiarias del Bono Desarrdlo Humano del sector grito de la libertad,

ade més las encuestas se las realizo por nedio de un cuestionario con preguntas cerradas

3.6.2 Observaci on d recta

La observaci on directa per nmti¢ obtener la informacion de acciones, situaciones y hechos
que estan relaci onados con la creaci 6n de un centro artesanal por nedio de las beneficiarias
del Bono Desarrdlo Himano del sector grito de la libertad

3. 7. Recursos Humanos y Miteriaes

3. 71 Hinmanos

- Beneficarias del bono de desarrdlo hunano
- Encuestadores

- Drector detesis

- Autor

3.7.2 Miterides

Detalle

Materides Val or
Copias 50 00
| npresi ones 300, 00
Cuader nos 10,00
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Lapi ceros

Car petas

Pen Drive

Anillado

Enpastados

Cds.

Transporte y Ai nentacion

200
500
1500
1,00
80 00
10,00
80 00
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CAPI TULO IV
RESULTADOS Y DI Scusi ON



4.1 Resutados

411 Btudo de nercado

4111 Andlisis delas encuestas alos hahitantes del canton Quevedo

Pregunta 1- (A introducir d nercado artesanias a base de productos reciclados

usted estaria dspuestaa adquiriro?

Tabla 1- Dsposicion por adquirir artesanias de product os reciclados

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
Sl 335 87%
NO 48 13%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Hahitarntes del canton Quevedo
H aborado: Autor

FHgura 1- Dsposicion por adquirir artesanias de product os reciclados

Analisis.- D acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes del cantén Quevedo el
87 % expresaron que si estarian dispuesto a adquirir artesanias a base de productos
reciclado 13% no estarian dispuestos, en base a esto podrianmos deter minar que la
aceptaci on del centro artesanal es nayoritaria

38



Pregunta 2- ¢Qué tipo de productos elaborados en el centro artesanal le gustaria

adquirir?

Tabla 2- Tipo de productos con deseo de adquirir

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
Carteras 122 32%
Ll averos 57 15%
Adornos 169 44%
Porta lapi ceros 10 3%
Qros 25 7%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

FHgura 2 Tipo de productos con deseo de adquirir

Analisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes del cantén Quevedo el

44 % expresaron que les gustaria en el centro artesanal producto cono adornos, el 32%

carteras, d 15%llaveros, d 7%atros tipos de productos y e restante 3% portalapices. En

base a esto pode nos deter minar que I os productos serian destinados nayoritarianente para

hogares y ofid nas.
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Pregunta 3- ¢ Qué precio estaria dspuesto a pagar por artesani as a base de productos

reciclados?

Tabla 3- Precio dspuesto a pagar

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
De 1a5ddares 185 48 %
De 5a 10 ddlares 98 26 %
De 10 a 20 ddl ares 61 16 %
Mas de 20 ddlares 39 10%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Hgura 3- Precio dispuesto a pagar

Analisis.- D acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes del cantén Quevedo el
48% que el precio que estarian dispuesto a comprar un producto seria este ertre 1 a 5
dolares, e 26%entre 5a 10 ddlares, d 16%de 10 a 20 ddlares y & 10%en canbio estaria

dispuesto a pagar mas de 20 dd ares.
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Pregunta 4- ¢Qual seria sulugar de preferencia para adquirir artesanias a base de

productos reciclados?

Tabla 4- Lugar de preferencia de conpra

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
Local propio 150 39%
Super ercados 136 36 %
Irternet 36 9%
Qros 61 16 %
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Houra 4- Lugar de preferencia de conpra

Anadlisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes del canton Quevedo el
39% manifestaron que el lugar de preferencia para conprar los productos seria un local
propio de la enpresa, e 36%en los super mercados, @ 16%en aros sitios y el 9%en
canbio prefieren por nedio del internet. Por 1o cual deter minanos que tendrianos un local

de venta en nuestro centro artesanal donde tendriamos todo el surtido.
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Pregunta 5- ¢Qual seriala finadidad que le daria usted a las artesanias a base de

productos reciclados?

Tabla 5- Uilidad alas artesanias

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
Regal o 78 20%
Negocio 49 13%
Adorno 256 67 %
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Hgura 5- Uilidad alas artesanias

Andlisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitartes del cantén Quevedo el

67 % manifestaron que la uilidad que le darian a los productos reciclados seria para

adornos el 20%seria para poder dar unregalo y d 13%en canbio manifiesta que poder

instalar un negoci o de reventa con las artesani as.
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Pregunta 6.- ¢ Con que frecuenci a usted adqui ere adornos para su hogar?

Tabla 6- Frecuencia adquisicion de ador nos

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
Se manal 36 9%
Qui ncenal 101 26 %
Mensual 173 45 %
Anual 73 19%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Hgura 6- Frecuencia adquisicion de adornos

Andlisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes del canton Quevedo el

45% indicaron que ellos adquieren adornos para sus hogares nensualmente, e 26 %

quincenal nente, @ 19% anual nente 'y el 9% en canbio nanifestaron que lo hacen

semanal mente.
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Pregunta 7.- ;/A nonento de conprar artesanias a base de productos reciclados en

que se fija wsted?

Tabla 7.- Hjacion a momento de conprar

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
Precio 159 42 %
Calidad 102 27%
Tanmafo 33 9%
D sefio 89 23%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

FHgura 7.- Hjacién al nomento de conprar

Anadlisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitartes del cantén Quevedo el
42 %indcaron que al nmomento de conprar un producto se fijan en el preciq d 27%en la

calidad e 23%el dsefio quetenga el producto yel 9%se fijan en el tamafio del producto
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Pregunta 8- ¢Prefiere usted adquirir adornos para su hogar Dentro o Fuera de la

ci udad?

Tabla 8- Lugar de adquisici 6n de adornos

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE

Dentro de la ciudad 276 72%

Fuera de la c udad 107 28 %
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Hgura 8- Lugar de adquisici6n de adornos

Analisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitartes del cantén Quevedo el
72% de las personas expresaron que los adornos para su hogar 1o hacen habitual nente

dentro de ladudad y el 28%en canbi o expresaron que fuera de la dudad

45



Pregunta 9- ;Qual es el ned o publicitario que usted mas uiliza?

Tabla 9- Publiddad para @ centro artesanal

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
Tel evisi on 36 9%
Radio 78 20%
Peri 6di co 157 41%
I rternet 112 29%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Hgura 9- Publicidad para el centro artesanal

Andlisis.- e acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes para saber cua es el

mayor nedio publicitario del canton Quevedo el 41%indicaron que el Periddico e 29%

internet, d 20%por laradio y el 9%latel evision
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Pregunta 10.- ¢Est4 de acuerdo usted con la creacion de

canton Quevedo?

Tabla 10.- De acuerdo con la creaci 6n del centro artesanal

un centro artesana en e

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAJE
S 239 62 %
No 144 38%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Hgura 10.- De acuerdo con la creaci 6n del centro artesanal

Analisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes del cantén Quevedo el

62% de las personas expresaron que si estan de acuerdo con la creacion de un centro

artesanal debido que esto traerd nuevas fuentes de enpleo y genera un cuidado al nedio

anbiente y el 38%en cambi 0 expresaron que no debi do que este tipo de centro artesanal es

no cuenta con la suficiente aceptaci 6n de sus product os en la poblaci 6n por ser reci dados

47



Pregunta 11- ¢Qree usted que la creacion de un centro artesanal en el canton
Quevedo que utilice materia pri na de reciclgje per mtird nejorar el
medio anbiente?

Tabla 11- Mjora del medioanbiente

ALTERNATI VA RESPUESTA PORCENTAIJE
Sl 202 53%
NO 181 47%
TOTAL 383 100 %

Fuente: Habitantes del cant6n Quevedo
H aborado: Autor

Houra 11- Mjora del medioanbiente

Analisis.- De acuerdo a las encuestas realizadas a los habitantes del cantén Quevedo el
53% de las personas expresaron que el centro artesanal si per nitird nejorar y el 47%en

canbi o manifest6 que no per mitira nejorar el nedioanbiente
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4112 Denanda

Para establecer la dermanda actual, se tormara como referencia a la poblacion del cantén
Quevedo que es de 173575 habitantes mas el indice de creci mento poblacional (2 16%
tenenos que en la actualidad hay 193149 habitartes de los cuales segun la encuesta
realizas en la pregunta 1, en donde se establece que el 87%estarian dispuesto a adquirir

sus product os

Tabla 12 Denanda Actual

ANOS DE MANDA
2015 172528
2016 177186
2017 181970
2019 186883
2020 191929

Fuente: Ginara del Conercio del cantdén Quevedo
H aborado: Autor

4113 Qerta
Para deter minar la oferta del centro artesanal se estableci 6 por nedio de la observaci 6n, ya
que actual nente existen ofertando productos artesanales 18 negocios en el cantéon

Quevedo, delos cuales tienen un promedi o de 200 dientes nensual es

Tabla 13 Gferta Actual

ANOS OFERTA
2015 43200
2016 44366
2017 45564
2019 46795
2020 48058

Fuente: Ginara del Conercio del cantdén Quevedo
H aborado: Autor
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4.114 Denandaimsatisfecha

Tabla 14 Denanda insatisfecha

. DE MANDA
ANGS OFERTA DE MANDA
INSASTI FECHA
2015 43200 172528 -129328
2016 44366 177186 -132820
2017 45564 181970 -136406
2019 46795 186883 -140088
2020 48058 191929 -143871

Fuente: Ginara del Conercio del cantdén Quevedo
Haborado: Autor

4.114 Deranda acaptdizar

Tabla 15 Denanda a capitdizar por e Gentro Atesanal

DE MANDA PORCENTAJE A DEMANDA POR

ANGS I NSASTI FECHA CAPTAR CAPTAR
2015 129328 25% 32332
2016 132820 25% 33205
2017 136406 25% 34102
2019 140088 25% 35022
2020 143871 25% 35968

Fuente: Cinara del Gonercio del cant6n Quevedo
Haborado: Autor



4,115 Logotipo

Hgura 12 Logoatipo

4,12 Bstudotécnico

4121 Qganigrana estructural

ADMINISTRADOR

SECRETARIA

DEPARTAMENTO DEPARTAMENTO
DE VENTAS MARKETING

BODEGUERO

VENDEDOR

Hgura 13 Qganigranma
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4.122 Qrganigrana funcional

ADM NI STRADOR

e Tituode Adninistracion de Enpresas

e Experiencia nini ma 3 afios.

e Desarrdlar netas a corto ylargo plazo junto con los objetivos anual es.

e (Q(rear y nantener buenas relaciones con los clientes y socios proveedores de
productos para mantener el buen funcionamento de la e npresa

e Realizar evaluacién periddica acerca del cunplimento de las funciones del
personal.

e Realizar la funcion de admnistrador el cual se encargara de admnistrar los
recursos financiercos de la enpresa para realizar operaci ones necesarias.

e Realizar progranmas de nercadeo parala comnunicaci 6n de ventgjas conpetitivas.

e Establecer objetivos de rentabilidad

SECRETARI A

e Estudiante de CPA

e 2 afios de experiencia como nini nmo

e Conoci mento de las normas tributarias

e Haboracidn yregistro de conprobantes de egreso.
e Registro de conprobantes de ingreso (facturas).

e Haboracion del darig nayor y bal ances.

BODEGUERO

e Poseer conoci mentos en areas de bodega.

e Tener e adecuado nanejo y a nacenamento
e 2 afios de experiencia como nini nmo

e Archivar en ordenlos pedidos del da

e antener li npia y ardenada la bodega.

e Tener conoci mento sobre los dferentes movi mentos que se realiza
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e \elar que no haigaroedores u ara plaga que destruya I os product os

DEPARTAMENTO DE MARKETI NG

e (rear disefios paralas dferentes lineas de productos de la e npresa

e Revisar | os pedidos realizados por ventas y programar 1os productos a ser
conercializados, estableciendo lafecha li nite de entrega.

e Per manente nente supervisar el avance de los pedidos realizados, para asegurar la
conti nui dad de las operaciones, el cunpli mento de los plazos establ ecidos, la
productividad del personal y e uso eficiente delos recursos.

e Contrdarlos nateriales recibidos ylos productos para asegurar altos estandares de
calidad

e Tomar todas las decisiones que sean necesarias para sd ucionar problenas di versos
que pueden presentarse en el proceso de corercializaci 6n

VENDEDOR

e Sufuncidn es dar atencidn al diente y vender los productos de la enpresa
e Haborar prondsticos de ventas

e Establecer precios

e Realizar publicidad y promoci 6n de ventas

e Llevar un adecuado control y andlisis de las ventas

e [Vantener una relaci6n directa con bodega y conerdializaci 6n

4.123 Nision yvision

M SI ON - Satisfacer las necesi dades del consunidor através de la verta por catdl ogo y
productos de calidad

VI SI ON- Ser en 5 afios, una enpresa de prestigio en e pais, en el proceso de verta de
productos artesanales a base de nateriaes reciclados de calidad y excl usividad, apoyados
por un equi po humano capacitado que per mta un creci mento econémeco para la e npresa

y soci edad
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4124 Wdicacion del centro artesanal
MACROLOCALI ZACI ON

H presente proyecto estard ubicado en la provincia de Los rics, canton Quevedo, debido
que estard fundanentada la localizaci 6n por ser un canton en donde existen enpresas que

se dedican a recidge
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Hgurald Mcra ocalizaci 6n

M CROLOCALI ZACION

H centro artesanal REA — ARTE estara ubicado en la parroquia 20 de Febrero sectar grito

de lalibertad del canton Quevedo, tendra un espacio fisico de 1000 netros cuadrados

Pistade aterrizaje.
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4.1 25 Dstnbucion del loca
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H gura 16, Distribuci 6n del |ocal
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4.1 3 Estud oecondnico

4.1.3 1 Inversién de activos fijos

Tabla 16. Inversiones de activos fijos

VALOR (9 VALOR (9
DETALLE CANT UNI TARI O TOTAL
ACTIVCS RJCs
MUEBLES Y ENSERES
Sillas gratorias 4 120,00 480,00
Muebles paralatienda 4 135,00 540,00
Perchas de nadera 5 220,00 1100, 00
Mesas nostradores 2 60, 00 120,00
Mesas de trabaj o 3 140,00 420,00
Escritorios 4 180,00 720,00
TOTAL DE MUEBLES Y ENSERES 3380,00
EQUIPCS Y MAQUI NARI A
Alicates 3 475 14,25
Guantes 20 10,00 200,00
Tapones de o dos 20 20,00 400, 00
Gafas 10 12 00 120,00
Tijeras 10 250 2500
Martill os 10 12 00 120,00
Es neril 10 700, 00 7.000, 00
Soplete 2 500, 00 1000, 00
Cortador de vidrio 1 650, 00 650, 00
TOTAL DE EQUI PO DE OFI A NA 9529 25
EQUI PO DE OFI A NA
Aire acondici onado 1 350,00 350,00
Telefono 2 25 00 50,00
TOTAL DE EQUI PO DE OFI A NA 400, 00
EQUI PO DE COMPUTACION
Co nmputadora 5 500, 00 2 500,00
| npresora 5 100,00 500, 00
TOTAL DE EQUI PO DE COMPUTACI ON 3000,00
TOTAL DE ACTI VOS HJOS TANJIBLES 16.309, 25
ACTI VOS FHJGCS I NTAJI BLES
Gastos de constituci 6n 700,00
Tramtes legal es 500, 00
Gast os de capacitaci 6n 500,00
TOTAL DE ACTI VOS HJOS I NTAGQ BLES 1700,00
TOTAL 18 009, 25
| MMREM STO 900, 4625
TOTAL 18 909, 71
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4.132 Inversionencapitd de trabajo

Tabla 17. Inversiones en capita detrabajo

DETALLE

VALOR MENSUAL ($)

VALOR ANUAL (9

Sueldo y salario 5505, 11 67.141, 34
Servici o basico 500, 00 6. 000, 00
Materiales de li npieza 60, 00 720,00
Materiaes de ofidna 50,00 600, 00
A quiler del local 1.000, 00 12000, 00
Unifor nes 500, 00 500, 00
TOTAL 86.961 34
H aborado: Autor
Tabla 18 Total de inversiones
DETALLE VALOR TOTAL (9
I nversi ones en acti vos fijos 18909, 71
I nversiones en capital de trabajo 86. 961 34
TOTAL 105.871 05
Haborado: Autor
4,133 FAnanciamento
Tabla 19 Fnanciamento
DETALLE PORCENTAJE VALOR (9$)
Aporte de soci os 30% 31761 32
Qrédito bancario 70% 74.109. 74
TOTAL 100 % 105.871 05

H aborado: Autor
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4,134 Eyresos

Tabla 20. Egresos

ANOS PRODUCTI VOS

RUBROS
1 2 3 4 5
Gastos Fjos (9 9 9 ) (9
Suel dos y Sal ari as 67. 141, 34 70,498, 41 74.023,33 77.724,49 81610, 72
Servicios Basicos & 000, 00 6 300, 00 6 615,00 6 945,75 7.293 04
Materiales de li npieza 720,00 756,00 793 80 833 49 875, 16
Materiaes de oficina 600,00 630,00 661, 50 694, 58 729,30
A quiler del local 12 000, 00 12 600, 00 13 230,00 13 891,50 14,586, 08
Uni for mes 500, 00 525, 00 551, 25 578 81 607,75
Publidi dad 500, 00 525, 00 551, 25 578 81 607,75
De preci aci 6n 2 035,60 2 035,60 2 035,60 2 035,60 2 035,60
Arrorti zaci 6n 19.114,89 19.114, 89 19114, 89 19.114, 89 19.114,89
Total de Gastos Fjos 108 611, 83 112 984,90 117.576, 62 122 397,92 127. 460, 30
Gastos \ariabdes
Materia pri na 10.000, 00 10,500, 00 11 025,00 11 576,25 12 155,06
Total de Gastos \ariables 10,000, 00 10500, 00 11 025,00 11576, 25 12 155,06
TOTAL DE EGRESGs 118 611, 83 123 484, 90 128 601, 62 133 974,17 139,615, 36

H aborado: Autor



4.1 35 Ingrescs

Tabla 21 Ingresos

DETALLE

I NGRES CS (9)

PREA O PROMED O DE LOSARTI CULO
DE MANDA I NSASTI FECHA (25%

200

32332 personas

TOTAL

161 660. 00

H aborado: Autor

Tabla 22 Ingresos fuuros

ANOS

INGRES OS (9)

2015
2016
2017
2019
2020

161 660. 00
169. 74300
178 230.15
187. 141 66
196.498 74

H aborado: Autor

4.136 Punto de equilibrio

Tabla 23 Purto de equilibrio

DETALLE

VALORES

Egresos
Cost o variables
Costofijo

Ingresos

118 611,83
10.000. 00
108. 611, 83
161 660. 00

PUNTO DE EQUI LI BRI O

11577336

H aborado: Autor
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4.1 37 BEstado de pérdidas y ganancias

Tabla 24 Estado de pérdidas y ganancias

1 2 3 4 5

PETALLE (9 (9 9 (9 9
I NGRES OS 161 660, 00 169. 743, 00 178 230, 15 187. 141, 66 196. 498, 74
EGRESOS 118 611, 83 123 484,90 128 601, 62 133974, 17 139.615, 36
UTI U DAD BRUTA 43 048 17 46, 258, 10 49 628,53 53 167, 48 56 883, 38
UTI U DAD ANTES DE
15%PART] A PAC ON E MPLEADOS 6 457, 23 6938 72 7444 28 7975 12 8532 51
UTI LI DAD ANTES DE
| MPUESTO 36.590, 94 39 319,39 42 184 25 45,192 36 48 350, 88
| MMUESTO ALA RENTA 9147 74 9 829, 85 10 546, 06 11 298 09 12 087,72
UTI LU DAD NETA 27.443 21 29 489, 54 31638 19 33 894, 27 36 263, 16

H aborado: Autor



[4°]

4.1 4 Bstud ofinanciero

4.141 Hyo de efectivo

Tabla 25 Hy o de efectivo

0 1 2 3 4 5
DETALLE

(9 (9 (9 (9 (9 9
| NGRESOS 161 660, 00 169. 743, 00 178 230, 15 187, 141, 66 196, 498 74
TOTAL DE I NGRESOS 161 660, 00 169. 743, 00 178 230, 15 187. 141, 66 196. 498, 74
EGRES OS
I NVERSI ONIN Q AL -74.109, 74
DEPREQ AQ ONES 2 035, 60 2 035, 60 2 035, 60 2 035, 60 2 035, 60
GASTQS 67141, 34 70,498, 41 74,023 33 77.724, 49 81 610, 72
ADM N TRATI VOS
GASTOS A NANC EROS 19114 89 19,114 89 19114 89 19,114 89 19,114 89
TOTAL DE EGRESOS -74.109,74 83 291 83 91 648,90 95 173 82 08 874,98 102 761, 21
FLUJO NETO -74.109,74 73 368 17 78 094, 10 83 056, 33 88 266, 67 93 737,53

H aborado: Autor



4142 \Veor actua nreto

4,143 Tasa lnterna de retorno

4144 Benefido—costo

VAN I NGRES OS
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VAN EGRES OS
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4.2 Dscusion

Mediante larealizaci 6n de estudi o de nercado se deter mind los siguientes paranetros: que
existe demanda insatisfecha de 124.839 personas, € nonbre para la nicroenpresa sera
RECI ARTE y el 87%¢de los encuestados manifestaron que creen i nportante la creaci 6n de
este tipo de negoci os, 10que concuerda con Hernandez (2013), € estudio de nmercado de un
proyecta es uno de los nés inportantes y conplejos andlisis que debe realizar el
investigador. Ms que centrar la atencidn sobre el consumdor y la cantidad del producto
que éste dermandard, se tendran que analizar los nercados, proveedores, conpetidores y
distribui dores

Mediante lainvestigaci on se deter mno que el centro artesanal REA ARTE puede atender
al 100% de la demanda insatisfecha para e pri ner afio que corresponde a 124. 839
personas, 1o que concuerda con Baca (2010), nanifiesta que el tanafio de un proyecto se
refiere a la escala o nivel de produccion que puede alcanzar, es decir la capacidad de

producci 6n ala que se ha deci dido operarlo durante un periodo de tie npo

H valor actual neto es de $ 233 905 03 positivo, caincidendo con lo manifestado por
Hernandez (2013), d valar actual neto (VAN se define conp el valor presente de los

rend mentos fuuros descontados del costo de capital nenos el costo de lainversion

La tasa irterna de retarno es de 101% la cual resuto superior a la tasa de interés del
mercado, por lotanto el proyecto es factibde y viable desde el punto de vista econ6m co.
Ortega (2010), indica la tasa de irterés a la cual la decision de inversion es indiferente

entre el proyectoy el ngjor uso aternativo.

La relaci 6n beneficio costo da $ 1 45 es decir que por cada ddl ar invertido retorna un ddlar
con cuarernta y dnco centavos, 1o cual concuerda con Hernandez (2013), se uiliza para
eval uar las inversiones econonicas o de irterés. Tanto los beneficios como los costos no
cuantifican cono se hace en un proyecto de inversion privada, y ade mds setona en cuenta

criteri os soci al es.
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CAPI TULO V
CONCLUSI ONES Y RECOMENDACI ONES



5.1 ncl wsiones

v' Cunpliendo conp lo nanifiesta el pri ner objetivo de la investigacion sobre la
el aboraci 6n un estudi o de nercado este de nostrd que es ata la aceptaci 6n que tiene
la poblaci 6n por la creacidn de un centro artesanal debido ala de manda insatisfecha
que tiene este tipo de negoci o en el cart6n Quevedo

v' B centro artesanal REQ ARTE estara confor nada por 10 personas (Ad ministrador,
Secretaria ventas, jefe de marketing y bodegueros) los cuales la enpresa tendra un
gasto anual por concepto de sueldos y salarics de $ 67. 141 34 Se deter mnd que la
mej or ubicacion para el centro artesanal seré enel sector del grito de lalibertad de

la parroquia 20 de febrero

v' Por nedio del estudio econénico - financiero se deter mind que e proyecto es
viable ya que el VAN es positivo con un valor de $ 233.905.03, la TR es nayor
que latasa del nercado 101% > 10.5 yla B Cindico que por cada ddar invertido

retornara $ 1 45 (un ddar con cuarenta y cinco centavos)
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5.2 Reconendaci ones

v Se reconmenda en base a la demanda insatisfecha oltenida através del estudio de
mercado la creacion del centro artesanal para las beneficiarias del bono de
desarrdlo humano del sector grito de lalibertad del canton Quevedo y emprender
en el corto pazo la expansion del negocio en base a un estudio de nercado que
denostro el creci miento de la dermanda a nivel local, aprovechando la capacidad
instal ada del centro.

v Se recomenda tonar ladecision de crear e centro artesanal en el sector grito de la
libertad de la parroquia venus del rio Quevedo debi do alos factores influyentes que
nos do el estudo de nercado, adicional logranmos deter minar la estructura

organi zacional y el personal idoneo.

v Recomendanos tomar la decision de invertir, considerando que el andisis
econdmco y financiero de muestran la rentabilidad y recuperaci 6n de la inversion
en el corto pazag lainversion que requiere el proyecto reflgjalaliquidez y flu dez
de efectivo de la enpresa a encontrarse derntro del nargen de una estabilidad
econdnica, proyectados en el estado de resutados y fly o de efectivg, que sirven de
base para la eval uaci 6n financiera de la inversién, aplicando indicadores cono el
VAN BC yd TR
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ANEXO 1 ENCUESTA Ry
UNI VERSI DAD TECNI CA ESTATAL DE QUEVEDO
FACULTAD DE A ENCI AS EMPRESARI ALES
CARRERA I NGENI ERI A EN GESTI ON EMPRESARI AL
CUESTI ONARI O DE PREGUNTAS DE ENCUESTA

Pregunta 1- ¢A introducir d nercado artesanias a base de productos reciclados
usted estaria dspuestaa adqui rio?

Sl
NO

Pregunta 2- ¢Qué tipo de productos elaborados en el centro artesanal le gustaria
adquirir?

Carteras

Ll averos

Adornos

Porta lapi ceros

CGros

Pregunta 3- ¢ Qué precio estaria dspuesto a pagar por artesani as a base de productos
recicados?

De 1a5ddares

De 5a 10 ddlares

De 10 a 20 ddlares

Mas de 20 ddlares

Pregunta 4- ;Qual seria sulugar de preferencia para adquirir artesanias a base de
productos reciclados?

Local propio
Super nercados
Internet

CGros
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Pregunta 5- ¢Qual seriala findidad que le daria usted a las artesanias a base de
productos reciclados?

Regal o

Negocio

Adorno

Pregunta 6.- ¢ Con que frecuenci a usted adqui ere adornos para su hogar?
Se manal

Qui ncenal

Mensual

Anual

Pregunta 7.- ¢/A normento de conprar artesanias a base de productos reciclados en
que se fija wsted?

Precio

Calidad

Tamafio

O sefio

Pregunta 8- ¢Prefiere usted adquirir adornos para su hogar dentro o fuera de la
ci udad?

Dentro de la dudad

Fuera de la d udad

Pregunta 9- ¢Qual es el ned o publicitario que usted mas uiliza?
Tel evision

Radio

Peri 6di co

I nternet
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Pregunta 10.- ¢Est4 de acuerdo usted con la creacion de un centro artesanal en el
canton Quevedo?

Sl

NO

Pregunta 11- ¢Qree usted que la creacion de un centro artesanal en el canton
Quevedo que utilice materia prina de recicdae pernitira nejorar e nedio
ambiente?

Sl

NO
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ANEXO 2 DEPRECI ACI ON

Tabla 26. Depreciaci ones

DETALLE VA VU VR TOTAL
Muebles y enseres 3380.00 10 5% 32110
Equi pos y naquinaria 9529 25 10 10% 74250
Equi po de oficina 400.00 5 10% 7200
Equi po de conputaci 6n 3000.00 3 10% 900. 00
TOTAL 203560
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8L

ANEXO 3 SUELDOS Y SALARI G5

Tabla 27. Sueldos ysalarics

N CARGO Salario 10 ero 10 4to VAC I ESS Me ns ual Anual
1 Ad mi nistrador 900, 00 75,00 28 33 37,50 100, 35 114118 13 694, 20
1 Secretaria 400, 00 3333 28 33 16, 67 44, 60 522 93 6. 275,20
1 Vendedor 600, 00 50,00 28,33 25,00 66, 90 770,23 9.242 80
6 Operari s 212400 177,00 56, 66 88 50 236,83 2682 99 32 195,90
1 Bodeguero 360,00 30,00 28,33 15,00 40,14 477,77 5733 24

TOTAL 559511 67.141 34




ANEXO 4 TABLA DE AMORTI ZACI ON

Tabla 28 Tabla de anortizaci 6n

INSTIT HNANCI ERA

BENEFI A ARI O

M CROE MPRESA RECQ ARTE

CORPORAC ON A NANCI ERA NACI ONAL (CFN

MONTO EN USD $ 74109 74
TASA DE | NTERES 10,50 % T. EFECTI VA 11, 0203 %
PLAZO 5 afios
GRACI A 0 afios
FECHA DEIN QA O 1901/ 2016
MONEDA DOLARES
AMORTI ZACl ON CADA 30 di as
NG ero de periodos 60 para anortizar capitd
No. VENCI M ENTO SALDO I NTERES PRI NG PAL DI M DENDO
0 74.109 74
1 19-ene-2016 73.165,29 648, 46 944, 45 159291
2 18-feb-2016 72 212 58 640, 20 952 71 159291
3 19- nar-2016 71 251,53 631,86 961, 05 1592 91
4 18-abr-2016 70.282 08 623 45 969, 46 1592 91
5 18- may-2016 69. 304, 14 614, 97 977,94 159291
6 17-jun-2016 68. 317, 64 606, 41 986, 50 1592 91
7 17-ju-2016 67.322 51 597,78 995,13 1592 91
8 16-ago-2016 66.318 68 589, 07 1.003 84 1592 91
9 15-sep-2016 65. 306, 06 580, 29 1012 62 1592 91
10 15-oct-2016 64. 284, 58 571,43 102148 159291
11 14-nov- 2016 63 254, 16 562, 49 1030 42 159291
12 14-dic-2016 62 214,73 553 47 103943 159291
13 13-ene-2017 61 166, 20 544, 38 104853 159291
14 12-feb-2017 60. 108 50 535,20 1 057,70 159291
15 14- mar-2017 59 041, 54 525,95 1 066, 96 159291
16 13-abr-2017 57. 965, 25 516,61 1 076,29 159291
17 13- may-2017 56. 879 54 507, 20 108571 159291
18 12-jun-2017 55,784, 32 497,70 109521 159291
19 12-ju-2017 54.679 53 488 11 110479 159291
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20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53

11-ago-2017
10-sep-2017
10-oct-2017
09-nov-2017
09-dic-2017
08-ene-2018
07-feb-2018
09- mar-2018
08-abr-2018
08- may-2018
07-jun-2018
07-ju-2018
06-ago-2018
05-sep-2018
05-oct-2018
04-nov-2018
04-di c-2018
03-ene-2019
02-feb-2019
04- mar-2019
03-abr-2019
03- may- 2019
02-j un-2019
02-ju-2019
01-ago-2019
31-ago-2019
30-sep-2019
30-oct-2019
29-nov-2019
29-dic-2019
28-ene-2020
27-feb-2020
28 mar-2020
27-abr-2020

53 565, 07
52 440, 85
51 306, 81
50. 162, 83
49, 008, 85
47.844, 77
46.670, 50
45,485, 96
44,291, 06
4308570
41 869,79
40.643 24
39. 405, 96
38 157,86
36.898, 83
35628 79
34.347,64
33 055,27
31751, 60
30. 436, 52
29109, 93
27.771,73
26.421,83
25.060, 11
23,686, 48
22 300, 83
20.903, 05
19,493 05
18.070, 70
16.635,92
15188 57
13,728 57
12 25578
10.770, 11

478,45
468,69
458, 86
448,93
438,92
428,83
418,64
408, 37
398,00
387,55
377,00
366,36
355,63
344,80
33388
322,86
311,75
300, 54
289,23
277,83
266, 32
254,71
243,00
231,19
219,28
207,26
195,13
182,90
170,56
158,12
145,56
132,90
120,12
107,24

1114 46
112421
113405
1143 97
1153 98
1164 08
1174 27
1184 54
119491
1 205,36
121591
1 226,55
123728
1248 11
1 259,03
1.270,04
128116
1292 37
1 303 67
1 315,08
1 326,59
1338 20
1349 90
1361 72
1373 63
1 385 65
1397,78
141001
1422 34
143479
1 447, 34
1460 01
147278
1 485,67

1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
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54
55
56
57
58
59
60

27- may- 2020
26-j un-2020
26-ju-2020
25-ago- 2020
24-sep-2020
24-oct-2020
23-nov-2020

9,271 44
7. 759, 66
6. 234, 65
4. 696, 30
3.157,94
1 606, 13
40,85

94,24
81,13
67,90
54,55
41,09
27,63
14,05

1 498 67
151178
152501
1538 35
1551 81
1565, 28
1578 85

1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
1592 91
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ANEXO 5 PUBLI A DAD

Tabla 29, Publid dad

DETALLE UNI DADES PRECI O TOTAL
Li bretas 150 100 150. 00
Cal endario 300 0.50 150. 00
Agendas 100 150 150. 00
Lapi ceros 200 0.25 50. 00
TOTAL $ 500.00
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