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RESUMEN EJECUTIVO

La investigacion se realizd en la provincia de Los Rios, ubicada en la zona centro
occidental del pais, con 6.254 km?. Tiene una forma alargada a través de la cual se extiende
una gran planicie o sabana, lo que permite la agricultura y su méxima elevacion del
terreno, no supera los 500 m. Con el objetivo de desarrollar el diagnostico agropecuario y
turistico de la provincia, como son sus componentes fisico, social, y turistico. Para el
inventario del potencial turistico se realiz6 un trabajo de campo en los 13 cantones de la
provincia y se registraron los atractivos naturales y manifestaciones culturales. EI Modelo
de Gestion integral contdé con aspectos administrativos, comerciales, estratégicos y
operativos. También se elaboré mapas de ubicacién de los sitios turisticos y fincas
agroturisticas. El Proyecto de Ordenanza provincial para la ejecucion del modelo, se
estructurd a través de varios articulos referentes al turismo del COOTAD (Cédigo
Orgénico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion). En la investigacion
se aplicaron los métodos: de observacion, analitico y sintesis. Se diagnosticé que posee un
clima propicio para la zona agropecuaria, con un 50% de habitantes en la zona rural,
ademas posee potencial agroturistico, por las haciendas, fincas y lugares de esparcimiento
que contienen atractivos agropecuarios, naturales y culturales, por medio del proceso de
campo, se inventario atractivos naturales y manifestaciones culturales, de los cuales se
registr6 24 sitios naturales y 9 manifestaciones culturales, el Modelo de Gestion del
Agroturismo permitird mediante sus estrategias, programas y proyectos, promover una
coordinacion con todos los entes involucrados en el sector turistico y al mismo tiempo
facilitard y motivara a visitar las fincas agroturisticas. El proyecto de ordenanza permite
dar un seguimiento y control efectivo para la ejecucién del modelo de gestion del

agroturismo, dando lugar a un encadenamiento productivo en la provincia de Los Rios.

Palabras claves: Agroturismo, Turismo, agricultura, modelo de gestion.
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ABSTRACT

With the objective of developing the agricultural and tourist diagnosis of the province, as
its component, social, and tourist physicist, this research was carried out in the province of
Los Rios, located in the central western zone of the country, with 6.254 km?, has an
enlarged form through which extends a great plain or savannah, which allows agriculture
and its maximum elevation of the land does not exceed 500 m For the inventory of the
potential, a field work was carried out in the 13 cantons of the Province where natural
attractions and cultural events are found. The integrated management model included
administrative, commercial, strategic and operational. It also produced maps of the location
of tourist sites and agrotourism farms. The draft of the provincial ordinance for the
execution of the model was structured, through several articles referring to COOTAD
tourism. In the research the following methods were applied: observation, analysis and
synthesis. It is diagnosed as having a favorable climate for the agricultural area, with 50%
of the habitants in the rural area and has agro-tourism potential, for the estates, farms and
recreation places that contain agricultural, natural and cultural attractions. Through the
process Cultural sites and events, 24 natural sites and 9 cultural events, the Agrotourism
Management Model through it’s strategies, programs and projects, promote coordination
with all entities involved in the tourism sector and at same time to facilitate and motivate to
visit the agrotouristic farms. The ordinance project allows monitoring and controlling the
cash for the implementation of the Agrotourism Management Model, resulting in a
productive chain in the province of Los Rios.

Keywords: Agrotourism, tourism, farming, management model.
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INTRODUCCION

El turismo es una actividad que en el Ecuador estd tomando una gran importancia en
cuanto a la generacion de recursos econdémicos, gracias a la gran diversidad de paisajes,
flora y fauna que existen en el territorio del pais. Todos estos recursos hacen que el pais

tenga un gran potencial como destino turistico y atraiga cada vez a mas visitantes (1).

La actividad turistica es generadora de empleo, y ayuda a conservar los atractivos
turisticos, explotandolos de una manera sostenible, que se ha ido diversificando de acuerdo
a las preferencias y exigencias del mercado turistico. De esta manera el agroturismo se ha
establecido como un turismo desarrollado en el turismo rural con un turista que busca

alejarse de la ciudad y la rutina (2).

Los Rios es una de las provincias mas importante en el desarrollo agricola del pais y
constituye en la region litoral una economia local méas fuerte y dindmica. Es productora de
banano, maiz, arroz, entre otros productos. El uso del suelo en el periodo comprendido
2010 al 2015 esta por encima de 220.000 has en cultivos transitorio y barbecho de las
637.307 has aptas para la actividad agropecuaria, cuya capital es la ciudad de Babahoyo,

con una extension de territorio de 6.254 km? (3).

El presente proyecto plantea la creacion de un Modelo de Gestion del Agroturismo para la
provincia de Los Rios, que servira para el desarrollo sostenible de las actividades
agroturisticas del lugar con el fin de mejorar la gestién. Se realiz6 un diagnostico
agropecuario y turistico, se inventario las fincas con potencial agricola para la actividad del
agroturismo en el desarrollo de las comunidades montubias y campesinas, logrando un
cambio radical en el trabajo que ejecutan las personas que se encuentran involucradas en el
sector turistico, aplicando asi leyes, normas y estrategias adecuadas para elaborar un
Proyecto de Ordenanza provincial que generd la creacion de este nuevo proceso o sistema
de Modelo de Gestion.



CAPITULO |
CONTEXTUALIZACION DE LA INVESTIGACION



1.1. Problema de investigacion.

1.1.1. Planteamiento del problema.

El nombre de “Los Rios” se debe a la gran cantidad de afluentes fluviales que tiene la
provincia, que permiten ademas contar con tierra fértil, con gran potencial para el
desarrollo del agroturismo. La provincia cuenta con una buena dotacién de condiciones
geograficas y paisajisticas aptas para el turismo de intereses especiales, con una gran
biodiversidad (4).

La agricultura es fuente principal de produccién en la provincia de Los Rios. En las
llanuras existen cultivos de arroz, cafia, azlcar, maiz, palma africana, maracuyé, papaya, en
las partes més altas hay condiciones excelentes para los cultivos de exportacion como el
café, cacao, banano y platano (5). Pero detras de esta realidad existe un problema que es la
poca participacion turistica sobre la zona rural de la provincia de Los Rios, situacion que se
refleja en el poco desarrollo de los sectores rurales, es decir parroquias, recintos, a pesar
que estas zonas estan situadas en un extraordinario espacio geografico, tienen la ventaja de
poseer suficiente recursos naturales, estos no son debidamente aprovechados para
maximizar y difundir la actividad mediante la promocion en las areas turisticas de los

campos de la zona rural (6).

Sin duda son varios los factores que inciden en el desarrollo agroturisticos de la provincia
como la planeacion turistica por parte de los GADs provincial, cantonal y parroquial,
insuficiente promocion y difusion turistica, sobre todo la falta de un Modelo de Gestion

para la planificacion del desarrollo de proyectos agroturisticos en el sector rural.



Diagnostico.

Los cantones de la provincia de Los Rios” carecen de servicios basicos, falta de promocion
turistica, falta de coordinacion entre instituciones publicas, vias de acceso a las fincas en
mal estado, falta de sefalizacion turistica para acceder a los atractivos, predominio de

atractivos de baja jerarquia que dificultan la planificacion de la actividad turistica.

Prondstico.

Las autoridades cantonales y provinciales no toman como prioridad generar proyectos de
turismo sostenible, como el agroturismo, que promuevan el desarrollo mediante el impulso
de actividades turisticas, agropecuarias, generadas en las fincas, haciendas y ranchos de la
zona rural.

El agroturismo es una alternativa para la reactivacion de las zonas rurales donde se pueden
articular una o varias de las fases relacionadas con produccion agropecuaria, gastronomia,

artesanias generando ingresos a la provincia.

1.1.2. Formulacion del problema.

¢Cdémo incide el turismo en la zona rural de la provincia de Los Rios en el desarrollo social

y econdémico de sus parroquias y recintos?

1.1.3. Sistematizacion del problema.

¢Cdémo incide la planificacion turistica en la provincia de Los Rios para el desarrollo

agroturistico de la zona rural?

La administracién por parte de los, GADs provincial, cantonal y Parroquial (Cémo influye
en el progreso agroturistico de estos sectores?

La inversion de los pequefios comerciantes y habitantes del sector rural ;Cémo incide en el

desarrollo econémico y agroturistico del sector?



1.2. Objetivos.

1.2.1. Objetivo General.

Disefiar un Modelo de Gestién del Agroturismo para la provincia de Los Rios.

1.2.2. Objetivos Especificos.

e Realizar el diagnoéstico del sector agropecuario y turistico de la provincia de Los Rios.
e Inventariar el potencial agroturistico y turistico en la provincia de Los Rios.
e Disefiar un Modelo de Gestion agroturistico para la provincia de Los Rios.

e Elaborar un proyecto de ordenanza provincial para la ejecucion del Modelo de Gestion.

1.3. Justificacion.

Considerando que Los Rios, es una de las provincias con mayor afluentes y por ende con
terrenos agricolas muy productivos, han ido creciendo econémicamente y se ve reflejado
en su poblacion urbana, es fundamental que se deba maximizar el impacto econémico
positivo en la comunidad rural, teniendo en cuenta que el territorio rural de una provincia

constituye un elemento esencial para el desarrollo sostenible de la poblacion (7).

Mediante la presente investigacion se realizd un estudio general del turismo en la zona
rural de la provincia de Los Rios que permitid conocer la realidad de estos sectores
mediante las incidencias que se estdn manifestando ante el poco desarrollo que presentan
gran parte de las parroquias y recintos. En la investigacion se localizé los métodos posibles
para vigilar, analizar e identificar exactamente los factores del problema, posteriormente se
realiz6 un diagnostico de la situacion para mantener una linea base y aportar con un
Modelo de Gestion que permita a la zona rural de la provincia de Los Rios mejorar e
incrementar su participacion en el agroturismo, de tal manera que se promueva el

desarrollo y la prosperidad equitativa, derivada de la actividad turistica.



CAPITULO I
FUNDAMENTACION TEORICA DE LA INVESTIGACION



2.1. Marco conceptual.

2.1.1. Agroturismo.

Define al agroturismo como una actividad que se realiza en explotaciones agrarias (granjas
0 plantaciones), donde los actores complementan sus ingresos con alguna forma de turismo
en la que, por lo general, facilitan alojamiento, comida y oportunidad de familiarizacion

con trabajos agropecuarios (8).

2.1.2. Caracteristicas del Agroturismo.

El agroturismo tiene varias caracteristicas, entre ellas destaca las siguientes:

e Innovador, ya que es una actividad poco tradicional.

e Difuso, no crea grandes concentraciones ni estructuras receptivas que pudieran
perturbar el equilibrio a menudo fragil de las comunidades que los acogen. Es un
turismo que se integra a su entorno sin dafarlo.

e Cultural, ya se muestran elementos que forman parte de la vida cotidiana de los
agricultores y que debidamente valorizados representan un interés para el visitante.

e Recreativo y deportivo, ya que segun las caracteristicas del terreno se pueden realizar
diversas actividades.

e Ecoldgico, al visitante le interesan los paisajes preservados, las especies animales y

vegetales protegidas en sus habitats naturales (9).

Todo esto con la finalidad de poner en valor "lo auténtico”, lo que este tipo de turista desea
consumir, es decir mostrar la historia, la cultura y costumbre de la comunidad, conviviendo
con las actividades tradicionales del campo ofreciendo trato personalizado y familiar en
ambientes poco mecanizados, logrando formar empresas familiares con este desarrollo, con
el fin de disminuirla emigracion a los grandes proyectos poblados fundamentalmente de la

gente joven (10).



2.1.3. Beneficios del Agroturismo.

Algunos de los beneficios que se obtienen con el proyecto agroturistico son:

> La creacion de empresas familiares.

> La generacion de fuentes de empleo.

» El fortalecimiento de la economia local con fuentes alternas de recursos.

» La difusion de las riquezas culturales, histéricas, turisticas, ecoldgicas, agricolas,
ganaderas, de la region; se impulsa la artesania local y sus procesos tradicionales.

» Contribuir al incremento en el nivel de vida de productores y sus familias (11).

2.1.4. Agroturismo y desarrollo sostenible.

La actividad agricola ha sido considerado depredadora de los recursos naturales y del
medio ambiente. Cambiar de modelo de produccion agricola tradicional a un modelo de
produccion sostenible, es un proceso que se da en el mediano o largo plazo. En la
actualidad, el agroturismo se perfila como una actividad alternativa que contribuye a
incentivar a los productores e incursionar en practicas de produccion mas amigables con el
ambiente, mediante la produccion organica y también a fortalecer la economia rural, a
través de la generacion de ingresos complementarios (12). El agroturismo basado en
practicas agricolas conservacionistas contribuye a mantener el equilibrio entre los sistemas
naturales y productivos, al mismo tiempo que procura la integracion entre el ser humano y
la naturaleza. Para esto sin embargo, se debe fortalecer el conocimiento hacia el ambiente,

de las personas vinculadas con la actividad (13).

2.1.5. Desarrollo sostenible.

“Gestion del desarrollo sostenible en territorios rurales”, definen al desarrollo rural
sostenible como un “proceso que busca transformar el desarrollo del territorio” mediante
una distribucion ordenada de las actividades productivas, de conformidad con su potencial

de recursos naturales y humanos (14).



2.1.6. Turismo rural y desarrollo econémico.

El turismo rural puede contribuir notablemente al desarrollo econémico y social de las
comunidades rurales, asi lo consideran también las modernas estrategias de desarrollo rural
que proponen efectuar acciones destinadas a promover el turismo rural. Estas estrategias
proponen general un cambio en las bases econdmicas y organizaciones social de un
territorio. Crear un mecanismo de acceso a las oportunidades sociales. Por ejemplo
fomentar el desarrollo de microempresas, que favorecen la viabilidad econdmica del
territorio (15). Chile y Argentina son los Unicos paises que cuentan con programas de
turismo rural, dirigido por las autoridades agropecuarias y turisticas denominado turismo
rural nueva ruralidad y empleo rural no agricola”, el cual menciona las politicas mas

importantes que se deben definir con respecto al turismo rural (16).

a. Diversificar la economia rural: Uno de los principales focos de atencion de la
politica agricola en el mundo es la diversificacion.

b. Crear empleo y fomentar el arraigo rural: La incorporacion tecnoldgica en la
agricultura ha logrado desplazar la mano de obra y contribuir con la migracion en
basqueda de fuentes de trabajo.

c. Brindar protagonismo a las mujeres y a los jovenes: Los servicios que se brindan a
los establecimientos turisticos son propicios para incorporar a la mujer y a los
jévenes. Constituye uno de los pilares sobre los que se asientan la politica para
promover el turismo rural.

d. Revalorizar el patrimonio gastrondmico arquitectonico antropoldgico
arqueoldgico ambiental: El turismo rural ha probado ser un instrumento eficaz para
revalorizar las diversas manifestaciones culturales.

e. Promover la produccion agricola y mejorar la comercializacion: No todos los
productores obtienen una renta por brindar servicios a los turistas, en muchos casos
los ingresos se generan por la venta directa de sus productos a los visitantes de sus
predios

f. Fomentar la asociatividad: La necesidad de lograr suficiente escala para la
comercializacion, la capacitacion. La compra de insumos promueve que los
productores desarrollen sociedades con el fin de alcanzar los objetos de las

comunidades.



g. Mejorar la calidad de las producciones alimentarias regionales: La relacion directa
productores, turistas y consumidores generan condiciones adecuadas para

implementar estrategias de calidad con los productores primarios.

2.1.7. Diagnostico.

Es una forma de organizacion de recoger informacion sobre un hecho educativo relativo a
un sujeto o un conjunto de sujetos con la intencion de utilizarlo hacia la mejora de los
pasos siguientes de un proceso educativo. El diagnéstico es una investigacion, pues intenta

ser cientifico pero en la préactica no lo es porgue el epicentro es el sujeto individual (17).

2.1.8. Diagnéstico Turistico.

Sirve de base para el presente manual el diagnostico corresponde a las etapas 3 y 4:
estudios y evaluaciones mas analisis y sintesis. Al diagnéstico se lo conoce también como
linea base o estado de situacion actual y lo que busca especificamente es definir la
situacion del destino turistico en el presente, es decir, antes de que se ejecute la

planificacion (18).

2.1.9. Gestion.

Es el manejo integral de un proyecto o de un proceso de planificacion. El control total del
desenvolvimiento de sus componentes. Seguimiento de las actividades programadas,
medicion del logro de objetivos propuestos, readecuacion a las condiciones cambiantes.
Los componentes de la gestion son: La planificacion, la administracion, el desarrollo de
productos, la operacion, el desarrollo del capital humano, la coordinacién entre los
diferentes actores, la mercadotecnia, el monitoreo tanto de impactos la competitividad del

producto y procuracién de recursos (19).
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2.1.10. Modelo de Gestidn.

Un Modelo de Gestion es un esquema o marco de referencia para la administracion de una
entidad. Los modelos de gestion pueden ser aplicados tanto en las empresas y negocios
privados como en la administracién publica. Esto quiere decir que los gobiernos tienen un
modelo de gestion en el que se basan para desarrollar sus politicas y acciones, y con el cual
pretenden alcanzar sus objetivos. EI Modelo de Gestion que utilizan las organizaciones
publicas es diferente al modelo de gestion del ambito privado. Mientras el segundo se basa
en la obtencion de ganancias econdmicas, el primero pone en juego otras cuestiones, como

el bienestar social de la poblacién (20).

2.1.11. Plan de gestion.

Se lo ha definido como un documento en el que constan todas las actividades que se
pretenden hacer y la forma como se piensa llevar a cabo. También se sefiala la
organizacion y coordinacion de las actividades turisticas y econdmicas, logrando con
esto una transformacién en el manejo de las mismas, sustentados al elaborar dicho plan
(22).

2.1.12. Gestion turistica.

Un Modelo de Gestion turistico plantearia como primer elemento la eleccion de una
determinada estrategia, es decir, la eleccién de un mercado objetivo y la implementacion
de un marketing mix para posicionarse de forma diferenciada frente a los competidores
(22).

2.1.13. Modelo de gestion comunitaria.

Un Modelo de Gestion Sostenible de Turismo Comunitario debe considerar primeramente
que esta modalidad de turismo forma parte del Turismo Rural y que a su vez se enmarca en
un modelo integrado de desarrollo turistico. La especificidad mas importante del turismo
comunitario es el control del producto turistico por parte de la comunidad (o
comunidades), lo que implica que todas las decisiones en torno al proceso de desarrollo del
turismo comunitario son adoptadas por la comunidad en sus asambleas (23).
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2.1.14. Modelo de Calidad.

El concepto técnico de calidad representa mas bien una forma de hacer las cosas en las

que, fundamentalmente, predominan la preocupacion por satisfacer al cliente y por

mejorar, los procesos Yy resultados. El concepto actual de calidad ha evolucionado hasta

convertirse en una forma de gestion que introduce el concepto de mejora continua en

cualquier organizacion y a todos los niveles de la misma, y que afecta a todas las personas

y a todos los procesos (24).

La calidad se basa de las siguientes maneras:

a)

b)

d)

f)

Costos y participacion en el mercado: Una calidad mejorada puede conducir a una
mayor participacion en el mercado y ahorro en el costo. Las compafias con mas alta
calidad son las més productivas. Cuando se consideran los costos, se ha determinado
que estos son minimos cuando el 100% de los bienes o servicios se encuentran
perfectos y libres de defectos.

La reputacion de la compania: Una empresa que desarrolla una baja calidad tiene que
trabajar el doble para desprenderse de esta imagen cuando llega la disyuntiva de
mejorar.

Responsabilidad del producto: Las organizaciones que disefian productos o servicios
defectuosos pueden ser responsabilizadas por dafios o lesiones que resulten de su uso.
Implicaciones internacionales: En esta tecnologia la calidad es un asunto
internacional; tanto para una compafiia como para un pais, en la competencia efectiva
dentro de la economia global, sus productos deben de cumplir con las expectativas de
calidad y precio. Los productos inferiores dafian a la empresa y a las naciones, tanto en
forma interna como en el extranjero.

Principios basicos de calidad: Un principio de gestion de la calidad es una regla
universal y fundamental para liderar y operar una organizacién, con la intencién de
ayudar a los usuarios a lograr el éxito organizacional. La aplicacion sistematica de los
ocho principios proporciona la “calidad total".

Enfoque al cliente: La prioridad ahora es dejar al cliente satisfecho. Hay que conocer
las expectativas y necesidades de los clientes, ya que un cliente contento representa

ganancias y mas trabajo.
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9)

h)

),

K)

Liderazgo: Todas las organizaciones necesitan lideres que guien. Las ideologias de un
lider deben de traer beneficios para todos. Deben crear y mantener un ambiente interno,
en el cual el personal pueda llegar a involucrarse totalmente en el logro de los objetivos
de la organizacion.

Participacion del personal: Es necesaria la implicacion de todo el personal en la
organizacion, ya que asi se pueden obtener las mejores ideas, de todos los trabajadores
de todas las areas de trabajo.

Enfoque basado en procesos: Las actividades y recursos deben ser gestionados en
base a procesos estratégicos, operativos y de soporte, los cuales tienen que llevar su
propio control. Un resultado deseado se alcanza mas eficientemente cuando las
actividades y los recursos relacionados se gestionan como un proceso.

Enfoque fundamentado en sistemas: Identificar, entender y gestionar los procesos
interrelacionados como un sistema que contribuye a la eficacia y eficiencia de una
organizacion en el logro de sus objetivos.

Mejora continua: La organizacion debe comprender y llevar a cabo nuevos y mejores
métodos de trabajo y procesos organizativos para no estancarse e ir mejorando
continuamente en su actividad. Se realiza al examinar los resultados que se van
obteniendo de forma continua y realizando las modificaciones que permitan mejoras o
la superaciéon de los problemas existentes.

Enfoque basado en hechos para la toma de decision: A la hora de tomar una
decision, ésta debe estar basada en hechos, datos e informacion que se posea, y que

garantice una baja posibilidad de errores o la no existencia de ellos.

m) Relacion mutuamente beneficiosa con proveedores: Debe existir una correcta

relacion de interdependencia de manera que las condiciones y criterios para seleccionar
proveedores se mantengan actualizados. Una relacion mutuamente beneficiosa aumenta

la capacidad de ambos para crear valor.
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2.1.15. Inventario de atractivos.

Segun el MINTUR manifiesta que “El proceso mediante el cual se registra ordenadamente los
factores fisicos, bilégicos y culturales que como conjunto de atractivos, efectiva 0 potencialmente
puestas en el mercado contribuyen a confrontar la oferta turistica del pais. Proporcionan
informacién importante para el desarrollo del turismo, su tecnificacion, evaluacion y zonificaciones

el sentido de diversificar las areas del desarrollo turistico (25).

2.1.16. Clasificacion de los atractivos.

“Hay dos tipos de atractivos turisticos: Sitios naturales y manifestaciones culturales, ambas
categorias se agrupan en tipos y subtipos. En la categoria sitios naturales se reconoce 12
tipos: montafias, planicies, ambientes lacustres, rios, bosques, aguas subterraneas,
fendomenos espeleoldgicos, costas litorales, ambientes marinos, tierras insulares, sistemas
de areas protegidas (26). En la categoria manifestaciones culturales se reconoce 4 tipos:
Historicos, etnograficos, realizaciones técnicas, cientificas, artistas contemporaneas y
acontecimientos programados.

a. Categoria Define los atributos que tiene un elemento y motivan la visita turistica
dependiendo de su naturaleza.

b. Tipo Son los elementos de caracteristicas similares en una categoria.

c. Subtipo Son los elementos que caracterizan los tipos”.

2.1.17. Etapas para elaborar el inventario de atractivo.

a. Clasificacion de los atractivos Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y
subtipo, al cual pertenece el atractivo a inventariar.

b. Recopilacion de informacion Se selecciona tentativamente los atractivos para lo cual
se investigan sus caracteristicas relevantes. Esta fase es documental, cuya informacion
debe obtenerse en las oficinas relacionadas con su manejo.

c. Trabajo de campo Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para verificar la
informacion sobre cada atractivo. Es el procedimiento mediante el cual se le asignan las d.
d. caracteristicas al atractivo. El trabajo de campo debe ordenarse en funcién de los

desplazamientos para estimar el tiempo total que demande esta actividad.
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e. Evaluacion—jerarquias Consiste en el analisis individual de cada atractivo, con el fin de
calificarlo en funcion de la informacion y las variables seleccionadas: calidad, apoyo, y
significado. Permite valorar los atractivos objetiva y subjetivamente. Los atractivos de
acuerdo a la jerarquizacion que se les ha asignado, deberén responder aproximadamente a

la siguiente descripcion (27).

e Jerarquia IV.-Atractivo excepcional de gran significacion para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de visitantes actual o
potencial.

 Jerarquia Ill.-Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de motivar una
corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor porcentaje el
internacional, ya sea por si solos 0 en conjunto con otros atractivos contiguos.

 Jerarquia IL.-Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes de
larga distancia, ya sea del mercado interno, y receptivo, que hubiesen llegado a la zona por
otras motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas actuales o potenciales, y
atraer al turismo fronterizo de esparcimiento.

* Jerarquia L-Atractivos sin mérito suficiente para considerarlos a nivel de las jerarquias
anteriores, pero que igualmente forman parte del patrimonio turistico como elementos que
pueden complementar a otros de mayor jerarquia en el desarrollo y funcionamiento de

cualquiera de las unidades que integran el espacio turistico.
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2.2. Marco Referencial.

Los instrumentos de investigacion se basan a una serie de investigaciones para poder
realizar este proyecto de investigacion, viendo la valides de la red de agroturismo para
poder determinar la magnitud de impactos que se puedan dar al momento de desarrollar el
agroturismo de una manera organizada en este caso la “Formacion de una red de
agroturismo en la provincia de Guayas y Los Rios Consultara Ambientales SAMBITO
S.A”. Licenciada Isabel Moran Bermudez y el Licenciado Cesar Moncayo. Con este
documento se puede identificar los destinos con mayor potencial agroturistico y conocer la
situacién actual de la operacién agroturistica, ademas de directrices y politicas de

participacion para los actores involucrados en la cadena de agroturismo.

También se establecié en la investigacion “El agroturismo como alternativa de desarrollo
sostenible para la comuna Loma Alta, de la Parroquia Colonche, canton Santa Elena,
provincia de Santa Elena”, afio 2013 — 2018, cuyo autor Tomala propone un modelo piloto
de agroturismo en base a la realidad productiva del sector. En la caracterizacion de la zona
indican que las caracteristicas del sitio generan suficientes recursos para la actividad de
agroturismo, el disefio del producto comprendi6 el estudio de mercado, técnico, financiero,

siendo posible su ejecucidn en base a los resultados obtenidos.

En la investigacion sobre “Proyecto Agroturistico en el complejo La Angelita del canton
Buena Fe, provincia de Los Rios”, 2015 realizado por Denisse Parra menciona el
aprovechamiento de los recursos agricolas y naturales del complejo La Angelita tiene
como finalidad ayudar a la economia local y permitir a los visitantes estar en contacto
directo con la naturaleza y el agricultor realizando las distintas actividades agroturisticas
implementadas en el complejo, de esta manera incrementara el turismo en el sector y en el

canton en general.
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2.3. Marco Legal.

2.3.1. Andlisis de Marco Normativo Legal para el fomento del turismo
provincial

Constitucién Politica de la Republica del Ecuador 2008 - Cddigo Organico Organizacion
Territorial, Autonomia y Descentralizacion (funciones y atribuciones del nivel provincial
segun el COOTAD vy que guardan estrecha relacién con el fomento turistico). En forma
especifica, la Constitucién del Ecuador define las competencias y facultades de cada nivel
de gobierno, las mismas que son complementadas por el Codigo Organico Organizacion
Territorial, Autonomia y Descentralizacion (COOTAD), este Codigo busca el
fortalecimiento de la Organizacion Territorial del Estado, asi como la consolidacion de
cada uno de sus niveles de gobierno, la afirmacion del carécter intercultural y plurinacional
del Estado Ecuatoriano. En el instrumento legal se definen mecanismos de articulacion,
coordinacion y corresponsabilidad entre los distintos niveles de gobierno para una
adecuada planificacion y gestion publica. Se busca consolidar las capacidades rectoras del
gobierno central en el &mbito de sus competencias, asi como de los Gobiernos Autébnomos
Descentralizados. En el mismo Cadigo se definen las funciones en base a las facultades de:

Rectoria, Planificacidn, Regulacién, Control y Gestion por nivel de gobierno.

2.3.2. Aplicacion del cambio de matriz productiva sobre la ley de tierras.

Uno de los principales componentes que posibilitan el Cambio de Matriz Productiva es la
Reforma Institucional del Estado; esto se da debido a la nueva estructura del Ministerio de
Agricultura, la definicion de la politica pablica en el poder ejecutivo, los cambios
normativos y legales se han constituido en la férmula para garantizar el cumplimiento de
los derechos como el mejor aliado del Estado ciudadano. Las organizaciones indigenas y
campesinas presentaron para el afio 2012 la propuesta de Ley de Tierras y Territorios que
exige la redistribucion de la tierra, prohibir el latifundio, proteger al campesinado de la
concentracion y especulacion de los precios y definir la funcion social y ambiental con
caracter de soberania alimentaria. Pero en enero de 2014 aparece el proyecto borrador de
Ley Organica de Tierras Rurales Productivas realizado por la Comision de Soberania

Alimentaria de la Asamblea Nacional que desplaza el debate de los territorios, por lo tanto,
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lo referente a derechos colectivos, y profundiza el caracter productivista de la explotacion

del suelo.

Cuadro 1 Matriz de Atribuciones, Funciones y Relacién con el Fomento Turistico para el Nivel Provincial (COOTAD)

ATRIBUCIONES

FUNCIONES

Rectoria

Formular politicas turisticas en el ambito de su jurisdiccion, en
concordancia con las politicas nacionales.

Desarrollar, ejecutar planes de promocion turistica en el ambito de
su jurisdiccion, enmarcados en el Plan Integral de Marketing del
MINTUR.

Planificacién

Consolidar a nivel provincial el inventario de atractivos turisticos

Elaborar en forma participativa planes, programas y proyectos
turisticos de caracter provincial, en coordinacién con los planes
turisticos locales y bajo los lineamientos de la planificacion
nacional.

Coordinar actividades derivadas de los planes de desarrollo
turistico entre las diferentes jurisdicciones.

Regulacion

Generar ordenanzas de carécter provincial que tiendan a regular la
actividad turistica y mejorar las condiciones de visita para turistas
nacionales y extranjeros.

Procesar la informacion del catastro de establecimientos turisticos
para la elaboracién de sistemas de informacién provincial.

Control

Apoyar la prevencion de la explotacion sexual de menores en el
turismo y remisién de la informacién del caso a las autoridades
competentes.

Establecer mecanismos de proteccion al turista (creacion de
centros de proteccion al turista) a lineadas a las normas del
MINTUR.

Gestién

Coordinar la planificacion y el desarrollo de productos turisticos
en su respectiva jurisdiccion.

Coordinar con el sector pablico en forma vertical y con el sector
privado en forma horizontal, la ejecucién de programas proyectos
y otras actividades turisticas.

Coordinar con el Ministerio de Ambiente, el ejercicio de
actividades turisticas en areas naturales protegidas.

Sefializacion turistica en el ambito de su jurisdiccién, acorde con
politicas, normas técnicas y manual del Ministerio de Turismo.
Participar con una representacién de cada nivel de gobierno en el
Consejo de Promocidn del Turismo. En el caso de los gobiernos
provinciales y municipales con voz pero sin voto.

Campafias de concientizacion para mejorar la acogida al turista.
Promover, apoyar e incentivar la inversion nacional y extranjera
en turismo, de conformidad con normas pertinentes, otorgandoles
garantias definidas en la ley.

Establecer incentivos especiales para inversiones en servicios de
turismo receptivo interno, rescate de bienes historicos, culturales y
naturales en sus respectivas circunscripciones.

Promover la capacitacion técnica y profesional, de quienes ejercen
legalmente la actividad turistica.

Fuente: CONGOPE. Fomento Turistico Provincial: Diagnoéstico competencial, experiencias exitosas y propuesta de

fortalecimiento institucional, 2011.
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2.3.3. Cddigo orgéanico de la produccidn, comercio e inversiones
(COPCI).-

Por su parte, el COPCI, en el contexto del fomento turistico fomentara la participacion
intersectorial de la ciudadania a través del Consejo Consultivo de Desarrollo Productivo y
Comercio Exterior, en el mismo se incluye al MINTUR como organismo rector del turismo
en el pais. Este Consejo se consolidara a través de Consejos sectoriales y territoriales que
estaran conformados por trabajadores, empresarios, actores del sistema productivo, entre
otros. Los espacios interinstitucionales establecidos en el instrumento legal, crean
condiciones adecuadas para que los planteamientos desde los territorios, tengan cabida en
el d&mbito nacional. A su vez, el COPCI propone incentivos tributarios orientados al
fomento productivo, estos se concentran en la disminucion tributaria para nuevas
inversiones, asi como aquellas destinadas al desarrollo equitativo, para los sectores que
contribuyan al cambio de la matriz productiva y energética, sustitucion estratégica de
importaciones, fomento de exportaciones, asi como para el desarrollo rural de todo el pais,
mientras sean inversiones en zonas deprimidas; ademas de las anteriores, se priorizara la
nueva inversion otorgandole un beneficio fiscal mediante la deduccion adicional del 100%
del costo de contratacion de nuevos trabajadores, por cinco afios. Estas constituyen

condiciones importantes para la promocion de inversiones turisticas en la provincia.

2.3.4. Ley organica de la economia popular y solidaria y del sector
financiero popular y solidario (LOEPSFP).-

En lo que respecta LOEPSFP, el instrumento legal plantea a la Economia Popular y
Solidaria como: “una forma de organizacion econdmica, donde sus integrantes, individual
0 colectivamente, organizan y desarrollan procesos de produccion, intercambio,
comercializacién, financiamiento y consumo de bienes y servicios, para satisfacer
necesidades y generar ingresos, basadas en relaciones de solidaridad, cooperacion y
reciprocidad, privilegiando al trabajo y al ser humano como sujeto y fin de su actividad,
orientada al buen vivir, en armonia con la naturaleza por sobre la apropiacion, el lucro y la

acumulacioén de capital.”

19



Plantea como principios: a) la busqueda del Buen Vivir y del bien comdn; b) la prelacion
del trabajo sobre el capital y de los intereses colectivos sobre los individuales; c) el
comercio justo y consumo ético y responsable; d) la equidad de género; e) el respeto a la
identidad cultural; f) la autogestion; g) la responsabilidad social y ambiental, la solidaridad
y rendicion de cuentas; y, h) la distribucion equitativa de los excedentes, principios y
acciones que permiten estructurar propuestas anclados a formas para alcanzar el Buen
Vivir y orientaciones para un turismo consciente que involucre las diferentes formas de
produccidn agropecuaria, artesanal y saberes culturales, los cuales constituyen activos que

complementan el turismo como un eje articulador.

2.3.5. Ley de Turismo.-

La definicién de rectoria y gestion del turismo se encuentra planteada en la Ley de
Turismo, instrumento que se mantiene vigente y requiere de una actualizacion acorde al
nuevo contexto legal del pais. Cabe destacar en este cuerpo legal el planteamiento de la
creacion del Consejo Consultivo del Turismo, como instancia maxima para la creacion de
la politica publica, la estrategia de descentralizacion y delegacion de funciones a los
Gobiernos Auténomos, reemplazada en la actualidad por la LOPC y el COOTAD,

respectivamente.

2.3.6. Marco de Planificacion Nacional, Sectorial y Territorial
(Instrumentos Programaticos Nacionales y Territoriales)

2.3.6.1. Plan Nacional para el Buen Vivir (PNBV) 2013 — 2017

La Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (SENPLADES) elabord el “Plan
Nacional para el Buen Vivir 2013-2017, el cual busca articular acciones en el corto y
mediano plazo, teniendo como desafio el paso de la planificacion sectorial a la
planificacion por objetivos; en este sentido, articulara acciones en torno al sector social,
productivo, cultural y ambiental, con un fuerte énfasis hacia el cambio de la matriz

productiva del pais y erradicacion de la pobreza.
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Para ello, es evidente una articulacion entre las instituciones del sector publico para evitar

duplicidad de funciones y actividades dispersas; en este punto los Ministerios

Coordinadores juegan un papel importante, para la concrecion de la articulacion. La

responsabilidad del cumplimiento de las metas del Plan es conjunta entre todas las

Funciones del Estado, de los Gobiernos Autonomos Descentralizados, lo cual se

complementa con la participacién de la sociedad civil, el sector privado y la academia.

Para ello se plantea 12 objetivos nacionales de desarrollo, los cuales contemplan una linea

base; en forma adicional, establece politicas y lineas estratégicas orientadas al cambio de la

situacion actual, para ello las metas de desarrollo nacional, son el medio de verificacion del

nivel de desarrollo deseado. En la tabla siguiente se refleja aquellos objetivos que estan

relacionados con el fomento productivo y turistico, especificamente a nivel nacional y

provincial.

Cuadro 2 Indicadores Relacionados con el Turismo establecidos en el PNBV 2013 — 2017

OBJETIVO POLITICA META
0,
Afianzar la institucionalidad del Estado ﬁﬁgléireilrigrﬁ)gir?pﬁgg?:;a de
democratico para el Buen Vivir. (1.3) fortalecimiento institucional. (1.3)
Mejorar la facultad reguladora y de control
del Estado. (1.4) Aumentar el indice de capacidad
Afianzar una gestion puablica inclusiva, | institucional regulatoria a 7 puntos.
oportuna, eficiente, eficaz y de excelencia. | (1.5)
(1.5)
Fortalecer a las empresas publicas como
agentes en la transformacion productiva. (1.6) o .
: - Aumentar el indice de percepcién
Fortalecer el Sistema Nacional de Ia calidad de | .
Descentralizado de Planificacion | oo, & caldad de f0S ServVIcios
e publicos a 8 puntos. (1.7)
. Participativa, con un enfoque de derechos.
Obijetivo No. 1
Consolidar el Estado (L.7)
Construir el Estado plurinacional e

democratico y la
construccion del poder
popular.

intercultural para el Buen Vivir. (1.8)

Consolidar la participacion ciudadana en los
procesos de elaboracion de politicas publicas
y en el relacionamiento Estado- Sociedad.
(1.9

Promover el didlogo como forma de
convivencia democréatica y mecanismo para la
transformacién de conflictos. (1.10)

Fomentar la auto organizacion social, la vida
asociativa y la construccion de una ciudadania
activa que valore el bien comdn. (1.12)

Fortalecer los mecanismos de control social,
la transparencia de la administracion publica y
la prevencién y la lucha contra la corrupcion.
(1.13)

Alcanzar el 100% de los Consejos
Ciudadanos Sectoriales (CCS)
conformados. (1.8)

Objetivo No. 5.
Construir espacios de
encuentro comin 'y

fortalecer la identidad

Promover la democratizacion del disfrute del
tiempo y del espacio publico para la
construccion de relaciones sociales solidarias
entre diversos. (5.1)

Revertir la tendencia en la
participacion de la ciudadania en
actividades culturales, sociales,
deportivas y comunitarias y superar
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nacional, las
identidades diversas, la
plurinacionalidad y la
interculturalidad.

Preservar, valorar, fomentar y resignificar las
diversas memorias colectivas e individuales y
democratizar su acceso y difusion. (5.2)

Promover las industrias y los
emprendimientos culturales y creativos, asi
como su aporte a la transformacion de la
matriz productiva. (5.4)

Garantizar a la poblacién el ejercicio del
derecho a la comunicacion libre, intercultural,
incluyente, responsable, diversa y
participativa. (5.5)

Promover la interculturalidad y la politica
cultural de manera transversal en todos los
sectores. (5.7)

el 13%. (5.2)

Objetivo No. 7.
Garantizar los derechos
de la naturaleza vy
promover la
sostenibilidad
ambiental territorial y
global

Asegurar la promocion, la vigencia y la plena
exigibilidad de los derechos de la naturaleza.
(7.1

Conocer, valorar, conservar y manejar
sustentablemente el patrimonio natural y su
biodiversidad terrestre, acudtica continental,
marina y costera, con el acceso justo y
equitativo a sus beneficios. (7.2)

Aumentar la  proporcion  del
territorio continental bajo
conservacion o manejo ambiental a
35,90%. (7.1)

Objetivo No. 8.
Consolidar el sistema
econémico social y

Invertir los recursos publicos para generar
crecimiento  econdmico  sostenido y
transformaciones estructurales. (8.1)

Aumentar la contribucién tributaria
al 16,0%. (8.1)

Fortalecer la progresividad y la eficiencia del
sistema tributario. (8.4)

Aumentar en 25,0% los ingresos de
autogestion de los GAD. (8.5)

Consolidar el papel del Estado como
dinamizador de la produccion y regulador del

solidario, ~de  forma | yyercado, (8.2) Incrementar al  152% la
sostenible - - S - L,
Profundizar las relaciones del Estado con el | participacion de la inversion
sector popular y solidario. (8.9) publica con respecto al PIB. (8.4)
Articular la relacion entre el Estado y el sector
privado. (8.10)
Impu_lsar actividades econémi_cas QUe | Ajcanzar el 55% de la PEA con
permitan generar y conservar t.r,abajos dignos, ocupacion plena. (9.1)
y contribuir a la consecucion del pleno
empleo  priorizando a los  grupos | Disminuir el subempleo de la PEA
histéricamente excluidos. (9.1) al 40%. (9.2)
Promover el trabajo juvenil en condiciones Reducir el desempleo juvenil al
. dignas y emancipadoras que potencie sus 15%. (9.3)
ggigtnlt\?gar ell\lo.traba% capacidades y conocimientos. (9.2) 0%
digno en todas sﬂjs Profundizar el acceso a condiciones dignas | Erradicar la informalidad laboral al
formas. para el trabajo, la reduccién progresiva de la | 42%. (9.4)
informalidad y garantizar el cumplimiento de | Erradicar el trabajo infantil de 5 a
los derechos laborales. (9.3) 14 afios. (9.5)
.. | Alcanzar el 21% de trabajadores
Fortalecer los esquemas de formacion -
. L . capacitados. (9.6)
ocupacional y capacitacién articulados a las Aumentar la PEA afiliada a Ta
necesidades del sist(_arr_\a de trabajo y al sequridad social contributiva  al
aumento de la productividad laboral. (9.5) 60%. y a nivel rural al 50%. (9.7)
Diversificar y generar mayor valor agregado | Alcanzar el 20% de participacion
Objetivo  No.  10. | en la produccion nacional. (10.1) de mano de obra calificada. (10.4)
Impulsar la | Fortalecer la economia popular y solidaria —

transformacion de la
matriz productiva.

EPS-, y las micro, pequefias y medianas
empresas - MIPYMES- en la estructura
productiva. (10.5)

Reducir la intermediacion de
productos de pequefios y medianos
productores en 33,0%. (10.6)
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Potenciar procesos comerciales diversificados | Aumentar a 64% los ingresos por
y sostenibles en el marco de la transformacién | turismo sobre las exportaciones de
productiva. (10.6) servicios totales. (10.8)

Impulsar la inversién pablica y la compra
publica como elementos estratégicos del
Estado en la transformacion de la matriz
productiva. (10.7)

Articular la gestion de recursos financieros y
no financieros para la transformacion de la | Reducir a 12 dias el tiempo
matriz productiva. (10.8) necesario para iniciar un negocio.
Impulsar las condiciones de competitividad y | (10.9)
productividad sistémica necesarias para
viabilizar la transformacién de la matriz
productiva y la consolidacidon de estructuras
mas equitativas de generacion y distribucion
de lariqueza. (10.9)

Fuente: Plan Nacional de Desarrollo para el Buen Vivir, 2013 - 2017.
Elaborado por: Las autoras del proyecto de investigacion

2.3.7. Estrategia Territorial Nacional (ETN)

El PNBV en su estructura plantea una propuesta general de la ETN, la cual “considera al
territorio como una construccion social de cardcter multidimensional y dinamico,
permitiendo articular la politica publica nacional con las condiciones y caracteristicas
propias del territorio. A partir de la identificacion de las necesidades territoriales, plantea
estrategias para cambiar las condiciones dadas y alcanzar el Buen Vivir en las distintas
localidades del pais” (PNBV — SENPLADES). La ETN y los aspectos relacionados con el
Plan son: Sustentabilidad Ambiental, Matriz Productiva y Erradicacion de la pobreza. En
este contexto, es viable plantear modelos de gestion fundamentados en espacios de
participacion y concertacion en el sistema econdmico-productivo. De esta manera, se
buscaria en forma descentralizada, articular hacia arriba con los niveles nacionales
(ministeriales) y hacia abajo con los GAD (cantonales y parroquiales), organizaciones

turisticas, empresariales y académicas, comunitarias vinculados con el sector turismo.
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2.3.8. Agenda Zonal 5 (Litoral Centro, Provincias de Santa Elena,
Bolivar, Los Rios, Galdpagos y Guayas excepto los cantones de
Guayaquil, Samborondon y Duréan) 2013 — 2017

De acuerdo a lo establecido en el resumen de la Agenda Zonal, correspondiente a la Zona
5, y tomando como referencia la vocacion productiva, agropecuaria, manufacturera,
ambiental, energética y de servicios, esta zona tiene el potencial de convertirse en el centro
de acopio agropecuario y enclave comercial a escala nacional. Entre las principales lineas
de accidn establecidas estan: “impulsar la generacion de valor agregado en las cadenas
agroproductivas priorizadas, tomando como base la estrategia para el cambio de la matriz
productiva en el marco del enfoque de soberania alimentaria”; “impulsar el crecimiento del
turismo en sus diversas modalidades en el marco de la economia popular y solidaria”; vy,
“contribuir al desarrollo de la pequefia y mediana industria en el marco de la agenda zonal”
(PNBV 2013-2017). En los ultimos afios se han realizado esfuerzos para apuntalar el

turismo como principal fuente de ingreso, capacitandose y mejorando Sus Servicios.

2.3.9. Agenda de transformacion productiva nacional.-

La Agenda de Transformacién Productiva Nacional, operativita la Estrategia de Desarrollo
Productivo del Plan del Buen Vivir, la cual pretende transformar el patron de
especializacion basado en la extraccion de recursos naturales y en la exportacion de
productos primarios; por otro lado, orientada hacia la produccion inclusiva de bienes y
servicios de alto valor agregado, ricos en innovacion y conocimiento en los que el pais
tiene ventajas comparativas dinamicas que propendan a la creacion de empleo de calidad,
procurando el cuidado del ambiente y el uso racional y eficiente de los recursos naturales.
(MCPEC). Esto se pretende alcanzarlo a traves de cuatro estrategias: a) democratizacion
productiva, b) productividad, c) transformacion y d) diversificacién. Este instrumento
orienta la actividad institucional de los Ministerios relacionados con la actividad
econdémica - productiva del pais, direcciona sus acciones hacia el sector primario y
secundario de la economia y brinda relativas indicaciones para el fortalecimiento e impulso
del sector de servicios o terciario. Se evidencia en la agenda en forma parcial varias
acciones relacionadas con el fomento turistico, promoviendo una mejor calidad de

productos que se ofrecen al turista. Entre los programas que tiene el Ministerio de
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Coordinacién de la Produccién, Empleo y Competitividad (MCPEC) que apoyan el
fortalecimiento del sector a través de FONDEPYME es el INNOVAECUADOR, esta
politica se basa en el fomento de la calidad de los pequefios proveedores de servicios
turisticos y en el fomento al turismo comunitario, a través de la inversion en desarrollo de
los atractivos turisticos y capacitacion. Estos programas constituirian una oportunidad para
las actividades de pre-inversion (diagndsticos y disefio de proyectos), infraestructura
productiva y asistencia técnica con enfoque integral. Se hace énfasis también a los Sectores
priorizados, entre los cuales el sector terciario corresponde al sector de servicios turisticos.

En el siguiente grafico se expone los sectores priorizados

Figura 1 Sectores priorizados.
Fuente: MCPEC.

2.3.10. Plan estratégico de desarrollo de turismo sostenible para
Ecuador (PLANDETUR 2020)

El PLANDETUR establece las politicas sectoriales de turismo con un horizonte temporal
al afio 2020, privilegiando un desarrollo sostenible e integral con vision sectorial para un
desarrollo humano en armonia con la naturaleza y con una base institucional sélida. En el
andlisis del diagnostico general del turismo en el Ecuador, el PLANDETUR propone un
ordenamiento turistico a partir de destinos regionales; en el caso especifico de Los Rios,

este corresponderia a la region “Costa” y la Ruta Nacional de la Spondylus.
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En este contexto, se plantean también las lineas de productos actuales y potenciales para la
region, finalmente, en lo concerniente a programas y proyectos, se realiza una priorizacién
de los mismos por parte del Ministerio sectorial, los cuales serian implementados en los
siguientes afios. Es importante resaltar que el PLANDETUR fue elaborado antes del afio
2007, en un contexto diferente, esta condicién provoca algunas inconsistencias en la
articulacién, especialmente de la propuesta de ordenamiento y también las lineas de
productos a impulsar. De igual manera, el instrumento al estar relativamente
descontextualizado, presenta pocas posibilidades en la operatividad, dado que no esta
alineado a los instrumentos legales vigentes como: COOTAD, CPFP, entre los principales;
sin embargo, es el Unico instrumento de referencia vigente para la planificacion del sector
turistico a nivel nacional y territorial. Las lineas de accién del PLANDETUR constituyen
algunas orientaciones a considerar desde el nivel nacional y su aplicabilidad para el

fomento turistico a escala provincial.

GOBERNANZA

DESARROLLO DE
DESTINOS Y
FACILITACION

MARKETING Y

PROMOCION

ARTICULACI
ON
TEMATICA

FOMENTO DE

FORMACION Y INVERSIONES

CAPACITACION

MEDIDAS
TRANSVERSALES

Figura 2 Lineas de accion del PLANDETUR
Fuente: MINTUR -PLANDETUR 2020.

Del analisis del marco normativo se obtienen resultados factibles para el desarrollo de la
actividad turistica en la provincia con la aplicacién de cinco de las once lineas de
productos turisticos y doce de las veintiocho variedades de productos especificos del
Ecuador. En el area del turismo se mencionan las lineas de productos planteadas en el
PLANDETUR 2020. La articulacion de lineas de productos y negocio, se presentan en el

siguiente cuadro:
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Cuadro 3 Articulacion de las Lineas de Productos PLANDETUR 2020/ PIMTE 2014 al fomento turistico de la
provincia de Los Rios.

N. | Lineas de Productos | VARIEDADES DE PRODUCTOS ESPECIFICOS DEL | APLICA
PLANDETUR 2020 / | ECUADOR NO
PIMTE 2014 APLICA

1 | Circuitos generales Circuitos generales No aplica

2 | SolyPlaya Sol y Playa No aplica

3 | Turismo comunitario Turismo comunitario Aplica

4 Patrimonios naturales y culturales Aplica

5 Mercados y artesanias No aplica

6 Gastronomia Aplica

7 Shamanismo No aplica

8 Turismo cultural Fies_tas popL_JIgres No aplica

9 Turismo religioso No aplica

10 Turismo urbano No aplica

11 Turismo arqueoldgico Aplica

12 CAVE (Cientifica, académico, voluntario y educativo) No aplica

13 Haciendas histdricas Aplica

14 | Paquetes teméticos Paquetes tematicos Aplica

15 Parques nacionales No aplica

16 | Ecoturismo y Turismo | Reservas y bosques privados Aplica

17 | de Naturaleza Rios, lagos, lagunas y cascadas Aplica

18 Observacion de flora y fauna Aplica

19 Deportes terrestres Aplica

20 | Turismo de Deportes y | Deportes fluviales Aplica

21 | Aventura Deportes aéreos No aplica

22 Deportes acuaticos No aplica

23 Termalismo No aplica

24 | Turismo de Salud Medicina ancestral No aplica

25 SPAs No aplica

26 | Agroturismo Haciendas, fincas y plantaciones Aplica

27 | Turismo de | Reuniones, incentivos, conferencias, exposiciones y ferias. No aplica
Convenciones y
COoNgresos.

28 | Turismo de cruceros Cruceros No aplica

Fuente: PLANDETUR 2020
Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

2.3.11. Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la
Provincia de Los Rios

ElI PDOT contiene un analisis de la situacion provincial en base a seis subsistemas: fisico
ambiental, econdmico productivo, politico institucional, socio cultural, movilidad, energia
y conectividad y asentamientos poblacionales. En forma especifica el subsistema
econdémico productivo en su etapa de propuesta se transforma en el Sistema de Fomento
Productivo, el cual cuenta con sus propios lineamientos de politica, objetivos, estrategias,
programas, subprogramas y cartera de proyectos, dentro de los cuales uno de caracter

prioritario es el de fomento turistico.
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A partir de lo anterior el turismo en el PDOT es considerado como un sector con alto
potencial en la generacion de empleo e ingresos en el corto y mediano plazo, este ultimo
contribuye a la dinamizacion de otros sectores antes, durante y despuées de ofertar el
servicio turistico, en este sentido es importante sefialar que la provincia cuenta con varios
atractivos que pueden tornar sostenible a este sector y aportar a mejorar las condiciones
sociales, econdémicas y ambientales en la provincia. Entre las acciones estratégicas
planteadas en el PDOT se evidencian rios, balnearios, cascadas y humedales, bosques
virgenes-protectores, de esta manera el desarrollo turistico estd dirigido hacia el manejo
planificado de los elementos econdmicos, socio-culturales y naturales de la region, asi
como los procesos ecoldgicos esenciales para la conservacion del medio ambiente y su

biodiversidad.

Dentro de las conclusiones se hace referencia a que la provincia cuenta con recursos
naturales para desarrollar la actividad turistica, los mismos que no se encuentran
debidamente desarrollados y las estrategias se enfocan en una especifica al fomento
turistico como el emprender el Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible de La
Provincia de Los Rios, ademas en el Programa de desarrollo turistico hace referencia a
colaborar para la promocion turistica de la provincia, incluyendo capacitacion en los
sectores con potencialidades en turismo fluvial, ecoturismo, agroturismo. En la parte
operativa del PDOT vy el sistema de fomento productivo se plantea un banco con
programas y proyectos que estan en su mayoria a nivel de idea avanzada; dichas ideas en
su conjunto han sido consideradas y reagrupadas de acuerdo a las estrategias que forman
parte del PDYOT.
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CAPITULO III
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION



3.1. Localizacion

La investigacion se desarroll6 en la zona de planificacion 5 de la provincia de Los Rios

3.1.1. Ubicacion.

Se encuentra en la zona centro occidental del pais, con 6.254 km? tiene una forma alargada

a través de la cual se extiende una gran planicie o sabana, lo que permite la agricultura y su

méaxima elevacidn del terreno no supera los 500 m.

Figura 3 Mapa de ubicacion de la provincia

de los Rios

MAPA BASE DE LA PROVINCIA DE LOS RiOS

UBICACION A NIVEL NACIONAL
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i0Geio ge Gestion del Agroturismo
para la Provincia de Los Rios

Universidad Técnca Estatal de Quevedo

Facultad de Ciencias Amieniales.

Fuente: Cartografia Nacional IGM
Elaborado Por: Hernan Estrada.
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3.1.2. Limites.

Norte: la provincia de Santo Domingo de los Tsachilas, Sur: la provincia del Guayas, Este:

las provincias de Cotopaxi y Bolivar, Oeste: las provincias del Guayas y Manabi

3.1.3. Clima.

Se caracteriza por un clima tropical caluroso, con una marcada estacion seca entre los
meses de junio y noviembre. El invierno, de diciembre a junio, es muy lluvioso y caluroso,
la temperatura promedio oscila entre los 22 °C y 33 °C.

3.1.4. Poblacion.

Con 897.106 habitantes en el 2016, Los Rios es la cuarta provincia mas poblada del pais,
debido principalmente al reciente desarrollo de la industria. Las ciudades con mayor
actividad comercial como Quevedo y Babahoyo son polos de crecimiento demografico

interno. Su composicion demografica a 2010 era 51.2% mujeres y 48.8% hombres.

3.1.5. Fecha de creacion

Su fecha de creacion fue el 6 de octubre de 1860.

3.1.6. Capital

La capital de la provincia de Los Rios es Babahoyo

3.1.7. Cantones que lo conforman

Baba, .Babahoyo, Buena Fe, Mocache, Montalvo, Palenque, Puebloviejo, Quevedo.,

Urdaneta, Ventanas, Vinces, Valencia y Quinsaloma.
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3.1.8. Relieve

La mayor parte del terreno es plana, las mayores elevaciones no superan los 500 metros
sobre el nivel del mar. En las estribaciones de la cordillera de Los Andes hacia el noroeste
se encuentran elevaciones como los cerros de Samama, Mube, el ramal de Sibimbe vy el
cerro Cachari. En sintesis, el relieve de Los Rios diferencia dos zonas: la de las sabanas y

la de las lomas

3.1.9. Hidrografia

Posee un sistema hidrografico muy denso considerando el tamafio de la provincia. Se
destaca el rio Babahoyo, que alimenta el caudal del rio Guayas. Poblaciones y rios
comparten nombres en la mayoria de los casos como ocurre con Babahoyo, Caracol,

Catarama, Ventanas, Zapotal, Vinces o Quevedo.

3.1.10. Poblacién Econdmicamente Activa

Esta provincia es la segunda mas numerosa en poblacion después de Guayas, por lo que
aporta a la Poblacion Econémicamente Activa — PEA con el 14% de la Region 5y el 5%
de la fuerza laboral del pais, segln datos del Censo 2010, y econdmicamente también es la
segunda de la Region 5 con el 11% del Producto Nacional Bruto, en promedio 2012 —

2015, y el 3% a nivel nacional en el mismo periodo.

3.1.11. Educacion

La provincia de Los Rios tiene un nivel de educacion segun el Censo del 2010 de 385.725
personas, el nivel de analfabetismo considerando el sexo de la poblacion es igual para
hombres y mujeres con un 13,7%, pero existe diferencia cuando se compara entre las areas
urbana 8,1% y area rural 17,6%. El nivel de instruccion alcanzado de la poblacion es del
22,2% de la poblacion de 6 afios y méas de edad, no tenia ningun nivel de instruccién el

13,3%; mientras que el nivel secundario ha cambiado del 12,8% al 21,0%
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3.2. Tipo de investigacion.

En el disefio del presente proyecto se utilizd tres tipos de investigacion que son parte
fundamental para recabar informacion necesaria, las mismas que se detallan a

continuacion:

Investigacion descriptiva: Se realizd salidas de campo donde se identificaron los

aspectos importantes conociendo la realidad del entorno.

Investigacion exploratoria: Esta investigacion permitio probar la viabilidad, en el

desarrollo de la planificacion, organizacién direccion y control de la investigacion.

Investigacion Diagnostica: Se obtuvo datos reales por medio de visitas de campo
para detectar las falencias, necesidades, y fortalezas que poseen las diferentes fincas

agroturisticas de la zona rural.

3.3. Métodos de investigacion.

e Método de observacion: Se realizo las salidas de campo en los 13 cantones de la

provincia de Los Rios, donde se evidencio las diversas fincas, ranchos y haciendas
agricolas que presentan oportunidades para fomentar el agroturismo, que permitio su

inventario y toma de fotografias.

e Método analitico: Este método permitio la recopilacion de informacion de la
provincia de Los Rios, como sus caracteristicas internas, componentes del sistema
turistico, ademas se generar gréficos, tablas donde se identifico falencias, necesidades y

desarrollo del sector agroturistico.
e Método de sintesis: Se revisé varios documentos, articulos cientificos, PDYOT,

paginas gubernamentales que permitieron recopilar informacién necesaria, veridica para

el desarrollo del proyecto de investigacion
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3.4. Fuentes de recopilacion de informacion.

La investigacion se basO en una serie de analisis y se revisO multiples fuentes
bibliograficas como péaginas webs vinculadas al agroturismo y al sector agropecuario,
libros, revistas, ademas de programas, proyectos, PDYOT, tesis. Para la elaboracién de las
fichas se realizd un inventario de las manifestaciones culturales y sitios naturales donde se
visitara cada una de los atractivos y fincas agricolas. Se consulté a los propietarios si estan
dispuestos a contribuir con el modelo de gestién y el proyecto de ordenanza que se
desarrollé para las zonas rurales de la provincia, para cumplir metas y objetivos

planteados.

3.5. Disefio de la investigacion.

Para esta investigacion se realizd un andlisis situacional con varios métodos, técnicas y
procedimientos que permitié recopilar y analizar datos, logrando inventariar atractivos
turisticos y manifestaciones culturales para determinar su ubicacion, descripcion y valorar
su potencial, mediante la jerarquizacion, asi mismo se realizé el Modelo de Gestion donde
se explica cada estrategia a emplear y una serie de parametros establecidos, y se culmino
con el proyecto de ordenanza para el cumplimiento del Modelo.

A continuacion se detallan los procedimientos empleados para cada objetivo:

Diagnéstico del sector agropecuario y turistico de la provincia de Los Rios.- Se realiz6
el diagnostico del sector agropecuario Yy turistico en la provincia de Los Rios, se utilizd
documentos de la Red de Agroturismo del MINTUR, ademés de la planta agroturistica,
utilizando la informacién recopilada en las visitas de campo se identificaron fincas con
potencial agroturisticas, ademas se tomé como base, informacion del PDYOT sobre

infraestructuras y acceso de los cantones.
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Inventario agropecuario y turistico de la provincia de Los Rios.- Para el segundo
objetivo se utilizo el instructivo de fichas de inventario del Ministerio de Turismo (2004)
de manifestaciones culturales y naturales, para valorar los recursos turisticos, en donde se
identificaron las fincas agroturisticas con mayor potencial para incrementar la demanda
turistica, con una jerarquizacion basada de tipo | hasta IV expresados en la siguiente
interpretacion: I “pocos rasgos que sean llamativos para interesar al turista”, II “rasgos
llamativos que son capaces de interesar a los visitantes”, III “rasgo excepcional que son
capaces de motivar al visitante” y IV “rasgos excepcionales de gran significacion para el

mercado turistico”.

Desarrollo el modelo de Gestion Agroturistico para la provincia de los Rios.- Para el
tercer objetivo se utilizd un modelo de gestion integral que contard con aspectos
administrativos (mision, vision, valores y organigramas) aspectos comerciales (mix de
marketing), aspectos estratégicos (pilares lineas estratégicas, matriz FODA y programas y
proyectos), aspectos operativos (diagramas de procesos y lineas de productos). Se elaboro
un mapa para la ubicacién de cada una de los sitios turisticos y fincas agroturisticas y para
el analisis del marco normativo legal se hace referencia al orden logico de la matriz de
Hans Helsen adaptada a la realidad nacional, principalmente al método juridico,
normativas juridicas, las conexiones esenciales, categorizacion a través de la piramide de
acuerdo al sistema juridico del Ecuador y las herramientas existentes y aplicables al

fomento turistico:

Figura 4 Matriz de Hans Helsen

A
Fuente. Hans Helsen
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Elaborar un proyecto de ordenanza provincial para la ejecucion del modelo de
gestion. Para este ultimo objetivo se elaboré un proyecto de ordenanza provincial para la
ejecucion del Modelo de Gestion, se realizé una matriz de marco normativo de turismo
sostenible y se estructur6 el modelo de ordenanza con 58 capitulos través de varios

articulos referentes al turismo del COOTAD.

3.6. Instrumentos de investigacion.

Las fuentes secundarias que se utiliz6 fueron libros, paginas webs, revistas. Como fuente
primaria se visitd la zona rural de la provincia de Los Rios, donde se tomd muestras

importantes para la investigacion que fueron necesario para conformar ideas y estrategias.

3.7. Tratamiento de los datos.

El método que se planted fue a través de editores de texto (Microsoft Office) como Word,
Excel, PowerPoint, para generar graficos, disefios, presentaciones, insercion de imagen,

tablas y vinculos.

3.8. Recursos Humanos y Materiales.

El Modelo de Gestion se realizo por 2 de las estudiantes de Ingenieria en Ecoturismo de la
Universidad Técnica Estatal de Quevedo, ademas del tutor de tesis. Para el desarrollo
consecuente de los objetivos propuestos en el presente estudio se emplearon los siguientes

materiales:

e Materiales bibliograficos: libros, revistas, tesis, monografias, mapas de la zona de

estudio.

e Materiales tecnologicos: PC, impresora, pendrive, cAmara fotografica y el Sistema de
Informacion Satelital (GPS) para obtener informacion precisa de la ubicacion

geogréfica de los atractivos
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CAPITULO IV
RESULTADO Y DSCUSION



4.1. Resultados N°1: Diagnostico del sector agropecuario y turistico de
la provincia de Los Rios

4.1.1 Produccién de la provincia de Los Rios

En las llanuras existen cultivos de arroz, cafia de azlcar, maiz, palma africana, maracuya y
papaya, en las partes mas altas hay condiciones excelentes para los cultivos de exportacion
como el café, cacao, banano, platano. Segun datos del INEC en Estadisticas Agropecuarias
2014- 2015, la superficie total de cultivos en la provincia es de 626.788 hectareas, siendo
lo mas representativo la produccion de banano nimero uno en el pais con 2.574.844
toneladas. Respecto a la produccién de palma africana, Los Rios ocupa el segundo lugar en
la costa después de Esmeraldas, con 412.861 toneladas. También es la segunda provincia a
nivel nacional en la produccién de arroz, con 383.106 toneladas, superada sélo por Guayas,
y en la produccion de maiz duro seco con 960.698 toneladas. La produccion anual de
banano en Los Rios representa el 35,79 % respecto a la produccion nacional de este
cultivo; mientras que, la produccién anual de maiz duro seco representa el 51,28%. Como
se puede constatar, esta provincia es una de las mas privilegiadas del Ecuador desde el

punto de vista agricola.

Cuadro 4 Cultivos permanentes de mayor produccion de la Provincia de Los Rios

Cultivos permanentes de mayor produccion
Cultivos Superficie (Ha) Produccion
Permanentes Plantada Cosechada anual (Tm)
Banano 53.741 52.123 2.574.844
Palma africana 33.647 27.178 412.861

Fuente: INEC, VI Censo Poblacién y de Vivienda (2010)
Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

Cuadro 5 Cultivos transitorios de mayor produccién de la Provincia de Los Rios

Cultivos transitorios de mayor produccién

Cultivos Superficie (Ha) Produccion
Transitorios Sembrada Cosechada Anual (Tm)
Maiz duro seco 190.826 187.569 960.698
Arroz 100.961 94.278 383.106

Fuente: INEC, VI Censo Pablacion y de Vivienda (2010)
Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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En esta provincia el ganado vacuno lidera el sector pecuario, existiendo el 2,51 % del total

nacional.
Cuadro 6 Numero total de cabezas de ganado (machos y hembras) de la Provincia de Los Rios
Numero total de cabezas de ganado (machos y hembras)
Vacuno Porcino Ovino Asnal Caballar Mular Caprino
103.300 88.082 2.776 806 11.012 2.462 701

Fuente: INEC, VI Censo Poblacion y de Vivienda (2010)
Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

4.1.2. Floray Fauna

Las principales especies de flora en las tres zonas de vida identificadas en la provincia de

Los Rios:

» Region seca tropical y region subhumeda tropical.-En estas zonas predominan los
cultivos de cacao, platano, banano y frutas tropicales y especies forestales como la teca
(Tectona gradis), el laurel (Cordia alliodora) y el cedro (Cedrela sp.), las cuales sirven

de sombra para los cultivos tradicionales.

» Region hameda tropical.-Aqui predominan el Chavellin (Brownea herthea), flor de
mayo (Brownea angustifolia), moral fino (Chlophora tintora), moral bobo (Clarisia
racemosa), caoba (Platymiscium pinnatum), chirimoya (Rollinia mucosa), cacao

(teobroma), ortiguillo (Urea sp.)

En cuanto a la fauna, existe una variedad de especies como: monos, aves de corral, zorros,
iguanas, cusumbo, guanta, guatusa, chorongo, ovejas, chivos cruzados; aves acuaticas

como el pato cuervo, papagayos, ardillas, comadrejas, murciélagos, tigrillos, gavilanes..
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4.1.3. Atractivos

turisticos

A continuacion un resumen de los principales atractivos de esta hermosa provincia rodeado

de rios y paisajes majestuosos:

Cuadro 7 Principales atractivos de la provincia de Los Rios

TIPO ATRACTIVO UBICACION
Finca “Aguas Blancas” Buena Fé
Finca “La Abundancia” Valencia
Finca Agroturistica “Mango Tour” Puebloviejo
Rancho Evidencia Mocache
Hacienda Rodeo Grade Baba
Hacienda La Virginia Babahoyo
Sitios naturales Estacion Experimental Pichilingue Quevedo
Finca Vifa del Sefior Ventanas
Finca Maria Tereza Quevedo
Finca La Mocora Mocache
El Sefior de los Caballos Vinces
Rio Cerrito Quinsaloma
Balneario Pisagua Montalvo

Fiestas populares, provinciales y religiosas

En toda la provincia

Rodeo Montubio, Tradiciones Montubias

En toda la provincia

Manifestaciones Gastronomia Tipica En toda la provincia
Culturales Bailes Tipicos En toda la provincia
Regatas Vinces
Casa Olmedo Babahoyo

Fuente: Modelo de Gestion del Agroturismo para la Provincia de Los Rios.
Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

4.1.4. Gastronomia

La comida de esta provincia se caracteriza por usar el platano, mani y mariscos. Entre los

platos mas solicitados estan: el bocachico, los muchines de soya, el caldo de salchicha, los

tapados de verde, hayacas, caldo de bola. Y entre los postres mas apetecidos estan los

dulces de carambola; tortas de maduro, zapallo, camote; y el rompope.

40



Cuadro 8 Principales fiestas de la provincia de Los Rios

Tipos de fiestas Fecha Motivo
7 de febrero Cantonizacion de Pueblo Viejo
25 de abril Cantonizacion de Montalvo
28 de mayo Cantonizacion de Montalvo
14 de junio Cantonizacion de Vinces
23 de junio Cantonizacion de Baba
2 de agosto Cantonizacion de Palenque
7 de agosto Cantonizacion de Buena Fe
Erainerl 30 de septiembre Funda.cic’)n de Babahoy.o
6 de octubre Creacion de la provincia
7 de octubre Cantonizacién de Quevedo
11 de octubre Cantonizacion de Urdaneta
11 de octubre Independencia de Los Rios
10 de noviembre Cantonizacion de Ventanas
13 de diciembre Cantonizacion de Valencia
Religiosa 24 de septiembre Fiesta de la virgen de Las Mercedes
15 de agosto Fiesta de San Jacinto
23 de agosto Fiesta de San Felipe
23 de noviembre Fiesta de Santa Rita de Barreiro
Populares 1 de enero Afio Nuevo
Febrero o marzo Carnavales
Marzo o abril Domingo de Resurreccion
28 de junio La Pesca de San Pedro
12 de octubre Dia del Montubio
24 y 25 de diciembre Navidad

Fuente: Modelo de Gestion del Agroturismo para la Provincia de Los Rios.
Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

4.1.5. Diagnostico de la planta Agroturistica

El diagndstico de campo que se realiz6 en la provincia de Los Rios tiene como objetivo

captar la realidad de las principales haciendas como su potencial agroturistico. Para efectos

de este estudio, se consideraron dentro del agroturismo, los proyectos turisticos rurales que

ofrecen actividades especificas, asi como hospedajes incorporadas al medio rural y, en la

medida de lo posible, proyectos de desarrollo rurales completos.
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Cuadro 9 Alojamientos

Alojamiento Canton Plazas Categoria

El Sefior de los Caballos Vinces 28 Segunda
Finca Agroturistica Mango Tour Puebloviejo 8 Tercera
Hacienda Rodeo Grande Baba 13 Segunda
Estacion Experimental Pichilingue Quevedo 25 Tercera
Finca la Mocora Mocache 45 Tercera
Rancho la Evidencia Mocache 45 Tercera
Finca la Angelita Buena Fe 20 segunda
[Total de plazas 184

Elaborado por: Las autoras del proyecto de investigacion

4.1.6. Informacién general de las haciendas visitadas

Para el inventario de los recursos agroturistico en la provincia de Los Rios se evidencid

fincas, ranchos y haciendas con un total de 15 con mayor potencial agroturistico

acompafiado del interés de los propietarios para que sus predios sean destinos turisticos.
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Cuadro 10 Ficha agropecuaria de la provincia de Los Rios

N°® Investigacion Turistica Extension Localizacion Propietario
Establecimiento Pecuario | Agricola = - =
Canton | Parroquia Recinto
1 | Finca “Aguas Blancas” X 24 has Buena Fé | San Jacinto La Alegria Egberto
Rodriguez

2 | Finca “La Angelita” X X X 66 has Buena Fé | SanJacinto | Rosa Melias Sergio Sanchez
3 Hacienda “La X 10 has Valencia Valencia La Cadena Carlos Ivan

Blanquita” Bastidas
4 | Finca “La Abundancia” X X 45 has Valencia Valencia Toachi Ménica Naranjo
5 Finca “La Maria” X X 103 has Quevedo | 7 de octubre San Felipe UTEQ
6 | Finca “Maria Teresa” X 14 has Quevedo | San Carlos San Pablo Carlos Jiménez
7 Finca Pichilingue X X 1,170 has Quevedo | 7 de octubre 1 de Mayo Estado

Ecuatoriano
8 | Finca “ Vifa del Sefior X 64 has Ventanas Chacarita Voluntad de Bolivar Gamboa
Dios
9 Rancho “La Evidencia” X X 20 has Mocache Mocache Carfiaveral Camilo Saltos y
Mirella Bajafia
10 | Finca “la Mocora” X X 8 has Mocache Mocache Canaveral Camilo Franco
11 | Parque El Sefior de Los 200 has Vinces Antonio Antonio Vicente
X X

Caballos Sotomayor | Sotomayor Sotomayor
12 | Hacienda Rodeo Grande X X 1300 has Baba Guare Mapan Coli Amstron
13 | Finca Agroturistica X X 8 has Pueblo Puerto Mapansillo Julian Fajardo

Mango Tour Viejo Pechiche
14 | Hacienda Elvira X 130 has Ventanas | zapotal Ventanilla José Viteri
15 | Finca La Represa X X X 92 has Quevedo San Carlos | Faita UTEQ

Fuente: Modelo de Gestion del Agroturismo para la provincia de Los Rios.
Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.2. Inventario agropecuario y turistico de la provincia de Los Rios.

4.2.1. Atractivo # 1 Finca Aguas Blancas

Ficha 1 Finca Aguas Blancas

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 01
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca “Aguas Blancas”

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas

1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 5 Finca “Aguas Blancas

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén:  Buena Fé
2.3. Parroquia: San Jacinto de Buena Fé

2.4. Latitud: 0664162 .2.5. Longitud: 9898015

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Buena Fé 3.2. Distancia:5 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 59 msnm.

4.2. Temperatura: Es de unos 20 a 33° C y a veces llega a los 38° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:1250 -1750 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La finca turistica ‘Aguas Blancas’ posee una vertiente de agua natural, el cual es unos de los atractivos mas
importantes de este lugar, se puede navegar en los botes con remos y en las boyas, la finca tiene una
extension de 24 hectareas, posee una entrada con arboles frutales como naranja (Citrus sinencis), zapote
(Manilkara zapota), aguacate (Parcea Americana), toronja (Citrus x Paradisi), achotillo (Nephelium
Lappaceum), cacao (Teobroma Cacao) y posee diferentes especies de aves como las, pacharacas (Ortalis
Garrula), guatusas (Dasyprocta Punctata), loros (Psittacoidea), gallina guinea (Nimida Meleagris) y peces
como la tilapia (Oreochromis Niloticus ) y boca chico (Prochilodus Magdalenae)

4.5. Usos: turistico, Cultivo de cacao, arboles frutales y cria de tilapia

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Recibe mantenimiento por parte del propietarios y trabajadores

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Recibe mantenimiento por ser visitado por turistas

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Regular 7.4.Transporte: Auto, taxi, camioneta,
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
Es recomendable ir en carro propio o taxi ya que no existe ninguna linea de bus que ingrese hasta la finca
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8. FACILIDADES TURISTICAS

Alimentacion, duchas, cancha deportiva

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: De pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Rancho San Francisco 4 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DEL ATRACTIVO

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 8
Valor extrinseco 7
Calidad Entorno 8
Estado de conservacion (y/u organizacion) 8
Subtotal 31
Acceso 6
Apoyo Servi_cio_s’ _ 8
Asociacion con otros atractivos 7
Subtotal 21
Local 7
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 7
Total 59
JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 59 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11
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4.2.2. Atractivo # 2 Cascada Arco Iris

Ficha 2 Cascada Arco lIris

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 02
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Cascada Arco Iris
1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Rios
1.8. Subtipo: Cascada

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Buena Fé
2.3. Parroquia: Patricia Pilar

2.4. Latitud: 0671771 2.5. Longitud: 9935722

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Buena Fé 3.2. Distancia:12 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 128 msnm.

4.2. Temperatura:23°Ca; 27°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:218,2 -217,8 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La cascada arco iris es un lugar natural, se encuentra ubicado a 9 km del recinto Los Angeles, se trata de un
sitio muy especial en el que justo al momento que el sol esta al lado oeste refleja, directamente la luz al agua
dando lugar a que un costado de la cascada se puede observar el arco iris. El salto de agua es
aproximadamente de 20 metros, rodeado de extensa vegetacion, recibe mayor afluencia de turista durante el
feriado de carnaval.

4.5. Usos:

En época de invierno se convierte en un balneario muy visitado por habitantes del sector “Los Angeles”, asi
como del cantén Buena Fé y lugares cercanos.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: En estado de deterioro

5.2. Causas:

No existe personal que se encargue de la limpieza de la maleza y de las areas cercanas de la cascada, los
restos delos alimentos son dejados en las orillas o arrojados en el agua ademas no existe sefialética para que
se conserve limpio el lugar.

6. ENTORNO:

6.1. Estado: En proceso de deterioro

6.2. Causas

La afluencia de personas hacia los senderos de la cascada, hace que los alrededores se deterioren por el paso
de las personas en medio de la vegetacion.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
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No existe transporte publico para llegar al lugar.

8. FACILIDADES TURISTICAS

No posee ninguna

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Vertiente natural

9.2. Energia Eléctrica: No

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Rio Congoma 2 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacién

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 6
Calidad Entorno 5
Estado de conservacion (y/u organizacion) 5
Subtotal 22
Acceso 7
Apoyo Servi_cio_s, _ 5
Asociacion con otros atractivos 6
Subtotal 18
Local 8
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 8
Total 48
JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 48 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel II.
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4.2.3. Atractivo #3 Cascada Escondida

Ficha 3 Cascada Escondida

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
1.1 Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2 Ficha N°: 03
1.3 Supervisor Evaluador: 1.4 Fecha:07/12/2016
1.5 Nombre del Atractivo: Cascada Escondida
1.6 Categoria: Sitio Natural
1.7 Tipo: Rio
1.8 Subtipo: Cascada

Figura 7 Cascada Escondida

2. UBICACION

2.1 Provincia: Los Rios 2.2 Ciudad y/o Canto6n: Buena Fe
2.3 Parroquia: San Jacinto

2.4 Latitud: 0665784 2.5 Longitud: 9894833

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1 Nombre del poblado: Buena Fé 3.2 Distancia:4 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1 Altitud:100 msnm

4.2 Temperatura:31° Ca21°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica:100 a 73 mm

4.4 Descripcion del atractivo:

El duefio del complejo “La Angelita” le dio el nombre de cascada escondida debido a que se encuentra en un
lugar que pocos han descubierto, la caida del agua no es de mayor altitud y la profundidad no pasa de 1
metro. Sus aguas cristalinas estd rodeada de diferentes especies de arboles sirviendo de sombra para el
visitante, a su alrededor se puede realizar parrilladas con las familias y amigos.

4.5 Permisos y Restricciones

No se necesita de algin permiso en especial. Solo el permiso del propietario del complejo La Angelita.

4.6 Usos:

Turistico, lleno de un paisaje natural, ecoldgico para visitar especialmente los fines de semana y disfrutar en
familia para refrescarse en sus célidas aguas.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1 Estado: Conservado

5.2 Causas: Poca intervencion del hombre

6. ENTORNO:

6.1 Estado: Conservado

6.2 Causas: Zona poco visitada y el cuidado de la familia Sanchez Mendoza

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO.

7.1 Tipo: Terrestre 7.2 Subtipo: Lastrado
7.3 Estado de Vias: Regular 7.4 Transporte: Bicicleta, motos
7.5 Frecuencias: Diaria 7.6 Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7 Observaciones:

Es recomendable ir en bicicleta 0 moto propia, ya que no tiene acceso para carros, camionetas o buses,
también se puede ir caminado mientras disfrutas del paisaje en el transcurso del recorrido.

8. FACILIDADES TURISTICAS.
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No tiene ninguna

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1 Agua: Vertiente natural

9.2 Energia Eléctrica: No

9.3 Alcantarillado: Pozo séptico

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS.

10.1 Nombre del atractivo: Rio Bajafia 10.2 Distancia: 1 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO:

11.1 Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 2
Valor extrinseco 2
Calidad Entorno 3
Estado de conservacion (y/u organizacion) 3
Subtotal 10
Acceso 3
Apoyo Servipio_s, _ 3
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 8
Local 3
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 5
Total 23
JERARQUIZACION
Jerarquia |
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos gque sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 23 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel |
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4.2.4. Atractivo #4 Finca La Angelita

Ficha 4 Finca La Angelita

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 04
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca La Angelita

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

n— gy e
~,, .?& #
4

Figura 8 Finca La Angelita

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Buena Fé
2.3. Parroquia: San Jacinto de Buena Fé

2.4. Latitud: 0605347 2.5. Longitud: 987992

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Buena Fé 3.2. Distancia:4 m

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 100 msnm.

4.2. Temperatura:31°C; 21°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:100 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

El complejo adoptd su nombre en honor a la abuelita del sefior Sergio Sanchez, por haber sido un ejemplo a
seguir de constancia y esfuerzo, en un acto de gratitud, por parte de sus hijos, el nombre también se debe
porque ha venido de generacién en generacion dentro de su familia. En la actualidad, no se explotan los
recursos agricolas debido a que no cuentan con personal idoneo y calificado. Por el momento solo mantienen
una inversion en lo que es Palma Africana (Elaeis guineensis).

4.5. Usos: Criadero de aves, piscicultura , arboles frutales, maderables palma africana

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: En la actualidad los desechos organicos e inorganicos son separados mediante tachos de
basuras. Los desechos organicos son utilizados como abono para las plantaciones mientras que los
inorganicos como plasticos y botellas son vendidos a partes interesadas.

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Por ser visitado por turistas, recibe mantenimiento

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, busetas, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
No existe un transporte especifico para llegar al sitio
8. FACILIDADES TURISTICAS
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CATEGORIAS

LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
ALOJAMIENTO Ne Plazas Ne Plazas N° Plazas N° Plazas Ne Plazas
Estable Estable Estable Estable Estable
Alojamiento 3 20
Alimentacion 2 34
Esparcimiento 4 50
Otros:
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: Pozo
9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Cascada La Escondida 3 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
11.1. Difusién: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 5
Valor extrinseco 4
Calidad Entorno 6
Estado de conservacion (y/u organizacion) 6
Subtotal 21
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s’ . 7
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 17
Local 7
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 7
Total 45

JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo

contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al

estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 45 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel Il
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4.2.5. Atractivo #5 Finca la Abundancia

Ficha 5 Finca la Abundancia

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado  1.2. Ficha N°: 05
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca La Abundancia
1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 9 Finca la Abundancia

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Valencia
2.3. Parroquia: Valencia

2.4. Latitud: 0689321 2.5. Longitud: 9919704

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
3.1. Nombre del poblado: Valencia 3.2. Distancia:12 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:208 msnm

4.2. Temperatura:20°C; 32°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:1250 ; 1750 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La finca La Abundancia es propiedad de la Sra. Monica Naranjo y de hermana llego hasta el recinto la
cadena por cuestiones de salud, la finca posee areas de descanso, senderos, area de lectura y en algunas
temporadas se colocan miel en los arboles para poder observar la llegada de los colibris, posee un area ludica
para los nifios de sus trabajadores, cosechan arboles frutales para el consumo interno asi mismo con los
arboles maderables fabrican mesas, sillas y tienen tres cabafias el cual solo ingresan a la hora de ir a dormir.

4.5. Usos: familiar, tienen vacas para la venta de leche, arboles frutales y maderables para consumo interno

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Para implementacién del turismo a nivel internacional

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Por ser visitado por familiares extranjeros, por salud recibe mantenimiento
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta,
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

No existe un transporte especifico para llegar al sitio
8. FACILIDADES TURISTICAS

No tiene ninguna
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Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Finca La Blanquita 10km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 5
Valor extrinseco 5
Calidad Entorno 7
Estado de conservacion (y/u organizacion) 7
Subtotal 24
Acceso 6
Apoyo Servipio_s, _ 8
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 19
Local 7
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 7
Total 50
JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 50 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel II.
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4.2.6. Atractivo #6 Hacienda La Blanquita

Ficha 6 Hacienda La Blanquita

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 06
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Hacienda La Blanquita
1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias
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2. UBICACION
2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Valencia
2.3. Parroquia: Valencia
2.4. Latitud: 0676965 2.5. Longitud: 9900259
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
3.1. Nombre del poblado: Valencia 3.2. Distancia:10Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 88 msnm.

4.2. Temperatura:20° C ; 32° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:1250 ; 1750 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La finca La Blanquita se encuentra ubicado en recinto La Cadena del cantén Valencia posee un total de 40
hectareas distribuidas en areas de plantaciones como cacao (theobroma cacao), yuca (manihot esculenta),
pifia (ananas comosus), aguacate (persea americana) carambola (averrhoa caeambola), naranja (citrus
sinensis), mandarina (citrus reticulata). Animales como guatusa (dasyprocta punctata), zorros (vulpes
vulpes), gallinas (gallus allus domesticus) y aves como relojero (momutus momota), perdiz (perdix).

4.5. Usos: familiar, arboles frutales para la venta y consumo propio, 5 piscina para pesca deportiva

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Poco intervenido por el hombre

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Zona poco visitada y el cuidado de la familia Bastidas

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2.Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Regular 7.4.Transporte: Auto, busetas, camioneta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

No existe un transporte especifico para llegar al sitio.
8. FACILIDADES TURISTICAS

No tiene ninguna

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo
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9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Finca Santa Martha 5 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusioén: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 3
Valor extrinseco 3
Calidad Entorno 3
Estado de conservacion (y/u organizacion) 2
Subtotal 11
Acceso 4
Apoyo Servi_cio_s’ _ 3
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 9
Local 3
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 3
Total 23
JERARQUIZACION
Jerarquia |
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 23 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel |
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4.2.7. Atractivo #7 Parque San Francisco de Asis

Ficha 7 Parque San Francisco de Asis

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 07
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Parque San Francisco de Asis

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Realizaciones Artisticas Contemporaneas
1.8. Subtipo: Escultura

Figura 11 Parque San Francisco de Asis

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Valencia
2.3. Parroquia: Valencia

2.4. Latitud: 6832112 .2.5. Longitud: 9894677

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: La Unién 3.2. Distancia:2 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 110 msnm.

4.2. Temperatura: marzo- abril (27° C) ; julio- agosto (20° C)

4.3. Precipitacion Pluviométrica:2000 a 2500 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Tiene una rotonda en la mitad se encuentra a San Francisco de Asis patrono del cantén Valencia, tiene unas
gradas para llegar al patrono, iluminacion, alrededor se encuentra el parque infantil y el parque central, las
plantas ornamentales adornan este atractivo cultural.

4.5. Usos: homenajear y pedir milagros a San Francisco de Asis, fotografias, realizar turismo.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas:

La mayoria de la poblacién de Valencia promueve el cuidado y mantenimiento del patrono San Francisco de
Asis

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Es constante su mantenimiento, o presenta ninglin deterioro en la escultura

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Bus, camionetas, rancheras.
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

Para llegar al atractivo hay que ingresar por el parque central

8. FACILIDADES TURISTICAS

Alimentacion, transporte, cafeteria, bancos y medios de comunicacion
Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
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9.1. Agua: Potable

9.2. Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3. Alcantarillado: Pozo séptico

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo:

Parque de La Madre 10.2. Distancia 1km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 6
Calidad Entorno 6
Estado de conservacion (y/u organizacién) 6
Subtotal 24
Acceso 7
Apoyo Servif:io_s, _ 7
Asociacion con otros atractivos 6
Subtotal 20
Local 6
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 6
Total 50
JERARQUIZACION
Jerarquia ll
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 50 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11.
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4.2.8. Atractivo #8 Rio Chipe
Ficha 8 Rio Chipe

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 08
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Rio Chipe

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Riachuelo
1.8. Subtipo: Rio

Figura 12 Rio Chipe

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantédn: Valencia
2.3. Parroquia: Valencia

2.4. Latitud: 0683471 2.5. Longitud: 98891584

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Valencia 3.2. Distancia: 3 Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 107 msnm.

4.2. Temperatura: marzo- abril (27° C) ; julio- agosto (20° C)

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 2000 -2500 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Este malecon se lo considera como atractivo natural, es de caracter publico, tiene pequefias chozas,
construyeron escaletas y pasa manos para acceder al rio con mayor facilidad, alrededor existen bananeras,
sembrios de palma y productos agricolas.

Para acceder a este atractivo se lo puede hacer por la entrada al cementerio a 10 minutos aproximadamente.
Posee fauna como palma real (attalea colenda), guayacan (tabebuia chrysantha), mamiferos perezoso
(bradipus variegatus), zorros ( valpes valpes), mapache (procyon lotor) y aves como azulejo (passerina
cyanea), palomas (columbia livia), carpintero (colaptes melanolaimus)

4.5. Usos: En época de invierno se convierte en un balneario muy visitado por habitantes del sector Chipe asi
como del canton Valencia y lugares cercanos

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Alterado

5.2. Causas:

En la actualidad esta areas esta cerca de las bananeras y se contamina por las fumigaciones

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Deterioro

6.2. Causas:

Por la ampliacion del nuevo malecén que se construyo, la destruccion de sus alrededores y la contaminacion
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4.Transporte: Auto, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
No existe transporte publico para llegar al lugar.
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8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe ninguna

9. INFRAESTRUTURA BASICA

9.1. Agua: Tratada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo septico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
La Unién 3 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 2
Valor extrinseco 2
Calidad Entorno 3
Estado de conservacion (y/u organizacion) 2
Subtotal 9
Acceso 4
Apoyo Servipio's’ _ 3
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 9
Local 5
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 5
Total 23
JERARQUIZACION
Jerarquia l
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 23 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 1.
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4.2.9. Atractivos #9 Finca Maria Tereza

Ficha 9 Finca Maria Tereza

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado  1.2. Ficha N°: 09
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca Maria Tereza

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 13 Finca Maria Tereza

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén:  Quevedo
2.3. Parroquia: San Carlos

2.4. Latitud: 0674226 2.5. Longitud: 9872887

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Quevedo

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 33 msnm.

4.2. Temperatura: 21° C; 29° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 455 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La finca tiene arboles frutales como zapote (manilkara zapota), mango (mangifera indica), mamey (mammea
americana), limén (citrus x limon), arboles maderables como guayacan (guaiacum officinale), teca (tectona
grandis)), criadero de gallina (gallus gallus domesticus) son para consumo interno de la finca, poseen
diferentes tipos de orquideas, areas para realizar asados y otra area para recibir invitados al momento de su
llegada.

4.5. Usos: Cultivo de cacao, arboles frutales y cria pato ganso(coscoroba coscoroba)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas:

Recibe mantenimiento por parte de los propietarios y trabajadores por que habitan dentro de la finca

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Por ser visitado familiares, recibe mantenimiento

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

La entrada hacia la finca no tiene un letrero de identificacion
8. FACILIDADES TURISTICAS

No tiene ninguna
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Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo septico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Finca La Represa 9km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 5
Valor extrinseco 5
Calidad Entorno 5
Estado de conservacion (y/u organizacion) 5
Subtotal 20
Acceso 6
Apoyo Servif:io_s, _ 5
Asociacion con otros atractivos 6
Subtotal 17
Local 6
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 6
Total 43
JERARQUIZACION
Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 43 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11
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4.2.10. Atractivo #10 Parque Central de Quevedo

Ficha 10 Parque Central de Quevedo

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado  1.2. Ficha N°: 10
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Parque Central de Quevedo

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Histoéricas
1.8. Subtipo: Zonas Historicas Ciudades

&

BN T
Figura 14 Parque Central de Quevedo

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Quevedo
2.3. Parroquia:7 de Octubre

2.4. Latitud: 0666817 2.5. Longitud: 9880320

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Centro de Quevedo 3.2. Distancia:1Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 74 msnm

4.2. Temperatura:20° C ; 33°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:3000 a 4000 mm

4.2. Descripcion del atractivo:

El moderno parque central, tiene detalles arquitecténicos que realzan el paisaje urbano armonizado con las
areas verdes y una fuente de agua, alli se conjuga la obra de hormigén con la naturaleza que es obra del
canton.

4.5. Usos: actividades ludicas para nifios, turismo, fotografias

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas:

Tiene poco tiempo de construccion

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

En constante su mantenimiento, por sus areas verdes

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Bus, camionetas, motocicletas
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

Para llegar al atractivo hay que ingresar por el parque central

8. FACILIDADES TURISTICAS

Alimentacion, transporte, cafeteria, bancos y medios de comunicacion
Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Potable
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9.2. Energia Eléctrica: Sistema interconectado
9.3. Alcantarillado: pozo séptico

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo:

Iglesia Central de Quevedo 10.2. Distancia 1 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 5
Valor extrinseco 5
Calidad Entorno 5
Estado de conservacion (y/u organizacion) 6
Subtotal 21
Acceso 6
Apoyo Servif:io_s, _ 5
Asociacion con otros atractivos 4
Subtotal 15
Local 6
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 6
Total 42
JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 42 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel Il
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4.2.11. Atractivo #11 Finca La Maria

Ficha 11 Finca La Maria

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado  1.2. Ficha N°: 11
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca La Maria

1.6. Categoria: Sitio Natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 15 Finca La Maria

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Quevedo
2.3. Parroquia:7 de Octubre

2.4. Latitud: 0666816 2.5. Longitud:9880319

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Quevedo 3.2. Distancia:6 Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:82 msnm

4.2. Temperatura:20°C ; 33°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:2242,6 mm

4.3. Descripcion del atractivo:

La finca La Maria se encuentra ubicada en la via Mocache,, km 7/12 de la via Quevedo- EL Empalme,
canton Quevedo tiene un extensidn de 103 hectareas, plantaciones como Cacao (theobroma cacao), maiz (zea
mays), platano (musa x paradisiaca), citricos, ganado vacuno, porcino, avicola, plantas de balanceados ,
laboratorio de bromatologia, plantas de lacticos y plantas de carnicos . Se ejecutan programas de ciclo corto,
silvo-pastoriles.

4.5. Usos: Investigacion y Agroturistica

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas:

Cerca de ahi se encuentra la universidad Técnica Estatal de Quevedo ““ La Maria”

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Por trabajadores y alumnos donde ejecutan practicas,( zootecnia, agronomia,)

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4.Transporte: Bus, camionetas, motocicletas
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
Para llegar al atractivo hay que ingresar por la facultad de la universidad
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8. FACILIDADES TURISTICAS
Observacién de ordefio y Charlas ambientales

Otros: )
9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Potable

9.2. Energia Eléctrica: Sistema interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Pichilingue ) 2.5 Km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 6
Calidad Entorno 5
Estado de conservacion (y/u organizacion) 5
Subtotal 22
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s, . 5
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 15
Local 5
Provincial 4
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 9
Total 46

JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 42 puntos, reflejando una
jerarquia de nivel 11
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4.2.12. Atractivos #12 Estacion Experimental Pichilingue

Ficha 12 Estacion Experimental Pichilingue

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 12
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: )7/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Estacion Experimental Pichilingue

1.6. Categoria: Sitio Natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

—

Figura 16 Estacion Experimental Pichilingue
2. UBICACION
2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Quevedo
2.3. Parroquia: 7 de Octubre
2.4. Latitud: 0666816 2.5. Longitud: 9880319
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
3.1. Nombre del poblado: Quevedo 3.2. Distancia:5Km
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
4.1. Altitud: 82 msnm.
4.2. Temperatura: 20°C ; 33°C
4.3. Precipitacion Pluviométrica: 2223.85 mm
4.4. Descripcion del atractivo:
La estacion experimental Pichilingue tienen 1200 hectareas, en el afio 1963, la estacion fue transferida al
Instituto Nacional de Investigacién Agropecuarias (INIAP), en cuyas instalaciones se formé el primer grupo
de investigadores que tuvo el pais. Mantiene convenio con Fundacyt, Promsa, Anecaco, Corporacién Noboa.
Realiza programas de investigacion, de estudios de suelo, programas de maiz (zea mays), café (coffea) y soya
(glycine max). Programa de mejoramiento de cacao nacional (theobroma caccao), comprende 40 hectareas de
programas de semilla, programas de ganaderia (especies de brahman-holsen-cruzado) de carne y leche,
capacitacion y trasferencia de tecnologia
4.5. Usos: investigacion y desarrollo de programas agropecuarios.
5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:
5.1. Estado: Conservado
5.2. Causas: Generar, validar y transferir tecnologia agropecuarias que contribuyan a mejorar el nivel de vida
de los agricultores
6. ENTORNO:
6.1. Estado: Conservado
6.2. Causas; Manejo de suelo y ambiente por parte de trabajadores e investigadores
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Bus, camionetas
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
Para ingresar al sitio debe contar con una justificacion para su respectivo ingreso
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8. FACILIDADES TURISTICAS
Venta de publicaciones, Analisis de suelo, aguar y foliar, diagnéstico de plagas y enfermedades, venta de
semilla de maiz, soya, plantas de cacao y frutales maderables.

CATEGORIAS
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA

A(;‘OJAM IENT N° Plaza N° Plaza Ne Plaza Ne Plaza N° Plaza

Establ S Establ S Establ S Establ S Establ S

e e e e e
Alojamiento 12 25
Alimentacion
Esparcimiento

Otros:
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: Potable
9.2. Energia Eléctrica: Sistema interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Hacienda La Maria 5km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 6
Calidad Entorno 6
Estado de conservacion (y/u organizacion) 6
Subtotal 24
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s, _ 5
Asociacion con otros atractivos 6
Subtotal 16
Local 4
Provincial 5
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 9
Total 49
JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 49 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 1.

67



4.2.13. Atractivo #13 Finca Vina del Sefior

Ficha 13 Finca Vifia del Sefior

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 13
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca Vifia del Sefior

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

3 ; T R
Figura 17 Finca Vifia del Sefior

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Ventanas
2.3. Parroquia: Chararita

2.4. Latitud: 0683110 2.5. Longitud: 9848030

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Ventana 3.2. Distancia: 15 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 267 msnm

4.2. Temperatura: 25°Ca 27°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 2120 -2110 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Este atractivo se encuentra ubicado en el cantén Ventana en la parroquia Chacarita del recinto Voluntad de
Dios, sitio alejado de la ciudad, se puede estar en contacto con la naturaleza, cuenta con varios senderos con
un recorrido de 15 minutos hasta llegar a la finca Vifa del sefior, tiene o plantaciones de cacao (theobroma
cacao), café ( coffea ), zapote (manilkara zapota),guineo (musa x paradisiaca ), aguacate (persea
americana), naranja (citrus x sinensis), pechiche (vitex cymosa), mandarina (citrus reticulada)que es de
consumo interno.

4.5. Usos: Cultivo de cacao, para la venta, arboles frutales y cria de gallinas ( gallus gallus domesticus)

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Recibe mantenimiento por parte de los propietarios, visitado por familiares de otros cantones y
provincias

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Poco intervenida por el hombre

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta.
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

Existe un horario del transporte especifico para llegar al sitio.
8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe ninguna
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Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Finca Maria Susana 6 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 2
Valor extrinseco 2
Calidad Entorno 2
Estado de conservacion (y/u organizacion) 2
Subtotal 8
Acceso 3
Apoyo Servipio_s, _ 3
Asociacion con otros atractivos 3
Subtotal 9
Local 2
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 3
Total 20
JERARQUIZACION
Jerarquia |
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 20 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 1.
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4.2.14. Atractivo #14 Hacienda Elvira

Ficha 14 Hacienda Elvira

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 14
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Hacienda Elvira

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 18 Hacienda Elvira

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Ventanas
2.3. Parroquia: Zapotal

2.4, Latitud: 0668384 2.5. Longitud: 9838750

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Ventanas 3.2. Distancia:4 Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 28 msnm.

4.2. Temperatura: 25°C a 27°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 2120 -2110 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La hacienda Elvira se encuentra ubicado a 6km del canton Ventanas en el recinto Ventanilla tiene 130
hectéreas de las cuales 100 hectareas se realiza la produccién de banano (musa x paradisiaca) para la venta,
ademas posee piscina para adultos, nifios, mirador, zona de camping, area de pesca deportiva y una casa en el
arbol.

4.5. Usos: turistico, eventos, fiestas, reuniones

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Deterioro

5.2. Causas:

No recibe el mantenimiento adecuado

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Por plantaciones de banano

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, camioneta, motocicleta.
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

Posee &reas en el que se puede realizar turismo, pero por no recibir el mantenimiento adecuado se estan
deteriorando

8. FACILIDADES TURISTICAS

Piscina, Casa en el arbol, Zona de camping, Paseo en caballo y Area de pesca deportiva

Otros:
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9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Parque Central de Ventanas 8Km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Méaximos

Valor intrinseco 6

Valor extrinseco 6

Calidad Entorno 5

Estado de conservacion (y/u organizacion) 5

Subtotal 22

Acceso 6

Apoyo Servif:io_s, _ 8

Asociacion con otros atractivos 7

Subtotal 21

Local 7

Provincial 0

Significado | Nacional 0

Internacional 0

Subtotal 7

Total 50
JERARQUIZACION

Jerarquia ll

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 50 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11
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4.2.15. Atractivo # 15 Iglesia Sagrado Corazén de Jesus

Ficha 15 Iglesia Sagrado Corazon de Jesus

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 15
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: [Iglesia Sagrado Corazén de JesUs

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Historicas
1.8. Subtipo: Arquitectura religiosa '

Figura 19 Iglesia Sagrado Corazon de JesUs

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Ventanas
2.3. Parroquia: Ventanas

2.4. Latitud: 0683110 2.5. Longitud: 9848030

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Centro de Ventanas 3.2. Distancia: 1 Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 267 msnm

4.2. Temperatura: 20° Ca 26.3° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 2120 -2110 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La Iglesia Sagrado Corazon de Jesus es la devocién al Sagrado Corazon de Jesus de Nazaret, como un
simbolo de amor divino. La devocion al Sagrado Corazon tuvo su origen en una corriente mistica centrada en
la persona de Jesucristo, que concebia el coraz6n como centro vital y expresidn de su entrega y amor total, se
encuentra ubicado en el cantdn Ventanas en la avenida 10 de agosto junto al parque central.

4.5. Usos: Religioso

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Recibe mantenimiento por parte de los encargados de proteger este centro religioso

6. ENTORNO:

6.1. estado: Conservado

6.2. Causas: Recibe mantenimiento por parte de las autoridades que se encargan de mantener en buen estado
el cantén

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Adoquinado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta.
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
No se debe ingresar con prendas diminutas, bebidas alcohélicas ni algln estupefaciente.
8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe ninguna
Otros:
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9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Parque central 1km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 3
Valor extrinseco 2
Calidad Entorno 2
Estado de conservacion (y/u organizacién) 2
Subtotal 9
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s, _ 3
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 10
Local 4
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 4
Total 23
JERARQUIZACION
Jerarquia |
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 23 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 1.
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4.2.16. Atractivo #16 Rancho La Evidencia

Ficha 16 Rancho La Evidencia

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 16
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Rancho La Evidencia

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 20 Rancho La Evidencia

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Mocache
2.3. Parroquia: Mocache

2.4, Latitud: 0678813 2.5. Longitud: 9989809

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Mocache 3.2. Distancia: 1 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 56 msnm.

4.2. Temperatura: 22°C ; 32° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1000 -2000 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Uno de los mayores atractivos de este lugar es la observacion de avestruces, cuenta con cabafas para los
turistas, criadero de peces (tilapia), lago para realizar paseo en botes y pesca deportiva arboles frutales, y
disfrutar de actividades tradicionales que se elaboran de forma artesanal como la recoleccion y procesamiento
dela pimienta y la elaboracién del chocolate a base del cacao (theobroma cacao), senderos, y paseos a
caballo, en este rancho también es posible realizar camping ya que cuenta con un area especifica donde el
turista puede realizarlo sin ningin problema.

4.5. Usos: Cultivo de cacao, pesca deportiva, arboles frutales y cria de avestruces

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas:

Propiedad privada recibe mantenimiento por parte de los propietarios y trabajadores por que habitan en este
rancho

6. ENTORNO:

6.1. estado: Conservado

6.2. Causas

Por ser visitado por turistas, recibe mantenimiento

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, busetas, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
No existe un transporte especifico para llegar al sitio, pero hay disponibilidad para el alquiler
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8. FACILIDADES TURISTICAS

CATEGORIAS
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
ALOJAMIENTO Ne° Plazas N° | Plazas N° | Plazas N° | Plazas N° | Plazas
Estable Estable Estable Estable Estable
Alojamiento 3 45
Alimentacion 3 90
Esparcimiento 3 120
Otros:
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: Pozo
9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Finca San Ignacio 2km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 6
Calidad Entorno 5
Estado de conservacion (y/u organizacion) 5
Subtotal 22
Acceso 5
Apoyo Servi_cio_s, _ 6
Asociacion con otros atractivos 6
Subtotal 17
Local 7
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 7
Total 46
JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos Ilamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 46 puntos, reflejando una
jerarquia de nivel Il
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4.2.17. Atractivo #17 Finca La Mocora

Ficha 17 Finca La Mocora

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 17
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca La Mocora

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 21 Finca La Mocora

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Mocache

2.3. Parroquia: Mocache

2.4, Latitud: X 0635229 2.5. Longitud:Y9725152

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Mocache 3.2. Distancia: 2 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 64 msnm.

4.2. Temperatura: 22° C época seca; 32° C época lluviosa

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1800 -2000 mm

4.4. Descripcion del atractivo: Esta finca se dedica a la apicultura produccién de miel, en donde se recolecta
entre 8 y 9 litros de miel cada semestre, ademas cuenta con cultivos de palma donde se puede practicar el
agroturismo.

4.5. Usos: Proceso de extraccién de miel, asi como plantacion de palma aceitera, ciclo corto (maiz y soya).
Existe diversidad de plantas ornamentales y florales utilizadas para la conservacidn de las colmenas.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Mantenimiento permanente por parte de los trabajadores de plantas y flores

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Mantenimiento constante de las vias de acceso para el paso de camiones que llevan la fruta (palma).

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo:
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
No existe transporte publico para llegar al lugar.
8. FACILIDADES TURISTICAS

CATEGORIAS
ALOJAMIENTO LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
Ne Plazas | N° Plazas | N° Plazas | N° Plazas | N° Plazas
Estable Estable Estable Estable Estable
Alojamiento 3 45
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Alimentacion 3 90

Esparcimiento 3 120

Otros: Se ofrece recorrido del predio, asi como la observacion del procesamiento de la miel en época de
produccién (época seca).

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Balneario Las Campanas 1.5km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusioén: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 6
Calidad Entorno 6
Estado de conservacion (y/u organizacion) 6
Subtotal 24
Acceso 7
Apoyo Servif:io_s’ _ 7
Asociacion con otros atractivos 6
Subtotal 20
Local 6
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 6
Total 50
JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 50 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11
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4.2.18. Atractivo #18 Rio San Ignacio

Ficha 18 Rio San Ignacio

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 18
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Rio San Ignacio

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Ambiente Lacustre
1.8. Subtipo: Rio

Figura 22 Rio San Ignacio

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Mocache

2.3. Parroquia: Mocache

2.4. Latitud: 0635229 ) 2.5. Longitud: 9897251

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Mocache 3.2. Distancia: 2 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 64 msnm.

4.2. Temperatura: 22° C época seca; 32° C época lluviosa

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1800 -2000 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Este rio cuenta con una gran variedad de atractivos naturales y hermosos paisajes, los cuales son de mucho
interés para el sector turistico, debido a las actividades que se pueden realizar en él. En épocas de verano las
aguas son tranquilas y poco correntosas, apropiada para las actividades deportivas, recreativas y artesanales.
Sin embargo en época de invierno el caudal aumento significativamente provocando inundaciones en ciertos
lugares.

4.5, Usos: Recreacion de aire libre y Comidas tipicas

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Deterioro

5.2. Causas: En proceso de deterioro debido porque no le dan el adecuado mantenimiento a las cabafias

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Deterioro

6.2. Causas:

En deterioro debido a que no le dan el adecuado mantenimiento

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

Para llegar al atractivo hay que ingresar por la carretera vieja
8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe alguna

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada
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9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: Red publica
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Parque de La Madre 1km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusioén: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 3
Valor extrinseco 2
Calidad Entorno 2
Estado de conservacion (y/u organizacion) 3
Subtotal 10
Acceso 5
Apoyo Servipio.s, _ 3
Asociacién con otros atractivos 2
Subtotal 10
Local 4
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 4
Total 24
JERARQUIZACION

Jerarquia |

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo

contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al

estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 24 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 1.
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4.2.19. Atractivo #19 Iglesia San Nicolas de Tolentino

Ficha 19 Iglesia San Nicolas de Tolentino

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 19
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: San Nicolas de Tolentino

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Histoéricas
1.8. Subtipo: Arquitectura religiosa

Figura 23 San Nicolas de Tolentino

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Palenque
2.3. Parroquia: Palenque

2.4. Latitud: 0638503 2.5. Longitud: 9841112

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Centro Palenque 3.2. Distancia: 1 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:34 msnm

4.2. Temperatura:32° C a 36° C y la minima 13°Ca 18°C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:219.25 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La Iglesia de San Nicolas de Tolentino, lleva su nombre por el Santo San Nicolas de Tolento, los primeros
dias de septiembre realizan las fiestas patronales, realizan actos litargicos que culminan el 10 con la
procesion; ademas de quemas de castillos y bailes populares, se encuentra ubicada en las Calles Bolivar y 2
de Agosto del centro de la zona urbana del cantén Palenque.

4.5. Usos: Religioso

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Recibe mantenimiento por parte de los encargados de proteger este centro religioso

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas: Recibe mantenimiento por parte de las autoridades que se encargan de mantener en buen estado
el cantén

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

No se debe ingresar con prendas diminutas, bebidas alcoholicas ni algun estupefaciente
8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe ninguna

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
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10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Parque central 1km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 3
Valor extrinseco 2
Calidad Entorno 3
Estado de conservacion (y/u organizacion) 2
Subtotal 10
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s _ 2
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 9
Local 4
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 4
Total 23
JERARQUIZACION

Jerarquia |

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 23 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel |
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4.2.20. Atractivo #20 Parque EI Sefor de los Caballos.

Ficha 20 Parque El Sefior de los Caballos

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 20
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Parque EIl Sefior de Los Caballos

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

\ { :
Figura 24 Parque El Sefior de Los Caballos

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Vinces
2.3. Parroquia: Antonio Sotomayor

2.4, Latitud: 0634498 2.5. Longitud: 9816683

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Vinces 3.2. Distancia:7 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 15 msnm.

4.2. Temperatura: 26° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1384 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Es un spa agroturistico, donde se pueden realizar actividades de cabalgata y recorridos por los diferentes
tipos de cultivos como cacao fino de aroma, banano y arboles maderables, paseos en botes por el rio, ademas
de ensefiar como hacer el chocolate, conocer el aviario y conocer las costumbres ancestrales a través de su
gastronomia y expresiones culturales como bailes, rodeos y juegos tradicionales. El hotel cuenta con tres
cabafias con 28 habitaciones con una capacidad para 84 personas, ademas de piscina, bar karaoke y el spa. El
precio por persona es de 89 $ dos dias y una noche, incluye todas las actividades antes mencionadas, café,
almuerzo, merienda, a excepcion del spa y el Full Day 25$% por personas con todas las actividades y el
almuerzo y karaoke.

4.5. Usos: Cultivo de cacao, pesca deportiva,

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Propiedad privada recibe mantenimiento por parte de los trabajadores por que habitan.

6. ENTORNO:

6.1. estado: Conservado

6.2. Causas

Por ser visitado por turistas, recibe mantenimiento

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, busetas, camioneta, motocicleta.
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
Las reservaciones solo se las realizar a través de internet o en la Agencia en Guayaquil
8. FACILIDADES TURISTICAS
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CATEGORIAS
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
ALOJAMIENTO N© Plazas N° | Plazas N© Plazas N° | Plazas Ne° Plazas
Estable Estable Estable Estable Estable
Alojamiento 3 28
Alimentacion 1 1
Esparcimiento 1 4

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Rio Vinces 10 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1.Difusion: Provincial

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 9
Valor extrinseco 8
Calidad Entorno 9
Estado de conservacion (y/u organizacion) 9
Subtotal 35
Acceso 8
Apoyo Servif:io_s, _ 9
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 22
Local 5
Provincial 3
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 8
Total 65
JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene con rasgos excepcionales, capaz de motivar a los visitantes del mercado interno
de acuerdo al estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 65 puntos,

reflejando una jerarquia de nivel 111
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4.2.21. Atractivo #21 Humedal Abras de Mantequilla

Ficha 21 Humedal Abras de Mantequilla

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 21
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Abras de Mantequilla

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Sistema de Areas Protegidas
1.8. Subtipo: Humedal

Figura 25»Hmedal Abras de Mantequilla

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Vinces
2.3. Parroquia:

2.4. Latitud: 0640000 2.5. Longitud: 9840000

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Vinces 3.2. Distancia: 15 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 45 msnm

4.2. Temperatura: 36° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1260 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

El Humedal de Abras de Mantequilla es considerado el 1.023 en el mundo y el 4to del Ecuador, es uno de los
mas extenso, el 14 de marzo del 2000 en Ir&n fue reconocido internacionalmente como sitio RAMSAR, con
una extensidn de 22,500 mil ha contiene grandes espejos de aguas y su biodiversidad es Unica, en ella alberga
a mas de 127 especies de aves (entre migratorias y estacionarias), 50 especies de peces bioacuaticas, reptiles,
lagartos (lacertilia), iguanas (conolophus subcristatus), ranas (pelophylax perezi), 100 especies de mamiferos
entre tejones (meles meles), tigrillos (leopardus pardalis), venados cola blanca (odocoileus virginianus),
monos aulladores (alouattapalliata), gatos salvajes (felis silvestris) y la atraccion principal dentro del
humedal el “Lobo del agua”(canis lupus) porque esta en peligro de extension en el humedal. Se lo conoce
como Abras de Mantequilla por las grandes extensiones de barro amarillo que brilla con la luz del sol, tal
como si fuera mantequilla, siendo este barro orilla de los inmensos espejos de aguas de la reserva.

4.6. Usos: Paseo en botes, avistamiento de aves.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Protege a mas de 127 especies de aves, mamiferos, peces y reptiles

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Poco intervenida por el hombre

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
No hay transporte especifico para llegar.

84




8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe ninguna
Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
Playa Revesa 10.2. Distancia 15 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
11.1. Difusién: Internacional

10.1. Nombre del atractivo:

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 12
Valor extrinseco 10
Calidad Entorno 9
Estado de conservacion (y/u organizacion) 9
Subtotal 40
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s, ' 3
Asociacion con otros atractivos 3
Subtotal 11
Local 2
Provincial 4
Significado | Nacional 5
Internacional 7
Subtotal 18
Total 69
JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo

contiene con rasgos excepcionales, capaz de motivar a los visitantes del mercado interno

de acuerdo al estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 69 puntos,

reflejando una jerarquia de nivel 111
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4.2.22. Atractivo #22 Torre Eiffel de Vinces

Ficha 22 Torre Eiffel de Vinces

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 22
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Torre Eiffel de Vinces

1.6. Categoria: Manifestacion cultural

1.7. Tipo: Hist6rica
1.8. Subtipo: Arquitectura civil
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2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Vinces
2.3. Parroquia: Vinces

2.4. Latitud: 0638753 2.5. Longitud: 9828061

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Vinces 3.2. Distancia:1 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 20 msnm

4.2. Temperatura: 36° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1260 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Se trata de una réplica de casi siete metros de la Torre Eiffel de Paris, fue colocada en el afio de 1999 y se
encuentra en el sitio denominado Paseo Paris, dentro del malecén Eloy Alfaro. La Torre Eiffel de Vinces
muestra el vinculo que esta ciudad tuvo a inicios del siglo pasado con Francia, sobre todo con Paris, por la
comercializacién del cacao, conocido como la “pepa de oro”

4.7. Usos: Atractivo turistico.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: simbolo historico

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas: deterioro por el clima

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Adoquinado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

Ubicada en la zona urbana

8. FACILIDADES TURISTICAS

restaurantes

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
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10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Rio Nuevo 2 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusioén: Provincial

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 6
Calidad Entorno 5
Estado de conservacion (y/u organizacion) 4
Subtotal 21
Acceso 7
Apoyo Servi_cio_s, _ 5
Asociacion con otros atractivos 3
Subtotal 15
Local 2
Provincial 2
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 4
Total 40
JERARQUIZACION
Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 40 puntos, reflejando una
jerarquia de nivel Il
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4.2.23. Atractivo #23 Santuario de la Beata Mercedes de Jesus

Molina

Ficha 23 Santuario de la Beata Mercedes de Jesus Molina

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 23
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Santuario de la Beata Mercedes de Jests Molina

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Historica
1.8. Subtipo: Arquitectura Religiosa

Figura 27 Santuario de la Beata Mercedes de Jesus Molina

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Baba
2.3. Parroquia: Baba

2.4. Latitud: 0646940 2.5. Longitud: 9802759

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Centro Baba 3.2. Distancia: 2 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO
4.1. Altitud:25 msnm

4.2. Temperatura:24° Ca 26° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:106,4 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

El Santuario se construyen en honor a la Beata Mercedes de Jests Molina, quien nacié en Baba el 24 de
septiembre de 1828, hija de don Miguel Molina y de dofia Rosa Alaya y Aguilar.

Es conocida como “La rosa del Guayas”, fue fundadora de una familia religiosa en la iglesia de Ecuador: Las
hermanas Marianitas; y , el lema de su legado carismético es: “Ser amor misericordioso donde hay dolor
humano”

4.5. Usos: Religioso

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Por ser beata representante y patrona de Baba

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas: se encuentra en una area de importancia religiosa

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta.
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

De fécil acceso

8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe ninguna

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
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9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Parque Central de Baba 1km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Nacional

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 9
Valor extrinseco 9
Calidad Entorno 7
Estado de conservacion (y/u organizacién) 7
Subtotal 32
Acceso 5
Apoyo Servipio_s, _ 4
Asociacion con otros atractivos 3
Subtotal 12
Local 2
Provincial 2
Significado Nacional 2
Internacional 0
Subtotal 6
Total 50
JERARQUIZACION
Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al

estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 50 puntos, reflejando una
jerarquia de nivel 11
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4.2.24. Atractivo #24 Hacienda Rodeo Grande

Ficha 24 Hacienda Rodeo Grande

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 24
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Rancho Rodeo Grande

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

Figura 28 Hacienda Rodeo Grande

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Baba
2.3. Parroquia: Mapan

2.4. Latitud: 0652006 2.5. Longitud: 9801757

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Baba 3.2. Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 15 msnm.

4.2. Temperatura: 26° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 106,4 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La hacienda Rodeo Grande con una extension de 1300 ha en este terreno se desarrollan actividades
ganaderas, y con un clima agradable para realizar cabalgatas, deportes y paseos. Posee especies de pavo real
(pavo cristatus), avestruces (estruthio camelus) cuatro de ellas son reproductoras, loro (psittcoidea),
guacamaya (araararauna), saino (tallassuidae) y en cuanto al ganado bufalo (bubalus bubalis), ganado
vacuno (bos primigenius taurus/bos taurus), y caballos (equus caballus). Arboles frutales como mangos
(manguifera indica), guabas (inga feuillei) y especies maderables entre ellos el guachapeli (albizia
guachapele), samanes (samanea saman).

Tiene hospedaje con 13 habitaciones con capacidad para 35 personas y alimentacién, también se pueden
realizar reservaciones para eventos como: cumpleafios, bodas, quinceafieras, graduaciones y ademas de tener
una casa de arbol.

4.5. Usos: ganaderia, arboles frutales y cria de avestruces.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Propiedad privada recibe mantenimiento por parte de los propietarios y trabajadores que habitan
en la hacienda.

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas: Actividades ganaderas

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, busetas, camioneta, motocicleta.
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones: 3
8. FACILIDADES TURISTICAS
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CATEGORIAS
LUJO PRIMERA SEGUNDA TERCERA CUARTA
ALOJAMIENTO
Ne Plazas Ne Plazas Ne Plazas Ne Plazas Ne Plazas
Estable Estable Estable Estable Estable
Alojamiento 1 13
Alimentacion 1 35
Esparcimiento 1 40

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Parque central de Baba 2 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Provincial

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 8
Valor extrinseco 8
Calidad Entorno 7
Estado de conservacion (y/u organizacion) 9
Subtotal 32
Acceso 7
Apoyo Servi_cio.s, _ 8
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 20
Local 5
Provincial 3
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtipo 8
Total 60
JERARQUIZACION

Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene con rasgos excepcionales, capaz de motivar a los visitantes del mercado interno
de acuerdo al estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 60 puntos,

reflejando una jerarquia de nivel 111
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4.2.25. Atractivo #25 Iglesia San Francisco de Asis

Ficha 25 Iglesia San Francisco de Asis

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 25
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Iglesia San Francisco de Asis

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Historicas
1.8. Subtipo: Arquitectura Religiosa

#
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Figura 29 Iglesia San Francisco de Asis

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Puebloviejo
2.3. Parroquia: Puebloviejo

2.4. Latitud: 0662959 2.5. Longitud: 9828582

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Puebloviejo 3.2. Distancia: 1 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:22 msnm

4.2. Temperatura: 27° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 388.30 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La iglesia de San Francisco de Asis, tiene un historia que dio origen al cantén San Francisco de Pueblo Vigjo,
debido a que algunos pobladores se resistian a dejar al terreno anegadizo a orillas del rio pueblo viejo y
trasladarse hasta un lugar mas alto y seco, ante la negativa interviene el cura arreglando el asunto
directamente y se aprovech6 de la credibilidad de los fieles , una noche de invierno utilizo al sacristan para
que llevara en secreto la imagen del santo Patrono del pueblo al antiguo sitio, previamente le embarro con
lodo los pies del Santo y lo dejo entre la maleza en un cafiaveral a orillas del ramal del rio. Los feligreses
asombrados por lo ocurrido regresaron al Santo Patrono a su morada, pero el cura realizé la misma estrategia
algunas noches, por esta razon los pueblerinos se agruparon donde el cura, quien les manifestd que es el
Santo Patrono, quien quiere que su templo se lo levante en el cafial, logrando asi convencer a la gente y es asi
como todos regresaron al pueblo viejo, para poblarlo nuevamente y construir el templo al Santo patrono San
Francisco de Asis.

4.5. Usos: Actividades religiosas

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Actividades religiosas

6. ENTORNO:

6.1. estado: Conservado

6.2. Causas

El uso masivo por los feligreses

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio
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7.7. Observaciones:

Es de facil acceso

8. FACILIDADES TURISTICAS

No existe ninguna

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del atractivo: Finca Agroturistica Mago Tour  10.2. Distancia: 5 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 3
Valor extrinseco 2
Calidad Entorno 2
Estado de conservacion (y/u organizacion) 2
Subtotal 9
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s’ _ 2
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 9
Local 5
Provincial 1
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 6
Total 24
JERARQUIZACION
Jerarquia |
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 24 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel |
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4.2.26. Atractivo #26 Complejo Agroturistico Mango Tour

Ficha 26 Complejo Agroturistico Mango Tour

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 26
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Complejo Agroturistico Mango Tour

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

——

Figura 30 Complejo Agroturistico Mango Tour

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Puebloviejo
2.3. Parroquia: Mapansillo

2.4. Latitud: 0659456 2.5. Longitud: 9831034

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Puebloviejo 3.2. Distancia: 5 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud: 23 msnm.

4.2. Temperatura: 27° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 388.30 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

Mago Tour es un complejo agroturistico que se desarrolla en una superficie aproximada de 42 hectéreas, en
su recorrido definen cinco etapas | ruta del mango, Il ruta del tamarindo y teca, Il resort, IV safari y V zona
de rescate animal y vegetal.

Ademas de preparar la deliciosa cachama, producto de la actividad de la pesca deportiva, también cuentan
con tres casas en el &rbol con energia eléctrica, cuenta con hospedaje de 8 habitaciones con una capacidad
para 20 personas y una zona de camping.

4.5. Usos: Actividad Agroturistica

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Intervencion agricola

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Por ser visitado por turistas, recibe mantenimiento

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Mala 7.4. Transporte: Auto, taxi, busetas, camioneta, motocicleta
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

No existe un transporte especifico para llegar al sitio, pero hay disponibilidad para el alquiler
8. FACILIDADES TURISTICAS

ALOJAMIENTO | CATEGORIAS

94



LUJO PRIMERA SEGUNDA

TERCERA

CUARTA

Ne Plazas Ne° Plazas Ne° Plazas

NO

Estable Estable Estable Estable

Plazas

Ne Plazas
Estable

Alojamiento 2

8

Alimentacion 1

11

Esparcimiento 1

5

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Iglesia San Francisco de Asis 6 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Méaximos

Valor intrinseco

Valor extrinseco

Calidad Entorno

Estado de conservacion (y/u organizacion)

Subtotal

Acceso

Apoyo Servicios

Asociacion con otros atractivos

Subtotal

Local

Provincial

Significado | Nacional

Internacional

Subtotal

Total

o N N
Fl~jolojo|wN|R|~|o|u|N|v|v|w|o

JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo

contiene con rasgos excepcionales, capaz de motivar a los visitantes del mercado interno

de acuerdo al estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 55 puntos,

reflejando una jerarquia de nivel 111
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4.2.27. Atractivo #27 Iglesia Nuestra Sefiora del Carmen

Ficha 27 Iglesia Nuestra Sefiora del Carmen

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 27
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Iglesia Nuestra Sefiora del Carmen

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Histdricas
1.8. Subtipo: Arquitectura Religiosa

Figura 31 Iglesia Nuestra Sefiora del Carmen

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Urdaneta
2.3. Parroquia: Catarama

2.4. Latitud: 0669564 2.5. Longitud: 9840272

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Urdaneta 3.2. Distancia: 1 km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO
4.1. Altitud: 35 msnm

4.2. Temperatura: 25° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 2000 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La iglesia Nuestra Sefiora del Carmen es la patrona de este canton, celebra sus fiestas del 4 al 11 de octubre,
normalmente tiene una duracion de 8 dias, pudiendo haber una ligera variacién afio a afio, en eventos y
tiempos.

4.5. Usos: Religioso

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: mantenimiento por las personas encargadas de la iglesia

6. ENTORNO:

6.1. estado: Conservado

6.2. Causas: Recibe mantenimiento por parte de las autoridades que se encargan de mantener en buen estado
el canton.

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta.
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS
N/A

Otros: )

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: Entubada
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9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Cascada del Cristal 20 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 3
Valor extrinseco 3
Calidad Entorno 3
Estado de conservacion (y/u organizacion) 3
Subtotal 12
Acceso 4
Apoyo Servig:io_s, _ 2
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 8
Local 4
Provincial 0
Significado Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 4
Total 24
JERARQUIZACION
Jerarquia |
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacién, dando como resultado un total de 24 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel I.




4.2.28. Atractivo #28 Casa de José Joaquin de Olmedo (Hacienda La
Virginia)

Ficha 28 Casa de José Joaquin de Olmedo (Hacienda La Virginia)

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 28
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Casa de José Joaquin de Olmedo(Hacienda La Virginia)

1.6. Categoria: Manifestaciones Culturales
1.7. Tipo: Historicas
1.8. Subtipo: Zonas Historicas Sectores

Figura 32 Casa de José Joaquin de Olmedo (Hacienda La Virginia)

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o cantén: Babahoyo
2.3. Parroquia: Pimocha

2.4. Latitud: 0662013 2.5. Longitud: 9800980

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Centro de Babahoyo 3.2. Distancia: 1 Km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:10 msnm

4.2. Temperatura: 29° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1635 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La Casa de José Joaquin de Olmedo fue construida fue construida en el afio de 1750 a orillas del rio
Babahoyo con cafia guadua, paredes enquinchadas en el 2005 fue reconstruida con madera yanul traida de
Esmeraldas con fondos del Fonsai, se conserva el 40% de la estructura original. Es un patrimonio para el
Ecuador porque aqui se firmo el tratado de la Virginia.

4.5. Usos: Museo

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Valor histdrico que debe de ser conservado para las nuevas generaciones.

6. ENTORNO

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Visitas de turistas al museo

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado

7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta.
7.5. Frecuencia: 7.6. Temporalidad de acceso:

Diaria Todo el afio

7.7. Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS
N/A

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA
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9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo:

Rio Babahoyo

10.2. Distancia

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusioén: Local

0 km

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 10
Valor extrinseco 10
Calidad Entorno 9
Estado de conservacion (y/u organizacion) 7
Subtotal 36
Acceso 3
Apoyo Servif:io_s, _ 2
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 10
Local 2
Provincial 7
Significado Nacional 9
Internacional 0
Subtotal 18
Total 64
JERARQUIZACION
Jerarquia Il
INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo

contiene con rasgos excepcionales, capaz de motivar a los visitantes del mercado interno

de acuerdo al estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 64 puntos,

reflejando una jerarquia de nivel 111
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4.2.29. Atractivo #29 Balneario La Perla

Ficha 29 Balneario La Perla

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 29
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Balneario La Perla

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Bosque
1.8. Subtipo: Seco tropical

Figura 33 Balneario La Perla

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Montalvo
2.3. Parroquia: Pisagua

2.4. Latitud: 0692427 2.5. Longitud: 98045565

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Montalvo 3.2. Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:180 msnm

4.2. Temperatura:24° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1000 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

El complejo La Perla tienen 40 hectéreas de las cuales 4 ha abarca el complejo, y el resto a la produccién
agricola siendo el cacao el principal producto. El complejo tiene 15 afios funcionando y es de propiedad de
los hermanos Tobillas Solano.

4.5. Usos: Recreacion

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:
5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Visitas de turistas a recrearse

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Mantenimiento a las piscinas

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Asfaltado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte Auto, busetas, camioneta, motocicleta v
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS

Bafios

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
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10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

El refugio 1km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 4
Valor extrinseco 3
Calidad Entorno 3
Estado de conservacion (y/u organizacion) 2
Subtotal 12
Acceso 5
Apoyo Servipio_s, _ 3
Asociacion con otros atractivos 3
Subtotal 11
Local 3
Provincial 2
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 5
Total 28
JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 28 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 1l
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4.2.30. Atractivo #30 Balneario Pisagua

Ficha 30 Balneario Pisagua

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 30

1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 15/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Balneario Pisagua

1.6. Categoria: Sitio natural

1.7. Tipo: Rio

1.8. Subtipo: Manantial o fuente

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Montalvo
2.3. Parroquia: Pisagua

2.4. Latitud: 0683110 2.5. Longitud: 9848030

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Montalvo 3.2. Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:182 msnm

4.2. Temperatura: 24° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 1000 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

El balneario Pisagua cuenta con 7 piscinas de agua natural, 1 tobogan de 45 metros, restaurante, canchas
deportivas, juegos infantiles, areas verdes, sendero al rio Cristal, bafios y vestidores. El ingreso tiene un valor
de 3 dblares para adultos, nifios menores de 8 afios 1 ddlar, comida desde 4 délares.

4.5. Usos: Recrearse

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Conservado

5.2. Causas: Visitas de turistas a recrearse

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas: limpieza de las piscinas

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, busetas, camioneta, motocicleta
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

8. FACILIDADES TURISTICAS

Restauracion y bafios

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Rio cristal 1km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 6
Valor extrinseco 5
Calidad Entorno 5
Estado de conservacion (y/u organizacion) 5
Subtotal 21
Acceso 5
Apoyo Servi_cio_s, _ 5
Asociacion con otros atractivos 3
Subtotal 13
Local 4
Provincial 2
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 6
Total 40
JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 40 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11
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4.2.31. Atractivo# 31 Rio Cerrito

Ficha 31 Rio Cerrito

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 31
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Cerrito

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Riachuelo
1.8. Subtipo: Rio

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Quinsaloma
2.3. Parroquia: Quinsaloma

2.4. Latitud: 6798736 2.5. Longitud:98679683

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Quinsaloma 3.2. Distancia:5 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:120 msnm

4.2. Temperatura:23.0° Ca 25.6° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica: 2234 mm

4.4. Descripcion del atractivo: Es uno de los principales atractivos que cuenta el cantdn Quinsaloma
propiedad del Ing. Leandry Lara, se puede realizar actividades como el kayak y degustar de gustar de la
gastronomia que ofrece el sector de los cerrito

4.5. Usos: En época de invierno se convierte en un balneario muy visitado por habitantes de Quinsaloma 'y
lugares cercanos

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: conservado

5.2. Causas: Adecuacion de carreteras por visita de turistas

6. ENTORNO:

6.1. Estado: conservado

6.2. Causas

Habitantes del sector

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

No existe transporte pablico para llegar al lugar

8. FACILIDADES TURISTICAS

Gastronomia tipica y Kayak

9. INFRAESTRUTURA BASICA

9.1. Agua: Entubada

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo septico)

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia
Las palmitas 4 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusion: Local

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 5
Valor extrinseco 4
Calidad Entorno 4
Estado de conservacion (y/u organizacion) 4
Subtotal 17
Acceso 6
Apoyo Servi_cio_s, _ 3
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 11
Local 5
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 5
Total 33

JERARQUIZACION

Jerarquia ll

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo

contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al

estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 33 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11
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4.2.32. Atractivo #32 Rio Las Palmitas

Ficha 32 Rio Las Palmitas

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 32
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Las Palmitas

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Riachuelo
1.8. Subtipo: Rio

1
o b

Figura 36 Rio Las Palmitas

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Quinsaloma
2.3. Parroquia: Quinsaloma

2.4. Latitud: 0687919 2.5. Longitud: 9864152

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Quinsaloma 3.2. Distancia:3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:120 msnm

4.2. Temperatura:23.0° Ca 25.6° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:2234 mm

4.4. Descripcion del atractivo: Las Palmitas es un rio visitado por los habitantes del cantén Quinsaloma, ya
que encuentra a unos 3 km del poblado, cuenta con 3 cabafias y los fines de semana se puede degustar de la
gastronomia tipica

4.5. Usos: En época de invierno se convierte en un balneario muy visitado por habitantes de Quinsaloma y
lugares cercanos

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: conservado

5.2. Causas:

Implementacidn de cabafias por visita de turistas

6. ENTORNO:

6.1. Estado: conservado

6.2. Causas

Habitantes del sector
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, camioneta, motocicleta
7.5. Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:
No existe transporte publico para llegar al lugar
8. FACILIDADES TURISTICAS
e  Gastronomia tipica
9. INFRAESTRUTURA BASICA
9.1. Agua: Entubada
9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado
9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
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10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del atractivo:

Cerrito

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusioén: Local

10.2. Distancia
4 km

Elaborado por: Las Autoras del proyecto de Investigacién

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 3
Valor extrinseco 3
Calidad Entorno 2
Estado de conservacion (y/u organizacion) 2
Subtotal 10
Acceso 5
Apoyo Servif:io_s, _ 2
Asociacion con otros atractivos 2
Subtotal 9
Local 5
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 5
Total 24
JERARQUIZACION
Jerarquia |

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo

contiene pocos rasgos que sean llamativos para interesar a los visitantes de acuerdo al

estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 24 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 1.
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4.2.33. Atractivo #33 Finca Experimental la Represa

Ficha 33 Finca Experimental la Represa

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES

1.1. Encuestador: Karla Morocho & Liz Delgado 1.2. Ficha N°: 33
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha: 07/12/16
1.5. Nombre del atractivo: Finca Experimental la Represa

1.6. Categoria: Sitio natural
1.7. Tipo: Realizaciones técnicas cientificas
1.8. Subtipo: Explotaciones agropecuarias

igur 37 Finca experimental la presa

2. UBICACION

2.1. Provincia: Los Rios 2.2. Ciudad y/o canton: Quevedo
2.3. Parroquia: San Carlos

2.4, Latitud: X0675869 2.5. Longitud: 9881182

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: Quevedo 3.2. Distancia: 5 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:94 msnm

4.2. Temperatura:26° C a 28° C

4.3. Precipitacion Pluviométrica:189 mm

4.4. Descripcion del atractivo:

La finca la Represa esta comprendida por 92 has, se encuentra ubicada en el recinto Faita, a pocos kilémetros
de Quevedo, la finca ofrece un ambiente relajante y acogedor a sus visitantes, quienes llegan al sitio desde su
ingreso pueden observar las bondades del lugar reflejadas en la abundante produccion de los arboles frutales,
maderables y plantaciones de ciclo perenne

4.5. Usos: Turistico, agricolas y cientifico

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado: Deterioro

5.2. Causas: No recibe el mantenimiento adecuado

6. ENTORNO:

6.1. Estado: Conservado

6.2. Causas

Poco alterado

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: Terrestre 7.2. Subtipo: Empedrado
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte: Auto, taxi, camioneta, motocicleta
7.5.Frecuencia: Diaria 7.6. Temporalidad de acceso: Todo el afio

7.7. Observaciones:

Posee areas en el que se puede realizar turismo sostenible, pero por no recibir el mantenimiento adecuado se
estan deteriorando

8. FACILIDADES TURISTICAS

Zona de camping y Laguna

Otros:

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: Pozo

9.2. Energia Eléctrica: Sistema publico interconectado

9.3. Alcantarillado: No existe (pozo séptico)
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10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

Rio Quevedo 5 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusioén: Local

Elaborado por: Las Autoras del proyecto de Investigacién

VALORACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 7
Valor extrinseco 7
Calidad Entorno 8
Estado de conservacion (y/u organizacion) 6
Subtotal 28
Acceso 6
Apoyo Servif:io_s, _ 6
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 17
Local 5
Provincial 0
Significado | Nacional 0
Internacional 0
Subtotal 5
Total 50
JERARQUIZACION

Jerarquia Il

INTERPRETACION

El resultado de acuerdo a las variables de calidad, apoyo y significado, que el atractivo
contiene rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes de acuerdo al
estandar de jerarquizacion, dando como resultado un total de 50 puntos, reflejando una

jerarquia de nivel 11
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4.2.34. Analisis de los atractivos turisticos inventariado

Para el desarrollo del Modelo de Gestion agroturistico se inventario un total de 33
atractivos turisticos de los cuales 9 son manifestaciones culturales y 24 sitios naturales,
ubicados en los 13 cantones de la provincia de Los Rios, como son: Baba, Babahoyo,
Buena Fe, Mocache, Montalvo, Palenque, Puebloviejo, Quevedo., Urdaneta, Ventanas,
Vinces, Valencia y Quinsaloma. El estado actual de los recursos estan entre: Conservado,
no alterado, alterado, en proceso de deterioro y deteriorado en lo que respecta a
infraestructura vial y accesos todas las vias principales se encuentran asfaltadas y hacia los
atractivos turisticos estan empedrada, la infraestructura basica como agua, energia eléctrica
estd disponible en cada cantén, la jerarquizacion estan basadas de tipo | hasta IV
expresados en la siguiente interpretacion:

I “pocos rasgos que sean llamativos para interesar al turista”, II “rasgos llamativos que son

capaces de interesar a los visitantes”, III “rasgo excepcional que son capaces de motivar al

visitante” y [V “rasgos excepcionales de gran significacion para el mercado turistico”.

Cuadro 11 Inventario de atractivos turisticos

o NOMBRE DEL

N ATRACTIVO CATEGORIA TIPO SUPTIPO
1 | Finca Aguas Blancas Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
2 | Finca La Angelita Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
3 | Finca La Abundancia Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
4 | Finca La Blanquita Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
5 | Hacienda Maria Tereza Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
6 | Finca La Maria Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
7 | Estacion Experimental Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
Pichilingue cientificas agropecuarias
8 | Finca la Represa Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
9 | Finca Vifia del Sefior Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
10 | Finca Elvira Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
11 | Rancho La Evidencia Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
12 | Finca La Mocora Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
13 | Parque El Sefior de Los Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
Caballos cientificas agropecuarias
14 | Hacienda Rodeo Grande Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
cientificas agropecuarias
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15 | Finca Agroturistica Mango Sitio Natural Realizaciones técnicas Explotaciones
Tour cientificas agropecuarias
16 | Cascada Arco Iris Sitio Natural Rio Cascada
17 | Cascada Escondida Sitio Natural Rio Cascada
18 | Rio Chipe Sitio Natural Riachuelo Rio
19 | Rio San Ignacio Sitio Natural Ambiente lacustre Rio
20 | Humedal Abras de Sitio Natural Sistema de Areas Humedal
Mantequillas Protegidas
21 | Rio las Palmitas Sitio Natural Riachuelo Rio
22 | Rio Cerrito Sitio Natural Riachuelo Rio
23 | Complejo La Perla Sitio Natural Bosque Seco tropical
24 | Balneario Pisagua Sitio Natural Rio Manantial o fuente
25 | Casa Olmedo Manifestaciones Historicas Zonas Histdricas
Culturales Sectores
26 | lglesia San Francisco de Manifestaciones Historicas Arquitectura
Asis Culturales religiosa
27 | Santuario de la Beata Manifestaciones Historicas Arquitectura
Mercedes de Jesus Molina Culturales religiosa
28 | Torre Eiffel Manifestaciones Historicas Avrquitectura civil
Culturales
29 | Iglesia San Nicolas de Manifestaciones Historicas Arquitectura
Tolentino Culturales religiosa
30 | lglesia Sagrado Corazon de Manifestaciones Historicas Arquitectura
Jesls Culturales religiosa
31 | Parque Central de Quevedo Manifestaciones Historicas Zonas Histdricas
Culturales Ciudades
32 | Parque San Francisco de Manifestaciones Realizaciones Artisticas Escultura
Asis Culturales Contemporaneas
33 | Iglesia Nuestra Sefiora del Manifestaciones Historicas Arquitectura
Carmen Culturales Religiosa

Fuente: Modelo de Gestion del Agroturismo para la Provincia de Los Rios

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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Cuadro 12 Categoria de los atractivos turisticos

PUNTOS MAXIMOS

Finca. Finca la Finca la Finca la Finca Finca | Finca la Estacion Parque San | Finca | Hacienda | Rancho
Variable Factor Aguas Angelita | Abundancia | Blanquita Maria la Represa | Experimental | Francisco | Vifia | Elvira La
Blancas Tereza | Maria Pichilingue De Asis Del Evidencia
Sefior

A)Valor 8 5 5 3 5 6 ! 6 6 2 6 6

Intrinseco
. B)Valor 7

Sgglllj(;i]?gs Extrinseco 7 4 5 3 5 6 6 6 2 6 6

C)Entorno 8 6 7 3 5 5 8 6 6 2 5 5

D)Estado = De| g 6 7 2 5 5 6 6 6 2 5 5

Conservacion

Sub 31 21 24 11 20 22 28 24 24 8 22 22

A)Acceso 6 5 6 4 6 5 6 5 7 3 6 5

Apoyo B)Servicios 8 7 8 3 5 5 6 5 7 3 8 6

25 Puntos C)Aso<_:|aC|on 7 5 5 6 5 5 6 6 3 7 6
Atractivos

Sub 21 17 19 9 17 15 17 16 20 9 21 17

A)Local 7 7 7 3 6 5 5 4 6 2 7 7

Significado | B)Provincial 0 0 0 0 0 4 0 5 0 0 0 0

25 Puntos | C)Nacional 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

D)Internacional 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

SUB 7 7 7 3 6 9 5 9 6 2 7 7

TOTAL 59 45 50 23 43 46 50 49 50 20 50 46

Jerarquia 1 1 1 [ 1 1 1 1 1 | 1 1

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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Cuadro 13 Categoria de los atractivos turisticos

Puntos M&ximos
F.la Parque El | H. Rodeo |F. Mango | Cascada. | Cascada. la Rio Rio San | Humedal Abras | Rio las
Variable Factor Mocora | Sefior de Grande Tour Arco Iris | Escondida | Chipe | Ignacio De Palmitas
los Mantequillas
Caballos
a)Valor intrinseco 6 9 8 9 6 2 2 3 12 3
Calidad b)Valor extrinseco 6 8 8 8 6 2 2 2 10 3
c)Entorno 6 9 7 5 5 3 3 2 9 2
S0 Puntos d)Estado de
., 6 9 9 5 5 3 2 3 9 2
conservacion
Sub 24 35 32 27 22 10 9 10 40 10
a)Acceso 7 8 7 5 7 3 4 5 5 5
Apoyo b)Servicios 7 9 8 9 5 3 3 3 3 2
25 Puntos c)Asoglacmn 6 5 5 7 6 2 2 2 3 2
atractivos
Sub 20 22 20 21 18 8 9 10 11 9
a)Local 6 5 5 7 8 3 5 4 2 5
Significado | b)Provincial 0 3 3 0 0 0 0 0 4 0
25 Puntos c)Nacional 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0
d)Internacional 0 0 0 0 0 0 0 0 7 0
Sub 6 8 8 7 8 5 5 4 18 5
| TOTAL 50 65 60 55 48 23 23 24 69 24
Jerarquia 1 i i i I [ | | i |

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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Cuadro 14 Categoria de los atractivos turisticos

Puntos Maximos

Rio Complejo | Balneario Casa | Iglesia San | Santuario | Torre | Iglesia San | Iglesia Parque | Iglesia
Cerrito La Perla Pisagua | Olmedo | Francisco De La Eiffel | Nicolas De | Sagrado | Central | Nuestra
Variable Factor De Asis Beata Tolentino Coraz(),n De Sefiora
Mercedes De Jests | Quevedo | Del
De Jesus Carmen
Molina
A)Valor 5 4 6 10 3 9 6 3 3 5 3
Intrinseco
Calidad | B)Valor 4 3 5 10 2 9 6 2 2 5 3
50 Puntos Extrinseco
C)Entorno 4 3 5 9 2 7 5 2 2 5 3
D)Estado  De 4 2 5 7 2 7 4 3 2 6
Conservacion 3
Sub 17 12 21 36 24 32 21 10 9 21 12
A)Acceso 6 5 5 3 5 5 7 5 5 6 4
B)Servicios 3 3 5 2 2 4 5 3 3 5 2
Apoyo N 2
25 Puntos C)Aso<_:|a0|on 2 3 3 5 2 3 3 2 2 4
Atractivos
Sub 17 11 13 10 9 12 15 10 10 15 8
A)Local 5 3 4 2 5 2 2 4 4 6 4
Significado | B)Provincial 0 2 2 7 1 2 2 0 0 0 0
25 Puntos | C)Nacional 0 0 0 9 0 2 0 0 0 0 0
D)Internacional 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Sub 5 5 6 18 6 6 4 4 4 6 4
| Total 33 28 40 64 24 50 40 23 23 42 24
Jerarquia 1 1 1 i I 1 1 | | 1 |

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3. Resultado N° 3: Desarrollar el Modelo de Gestion Agroturistico

para la provincia de los Rios.

4.3.1. Presentacion

El Modelo de Gestion del agroturistico es un disefio innovador, porque aporta a nuevas
posibilidades al desarrollo rural provincial, para la ejecucion de este proyecto de
investigacion, se utilizd un Modelo de Gestion integral el cual involucra la mayor parte de
las competencias relacionadas con la gestion del destino turistico, dentro de este se
considera pertinente e importante la interaccion con las instituciones publicas MAGAP(
Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y Pesca) GADS, Provincial, cantonal y
parroquial, Ministerio de Turismo privadas (Cadmara Provincial de Turismo, agencia de
viajes) y académicas ( Universidades).

En primera instancia se elaboré una matriz de involucrados para tener un parametro de las
aportaciones e intereses del proyecto para el agroturismo y entidades a participar .Se
elaboro un anélisis FODA con el fin de crear 4 aspectos estratégicos utilizando los pilares
relacionados al turismo ademas de crear 5 programas y 7 proyectos utilizando objetivos del
PLANDETUR 2020 (plan de desarrollo turistico)
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4.3.2. Lineas de servicios turisticos del Modelo de Gestion
Agroturistico.

En la estructura organizacional del Modelo de Gestion agroturistico se menciona 8
servicios turisticos optimos para el desarrollo agroturistico de la provincia. Las lineas de

servicios se detallan a continuacion:

Servicio de hospedaje, servicio de alimentos y bebidas, servicio de guianza turistica,

ciclismo, cabalgata, apicultura, pesca deportiva y senderismo

4.3.3. Andlisis de marco normativo legal del Modelo de Gestion
agroturistico.

El andlisis del marco normativo esté basado en las referencias del:
e Plan nacional para el buen vivir
e Plan estratégico de desarrollo de turismo sostenible para Ecuador
e Estrategia territorial nacional
e Agenda de transformacion productiva nacional
e Agenda zonal 5

¢ Plan de desarrollo y ordenamiento territorial de la provincia de Los Rios

4.3.4. Direccionamiento estratégico.

4.3.4.1. Objetivos Estratégico.

1. Posicionar a la provincia de Los Rios como destino agroturistico en el mercado
competitivo.

2. Desarrollar actividades agroturisticas de manera ordenada y coordinada bajo un marco
legal turistico.

3. Ejecutar el marketing mix para mejorar la promocion y difusion turistica en la
provincia de Los Rios

4. Aplicar los programas y proyectos que brinden sostenibilidad a la propuesta del

Modelo de Gestidn agroturistico.
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4.3.4.2. Filosofia Institucional.

Estd enfocada al desarrollo agricola a través de nuevas alternativas de tendencias y
consumo turistico que estan en constante crecimiento tanto a nivel cantonal, provincial
como nacional en funcion al desarrollo turistico.

Por ello la filosofia el Modelo Gestion agroturistico se basa a las siguientes estrategias:

Preservar y proteger los recursos naturales.

~-

hvd

Incluir a las entidades publicas, privadas, comunitaras y
académicas.

h

N

Competencia a nuevas habilidades orientadas al agroturismo

Figura 38 Filosofia institucional del Modelo de Gestion

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

4.3.4.3. Mision.-

El Modelo de Gestion de agroturismo es una herramienta de planificacion que permite
impulsar el crecimiento socioeconomico de la comunidad rural en la provincia de Los Rios
por medio de estrategias innovadoras que promuevan, coordinen y faciliten los procesos de
desarrollo del turismo rural sostenible en conjunto con las entidades involucradas con

calidad, eficiencia, transparencia, responsabilidad social, ambiental y cultural.

4.3.4.4. Vision.-

Para el afio 2022 la provincia de Los Rios es un destino de agroturismo sostenible
posesionado a nivel nacional, incluyente, con una oferta de productos y servicios de
calidad, competitiva y responsable, enmarcados en una planificacion articulada entre los
actores involucrados comprometidos y organizados para el aprovechamiento adecuado de
del patrimonio natural y cultural, que garantice el BUEN VIVIR de la poblacion local

contribuyendo al desarrollo del Pais.
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4.3.45. Valores.

El proposito del Modelo de Gestion de agroturismo es bésicamente coordinar la
organizacion involucrada en la actividad agropecuaria y de la provincia, tomando en
consideracién las estrategias que promueva el destino hacia el posicionamiento
competitivo de la zona rural; es necesario incorporar valores como:

Transparencia, compromiso con la calidad, formalidad, profesionalismo y orden,
honestidad, honradez, integridad y ética, dedicacion, solidaridad y responsabilidad social

respeto por el territorio, respeto al medio ambiente, preservacién de la identidad cultural.

4.3.4.6. Politicas.

El Modelo de Gestion amerita politicas que permite encaminar la actividad agroturistica

como estrategia de desarrollo participativo, son las siguientes:

o Contar con la participacion de manera activa y perenne de los actores involucrados
y de los habitantes de la provincia de la zona rural, para que las actividades funcionen de
manera responsable y promover un beneficio compartido entre los cantones de la provincia
y el visitante.

o Hacer uso de los recursos rurales de la provincia de Los Rios evitando la no
sostenibilidad, es necesario implementar politicas en los procesos de desarrollo de Los
Rios.

o El comité de agroturismo sera un espacio de articulacion entre los actores publicos
privados comunitario y académico, responsable de la toma de decisiones para el fomento
del agroturismo en la provincia de los Rios y tiene a las siguientes responsabilidades:

o Contara con puntos de informacion de las fincas agroturisticas ubicados en sitios
estratégicos para beneficiar el destino.

o Monitoreo de turistas y/o visitantes tanto en los atractivos turisticos, como en las
fincas agroturisticas para una mejor atencion y llevar un registro de los turistas que
ingresen en los sitios turisticos.

o Monitoreo de las actividades agroturisticas y de la oferta complementaria, para
seguir innovando el producto.

o Fortalecer el producto agroturisticos para crear rutas y mejorar la conexién de un

lugar a otro.
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o Fomentar la formacién y capacitacion permanente a los involucrados para realizar

ferias y eventos mejorando la promocién del destino.
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4.3.4.7.

Figura 39. Funcién organizacional del Modelo de Gestion

Estructura organizacional.

Entidades

Plblicas

turismo)

(GADS provincial,

parroquial, MAGAP, MINTUR)

Privadas (agencias de viaje y camara de

Comunitario (Recintos, Asociaciones,)

Académicas (1iniversidades)

cantonal,

Asamblea General

e

o

Servicio de Hospedaje

Servicio de Alimentos y Bebidas

Servicio de guianza turistica
Ciclismo

Cabalgata

Senderismo

Apicultura

Pesca deportiva

L

Comité de Gestion
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o

Secretaria Técnica

)

Servicios turisticos

Nivel Organizativo

Nivel Directivo

Nivel Administrativo

Y

/_

Recursos

4 ] N
Agropecuarios
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plantaciones)

\. J

\
Turisticos
Sitios  naturales vy
manifestaciones
culturales

\ J

Nivel
Operativo

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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Nivel Organizativo

e Asamblea General.- Es de orden jerarquico integrado por miembros como, prestadores de
servicios, asociados o delegados. Esta funcion controla dirige y vigila los procesos, disefia
politicas estratégicas, elabora objetivos, gestiona recursos, lidera la puesta en marcha de

programas, planes, proyectos y cumplir con las decisiones adoptadas en la planificacion.

Nivel Directivo

e Comité de Gestion.- Estan involucrado todas las entidades Publicas como el: MINTUR,
MAE, MAGAP, GADs provincial, cantonal y parroquial. Privado como: Camara de
Turismo, agencia u operadora de viajes y la académica como las Universidades. El
comité tiene como responsabilidad de fijar las politicas y adopta los planes generales,
delegados de la asamblea general, lleva adelante las tareas especificas, y ademas de
efectla alianzas estratégicas publico/privada, disefia y socializa los proyectos estratégicos

encomendados.

Nivel Administrativo u Operativo
e Secretaria Técnica.- Esta direccionada a la unidad de turismo del GAD de Los Rios
Su funcidn es asesorar, supervisar, coordinar y brindar apoyo técnico con los demas
niveles, tiene como finalidad de realizar planes estratégico de desarrollo turistico de
forma eficaz, que promuevan el desarrollo y brinda la informacién a la colectividad,
presenta informes de caracter técnico y estadisticos, establece los recursos y

actividades turisticas.

121



4.3.5. Andlisis de los Involucrados en el Modelo de Gestién de la Provincia de Los Rios.

Es una herramienta que permite identificar a aquellos actores involucrados (instituciones u organizaciones) interesados en el éxito o fracaso

del proyecto, son también aquellos que contribuyen o son afectados y que tienen influencia sobre los problemas a enfrentar.

Cuadro 15 Matriz de involucrados en el Proyecto Modelo de Gestidn Agroturistico la Provincia de Los Rios.

GRUPOS INTERESES PROBLEMAS RECURSOS Y INTERESES EN EL CONFLICTOS
PERCIBIDOS MANDATOS PROYECTO POTENCIALES
Beneficios colectivos en la | Las entidades y | Técnicos de | Creacion de rutas | Insuficiente recursos
zona rural de la provincia autoridades turisticas | asesoramiento y | agroturisticas en el | técnicos para cubrir
Ministerio de Turismo | Inversiones en los pilares | carecen de presupuesto | capacitacion para el | mercado turistico. las necesidades de la
(MINTUR) (seguridad, calidad, destinos | para invertir en el sector | proyecto. zona 5.

y productos, conectividad y
promocion).

rural.

Ministerio de Desarrollar e innovar el | Enfermedades que afectan | Técnicos capacitados Generar proyectos para | Convenios estancados
Agricultura, sector agropecuario. al sector agropecuario. Cultivos agricolas | mejorar la calidad e | por aspecto
Ganaderia, organicos investigacion del sector | burocraticos.
Acuacultura y Pesca agropecuario
Elaborar politicas | Escasa transferencia de | Disponibilidad de | Suscribir convenios de | Descuido en  dar
ambientales y coordinar las | recursos del Plan Nacional | recursos. Tienen el Plan | cooperacién seguimiento a la zona
estrategias, los proyectos y | del Buen Vivir y del | Nacional de Buen Vivir | interinstitucional. rural.
Ministerio del programas para conservar | PLANDETUR 2020. y el PLANDETUR 2020. | Asignar recursos humanos | No aprobacién de
Ambiente (MAE) los recursos naturales vy Legislacion turistica, | y econémicos. fichas o licencias
culturales. ambiental y cultural. Promover y promocionar. ambientales para
ejecucion de
infraestructura.
Aplicacién de la ordenanza | Pocos conocimientos sobre | Recursos  econémicos | Manejo adecuado de los | Sector privado
Gobierno Auténomo que regule la| el manejo de turismo | necesarios recursos  naturales y | interesado en el
Descentralizado institucionalizacién de los | ecolégico sustentable. Tenencia de las riquezas | culturales de la provincia. manejo de los recursos
Provincial de Los Rios | espacios de participacion | Destruccion de los | naturales culturales y | Concientizar a los | turisticos y culturales
(GADPLR) social de los cantones. recursos naturales de la | locales comuneros proteger los | de la provincia.
provincia. recursos naturales.
Gobiernos Auténomos | Promover el  desarrollo | Carencia de departamentos | Leyes vy  ordenanzas | Suscribir convenios de | Otras  comunidades
Descentralizados social y sustentable, | de turismo en algunos | municipales. cooperacion demandan iniciativas
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Municipales de la
Provincia de Los Rios
(GAD’s MPLR)

motivando la participacion
de los pobladores.

GAD’s de la provincia.
Escaso interés y
desorganizacién interna en
los GAD’s.

interinstitucional.
Gestionar talento humano,
econdmico y tecnoldgico.

similares y no existen
recursos.

Gobiernos Auténomos Prom(_)ver e ,impulsar los | No ex_is_te convgnip entre Capacidad_ de ',I'rgmitar d_e una manera Poco _ interés  en
Descentralizados atractivos  turisticos de las | las actividades publicas. convocatoria. agll_y efectiva Ios_tramltes promocionar el
Parroquiales de la parroquias  para  que las Presupuesto asignado. pertinentes para impulsar agroturismo  en las
Provincia de Los Rios actividades turisticas se Proporuor}a_r el apoyo y | el agroturismo  en la parroquias.
. fortalezcan. los beneficios para las | parroquia. Disminucion del
(GAD’s MPLR) .
comunidades. presupuesto.
Iniciar el agroturismo en la | Desconocen del tema sobre | Propietarios de  los | Aprovechar Resistencia al trabajo
zona rural de la provincia de | el turismo rural. recursos culturales vy | adecuadamente de sus | mancomunado que
Asociaciones de Los Rios. No tienen capacitacion en | naturales. riguezas y proteger la | demanda al turismo
agricultores temas basicos naturaleza. rural.
Fomentar sus costumbres y
Lograr una eficiente gestion | Falta de capacidad de | Elaborar planes | Impulsar y mejorar la | No cumplir con la

Camara de Turismo

en el control de la
administracion y el
mantenimiento del sistema
del circuito turistico.

gestion, para promover el
desarrollo turistico en la
provincia de Los Rios.

estratégicos provinciales
para conocer la realidad
turistica provincial como
prestadores de servicios.

calidad de los productos y
servicios del sector
turistico, para elevar la
competitividlad de la
provincia.

normativa que existe y
no aportar en la
planificacion y
desarrollo de
productos turisticos.

Privados (prestadores
de servicios turisticos)

Beneficios privados en el
sector.

Contar con lugares turisticos
para promocionarlo

No existe trabajo conjunto
entre proyectos privados y
publicos.

Poco flujo de turistas.

Duefios pueden
asesorar y capacitar
en el proyecto.

Experiencias privadas
pueden servir para
duplicarlas a nivel macro.

Competencias internas
para la ejecucion de
proyectos similares.

Universidad Técnica
Estatal de Quevedo-
Facultad de Ciencias
Ambientales (UTEQ-
FCAB)

Précticas pre profesionales
Précticas de vinculacion con
la comunidad

Proyectos de Investigacion

Poca aceptacion de los
propietarios para la
realizacion de practicas y
proyectos en sus fincas.

Asesoramiento y
capacitacion en el
proyecto.

Generacion de proyectos
sostenibles en la Provincia
de Los Rios.

Normativas que no se
cumplen a cabalidad

Comunitarios
(recintos, asociaciones,
comunidades)

Mayores oportunidades de
desarrollo.
Fuentes de empleo.

Pocas fuentes de empleos.
Personas pocas capacitadas
en el ambito del turismo.
Servicios béasicos
deficientes. Atencion del
gobierno local inadecuado.

Financiero
Conocimiento sobre
atractivos turisticos del
sector. Mejorar la calidad
de vida.

Mejorar el nivel de vida y
bienestar de la poblacién
rural.

Alternativa econémica.

Desinterés de  los
grupos  comunitarios
en  desarrollar el
agroturismo.

Fuente: Modelo de Gestion del Agroturismo para la Provincia de Los Rios
Elaborado por: Las autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.6. Analisis de las competencias, roles y funciones de los actores involucrados en el Modelo de Gestion de la

provincia de Los Rios.

Nos permite conocer roles y responsabilidades de cada uno de los integrantes de la organizacion para ejecutar los procesos de trabajo con

agilidad y eficiencia.

Cuadro 16 Competencias Roles y Funciones de los Sectores Publicos Privados y Académico.

SECTOR NOMBRE COMPETENCIA ROLES Y FUNCIONES
e Preparar las normas técnicas y de calidad por actividad que regird en todo
el territorio nacional
e Elaborar las politicas y marco referencial dentro del cual obligatoriamente
Coordinar con los organismos seccionales, la se realizara la promocidn internacional del pais
regulacién a nivel nacional, la planificacién, | e Planificar las actividades turisticas del pais.
MINTUR promocion internacional facilitando | e Elaborar el inventario de las areas o sitios turisticos.
informacion estadistica y de control de | e Promover y fomentar todo tipo de turismo, especialmente receptivo y
turismo. social, y la ejecucién de proyectos, programas con entidades e instituciones
publicas y privadas.
e Orientar, promover y apoyar la inversion nacional y extrajera en la
actividad turistica.
PUblico e Gestiona, f_qmenta, planifica, co_mercializa o Regular, normar, facili'far, controlar y evaluaf la gestiér_1 de la pr_oduccién
MAGAP y promocion forgstal productiva de la agncc_;la, ganadera, acuicola 'y pesquera del pais; promowendo acciones que
unidad de promocion y desarrollo forestal permitan al desarrollo rural y propicien el crecimiento sostenible de la
del ecuador “Pro forestal”. produccion y productividad del sector impulsado.
e Dictara politicas ambientales seccionales | ® Aplicar los principios establecidos en la ley y ejecutar las acciones
con sujecion la constitucion politica de la especificas del medio ambiente y de los recursos naturales
republica de la presente ley. Respetaran | e Ejecutar y verificar el cumplimiento de las normas de calidad ambiental
las regulaciones nacionales sobre el | e Promover la participacion de la comunidad en la formulacion de politicas
MAE patrimonio de las é&reas nacionales para la proteccion del medio ambiente y manejo racional de los recursos

protegidas para determinar los usos del
suelo y consultara a los representantes de
los pueblos indigenas, afro ecuatorianos y
poblaciones locales para la delimitacion,

naturales.

e Garantizar el acceso de las personas naturales y juridicas a la informacion
previa a la toma de decisiones de la administracion publica, relacionadas
con la proteccion del medio ambiente.
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manejo y administracion de Aareas de
conservacion.

GAD’S Cantonal

Planificar el desarrollo cantonal y
formular los correspondientes planes de
ordenamiento territorial conjuntamente
con la planificacién nacional, provincial y
parroquial.

Ejecutar el control sobre el
ocupacion del suelo en el canton.
Prestar servicios basicos y actividades de
saneamiento ambiental que se establecen

uso vy

en la ley.
Preservar y mantener el patrimonio
arquitectdnico, cultural y natural del
canton.

e Elaborar y ejecutar el plan cantonal de desarrollo, el de ordenamiento
territorial y las politicas publicas en el ambito de sus competencias de
manera coordinada.

e Promover los procesos de desarrollo econdmicos local en su jurisdiccion,
poniendo una atencion especial en el sector de la economia local y
solidaria.

e Crear y coordinar los consejos de seguridad ciudadana municipal, con la
participacion de la policia nacional, la comunidad y otros organismos
relacionada con la materia de seguridad.

e Elaborar y administrar los catastros inmobiliarios urbanos y rurales.

GAD Parroquial de
Los Rios.

Planificar el desarrollo parroquial y su
correspondiente ordenamiento territorial,
en coordinacién con el gobierno cantonal
y provincial.

Incentivar el desarrollo de actividades
productivas comunitarias, la preservacion
de la biodiversidad y la proteccion del
ambiente.

Promover la organizacion de los
ciudadanos de las comunas, recintos y
demdas asentamientos rurales, con el
carécter de organizaciones territoriales de
base.

e Promover el desarrollo sustentable de su circunscripcién territorial
parroquial para garantizar la realizacion del BUEN VIVIR a través de la
implementacion de politicas publicas parroquiales, en el marco de sus
competencias constitucionales y legales.

e Disefiar e impulsar politicas de promocion y construccién de equidad e
inclusién de su territorio, en el marco de sus competencias constitucionales
y legales.

e Fomentar la inversién y el desarrollo econémico especialmente de la
economia popular y solidaria, en sectores como la de cultura, ganaderia,
artesania y turismo, en coordinacién con los deméas Gobiernos Auténomos
Descentralizados

e Promover y patrocinar las culturas, las artes, actividades deportivas y
recreativas en beneficio de la comunidad.

e Promover y coordinar la colaboracion de los moradores de su
circunscripcion territorial en mingas o cualquier otra forma de
participacion social, para la realizacion de obras de interés comunitario.

GAD Provincial de
Los Rios.

Planificar el desarrollo provincial y
formular los correspondientes planes de

ordenamiento territorial, con la
planificacion  nacional, cantonal vy
parroquial.

Fomentar las actividades agropecuarias.
Fomentar las actividades productivas

e Promover el desarrollo sustentable de su circunscripcién territorial
provincial para garantizar la realizacién del buen vivir a través de la
implementacion de politicas publicas provinciales, en el marco de sus
competencias constitucionales y legales.

e Toma decisiones a través de su consejo provincial, conformado por
alcaldes y alcaldesas que toman las decisiones y directrices que deberé
cumplir el GAD provincial.
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provincial.

Gestionar la cooperacion internacional
para el cumplimiento de sus competencias.
Planificar, construir y mantener el sistema
vial de ambito provincial, que no incluya
las zonas urbanas.

La gestion ambiental provincial.

e Disefiar e implementar politicas de promocién y construccion de equidad e
inclusion.

e Fomentar las actividades productivas y agropecuarias provinciales, en
coordinacién con los demas gobiernos de descentralizacion.

e Promover y patrocinar las culturas, las artes, las actividades deportivas y
recreativas en beneficio de la colectividad en el &rea rural en coordinacion
con los gobiernos descentralizado de las parroquias rurales.

Elaborar planes estratégicos provinciales

e Impulsar y mejorar la calidad de los productos y servicios del sector
turistico, para elevar la competitividad de la provincia.

e Ser parte activa de la actualizacién de los catastros de establecimientos
turisticos, ya que ademas la real informacion de los establecimientos

CAMARA DE : c o S . A - -/
TURISMO para conocer la realidad turistica turisticos provinciales en muy importante para la planificacion y ejecucién
provincial como prestadores de servicios. de proyectos turisticos provinciales.

e Aporte en la planificacién y desarrollo de productos turisticos asi como
cumplir con la normativa que existe y se establezca desde los diferentes
niveles de gobiernos.

e Informar claramente al viajero sobre las caracteristicas del destino

e Ayudar al cliente a la seleccion del viaje mas adecuado de acuerdo a sus
necesidades especificas

e Gestionar y mediar la reservacion, distribucién y ventas de productos

Privado turisticos
e Organizar, vender , operar viaje y productos turisticos combinando
- . Lo distintos servicios a un precio global establecido

Elaborar itinerarios individualmente, ¢ Proyecta, elabora one en marcha productos turisticos mediante

viajes individuales y viajes en grupo. yeeta, y P P o o
AGENCIAS DE Planifica. oraaniza mandos v control de (planificar programas que se pretende llevar cabo, disefiar viajes,
VIAJES , 0rga ye organizacién y distribucién de las playas y tener el control de las

todas las actividades que se realizan en la -

. operaciones).

agencia. L - L .

e Administracién de los recursos econémicos de la agencia

e Llevar un control adecuado de los registro contables de la agencia

e Atributos del talento humano (implantacion de sistemas de aprendizaje y
de actualizacién, crear una estructura satisfactoria del trabajo, tomar en
cuenta el bienestar del personal y aplicar un caracter laboral rigoroso entre
representantes y trabajadores )

e Conectar a la agencia con el exterior.

e Brindar profesionales de acuerdo a la mision de la universidad humanistas

Academia UTEQ Investigacion, practicas de vinculacion y y académicos

pre- profesionales y observatorio.

e Gestor del desarrollo local a través de los procesos de capacitacion y
transferencia de informacidn y tecnologias.
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Comunitario

Grupos
comunitarios.

Formular y ejecutar sus planes de
desarrollo integral: agropecuario,
artesanal, industrial, promoviendo la
participacion de los comuneros.

Regular el acceso al uso de la tierra y otros
recursos por partes de sus miembros.
Constituir empresas comunales,
multicomunales y otras formas
asociativas.

Promover, coordinar y apoyar al desarrollo
de actividades y festividades civicas,
culturales, religiosas, sociales y otras que
respondan a valores, usos, costumbres y
tradiciones.

e Levantar el catastro comunal y delimitar las areas de los centros poblados
y los destinados a uso agricola, ganadero, forestal, de proteccidn.

e Promover la forestacion y reforestacion en tierras de actitud forestal.

e Organizar el régimen de trabajo de sus miembros para actividades
comunales y familiares que contribuyan el aprovechamiento de su
patrimonio.

e Centralizar y concertar con organismos publicos y privados, los servicios
de apoyo a la produccion y otros, que requieran sus miembros.

Fuente: Modelo de Gestion del Agroturismo para la Provincia de Los Rios, Ley de Turismo, Ley de Ambiente

Elaborado por: Las autoras del Proyecto del Investigacion.
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4.3.7. Estrategia de zonificacion y georeferenciacion para el Modelo de
Gestion de la provincia de Los Rios

Se elabord 5 mapas el primero muestra la ubicacion, el segundo el limite provincial el
tercero identifica los 33 atractivos inventariados, el cuarto el potencial turistico y
manifestaciones culturales y el quinto muestra el potencial agroturistico de la provincia de
Los Rios. La zonificacion permite determinar el alcance del proyecto para su ejecucion

El presente cuadro detalla los atractivos turisticos de cada cantdn con su latitud, longitud y
altitud

Cuadro 17 Georeferenciacion de los atractivos turisticos de la provincia de Los Rios

N° Nombre Del Atractivo Canton Latitud. Longitud. Altitud
1 Cascada arco iris Buena Fé 0671771 9935722 128 m
2 Cascada Escondida Buena Fé 0665784 9894833 100m
& Parque San Francisco de Asis Valencia 0683211 9894677 110m
4 Rio Chipe Valencia 0683471 9891584 107 m
5 Parque Central de Quevedo Quevedo 0666817 9880320 74m
6 Iglesia Sagrado Corazdn de Jesus Ventanas 0651378 9884081 31m
7 Rio San Ignacio Mocache 0635229 9897251 64m
8 Iglesia San Nicolas de Tolentino Palenque 0638503 9841112 34m
9 Torre Eiffel Vinces 0638753 9828061 20m
10 Santuario de la Beata Mercedes de Jests Molina Baba 0646940 9802775 25m
11 Iglesia San Francisco de Asis Puebloviejo 0662959 9828582 22m
12 Casa Olmedo Babahoyo 0662013 9800980 10m
13 Humedal Abras de Mantequillas Vinces 0640000 9840000 45m
14 Balneario Pisagua Montalvo 0683110 9848030 182m
15 Complejo La Perla Montalvo 0692427 9804556 180m
16 Rio Cerrito Quinsaloma 6798736 9867968 120m
17 Rio las palmitas Quinsaloma 0687919 9864152 146m
18 Iglesia Nuestra Sefiora del Carmen Urdaneta 0669564 9840272 35m

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

El presente cuadro detalla la ubicacion de cada atractivo agroturistico con su latitud,

longitud y altitud

Cuadro 18 Georeferenciacion de las fincas agroturisticas de la provincia de Los Rios

N° Nombre Del Atractivo Cantén Latitud. Longitud. Altitud

1 Finca Aguas Blancas Buena Fé 0664162 9898015 59m
2 Finca La Angelita Buena Fé 0605347 9879292 100m
3 Finca La Abundancia Valencia 0689321 9919704 208m
4 Finca La Blanquita Valencia 0676965 9900259 88m
5 Hacienda Maria Tereza Quevedo 0674226 9872887 33m
6 Finca La Maria Quevedo 0666816 9880319 82m
7 Estacion Experimental Pichilingue Quevedo 0666816 9880319 82m
8 Finca Vifa del Sefior Ventanas 0683110 9848030 267m
9 Finca Elvira Ventanas 0668384 9838750 28m
10 Rancho La Evidencia Mocache 0678813 9989809 56m
11 Finca La Mocora Mocache 0635229 9725152 64m
12 Parque El Sefior de Los Caballos Vinces 0634498 9816683 15m
13 Hacienda Rodeo Grande Baba 0652006 9801757 15m
14 Finca Agroturistica Mango Tour Puebloviejo 0659456 9831034 23m
15 Finca La Represa Quevedo 0675869 0881182 94m

Elaborado por: Las autoras del proyecto de investigacion.
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4.3.7.1. Ubicacion de la zona de estudio.

La provincia de Los Rios, esta situada en el centro del pais, en la zona geografica conocida
como region litoral, siendo unas de las 24 provincias del Ecuador, en la zona de
planificacion 5

MAPA DE UBICACION GEOGRAFICA DE LA PROVINCIA DE LOS RIOS

Archipiélago de Galapagos

Figura 39 Mapa de Ubicacion Geografica para el Modelo de Gestion de la provincia de Los Rios
Fuente: Cartografia Nacional, IGM
Elaborado por: Hernan Estrada
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4.3.7.2. Mapa base de la provincia de Los Rios

Muestra los limites de la provincia de Los Rios. Al norte con la provincia de Santo

Domingo de los Tsachilas, al sur con la provincia del Guayas, al este con las provincias de

Cotopaxi y Bolivar, al oeste con las provincias de Guayas y Manabi; ademéas de las

principales vias.
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Figura 40 Mapa Tematico del Potencial de Turismo y Agroturismo para el Modelo de Gestion de la provincia de Los Rios.

Fuente: Cartografia Nacional, IGM
Elaborado por: Hernan Estrada
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4.3.7.3. Mapa del potencial turistico de la provincia de Los Rios

La provincia de Los Rios tiene 33 atractivos principales 9 manifestaciones culturales y 24

sitios naturales.

MAPA DEL POTENCIAL TURISTICO DE LA PROVINCIA DE LOS RIiOS

620000 640000 660000 680000 700000 po —"\

1ON RESPECTO AL ECUADOR CONTINENTAL.
QoW ao‘lcrw m':rw n?w

Butema de Proyecodn: Usiversal Trasversal e Mer cator (UTM]
hpscide, Datum Morizontal, Siutems Geodésico Mundisl
WGSS4 Tonal7 Sur

Patum Vertical: Nivel macio cel mar Estacién Marscgr#tics

La Libertac. Provincis de Sants Elens 1953

Fusnle. Carlografia Nacional, IGM
Divisidn Poltco Adminsirativo. INEC 2011

EErIoBEEA
g
]
o

["Modelo de Gestion del Aoroturomo
para la Provincla de Los Rios

Universidad Técnica Estatal de Quevedo
Facultad de Ciencias Ambientales
Carrera de Ingenieria en Ecoturismo

Autores Cel Proyecio ce inyesbgacion
Rocio Liz Deigac Cutme y Karls Cindy Mormeheo Lucas

ProvIeS | os Rios Fecha  gnero, 2017
Escala grafics 1.800.000 Se00rado: 10 nin Estrace

LISTADO DE ATRACTIVOS TURISTICOS DE LA PROVINCIA DE LOS RIOS

e Nambee del Aracies [Cantin [lanimd TR0 [We | Nembre del Airaciives [Canton  [Lantas [Longitud [AViind [na] Nambre del Atraciives [Canton [Latited [Langiind [Alnmed

L[St e e Dot Mercodes de Jewn Moana [ : 10 |ighonan Semt | ranciace d¢ Al | Pactlovic | 662099 | We2Rsss | 30 371 | 9891084 I
3 |V s Crmite [ 11 [Mwige Tow Facttoveogn | 69945 31 [
3 _[Cons Obmeds ety o 13 [Pargee Contral Quevedn | haR1~ R0z
«_|Concnla Arco Tnis =g 13 [Hacsends Marw Terezn uevem | 674226 211V men Vila el Sefor Nestanas 16 | 98030
3| Covcnia Esooa il Bace s IC | 665781 | 980L813 | 160 | ¢ [Fires Lo Marin N 23[Fca thirs Voatanas | 648 384 |

& [Fca Agwn Blawcas Bucanfc 661163 | 9R0H015 5115 [(Pxhiy Dy | 6AA8 16 23| Terre Exliel % 52

o Prags Wariahvo | CRTITE § SER0Ya [~ T3Y HFIFEE- @E}ﬁ T ﬂFFT:E& e {10000 | 98
& |Cempigo LaPan Sartaivo | 692427 | 9R0456S | 100 |17 [Pagec Sas §ranchco de Ads | Veleocs | 683311 35[E1 Sehos e L os Cabeiion Visces | 634198 | 9

s [ipous s Nacolie de 1 clenting Paleope | 638500 | wha1102 | 4

Figura 41 Mapa Temadtico del Potencial de Turismo y Agroturismo para el Modelo de Gestion de la provincia de Los
Rios.

Fuente: Cartografia Nacional, IGM

Elaborado por: Hernan Estrada
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4.3.7.4. Mapa de los atractivos naturales y manifestaciones
culturales de la provincia de Los Rios

La Provincia de Los Rios posee atractivos naturales y manifestaciones culturales con un

total de 18 atractivos principales de los 13 cantones.
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Figura 42 Mapa tematico del potencial de turistico para el modelo de Gestion de la provincia de Los Rios
Fuente: Cartografia Nacional, IGM
Elaborado por: Hernan Estrada
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4.3.7.5. Mapa del potencial agroturistico de la provincia de Los Rios.

La provincia cuenta con 15 atractivos entre fincas, haciendas y ranchos con potencial
agroturismo, el cual posee una ubicacion geografica idonea para la actividad Agroturistica.
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Figura 43 Mapa del Potencial Agroturistico de la Provincia de Los Rios
Fuente: Cartografia Nacional, IGM
Elaborado por: Hernan Estrada
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4.3.8. Componentes estratégicos.

4.3.8.1. Matriz FODA

El analisis FODA es una herramienta de planeacion estratégica para evaluar la situacion

actual de la provincia de Los Rios, enfocadas a las variables internas y externas, que

permite estimar el potencial de la zona.

Cuadro 19 Matriz FODA

Fortalezas

Oportunidades

Existencia de areas protegidas y reservas.

Cuenta con sitios de potencial turisticos.
Presencia de fincas agroturisticas.

Diversidad de clima en la provincia.

Ubicacidn geografica estratégica.

Existencia de planta hotelera

Presencia de instituciones superior: Universidad
Técnica Estatal de Quevedo (UTEQ) y su
Escuela de Ecoturismo, Universidad Técnica de
Babahoyo (UTB) Y su escuela de Hoteleria y
Turismo.

Existencia de operadores turisticos.

Presencia de institucional para promover
inversiones relacionadas (MINTUR, GAD
Provincial de Los Rios, GADs Municipales).

¢ Oportunidad de desarrollo agroturistico local.

e Involucrar a la poblacién rural en actividades
turisticas.

e Incremento del turismo en la provincia.

e Aprovechamiento de la zona rural
agroturismo.

e Précticas agropecuarias sostenibles.

e Variedad de produccidn agricola

e Fomento de la cultura montubia y tradiciones
locales.

¢ Mercado alternativo para la poblacién local.

e Interés de los propietarios de haciendas, fincas,
ranchos en operar turisticamente.

e Alianzas  estratégicas con  organizaciones
nacionales e internacionales para los sectores
turisticos, agroindustriales y ambientales para el
desarrollo econdémico-productivo del territorio.

para el

Debilidades

Amenazas

e  Carencia de servicios basicos.

e  Poca promocidn turistica.

e Falta de coordinacién entre
publicas.

e  Vias de acceso a las fincas en mal estado

e Insuficiente sefializacion turistica para acceder
a los atractivos.

o  Predominio de atractivos de baja jerarquia que
dificultan la planificacion de la actividad
turistica.

instituciones

Etapa invernal, deslaves, inundaciones.
Efectos adverso por el cambio climatico.
Muchos de los sitios turisticos son privados.
Poca seguridad ciudadana.

Cacerias de especies nativas.

Elaborado por: Las autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.8.2. Estrategias Mix de marketing.

Es un conjunto de herramientas encaminadas a la satisfaccion del cliente (potencial o
actual) mediante el cual pretende disefiar el producto, elegir los canales de distribucion y
las técnicas de comunicacion mas adecuadas para presentar un producto que realmente
satisfaga la necesidad de los clientes. Estas herramientas son conocidas también como las

cuatro P’S (Producto, Precio, Promocion y Plaza).

4.3.8.2.1.Producto.-

Objetivo:
Fomentar el agroturismo en la provincia de Los Rios, mediante la coordinacion,
administracion y colaboracién (Publica, privado, comunitario y academia) para lograr
posicionarse dentro del sector turistico
Estrategia:

e Punto de informacion

e Crear una marca turistica

e Involucrarse en los mercados turisticos actuales

Accion:

e Los puntos de informacion turistica estaran ubicados en sitios estratégicos, mediante

el uso de una herramienta tecnolégica digital, que brinde informacion Agroturistica

de la provincia.

e Disefio de un logotipo y slogan el cual logre tener una mayor aceptacion y

reconocimiento tomando en cuenta los aspectos méas importantes de la provincia.

e Las ferias gastronomicas seran impulsadas en fechas especiales de cada canton

provocando beneficio para los habitantes de la provincia.
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4.3.8.2.2.Precio.-

Objetivo:

> Establecer normas de precios en base a las temporadas turisticas y analizando cada
servicio agroturistico desarrollado
Estrategia:

» Crear nuevas rutas agroturisticas

Y

Formular encuesta y sondeos mediante criterio de la ciudadania
» Definir estrategias al desarrollo local
Accidn
» Desarrollar un producto turistico creando nuevas rutas mediante la conexion con
otro sitios
» Es una herramienta que permite medir la percepcioén de los clientes sobre el
servicio recibido.
» Fomentar las iniciativas empresariales tomando en cuenta los principales recursos y
valores provinciales, cuyo impacto economico en términos de rentas y empleo,
procure el desarrollo del territorio donde se ubica, fomentando el principio de
igualdad de oportunidades en sector agricola.

4.3.8.2.3.Plaza.-

Objetivo:

> Establecer un servicio agroturistico con el fin de lograr la plena satisfaccion y
necesidad del turista con informacion veraz de la provincia de Los Rios

Estrategia:

» Crear una pagina web

» Crear canales de distribucion

Accion:

» Monitoreo del servicio agroturistico para innovar el producto.

» Establecen estrategias a largo plazo, realizando una delegacién de responsabilidad es
para ocuparse de su core busuness, es decir ser mas eficiente en la produccion o
actualizacion de las caracteristicas basicas del servicio para aumentar la cantidad de

contacto dentro del sitio turistico
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4.3.8.2.4.Promocion.-

Objetivo:

> Elaborar un plan de marketing turistico para promocionar la provincia de Los Rios y
promover mayor interés de los turistas.

Estrategia:

» Promocidn de ventas en ferias y congresos turisticas

» Realizar campafias publicitarias

> Relaciones pablicas: imagen favorable del producto

Accion:

» Mostrar la difusion de la oferta de bienes y servicios que constituye a la mejora de la
posicion del sector agroturistico provincial frente a los factores competitivos del
entorno.

La publicidad se realizard mediante redes sociales, vallas publicitarias y television
> Realizar la promocién turistica de la provincia de Los Rios con el fin de apoyar los

esfuerzos en venta del destino que garantice la marca y la oferta agroturisticas durante

el ciclo del recorrido
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4.3.9. Analisis de los pilares fundamentales de la planificacion nacional

en relaciéon

Los pilares estan en funcién del desarrollo turistico a nivel nacional para poder gestionar

de una mejor manera la industria turistica, los pilares son: seguridad, calidad, destino y

productos, conectividad y promocion, estos pilares permite tener estrategias que permita

explotar y optimizar adecuadamente los recursos que tiene el pais, asi como también

generar conciencia de la significacion que tienen los atractivos, promoviendo la

conservacion del medio ambiente y del patrimonio, generando una identidad cultural que

nos permita diferenciarnos de nuestra competencia.

Cuadro 20 pilares estratégicos de turismo

Seguridad

Para generar

confianza

* Transporte

« Alimentacion

*Hospedaje

« Acceso de
informacién

Calidad

Para generar

fidelidad

* Experiencia

« Atencion al
cliente

« Conocimientos

« Equipamientos

Destino y
Productos
Para generar
experiencia
Unica (turismo
consciente)
*Planificacion
territorial
Producto
« Facilidades
« Innovacion

*Nuevos
destinos

Conectividad

Para generar
eficiencia

*Ruta y conexiones
« Sefializacién
*Vias 6ptimas

e Internet

* Telefonia

« Informacién
«Comercializacién

Promocion

Para generar
demanda
«Publicidad
«Ferias-
eventos

+Congresos y
conferencias

*Programas

Fuente: Pilares de Gestién Turistica del Ministerio de turismo del Ecuador

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.10. Estrategias de planificacion.
Estan en coordinacion con las acciones que se presentan a traves de los diversos analisis,
ademas busca generar una idea clara al desarrollo turistico.

A continuacidn se presentan las estrategias para la implementacién del Modelo de Gestion

agroturistico.

4.3.10.1. Estrategias de coordinacion.

Cuadro 21 Estrategias de coordinacion

Estrategia N° 1

Estrategias de coordinacion: Objetivo: Actividades:

e Incentivar la participacion, |e Fomentar la participacién de | e Desarrollar un taller
cooperacion de los diferentes las  entidades publicas, participativo con el comité de
representantes de los sectores privadas, académicas, gestion  turistica para la
turisticos. comunitarias y prestadoras de ejecucion  del Modelo de

servicios turisticos. Gestion agroturistico de la
provincia de Los Rios.

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

4.3.10.2. Estrategias de servicio y atencion al cliente.

Cuadro 22 Estrategias de servicio y atencion al cliente

Estrategia N° 2

Estrategias de servicio y Objetivo: Actividades:
atencion al cliente:

o Mejorar el servicio de atencion | ¢ Generar seguridad al turista a | e Realizar capacitaciones de

al cliente, promocion, través de un ambiente atencion al cliente
capacitacion 'y asesoria de agradable para el desarrollo | ¢ Asesoria a prestadores de
agroturismo. de las actividades. servicios turisticos

e Promocién y difusién de los
productos turisticos.

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.10.3. Estrategias de responsabilidad social y ambiental.

Cuadro 23 Estrategias de responsabilidad social y ambiental

Estrategia N° 3

Estrategias de responsabilidad Objetivo Actividades
social y ambiental
e Inclusion de la responsabilidad | e Utilizar los recursos | Ejecutar acciones que contribuyan

social y ambiental
agroturismo

para el

agroturisticos con  buenas

practicas ambientales.

en la preservacion y proteccion de
los recursos naturales.

® Realizar charlas y campafias del

cuidado del ambiente.

® Ejecutar programas de buenas

practicas ambientales.

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

4.3.10.4. Estrategias de seguridad y proteccion al turista.

Cuadro 24 Estrategias de seguridad y proteccion al turista

Estrategia N° 4

Estrategias de seguridad y
proteccion al turista

Objetivo:

Actividades:

e Los prestadores de servicios
turisticos  deben  brindar
seguridad y proteccion al
turista y visitante.

e Enriquecer con
capacitaciones a través de
seminarios 0  preparacion
periodicamente  para el
mejoramiento en la calidad
del servicio.

e Articular medidas précticas,
proteccion y seguridad

e establecer un  plan
seguridad

e disefiar un plan de proteccion
al turista

de

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.11.

Agroturistico

Programas y proyectos de desarrollo del Modelo de Gestion

La propuesta del Modelo de Gestion agroturistico de la provincia de Los Rios se establece
en un tiempo de cinco afos, se encuentra basada en cinco areas funcionales del
PLANDETUR 2020, las cuales son: formacion y capacitacion de recursos humanos, apoyo
a la microempresa turistica sostenible, medidas transversales de gestion socio-cultural,
desarrollo de destinos, facilitacion turistica, marketing y promocion turistica; razon por el
cual se desarrollé un total de cinco programas que abarcan siete proyectos a corto, mediano

y largo plazo.

Cuadro 25 Resumen de la propuesta del Modelo de Gestién Agroturistico de la provincia de Los Rios

AREA DEL PLANDETUR

2020 PROGRAMAS PROYECTOS
1.1Seguimiento y monitoreo de la
Formacion y capacitacion|1. Manejo de la operacion [ operacion Agroturistica.

del recurso humano. Agroturistica 1.2Medidas preventivas para mejorar la

seguridad
Apoyo a la microempresa 2 Orgalnlz_ac!on Y12.1 Estructuracién institucional para la
turistica sostenible fortg ecimiento ejecucion del comité de agroturismo
institucional.
Medidas transversales de|3. Gestibn de  desarrollo | 3.1 Desarrollo organizativo del comité
gestion socio-cultural organizativo de agroturismo
4 Desarrollo 4.1 Consolidacién de la cadena de
Desarrollo de destinos y|_ . .c . .. y valor de agroturismo.
S L solidificacion  de  productos -
facilitacion turistica L 4.2Integrar a los atractivos culturales a
agroturisticos o
la oferta Agroturistica
_— 5. Promocion y  gestion [ 5.1Plan de marketing para impulsar el
Fortalecimiento del integrada de [Modelo de Gestion en el mercado

marketing turistico

comercializacién

turistico

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.11.1. Manejo de la operacién agroturistica.

Cuadro 26 Programa de manejo de la operacion turistica

Programa N°1.Manejo de la operacién agroturistica

Objetivos:

Reducir la vulnerabilidad de los destinos frente al desarrollo agroturistico y agropecuario.
Alcanzar acuerdos estratégicos con organismos de seguridad y de manejo de recursos naturales y
culturales, para asegurar una operacion turistica eficiente y segura.

Proyecto 1.Seguimiento y monitoreo de la operacién agroturistica

Acciones:
1. Realizar auditorias y monitoreo ambientales trimestrales, para garantizar la sostenibilidad ambiental
de los procesos productivos de la actividad agropecuaria y turistica.
2. Todo miembro que desee implementar o que esté implementando un programa de certificacion debera
someterse al monitoreo del cumplimiento de las politicas de certificacion.
3. Realizar diagnésticos trimestrales del estado de las instalaciones de los centros agroturisticos.
4. Evaluar cada tres meses el cumplimiento de los parametros de calidad en los centros agroturisticos.
Proyecto 2. Medidas preventivas para mejorar la seguridad
Acciones:
1. Contar con normas internacionales de seguridad para la practica de deportes de aventura.
2. Contar con servicios primarios de salud en las instalaciones de cada centro agroturistico.
3. Facilitar la creacion de un seguro contra accidentes y de vida para los visitantes de los centros
agroturisticos.
4. Incluir dentro de los planes de manejo de los destinos, acciones contingentes en caso de desastres
naturales.
5. Capacitar a los miembros del comité y proveedores de alimentacion en técnicas de higiene y
manipulacion de alimentos.
6. Capacitar a guias locales en técnicas de primeros auxilios, asi como en normas de seguridad exigidas
para el desarrollo de actividades como cabalgatas, excursiones, navegacion en rios.
7. Coordinacion con entidades encargadas de velar por la seguridad ciudadana.
8. Elaboracién de manuales sobre seguridad preventiva para turistas y prestadores de servicios

agroturisticos.

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion

4.3.11.2. Organizacion y fortalecimiento institucional.

Cuadro 27 Programa de organizacion y fortalecimiento institucional

Programa N° 2 Organizacién y fortalecimiento institucional

Objetivos:

Consolidar y fortalecer la organizacién interna de las directivas del comité de Agroturismo de la
provincia de Los Rios, para garantizar la ejecucion del plan de accidn.

Mejorar y facilitar el funcionamiento de la operacion Agroturistica de la provincia de Los Rios.
Impulsar y facilitar la actividad privada y comunitaria para el desarrollo de actividades agroturisticas
bajo los parametros de calidad que persigue el comité.

Difundir y compartir précticas de agroturismo obtenidas a partir de la implementacién de un comité

Proyecto 1: Estructura institucional para la ejecucién del comité de agroturismo

Acciones:

1. Seleccion de los participantes del comité por medio de méritos.

2. Generacion de funciones y responsabilidades para cada miembro directivo, de acuerdo a las
necesidades de ejecucién del plan estratégico.

Definicion de responsabilidades para los miembros del comité.

Eleccién de los consejos directivos de la provincia de Los Rios.

Legalizacion del comité de Agroturismo de la provincia de Los Rios.

Establecer indicadores para evaluar el desempefio de los miembros y directivos.

o0 s ®

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.11.3. Gestion de desarrollo organizativo.

Cuadro 28 programa de gestion de desarrollo organizativo

Programa N° 3.Gestion de desarrollo organizativo

Objetivos:

= Lograr una coordinacién constante y eficiente entre el Ministerio de Turismo, gobiernos seccionales,
gremios turisticos y productores.

= Coordinar acciones de asistencia técnica e inversiones.

=  Establecer compromisos de accién conjunta entre los organismos involucrados.

Proyecto 1: Desarrollo organizativo del comité de agroturismo

Acciones:

1. Fortalecimiento del recurso humano del comité por medio de capacitaciones que permitan desarrollar
su capacidad organizativa y productiva.

2. Apoyo y asesoramiento del comité hacia los gobiernos locales en agroturismo, mediante la
conformacion de equipos técnicos

3. Revision del cumplimiento de las acciones del plan estratégico.

4.3.11.4. Desarrollo y solidificacion de productos agroturisticos.

Cuadro 29 Programa de desarrollo y solidificacion de productos agroturisticos

Programa N° 4. Desarrollo y solidificacién de productos agroturisticos

Objetivos:
= Fomentar el desarrollo de nuevos destinos y productos agroturisticos en la provincia de Los
Rios.

= Desarrollar las iniciativas de agroturismo de los miembros, activos y potenciales, desde una
perspectiva integral sostenible.

» Fortalecer las capacidades técnicas de gestion y operacion del turismo orientadas para el
agroturismo.

= Diversificar y enriquecer la oferta Agroturistica, por medio de la creacién de nuevos productos o
con el mejoramiento de los productos ya existentes.

Proyecto 1: Consolidar la cadena de valor de agroturismo

Acciones:

1. Identificar los proveedores de insumos apropiados para la actividad Agroturistica en los cantones
de injerencia.

2. Definicién de los productos locales: agropecuarios, pesca, artesanias, gastronomia, etc., con
posibilidades de cubrir requerimientos de insumos.

Proyecto 2: Integrar a los atractivos culturales a la oferta agroturistica

Acciones:

1. Determinar los atractivos culturales relevantes que puedan complementarse a la oferta
Agroturistica.

2. Integrar los atractivos culturales de interés, a la oferta agroturistica.

3. Fomentar las expresiones de patrimonio cultural de los cantones involucrados.

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.11.5. Promocidén y gestion integrada de comercializacion.

Cuadro 30 Programa de promocion y gestion integrada de comercializacion

Programa N° 5.Promocién y gestion integrada de comercializacion

Objetivos:

= Identificar el mercado meta de los productos del comité de agroturismo.
= Posicionar a la provincia de Los Rios como lider en agroturismo en el pais.
= Disefiar un plan de marketing turistico.

Proyecto 1: Plan de marketing para impulsar el Modelo de Gestion en el mercado turistico

Acciones:

1. Realizar un diagnéstico para determinar el mercado objetivo y dirigir los esfuerzos de promocion
agroturistico.

2. Ejecutar el mix de marketing turistico de acuerdo a los intereses del mercado objetivo.

3. Elaborar y distribuir el manual de estrategia para facilitar el mercadeo y comercializacion de los
productos turisticos. La distribucion debe realizarse a los productores, operadoras turisticas,
agencias de viajes, gobiernos seccionales, gremios turisticos y centros educativos con carreras de
turismo.

4. Disefiar campafas de promocidn y sensibilizacion turistica.

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.12. Diagramas de procesos productivos.

4.3.12.1. Procesos operativos

Basicamente el proceso operativo agropecuario y turistico de la provincia se lo realizé de

acuerdo a los servicios turisticos de la estructura organizacional.

4.3.12.2. Flujogramas de procesos

El flujograma es un método util para delinear y mostrar todo lo que esta sucediendo en un

proceso, puede ser aplicable a todo trabajo, en cualquier parte del mundo sea lo que fuere.

e Simbolos de Flujogramas

SIMBOLO

SIGNIFICADO

El simbolo de actividades es un rectdngulo, que designa una actividad. Dentro
del rectangulo hay una breve descripcién de la actividad.

El simbolo de decision es un rombo, que sefiala el punto en el que hay que tomar
una decision, a partir del cual, el proceso se ramifica en dos 0 mas vias. La via
tomada depende de la respuesta a la pregunta que aparece dentro del rombo,
cada via se nombra segun la respuesta a la pregunta.

)

El simbolo terminal es un rectangulo redondeado, que identifica, sin ninguna
ambigiiedad, el principio o el final de un proceso, segln la palabra dentro del
terminal. "Comienzo o Principio"” se utilizan para designar el punto de partida
del flujo de un proceso; "Parada o Fin" se utilizan para designar el fin del Flujo
de un proceso.

-—

La linea del Flujo representa una via del proceso, que conecta elementos del
proceso, actividades, decisiones y asi sucesivamente. La punta de flecha sobre la
linea de flujo indica la direccion del flujo del proceso.

Figura 44 Simbolos de Flujogramas

Fuente: SANDOVAL, Herrera Orlando. Calidad y Participacion. Reingenieria de Procesos

Elaborados por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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A continuacion se platea los flujogramas de procesos segun el analisis de
los servicios turisticos:

4.3.12.3. Flujograma de proceso del servicio de senderismo

Inicio
Vi

Recibir y dar la bienvenida a los turistas

\Z

Informar a los turistas sobre las
actividades durante el recorrido

v

Desea realizar

No reservaciones

v

Asignar los guias

\%

El guia se presenta, menciona las medidas de
seguridad del recorrido

v

Inicia el recorrido por los senderos

\

El guia realiza paradas para explicar las especies
de flora v fauna

v

Retorno al punto de partida

v

Fin

Figura 45 Proceso del servicio de senderismo
Elaborado por: Las autoras del Proyecto de Investigacion
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Flujograma de proceso del servicio de cabalgata

Inicio

Recibir y dar la bienvenida a los
turistas

Informas a los turistas sobre los
servicios del recorrido

No Desea realizar
reservaciones

Presentar a los quias

El guia informa sobre las medidas de
seguridad de la actividad

Asigna un caballo a cada turista

Inicia el recorrido

Realizan paradas en los puntos
estratégicos

Retorno al punto de partida

Fin

Figura 46 Proceso del servicio de cabalgata
Elaborado por: Las autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.12.4. Flujograma de proceso del servicio de apicultura

Inicio

Recibir y dar la bienvenida a los
turistas

Presentar al guia

Socializar el cédigo de conducta a los
turistas

El guia explica las normas de
seguridad al ejecutar la actividad

Los turistas proceden a colocarse el traje de
apicultor y los equipos de proteccion

Se dirigen hacia el punto de interés para realizar la
actividad en cada una de las colmenas.

Fotografias de la actividad

Retorno al punto de partida

Fin

Figura 47 Proceso del servicio de apicultura
Elaborado por: Las autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.12.5. Flujograma de proceso del servicio de pesca deportiva

Inicio

Recibir y dar la bienvenida a los
turistas

Presentar al guia

Explicar sobre la pesca deportiva

Los turistas reciben los equipos para la ejecucion de
la actividad

Los turistas conducen hacia el sitio de
interés

Inicio de la actividad

Fotoarafia

Retorno al punto de partida

Fin

Figura 48 Proceso del servicio de pesca deportiva
Elaborado por: Las autoras del Proyecto de Investigacion
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4.3.13.

Lineas de producto para el modelo de gestion agroturistico.

Los componentes se caracterizan por los elementos que posibilitan el desarrollo y son

ofrecidos en el mercado turistico en una forma individual o una gama amplia de productos,

la linea de productos especificos para el modelo son: turismo comunitario, patrimonios

naturales y culturales, mercados y artesanias, gastronomia, turismo arqueoldgico, reservas,

bosques privados, rios, lagos, lagunas y cascadas, observacion de flora, fauna, agroturismo,

haciendas, fincas y plantaciones

Cuadro 31 Lineas de Productos PLANDETUR 2020

N. | Lineas de Productos | VARIEDADES DE PRODUCTOS ESPECIFICOS | APLICA / NO
PLANDETUR 2020 / | DEL ECUADOR APLICA
PIMTE 2014

1 Circuitos generales Circuitos generales No aplica

2 Sol y Playa Sol y Playa No aplica

3 Turismo comunitario Turismo comunitario Aplica

4 Patrimonios naturales y culturales Aplica

5 Mercados y artesanias No aplica

6 Gastronomia Aplica

7 Shamanismo No aplica

8 Fiestas populares No aplica

9 Turismo cultural Turismo religioso No aplica

10 Turismo urbano No aplica

11 Turismo arqueoldgico Aplica

12 CAVE (Cientifica, académico, voluntario y | No aplica

educativo)

13 Haciendas histéricas Aplica

14 Paguetes teméticos Paquetes tematicos Aplica

15 Parques nacionales No Aplica

16 Ecoturismo y Turismo | Reservas y bosques privados Aplica

17 de Naturaleza Rios, lagos, lagunas y cascadas Aplica

18 Observacién de flora y fauna Aplica

19 Deportes terrestres Aplica

20 Turismo de Deportesy | Deportes fluviales Aplica

21 Aventura Deportes aéreos No aplica

22 Deportes acuaticos No aplica

23 Termalismo No aplica

24 Turismo de Salud Medicina ancestral No aplica

25 SPAs No aplica

26 Agroturismo Haciendas, fincas y plantaciones Aplica

27 Turismo de Reuniones, incentivos, conferencias, exposiciones y | No aplica

Convenciones y ferias.
congresos.
28 Turismo de cruceros Cruceros No aplica

Fuente: PLANDETUR 2020
Elaboracion: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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4.4. Resultado N° 4 Proyecto de Ordenanza provincial para la

ejecucion del Modelo de Gestion.

4.4.1. Presentacion

El proceso de construccién del Proyecto de Ordenanza, para la regulacion de las
actividades de agroturismo como se manifiesta en el contenido de las Constitucién Politica
del Ecuador, debe involucrar al comité para responder a problemas en comun, en este caso

a la problematica entorno al agroturismo y al ambiente.

El proyecto de ordenanza cuenta con dos titulos principales como son las autoridades
provinciales de agroturismo y el mecanismo de coordinacion para el comité provincial de
agroturismo el titulo primero menciona IV capitulos, el | capitulo las disposiciones
generales, el 1l capitulo el comité agroturistico de la provincia de los Rios, el Il capitulo la
oficina técnica del comité provincial del agroturismo y el IV capitulo el registro Unico
obligatorio de agroturismo.

El titulo segundo cuenta con V capitulos, el capitulo | la participacion de las entidades
publicas, privadas, académicas y comunitarias, el capitulo Il prestadores de servicios
turisticos con 5 seccion; la primera refiere a los establecimientos de alojamiento y
campamento, la seccién segunda de alimentos y bebidas, Seccion tercera de
establecimientos con instalaciones acuaticas para esparcimiento, los rios, represas y

balnearios, Seccion cuarta establecimientos de operacion turisticas y la Seccion quinta de

guias turisticos. El capitulo Il mejorar el servicio de atencién al cliente, promocion,
capacitacion y asesoria de turismo sostenible, capitulo IV Responsabilidad Social y
Ambiental para el agroturismo, capitulo V seguridad y proteccién al turista y visitante con

un total de 58 articulos
Se constituye en una herramienta para promover el agroturismo en Los Rios, en este

proceso involucra a los 13 cantones a través de las estrategias de gestion y promocion

turistica.
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El Comité Provincial de Agroturismo

Considerando:

Que, la expedicion de nuevas disposiciones institucionales y leyes relativas a los gobiernos
seccionales del Ecuador, hacen necesaria un reorganizacion administrativa interna que
fortalezca y agilite el marco legal existente;

Que, es necesario contar con un cuerpo normativo acorde a la situacion actual provincial
que regule las actividades del agroturismo;

Que, el Coddigo organico de organizacion territorial, autonomia y descentralizacién
(COOTAD) busca el fortalecimiento de la organizacion territorial del estado, asi como la
consolidacién de cada uno de sus niveles de gobierno, la afirmacién del caracter
intercultural y plurinacional del estado Ecuatoriano;

Que, el Art. 100 de la Constitucion, sefiala que en todos los niveles de gobierno se
conformaran instancia de participacion integradas que se regiran por principios
democraticos; siendo necesario regular también la planificacion ciudadana para la
elaboracion de politicas nacionales, locales y sectoriales entre los gobiernos y la
ciudadania.

Que, durante este proceso, deberd incentivarse la participacion ciudadana, individual y
colectiva, concreta y efectiva, de manera especial, en el que hacer democratico, que
permita que estas instancias se constituyan en un instrumento legal y efectivo de

participacion ciudadana.
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4.4.2. Estructura del Modelo de Gestion agroturistico para el proyecto de ordenanza

De forma participativa se implementé un Modelo de Gestion para el proyecto de ordenanza que se ajusta a la integralidad del sector turistico, a la
realidad provincial

Cuadro 32 Estructura del modelo de gestion agroturistica

MARCO NORMATIVO - LEGAL (ORDENANZA DE GESTION AGROTURISMO)

ESTRUCTURA DEL MODELO DE GESTION DE AGROTURISMO

E.l. Estrategias para incentivar la Programa de manejo de la
participacion, cooperacion de los diferentes operacion agroturistica.
representantes del sector turistico.

ASAMBLEA Programa de organizacion y
GENERAL (NIVEL ) ) . fartalecimienta institicional.
ORGANIZATIVO) E.2. I_Estrategms para mejorar el servicio de

atenm_on - al c[lente, pr_omomon, PROGRAMAS DEL Programa de gestion de
capacitacion y asesoria de agroturismo. MODELO DE desarrollo organizativo.
GESTION DE

/ E.3. Estrategias para inclusién de la AGROTURISMO Programa de desarrollo 'y
responsabilidad social y ambiental para el solidificacion de productos

. agroturismo. isti

COMITE DE g ) agroturisticos.
GESTION - : -
E.4. Estrategias para brindar seguridad y Programa de promocion y
proteccion al turista y visitante. gestion integrada de
comercializacion

Elaborado por: Las Autoras del Proyecto de Investigacion
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Ordenanza para la regulacion de actividades de agroturismo para la

provincia de Los Rios

Titulo primero

Las Autoridades Provinciales de Agroturismo

Capitulo |

Disposiciones Generales

Articulo 1.- Mision del Modelo de Gestion

El Modelo de Gestion de agroturismo es una herramienta de planificacién que permite
impulsar el crecimiento socioeconémico de la comunidad rural en la provincia de Los Rios
por medio de estrategias innovadoras que promuevan, coordinen y faciliten los procesos de
desarrollo del turismo rural sostenible en conjunto con las entidades involucradas con

calidad, eficiencia, transparencia, responsabilidad social, ambiental y cultural.

Articulo 2.- Objetivos del Modelo de Gestion agroturistico
»  Posicionar a la provincia de Los Rios como destino agroturistico en el mercado
competitivo.
»  Desarrollar actividades agroturisticas de manera ordenada y coordina bajo un marco
legal turistico.
»  Ejecutar el marketing mix para mejorar la promocién y difusion turistica en la
provincia de Los Rios
»  Aplicar los programas y proyectos que brinden sostenibilidad a la propuesta del
Modelo de Gestion agroturistico.
Articulo 3.-La ordenanza de agroturismo, es un instrumento legal en la jurisdiccion del
Gobierno Provincial resultado del debate entre las entidades publicas, privadas, académicas
que conforman el comité que nos permite regular actividades de agroturismo en los trece
cantones que conforman la provincia, a través del establecimiento del Modelo de Gestion.
Articulo 4.-La Ordenanza de agroturismo de interés publico, privado, académico y

observancia general en el territorio de la Provincia de Los Rios.
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Articulo 5.-La presente ordenanza tiene los siguientes objetivos:

1.
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El objetivo general del Modelo de Gestidn es que el gobierno provincial, de acuerdo
a su atribuciones, regule las actividades de gestion para agroturismo y genere un
desarrollo ordenado y sostenible este sector productivo;

Promover e impulsar el sector agroturistico en la provincia;

Fortalecer el sistema turistico provincial;

Integrar el registro obligatorio de agroturismo en la provincia;

Generar mecanismos de servicio al cliente y gestion de la seguridad al turista;

Incluir el enfoque de responsabilidad social y ambiental para el agroturismo de la

provincia.

Articulo 6.-Para los efectos de la siguiente ordenanza de agroturismo, se establecen los

siguientes conceptos:

1.
2.

G.A.D.- Gobierno Autonomo Descentralizado;
Agroturismo.- Es la actividad que se realiza en explotaciones agrarias (granjas o
plantaciones) donde los actores complementan sus ingresos con alguna forma de
turismo en la que, por lo general, facilitan alojamiento, alimentacion y oportunidad
de familiarizacion con trabajos agropecuarios.
Agroturismo y desarrollo sostenible.- En la actualidad el agroturismo se perfila
como una actividad alternativa que contribuye a incentivar a los productores e
incursionar en practicas de produccion mas amigable con el ambiente, mediante la
produccion organica y también a fortalecer el conocimiento hacia el ambiente, de las
personas vinculadas a la actividad,
Impacto.- cambio producido en la constitucion del sistema de su funcionamiento, en
forma brusca, repentina, como respuesta a ciertas influencias, estimulos, disturbios,
del medio externo;
Infraestructura turistica.- Conjunto de elementos fisicos, bienes inmuebles y
muebles que posee un lugar turistico para poder prestar los correspondientes
servicios;
Medio ambiente.- Conjunto de caracteristicas fisicas, quimicas y biologicas que
condicionan y definen las cualidades del entorno, tomando en consideracion de los
procesos y fendmenos que constituyen sujetos funcionales del entorno; en los
ecosistemas humanizados, los procesos y fendmenos del entorno cultural implican la
integracidn de caracteristicas sociales, econdémica, politica, religiosas, tecnologicas y
artisticas, en lo cual se conoce como (medio ambiente humano);
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10.

11.

Recursos naturales.- Todos los bienes de la naturaleza que permiten al hombre
subsistir en el planeta o fuera de él , puede ser recursos naturales renovables (agua,
aire, bosque, fauna) y recursos naturales no renovables (petrdleo, gas, carbon,
recursos genéticos silvestres, minas);

Restauracién.- Término utilizado para utilizar el sector de empresas de servicios
destinados a la manutencién o servicios de comidas y bebidas, tales como
restaurantes, bares, cafeterias y similares;

Sostenibilidad turistica.- Aprovechamiento panificado, controlado y racional de los
atractivos naturales que sirven como “materia prima” para sustentar el armonico
desarrollo turisticos de un destino, beneficiandose con ello la comunidad anfitriona,
visitantes y recursos silvestre protegido;

Turista.- Aquella persona que se traslada de su territorio de origen o de su residencia
habitual a un punto geografico diferente al suyo y sus ausencia se produce mas haya
de 24 horas e incluye pernoctacion en el punto geogréafico del destino;

Visitantes.- Persona que se desplaza y visita un lugar diferente de aquel en el que
tiene de ordinario su residencia o su entorno habitual, con fines distintos a los de
ejercer una ocupacion de remunerada o realizar estudios, como los que efecttian en

su lugar de residencia, con periodo no superior a 12 meses;

Articulo 7.-EIl comité agroturistico debera incluir, contemplar los siguientes ejes de accion

para el desarrollo del Modelo de Gestion agroturistico:

1.

Incentivar la participacion, cooperacion de los diferentes representantes del sector
turistico;
Enriquecer con capacitaciones a través de seminarios o preparacion periédicamente

para el mejoramiento en la calidad de servicio;

. Utilizar los recursos naturaleza mediante un turismo sostenible con buenas practicas

ambientales;
Generar seguridad al turista a través de un ambiente agradable para el desarrollo de

las actividades.
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Articulo 8.-Las Normativas de agroturismo tendra los siguientes fines:
1. Garantizar un marco juridico-normativo adecuado a las necesidades presentes y
futuras inherentes al sector del agroturismo;
2. Realizacion de las actividades turisticas;
3. Regular las actividades de agroturismo para beneficiar a la oferta y demanda de la

Provincia de Los Rios.

CAPITULO 1I

El Comité agroturistico de la provincia de los Rios

Articulo 9.-El comité agroturistico, serd un 6rgano colegiado, institucional y plural de
consultas, accesorias, concertacion y apoyo de las instancias provinciales. (Oficina
provincial de turismo).

Articulo 10.-EI comité agroturistico debera integrarse de la siguiente manera:

1 Un presidente, que sera el prefecto o delegado del mismo;

2 Un representante de los alcaldes de los cantones o su delegado;

3 Director provincial que represente el ministerio de turismo;

4.  Presidente de la camara provincial de turismo; o su representante;

5 Un representante de las entidades privadas;

6 Representante de la universidad o delegado;

Articulo 11.-Los cargos del comité agroturistico seran honorificos y sin afectacion salarial
0 juridica para el gobierno provincial.

Articulo 12.-Los miembros del comité agroturistico deberan nombrar o delegar de forma
escrita a sus suplente en caso de ausencia.

Articulo 13.-El comité agroturistico sesionara trimestralmente de manera ordinaria y
extraordinaria, las veces que se estime necesario.

El secretario, por instruccion del presidente convocara a las secciones con anticipacion de
al menos setenta y horas para seccion ordinaria, y cualquier tiempo para las
extraordinarias; el presidente sera suplido en sus ausencias por el secretario técnico.
Articulo 14.-Los acuerdos del comité agroturistico se tomaran por mayoria de botos de los
presentes; en caso de presentarse un empate, el presidente tendré boto de calidad.

Articulo 15.-Para el cumplimiento de sus facultades y obligaciones el presidente del

comité de turismo, tendra las siguientes atribuciones:
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Proponer el orden del dia de las sesiones del comité agroturistico;

Dirigir las sesiones y someter a votacion los temas tratados en ella;

Informar al comité de turismo, el cumplimientos de sus acuerdos;

Invitar a participar dentro de las sesiones del comité de turismo, a todos los actores
publicos, privados y académicos vinculados a la actividad turistica; los cuales tendra

derecho a voz, pero no a voto.

Articulo 16.-El comité agroturistico tendré las siguientes facultades:

1.

Proponer temas, estudios y proyectos tendientes a cumplir con los objetivos del
Comite;

Participar en el proceso de definicion de zonas de desarrollo turistico prioritarios,
procurando que estas se contribuya a la proteccion del medio ambiente;

Establecer la entrega anual de reconocimiento a prestadores de servicios turisticos
privados que se distingan por su desempefio y cumplimento a la presente

ordenanza.

Capitulo 111

Oficina Técnica del comité provincial del agroturismo

Articulo 17.-En la oficina técnica del comité provincial del agroturismo sera constituida

como una unidad ejecutora de los planes y politicas turisticas de la provincia, a su vez esta

se convierte en un servicio esencial dentro de este Modelo de Gestion.

Articulo 18.-La oficina técnica del Comité provincial del agroturismo debera ser manejada

por un profesional que cumpla con los siguientes parametros:

1. Ser profesionales con titulo de tercero o cuarto nivel en las siguientes ramas:

o Ecoturismo;

o Administracion y direccion de empresas turistica y hotelera;

o  Gestion Ambiental
Haber realizado seminarios en temas relacionados al turismo rural;
Conocimientos de las diferentes leyes, reglamento y normativas que rigen el
desarrollo turistico y medio ambiente;

Conocimiento de parametros basicos de atencion al cliente y ley del consumidor.
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Articulo 19.-Corresponde a la oficina técnica del comité provincial del agroturismo las

funciones siguientes:

1.

10.

11.
12.

Brindar informacion relevante de cada sitio turistico adaptados para personas con
capacidades especiales, para garantizar el acceso y la interpretacion de la oferta
turistica;
Compuesta por un nombre, un logotipo, simbolos y valores asociados al sitio
turistico para identificar su identidad, creando un posicionamiento y una vision
positiva que contribuyan a captar visitantes;
Para medir el comportamiento del consumidor turistico, es decir es el estudio de
factores personales, sociales econdémicos y culturales;
Definir el publico objetivo mediante nuevas ventajas y tendencia de turismo para
conseguir mayor demanda de turista;
Comparar el servicio de los competidores e identificar las prioridades para su mejora
y establecer precios en el mercado turistico;
Constituye una herramienta para medir la percepcion de los clientes sobre el servicio
recibido;
Fomentar las iniciativas empresariales tomando en cuenta los principales recursos y
valores provinciales, cuyo impacto econoémico en términos de rentas y empleo,
procure el desarrollo del territorio donde se ubica, fomentando el principio de
igualdad de oportunidades en sector agricola;
El cliente accede a un amplio nimero de opciones y servicios que permite mantener
permanentemente informados a los consumidores de los sitios turisticos y
manifestaciones culturales de la provincia de los Rios;
Establecen estrategias a largo plazo, realizando una delegacién de responsabilidades
para ocuparse de su core busuness, es decir ser mas eficiente en la produccion o
actualizacién de las caracteristicas basicas del servicio para aumentar la cantidad de
contacto dentro del sitio turistico;
La finalidad de las ferias es mostrar la difusion de la oferta de bienes y servicios que
constituye a la mejora de la posicion del sector agroturistico provincial frente a los
factores competitivos del entorno;
La publicidad se realizara mediante redes sociales, vallas publicitarias y television;
Gestionar la promocién turistica de la provincia de Los Rios con el fin de apoyar los
esfuerzos en venta del destino que garantice la marca y la oferta agroturisticas
durante el ciclo del recorrido.
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Capitulo IV

Registro -unico obligatorio de agroturismo

Articulo 20.-El registro unico obligatorio de agroturismo, es un instrumento cuyo objetivo
es la difusion, promocion e informacion para el turista, respecto de los productos y
servicios agropecuarios Yy turisticos disponibles en la provincia y estard a cargo de la
oficina técnica del comité provincial del agroturismo.

Articulo 21.-La oficina técnica del comité provincial del agroturismo podra aceptar la
inscripcién de los solicitantes y, en caso, requerirlas las constancias y dictamenes que el
Gobierno Auténomo Descentralizado provincial requiera; una vez aceptada la inscripcion
al registro unico obligatorio de agroturismo y la oficina Técnica del Comité provincial del
agroturismo extenderan la constancia del registro respectivo, el cual deberd modificarse
dentro de los primero setenta dias calendario de cada afio.

Articulo 22.-Para obtener el registro Unico obligatorio de agroturismo, se debera presentar
solicitud ante la oficina técnica, en los formatos proporcionados y anexados a la
documentacion comprobatoria siguiente.

Patente municipal,

Permiso de los bomberos,

Permiso de Funcionamiento del MSP;

Registro Unico de contribuyentes;

Permiso del Ministerio de Turismo y;
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Los demas requisitos contemplados en el formato de inscripcion, este formato debera
contener, cuando menos, la siguiente informacion:
Nombre y domicilio de la persona natural o juridica que prestara el servicio turistico;
Lugar de prestacion del servicio;
Fecha de apertura del establecimiento turistico;
La clase de los servicios que se brindan y su categoria, conforme a la ley y reglamento de
turismo ecuatoriano;
Precios y tarifas del servicio que se ofrece;
Registros y permisos;
Informacion relativa al establecimiento en que se ofrezcan los servicios, como tipo y
caracteristicas, capacidad y toda aquella informacién complementaria pertinente y;

La demas informacidn que el prestador estime para fines de difusion;
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Tratandose de personas juridicas, deberan presentar el testimonio de la escritura publica
que contenga su acta constitutiva y su respecta inscripcion en la superintendencia de
compafiias;
Poseer el certificado de aprobacion del curso de buenas practicas ambientales —
construcciones alternativas emitido por el instituto nacional de patrimonio cultural y la
oficina Técnica del comité provincial del agroturismo;

Aplicacion de una o varias técnicas en su negocio turistico sera requisito indispensable
para emision del registro unico obligatorio de turismo sostenible y ambiente, el
incumplimiento de esta sera causal para degenerar el registro unico obligatorio de turismo
sostenible y ambiente;

Tratandose de personas juridicas, deberan presentar el testimonio de la escritura publica
que contenga su acta constitutiva y su respectiva inscripcion en la superintendencia de
compafiias y el caso de organizaciones, asociaciones demas organizaciones de segundo
Grado el Aval del Ministerio de inclusion social.

Articulo 23.-Los prestadores de servicios turisticos privados deberan aportar la

informacion que la oficina técnica del comité provincial del agroturismo les solicite para

fines estadisticos y de promocion; asi mismo deberan notificar cualquier cambio o

modificacién de los datos asentados en el registro Gnico obligatorio dentro de los treinta

dias calendario siguientes a la fecha en que ocurra.

Articulo 24.-La inscripcion al registro unico obligatorio podra cancelarse en los siguientes

casos:

1. Por solicitud del propio prestador de servicios turisticos privados, cuando crecen
sus operaciones;

2. Por resolucion de la oficina técnica del comité provincial del agroturismo;

3. El prestador de servicios turisticos privados se le retiren, revoquen o cancelen las
licencias, concesiones, permisos 0 autorizaciones otorgadas por otras autoridades,
dejandolo imposibilitado para prestar legalmente los servicios;

4. Cuando el prestador de servicios turisticos privados haya sido sancionado por
alguna de las autoridades competentes en materia de proteccion del medio ambiente; y

5. Por incumplimiento a las disposiciones establecidas en la presente ordenanza.
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Titulo Segundo

Mecanismo de coordinacion para el comité provincial de agroturismo

Capitulo |

Participacion de las entidades publicas, privadas, académicas, comunitarias y
prestadoras de servicios turisticos.

Articulo 25.-El comité provincial de agroturismo estara formado por un conjunto de
elementos y actores ordenados segun sus funciones, todos ellos vinculados con la actividad
turistica, Agroturistica y ambiental.
Articulo 26.-El comité provincial de agroturismo sera conformado por:

1. Gobierno Autonomo Descentralizado de la provincia de Los Rios;
Gobiernos Auténomos Descentralizados Municipales de la provincia de Los Rios;
Gobiernos Autonomos Descentralizados Parroquiales de la provincia de Los Rios.
Ministerio de Turismo;
Ministerio del Ambiente;
Camara de Turismo Provincial de Los Rios;
Operadores Turisticos;

Instituciones de Educacién Superior.
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Comunitarios

CAPITULO I

Prestadores de servicios turisticos

Articulo 27.-Los prestadores de servicios turisticos son todas aquellas personas naturales

y/o juridicas que se dedican o realicen actividades turisticas, definidas en la Ley de

Turismo del Ecuador y el reglamento general de actividades turisticas de la misma.

Articulo 28.-Los prestadores de servicios turisticos tendran las siguientes obligaciones:

1. Inscribirse en el registro Unico obligatorio de agroturismo, el cual llevard a cabo la
Oficina técnica del Comité Provincial de Agroturismo;

2. Proporcionar en los términos contratados, los bienes, productos y/o servicios que
ofrecen al turista, asi como hacer entrega al cliente del comprobante respectivo que

ampare el monto de pago para el servicio contratado;
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Proporcionar a la oficina técnica del comité provincial de agroturismo, los datos e
informacion estadisticas que le sean solicitadas en relacion a la actividad turistica;
Proporcionar a la oficina técnica del comité provincial de agroturismo la informacion
actualizada de tarifas, correspondiente a los servicios que presta;

Mantener un buzon y/o libro de sugerencia y reclamo para el turista;

Velar por los intereses y seguridad del turista;

Cumplir con las normas de higiene y seguridad en los locales, instalaciones y equipos
mediante los cuales se ofrezcan servicios al turista y;

Cumplir con todo lo establecido en esta ordenanza y demas ordenamiento legal

aplicable.

Articulo 29.- Los prestadores de servicios turisticos privados que hayan cumplido con el

registro Unico obligatorio de agroturismo, gozaran de los siguientes derechos:

1.

Serén incluidos en los catalogos, directorios y guias que elaboren en la oficina técnica
del comité provincial de agroturismo ;

Difundir la categoria que corresponda a la calidad de su servicios conforme a la norma
oficial del Ministerio de Turismo;

Participar en los programas de promocion y fomento coordinados por la oficina técnica
del comité provincial de agroturismo;

Participar en los programas de capacitacion turisticas que promueva o lleve a cabo la
oficina técnica del comité provincial de agroturismo;

Recibir el apoyo y accesoria institucional de la oficina técnica del comité provincial de

agroturismo, siempre que sea solicitado para el beneficio comun del sector
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Seccién Primera

Establecimientos de alojamiento y campamento

Articulo 30.-Los establecimientos de hospedaje deberan:
1.

5.
Articulo 31.-Los prestadores de productos y servicios turisticos estaran obligados a

Exhibir en un lugar visible, en el acceso principal del establecimiento, la tarifa vigente
y los servicios incluidos en la misma, permitiendo la instalacion de buzones de la
oficina técnica del comité provincial de agroturismo para la recepcion de gquejas,
comentarios y/o sugerencias al respecto;

Mostrar en un lugar visible de cada habitacion el reglamento interno del
establecimiento, asi como los servicios adicionales que en él se brinden, especificando
las tarifas vigentes;

Mostar en un lugar visible de cada habitacion asi como en los elevadores si los hubiera,
las escaleras, pasillos y deméas areas comunes, las rutas de evacuacion, asi como la
ubicacién de hidrantes, extintores de incendio y otros materiales para uso en
situaciones de emergencias;

Todos los documentos, facturas y anuncios dentro del establecimientos deberan estar
en letras legibles en idioma espafiol, independientemente de usar otros idiomas; y

Cumplir con lo establecido en cualquier otro ordenamiento legal aplicable.

respetar las reservaciones hechas con anticipacion, siempre que hayan sido garantizadas

directamente por el turista o por una agencia de viaje

Articulo 32.-Cuando una persona llega al establecimiento de hospedaje con papeleta, clave

0 cupon de reservacion confirmada y garantizada por una agencia de viaje, dicho

establecimiento esta obligado a su aceptacion inmediata o, cuando esto fuera imposible, a

procurarle alojamiento en condiciones y tarifas similares.

Las fichas de reservacion deberan tener como minimo:

1.
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En su caso, la tarifa a aplicar ;

El tipo de habitacion;

Los servicios incluidos;

El nimero de noches;

Las condiciones y cargos por cancelacion; y

La clave de confirmacidon del establecimiento de hospedaje y el nombre de la persona

gue lo confirmo. En caso de reservaciones realizadas por el turista directamente en el
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establecimiento de hospedaje, bastara con la clave de confirmacién y el nombre de la

persona que firmo.

Articulo 33.-Los campamentos, deberan:

1.

Cumplir con las obligaciones que se sefialan para los establecimientos de hospedajes,
en aquellos que le sea aplicable;
Establecer las medidas de seguridad que se requieran en sus instalaciones, conforme

a los lineamientos que sefialen las normas expendidas por el Ministerio de Turismo.

Seccion Segunda

Establecimientos de alimentos y bebidas

Articulo 34.-Los establecimientos de alimentos y bebidas:

1.

Exhibir la lista de precio de alimentos y bebidas, en idioma en espafiol, sin
perjuicio de que pueda estar traducida en otro idioma;

Brindar servicios de calidad procurando limpieza e higiene en la preparacion de sus
productos, de acuerdo a lo establecido en la presente ordenanza;

Exhibir un lugar visible el horario de servicio al publico;

Manifestar, de forma expresa, los casos en que el establecimiento se reserve el
derecho de admision ; y

Cumplir con lo establecido en cualquier otro ordenamiento legal aplicable.

Seccidn Tercera

Establecimientos con instalaciones Acuaticas para esparcimiento, los rios, represas y

balnearios

Articulo 35.- Los establecimientos de cualquier indole que ofrezcan instalaciones

acuaticas para esparcimiento deberan:

1.

Dentro del horario de funcionamiento del establecimiento con personal salvavidas para

caso de emergencias, mismo que, debera estar capacitado y mostrar en lugar visible,

de forma clara y de preferencia en espafiol, asi como en algin otro idioma, el

reglamento interno del propio establecimiento;

165



Contar permanentemente certificado por la autoridad cantonal de defensa civil,
bomberos o cruz roja para el rescate acuatico, brindar primeros auxilios y resucitacion
cardiopulmonar, en caso de ahogamiento;

Fomentar la preservacion del orden en sus instalaciones, procurando no permitir a los
visitantes excederse en el consumo de las bebidas alcoholicas en caso de contar con el
permiso para su venta e ingestion;

Procurar la higiene mediante el saneamiento constante de piscinas, regaderas, sanitario
y demaés instalaciones de uso comun, con el fin de prevenir enfermedades infecciones
y molestias para los turistas;

Cumplir con lo establecido en cualquier otro ordenamiento legal aplicable.

Articulo 36.-los prestadores de productos y servicios turisticos que operen actividades

acudticas en rios, represas, balnearios o cualquier otro cuerpo de agua en la provincia,

debera:

1. Proveer, de manera puntual y sin omision, con chalecos salvavidas a sus clientes, para
lo cual debera contar con una dotacion suficiente de tamafios y medidas;

2. Contar permanentemente, dentro del horario de servicios, con personal salvavidas para
caso de emergencia, mismo que debera estar capacitado y certificado por la autoridad
cantonal de defensa civil, bomberos o cruz roja para rescate, asi como para brindar
primeros auxilios y resucitacion cardiopulmonar en caso de ahogamiento;

3. Fomentar la preservacion del orden en el entorno, procurando no permitir a , los
visitantes excederse en el consumo de bebidas alcohdlicas, en caso de contar con el
permiso para su venta o ingestion;

4. Procurar la limpieza de los cuerpos acuéaticos, fomentando entre los turistas la
conciencia por la preservacion de los recursos naturales y el medio ambiente; y

5. Cumplir con lo establecido en cualquier otro ordenamiento legal aplicable.
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Seccion Cuarta

Establecimientos de operacion turisticas

Articulo 37.-Las agencias de viajes podan operar en la provincia bajo las siguientes
modalidades:

1. Operadoras mayoristas;

2. Agencias de viajes menoristas.
Articulo 38.- Las agencias de viaje mayoristas, minoristas de viaje, para operar en la
provincia una vez que hayan obtenido la inscripcion en el Ministerio de Turismo, deberan
solicitar su inscripcién en el registro Gnico obligatorio de agroturismo quedando sujetos,
para su operacion, a las disposiciones establecidas en la Ley de Turismo, la presente

Ordenanza y demas disposiciones legales aplicables.

Seccidon Quinta

Guias turisticos

Articulo 39.-Los guias turisticos podran prestar sus servicios en el canton de conformidad
a lo establecido en La Ley de Turismo y su reglamento, siempre y cuando cuenten con la
credencial de reconocimiento expedido por el 6rgano correspondiente, y hayan cumplido
con su inscripcion en el registro Unico obligatorio de Agroturismo.

Articulo 40.-La credencial de guia turistico es de caracter personal e intransferible, su uso
indebido ocasionara su cancelacién inmediata y su retiro.

Articulo 41.- Los guias turisticos que hayan obtenido sus certificados por el Ministerio de
Turismo y/o instituciones nivel superior y hayan cumplido con el registro en el canton,
para prestar adecuadamente sus servicios, tendran acceso las areas abiertas al pablico como
museos, monumentos, zonas arqueoldgicas y , en general, a todo sitios de interés turistico,
asi como a las areas publicas de recepcion de los establecimiento de hospedaje, sujetandose
en todos los casos, durante el desempefio de sus actividades, a las reglas de acceso y
operacion del lugar.

Articulo 42.-El guia turistico prestara sus servicios en apego al reglamento, Ley de
Turismo y la presente ordenanza, y deberad informar a los visitantes, como minimo, los

siguientes:
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1. El nimero maximo de personas que integraran el grupo, que en ningn caso debera
exceder de veinte personas;

La tarifa que se aplica si el servicio es contratado directamente con él;

El idioma en que se daran las explicaciones, en su caso;

El tiempo de duracidn de sus servicios; y

o b~ w N

Los deméas elementos que permitan conocer con certeza el alcance de los dichos

servicios

Capitulo 111

Mejorar el servicio de atencién al cliente, promocion, capacitacion y asesoria de

agroturismo

Articulo 43.- Que es importante la atencién al cliente ya que las correctas relaciones con
los clientes puedan constituir una ventaja competitiva real, ya que los entornos comerciales
contemporaneos se perfilan cada vez mas uniformes en el cuanto al uso de tecnologias
avanzadas de la informacion y la comercializacién de productos, pero se diferencian
notablemente en el trato ofrecido a sus clientes; se deben considerar los siguientes
aspectos:

La asesoria es una actividad mediante la cual se le brindara el apoyo necesario a las
personas y/o prestadores de servicios turisticos que asi lo requiriesen, para que puedan
desarrollar diferentes actividades, motivos de la consulta y finalmente, a través del trabajo
que la asesoria en cuestion le brinde, poder lograr la comprension de diferentes situaciones
en las cuales se hayan las personas o prestador que solicite asesoria.

La promocién se la manejaran de acuerdo a un sistema territorial con el apoyo de las
instituciones afines a la actividad turistica, ayudara a desarrollar, fomenta, difundir y
promover el turismo dentro de la provincia a lo dispuesto en la presente ordenanza y demas
diversas disposiciones legales y;

La capacitacion una actividad sistematica, planificada y permanente cuyo propoésito
general es preparar, desarrollar e integrar a los talentos humanos al proceso productivo,
mediante la entrega de conocimiento, desarrollo de habilidades y actitudes necesarias para

el mejor desempefio de todos los trabajadores y/o prestadores de servicios turisticos.
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Articulo 44.- La oficina técnica provincial de agroturismo gestionara capacitaciones a
todos los prestadores de servicios turisticos privados; asi como a los demas actores que
conforman parte del sistema turistico en temas de atencion al cliente y conocimiento de la
Ley de Defensa del Consumidor

Articulo 45.- La oficina técnica provincial de agroturismo tendra la responsabilidad de
gestionar capacitaciones turisticas a todos los prestadores de servicios turisticos inscritos
en el registro Unico obligatorio de agroturismo; esta tendra los siguientes fines:

e Fomentar la capacitacion, actualizacion y profesionalizacion de los prestadores de
servicios turisticos, a través de la implementacion de la agenda anual de capacitacion
previo a un analisis técnico de las necesidades de los diferentes prestadores de
servicios turisticos.

Articulo 46.- La asesoria brindada por la oficina técnica provincial de agroturismo sera
enfocada en temas concernientes a las diferentes leyes, reglamentos, ordenanzas vinculadas
y relacionadas al desarrollo al turismo rural en el Ecuador; y estara dirigida a todos los
prestadores inscritos en el registro Unico obligatorio de Agroturismo.

Articulo 47.- La promocion vy difusion turistica estard a cargo de la oficina técnica
provincial de agroturismo y dentro los siguientes fines:

1. Difundir, amplia y constantemente en los mercados turisticos regionales, nacionales

e internacionales al agroturismo:

2. Apoyar de manera conjunta la estrategia territorial de la corporacion para el

desarrollo de los territorios de la provincia de Los Rios sobre el agroturismo;

3. Difundir las fincas agroturisticas de la provincia de Los Rios.

Capitulo IV

Responsabilidad social y ambiental para el agroturismo

Articulo 48.- Que las directrices para el desarrollo agroturistico y las practicas de gestién
sostenible son aplicables a todas las normas de turismo en todo los tipos de destinos,
incluido el turismo de masas y los diversos segmentos turisticos; los principios de
sostenibilidad se refieren a los aspectos ambiental, economico y socio cultural del
desarrollo turistico, habiéndose de establecer un equilibrio adecuado entre esas tres
dimensiones para garantizar su sostenibilidad a largo plazo.

Por lo tanto, el agroturismo debe:
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1. Dar un uso Optimo a los recursos agricolas que son un elemento fundamental del
desarrollo turistico, manteniendo los procesos ecologicos esenciales y ayudando a
conservar los recursos naturales y la diversidad bioldgica;

2. Respetar la autenticidad socio cultural de los cantones anfitriones conservar sus
activos naturales asi como sus valores tradicionales, y contribuir al entendimiento y a
la tolerancia intercultural ( mediante la educacion);

3. Asegurar actividades econémicas viables a largo plazo que reporten a todos los
agentes, beneficios socio econémicos bien distribuidos, entre los que se encuentran
oportunidades de empleo estables y de obtencion de ingresos y servicios sociales para
los cantones anfitriones, y que contribuyan a la reduccion de la pobreza;

4. EIl desarrollo agroturistico exige la participacion informada de los agentes que
conforman su sistema, asi como un liderazgo politico firme para lograr una
colaboracién amplia y establecer un consenso.

El logro del agroturismo es un proceso continuo y requiere un seguimiento constante de los

impactos, para introducir las medidas preventivas o correctivas que resulten necesarias.

El agroturismo debe reportar un alto grado de satisfaccion a los turistas y representantes

para ellos una experiencia significativa, que lo haga méas consciente de los problemas de

sostenibilidad y fomente en ellos buenas practicas ambientales y aquellos prestadores que
cumplan con todas las ordenanzas a su vez sean reconocidos por el manejo consistente que
realizan.

Articulo 49.-El Gobierno Auténomo Descentralizado de la provincia de Los Rios

garantizara la inversion directa en el area turistica bajo la exoneracién de impuestos

durante los primeros tres afios de funcionamiento de establecimientos que brinden
servicios de hospedaje y alimentacion.

Articulo 50.-Los establecimientos y/o prestadores de servicios turisticos podran exonerar

sus impuestos prediales siempre y cuando contribuyan en beneficio de la regeneracion

ambiental o cultural de la zona de influencia del establecimiento, previo informe de la

Oficina Técnica Provincial de Agroturismo.

Articulo 51.-Institucionalizar el reconocimiento al mejor prestador de servicio turistico y/o

buenas practicas ambientales en la provincia bajo los pardmetros siguientes:
1. Cumplimiento de la ordenanza;

2. Aporte en la conservacion ambiental y cultural;

3. Atencion al turista.
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Articulo 52.-Este reconocimiento contara de los siguientes aspectos:
1. Se dictara una capacitacion turistica en el area que solicite el ganador
2. Mejoramiento del acceso y fachada del establecimiento;
3. Promocion y difusion en los medios de comunicacion;
4

Entrega de una placa y/o cualquier otro distintivo de reconocimiento

Capitulo V

Seguridad y proteccion al turista y visitante

La proteccion y seguridad del turista sera un principio fundamental, se buscara
mecanismos para garantizar la proteccion al turista, velando por el igual tratamiento al
turista nacional y extranjero, sin discrimen de ningun tipo; en el ejercicio de los derechos
del turista, asi como la proteccion, se sujetaran a los procedimientos y a las disposiciones
contenidas en la Ley Organica de Defensa del Consumidor, en lo que fuera aplicable.
Articulo 53.- Se determinara el sistema de seguridad y proteccion al turista y visitante como el
conjunto de mecanismos de coordinacién y de gestion que permitan articular medidas practicas
proteccion y seguridad para la realizacion de actividades turisticas y de esta forma consolidar su
reactivacién, valorar su importancia socioecondémica, se garantice su calidad y se le reconozca
como factor de paz y cuyo objetivo principal es el garantizar la seguridad de los turistas que viajen
a la provincia de Los Rios.
Articulo 54.-Establecimiento de un plan de seguridad para el turismo que debera contener:

1. Estrategia de control y prevencion a empresa turisticas;

2. Estrategias de vigilancia de atractivos y actividades turisticas;

3. Fortalecimiento de la informacién y orientacion al turista
Articulo 55.-Disefiar un plan de proteccion al turista.
Articulo 56.-Crear un comité de proteccion al turista conformado por el sector publico, privado y
académico, el mismo que debera ser encargados de elaborar el Plan de Seguridad para el turista el
que tendra

a) Estrategia de control y prevencién a empresas turisticas;

b) Estrategia de vigilancia de atractivos y actividades turisticas;

€) Fortalecimiento de la informacién y orientacién al turista, ademas el comité gestionara los

recursos para el pago del grupo encargado de la seguridad del turista.

Articulo 57.-Establecimiento de una red cantonal de seguridad turistica.

Articulo 58.- Creacién de un centro de proteccion al turista segun lineamientos y normas técnicas

del Ministerio de Turismo del Ecuador.
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4.5. Discusion

En el proceso investigativo se realizd el diagnostico de la cadena productiva de
agroturismo en la provincia, el cual permitid identificar los destinos con mayor potencial
agroturistico donde se inventario 15 atractivos agroturistico entre fincas, haciendas y
ranchos. Moran & Santana (2009) en su propuesta para la Formacién de una Red de
Agroturismo en las Provincias de Guayas y Los Rios, menciona la variedad de atractivos
vinculados a la actividad agroturistica, que poseen ambas provincias, hace posible que la
Red de Agroturismo tenga variadas posibilidades de implementarse. Sin embargo, es
importante desarrollar el agroturismo bajo parametros de calidad, que aseguren la
sostenibilidad de la red en el tiempo. Calderdn (2015) en su Propuesta Agroturistica para la
comuna EI Tablon, parroquia de Pifo, expresa que al inventariar los atractivos, se tiene
como finalidad plantear actividades agroturisticas a un determinado sitio mediante la
clasificacion de sus atractivos, asi como la implementacion de estrategias para su difusion

y generar informacion sobre la comunidad para empoderarse del lugar donde viven.

Las estrategias de los programas y proyectos planteadas en Modelo de Gestion del
agroturismo permitira una coordinacion con todos los entes involucrados en el sector
turistico y al mismo tiempo facilitard y motivara a visitar las fincas agroturisticas e
impulsara un crecimiento economico, cultural y turistico. Merchan (2015) en su propuesta
de un Modelo de Desarrollo Agroturistico para la Comuna EI Azlcar, Canton Santa Elena,
Provincia De Santa Elena, Afo 2015”pretende partir desde un analisis situacional de la
comunidad gque permita establecer estrategias de desarrollo y en respuesta a las necesidades

latentes que afectan al sector agropecuario.

El proyecto de ordenanza permite dar un seguimiento y control de manera efectiva en la
ejecucion del Modelo de Gestidn del agroturismo. EI Gobierno Auténomo Descentralizado
de la provincia de Chimborazo (2012) en su Ordenanza de Turismo Sostenible para la
regulacion de las actividades de Turismo Responsable de cantén Pallatanga pretende el

fortalecimiento de la Red Social de Turismo Sostenible de la provincia de Chimborazo.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1. CONCLUSIONES

Los Rios esta ubicada en la zona de planificacion 5 del Ecuador, la superficie total de
cultivos es de 626.788 has tiene una produccion de banano anual con el 35,79 % y una
produccion anual de maiz con el 51,28 % y el ganado vacuno con el 2,51 del total
nacional Se registraron 184 plazas de segunda y tercera categoria en la planta

agroturistica con condiciones dptimas para el esparcimiento y desarrollo turistico.

En el inventario de las fichas del Ministerio de Turismo de la provincia de Los Rios, se
registrd 33 atractivos turisticos entre rios, cascadas, fincas, iglesias, casa historica,
humedal y santuario de los cuales 24 son sitios naturales y 9 manifestaciones culturales:
10 de jerarquia | con pocos rasgos que sean llamativos para interesar al turista, 18 de
jerarquia Il con rasgos llamativos que son capaces de interesar a los visitantes y 5 de
jerarquia Il con rasgo excepcional que son capaces de motivar al visitante, todos estos
parametros muestra los estandares de jerarquizacion donde se evidencio las variables de

calidad, infraestructura, acceso, servicio y difusion.

El modelo de gestion agroturistico es una herramienta de planificacion de acuerdo a lo
objetivos del Plan Nacional del Buen Vivir — SENPLADES, se elaboro estrategias del
mix de marketing, coordinacion y planificacion como; servicio y atencion al cliente,
responsabilidad social y ambiental, seguridad y protecciéon al turista; ademas de
programas de acuerdo a las areas del PLANDETUR 2020 como: manejo de la operacion
agroturistica, organizacion y fortalecimiento institucional, desarrollo y solidificacion de
productos agroturisticos, promocion y gestion integrada de comercializacion con un

resultado de 7 proyectos para el Modelo.

El proyecto de ordenanza tiene un total de 58 articulos, con dos titulos principales como
son las autoridades provinciales de agroturismo y el mecanismo de coordinacion para el
comité provincial de agroturismo el titulo primero cuenta con IV capitulos, el titulo
segundo tiene V capitulos, el capitulo 11l menciona mejorar el servicio de atencién al
cliente, promocion, capacitacion y asesoria de turismo sostenible, el capitulo 1V plantea
la responsabilidad social y ambiental para el agroturismo y el capitulo VV menciona la

seguridad, proteccion al turista.
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5.2. RECOMENDACIONES

% Mejorar la infraestructura, sefializacion y vias de acceso hacia los diferentes
potenciales agroturisticos por parte de Gobierno Auténomo Descentralizado de la
Provincia de Los Rios, Ministerio de Transporte y Obras Publicas, que tiene la
competencia de mejorar la conectividad y el traslado de los turistas hacia los trece

cantones de la provincia.

X/
X4

% Implementar un plan de marketing, observatorio turistico, plan de promocion y
difusion de agroturismo, plan de posicionamiento de agroturismo, actualizacion de la
Red de Agroturismo a través de la direccion de turismo provincial para fortalecer el
modelo de gestién, mejorando la planificacion, uso de los recursos turisticos y
agricola, fortalecimiento a las capacidades del talento humano para contribuir al

desarrollo del agroturismo en la Provincia de Los Rios.

D)

L)

* Realizar un fam trip con las agencias y operadoras de viaje por parte del GAD
provincial para promover el empaque de los productos y prestadores de servicios
turisticos dentro de las principales, redes, circuitos, paquetes y rutas turisticas
territoriales, zonales y nacionales con la Red de Agroturismo del Ecuador, la ruta del

cacao.

175



CAPITULO VI
BIBLIOGRAFIA



6.1. Referencia.

1. Robalino J. Propodsito de conocer nuevos atractivos turisticos: Promocion turistica del
balneario de Banchal parroquia Cascol cantén Pajan provincia de Manabi. [previa a la
obtencién del titulo de licenciada en turismo y hoteleria]. 2012. Guayaquil, Ecuador.

2. Briones J. Actividades turisticas: Centro de convenciones para un hotel. [previa a la

obtencion del titulo de licenciada en turismo]. 2010. Guayaquil, Ecuador.

3. Rodriguez K. Provincia de los Rios: Elaboracion de un producto agroturistico en la
Comunidad de Murocomba, cantdén Valencia, provincia de Los Rios. [previa a la

obtencion del titulo de ingenieria en ecoturismo]. 2015. Quevedo, Ecuador.

4. Rosillo N. Provincia de los Rios: Andlisis de los costos de produccion y rentabilidad
del chifle de Banano y su incidencia en la economia familiar de las madres solteras del
canton Mocache, [previa a la obtencion del titulo de economista agricola.]. 2014.

Quevedo, Ecuador.

5. Fernandez, Jiménez, K. R. La agricultura: “Disefio de un plan de turismo rural para
fomentar el turismo en la laguna de yambo canton Salcedo, provincia de Cotopaxi”.
[previo la obtencion del titulo de ingenieria comercial, escuela de ingenieria en

ecoturismo]. 2013. Latacunga, Ecuador.

6. Niza G. La agricultura: “Estudio de los recursos productivos del cantéon Montalvo,
provincia de Los Rios y propuesta de un proyecto empresarial que potencie dicho
recurso”. [previo la obtencion de Magister en administracion de empresas]. 2011.

Guayaquil, Ecuador.
7. Urbina G. McGraw Hill. Tercera edicion. Pag. 133-174, 179-205. Formulacion y

evaluacién de proyectos agricolas. Cristdbal Mariscal. centro de difusion y publicaciones
de la ESPOL. P4g. 27-31, 35-49. Mayo 2001. Guayaquil, Ecuador.

177



8. Chel, L. “Agroturismo”. Revista de apoyo y servicios a la comercializacion

agropecuaria”. 10, 30, 45.

9. Sepulveda S. Caracteristicas del Agroturismo Territorios Rurales: Métodos para su

planificacion. San José de Costa Rica 2008.

10. Guia de turismo comunitario FEPTCE 2006. (s.f.)

11. Quesada, R. Beneficios del agroturismo, EUNEC. San Jose de Costa Rica 2007.

12. Hernandez Diaz, Edgar. agroturismo y desarrollo sostenible. Trillas México

13. Riveros, H; Blanco, M. EIl agroturismo, una alternativa para revalorizar la industria

rural como mecanismo de desarrollo local. ICAPRODAR, 2009. Lima- Peru

14. Rojas, H. sf El turismo rural alternativo de desarrollo facultad de estudios
ambientales y rurales. pontificada universidad Javeriana. 2007. Bogot4- Colombia.

15. Barrera, Ernesto, turismo rural y desarrollo econémico: Nueva ruralidad y empleo

rural no agricola, 2009. Montevideo

16. Valverde, M. Clasificaciéon del Agroturismo: Chile y Argentina cuaderno de ciencias
agrarias N°114, participacion para el desarrollo local. 2005. FLACSO.

17. Field, Graham, Zale Stefan. Concepto de diagndstico, proyectos de investigacion,
pag. 69-84. .2008.

18. Ricaurte C. Manual para el diagnostico turismo local: rehabilitacion del patrimonio
sociocultural. 2012. Chile.

19. Cebrian, A. Gestion, concepto y definicion de gestion. universidad de Murcia.

cuadernos de gestion de la produccion. (N°16) (pp. 65-83). 2005. Espafia

178



20. Castellano, F. Modelo de Gestion: Planificacion: concepto e importancia. universidad

Fermin Toro. maestria en gerencia y liderazgo educativo. 2010 Barinas — Venezuela.

21. Ferrin, M. Manual de Plan de Gestion: Procedimientos y procesos del plan de Gestién
[previo la obtencion de magister en administracién de empresas]. 2008. Guayaquil,
Ecuador.

22. Revista Gestion Hoteles. Pag. 51-55. Modelo de Gestidn. Pag. 27-28. septiembre 2001.

23. Rosales, M. modelo de gestién comunitario: Para el desarrollo regional y rural: UNIR-
EUNA, pp. 31-37. 2005 Chile.

24. Leiva, V. Concepto de Calidad y modelo de Calidad: La calidad afecta a una empresa
de cuatro maneras local, chilena de municipalidades universidad Andrés Bello

[diapositivas]. 2010. Puerto Montt Chile: 69 diapositiva.

25. MINTUR, 2012. “Plan estratégico de desarrollo del turismo sostenible en Ecuador
hacia el ano 2020”. (PLANDETUR 2020)

26. Ministerio de Turismo del Ecuador. Clasificacion de los atractivos. 2012

27. Los Rios, Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial .2009

179



CAPITULO VII
ANEXOS

180



7.1Anexo 1 Ficha para inventario de atractivos Turisticos
Anexo 1 Ficha para inventario de atractivos Turisticos

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISMO
1. DATOS GENERALES
1.1. Encuestador: 1.2. Ficha N°:
1.3. Supervisor Evaluador: 1.4. Fecha:
1.5. Nombre del atractivo:
1.6. Categoria:

1.7. Tipo:

1.8. Subtipo:

. UBICACION

2.1. Provincia: 2.2. Ciudad y/o cantén:
2.3. Parroquia:

2.42 Latitud: 2.5. Longitud:

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

3.1. Nombre del poblado: 3.2. Distancia:

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

4.1. Altitud:

4.2. Temperatura:

4.3. Precipitacion Pluviométrica:

4.4. Descripcion del atractivo:

4.5. Usos:

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO:

5.1. Estado
5.2. Causas

6. ENTORNO:
6.1. Estado
6.2. Causas

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESO:

7.1. Tipo: 7.2. Subtipo:
7.3. Estado de vias: 7.4. Transporte:
7.5. Frecuencia: 7.6. Temporalidad de acceso:

7.7. Observaciones:
8. FACILIDADES TURISTICAS

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua:

9.2. Energia Eléctrica

9.3. Alcantarillado

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del atractivo: 10.2. Distancia

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO
11.1. Difusioén:
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Valoracioén de los atractivos

Variable Factor Puntos Maximos
Valor intrinseco 15
Valor extrinseco 15
Calidad Entorno 10
Estado de conservacion (y/u organizacion) 10
Subtotal 50
Acceso 10
Apoyo Servif:io_s’ . 10
Asociacion con otros atractivos 5
Subtotal 25
Local 2
Provincial 4
Significado Nacional 7
Internacional 12
Subtotal 25
Total 100
JERARQUIZACIC)N

Jerarquia IV
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7.2 Anexo 2 Recopilacion Fotografica

Anexo 2 Recopilacion Fotografica

Finca Aguas Blancas

Aguas Blancas
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Hacienda La Blanquita

Finca Agroturistica Mango Tour

L) »
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