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El siguiente informe en la elaboracién de un estudio de factibilidad se realizé
una investigacién de mercado con el fin de recolectar opiniones, gustos y otro
datos especificos mediante encuestas que permitan analizar acerca de las
preferencias de mermeladas con sabor a pifia, durazno, zarza mora elaborados
por una micro empresa establecida en el Canton Quevedo; se analizé el
creciente aumento sobre las preferencias de compras de mermeladas y se
espera que este plan de negocio proporcione datos que sirvan de guia para

realizar el proyecto.

Las actividades de investigacion que la industria y las profesiones realizan
crecen afo tras afio, los profesionales en la rama de administracion financiera
saben perfectamente cual es el mejor futuro de las compafias y toman las
investigaciones necesarias para a través de objetivos planteados sacar sus

propias conclusiones

Se ha analizado el creciente aumento en la demanda de mermeladas y se
espera que este proyecto de investigacion proporcione datos que guien para la

toma de decisiones para emprender en este negocio.

Los resultados que se pueden llamar las teorias de practicas de esta actividad
consisten en un abundante conocimiento Gtil para la produccion o profesién

pertinente.

En el mundo académico la meta fundamental de la investigacion es encontrar
conocimiento, mientras que el reino de la industria lo sigue la meta del negocio

gue hace servicio o producto.
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Un adecuado bienestar disfrutando de una mermelada de calidad, son ejes
fundamentales que contribuyen de forma muy importante con el desarrollo
humano, economico, social de un pais. Los factores que condicionan la

situacion de bienestar pueden ser muy complejos entre ellos la satisfaccion.

Contribuimos a mejorar la situacion cuando, todas las personas gocen en forma
oportuna y permanente, del acceso a un producto diferente a los existentes en

el mercado.
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RESUMEN EJECUTIVO

La micro empresa para elaborar y comercializar mermeladas con sabor a frutas
tropicales se establecera en la ciudad de Quevedo provincia de los rios con el
propoésito de brindar al mercado consumidor un producto especializado

utilizando materia primas de la zona.

Las mermeladas tendrdn una gran aceptacion ya que de acuerdo a la
propuesta realizada este tipo de producto gusta a las personas que pagan un
precio fijo y comen lo que deseen; ademas existe rapidez en el servicio y

variedad en el sabor.

Es importante resaltar que las mermeladas de pifia, durazno, zarza mora.
Tienen aceptacion en el mercado, gusta tanto a nifios y a personas adultas por

su alto contenido nutricional.

La microempresa motivo de este proyecto requiere de una inversion total inicial
de $ 28107.84 de los cuales su propietario aportara con $18107.84 y el aporte
restante de $ 10000 se financiara con un crédito de la banca publica local a 4

afos plazo y un interés del 15 %.

La oportunidad de instalar este tipo de microempresa es muy importante ya que
representa una oportunidad de negocio y ademas es una inversion que aun no

ha sido explotada en esta ciudad.



ABSTRAC

The micro company to elaborate and to commercialize jams with flavor to
tropical fruits will establish in the city of Quevedo province of the rivers with the
intention of offering to the consuming market a specialized product using raw

material of the zone.

The jams will have a great acceptance since in agreement to the realized offer
this type of product is liked by the persons who pay a fixed price and eat what

they wish; in addition rapidity exists in the service and variety in the flavor.

It is important to highlight that the jams of pineapple, small peach, bramble

it dwells. They have acceptance on the market, children and to adult persons

like it so much for his contained nutritional high place.

The micro company motive of this project needs of a total initial investment of $
28107.84 of which his owner was contributing with 18107.84 $ and the
remaining contribution of $ 10000 term will be financed by a credit of the public
local banking to 4 and an interest of 15 %.

The opportunity to install this type of restaurant is very important since it
represents an opportunity of business and in addition it is an investment that still

has not been exploited in this city.
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CAPITULO |

MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION



1.1 Introduccién

La realizacion de este proyecto analiza la factibilidad para instalar una empresa
productora de mermeladas en el Canton Quevedo, Provincia de los Rios,
desde los puntos de vistas de mercado, técnico y de rentabilidad econémica.

El objetivo general de la investigacion consistio en: realizar un proyecto de
factibilidad para instalar una empresa elaboradora de mermeladas de pifia, en
el Canton Quevedo 2012 y se aplicaron métodos como deductivo, inductivo y
analitico; se aplic una encuesta a las personas de 15 afios o mas del Cantén
Quevedo Provincia de los Rios.

La primera parte del proyecto comprendié un estudio de mercado del producto,
donde se analiz6 la definicion del producto, el analisis de la demanda
insatisfecha y su proyeccién, analisis de la oferta y su proyeccion, andlisis de

los precios, hasta finalizar con un estudio de la comercializacion del producto.

La segunda parte del proyecto comprende el analisis técnico de la planta, que
implica la determinacion de la localizacién, el disefio de las condiciones de
trabajo, tipo y cada una de las maquinas necesarias para el proceso, su
capacidad y la distribucion fisica de los equipos dentro de la planta, las areas

necesarias y aspectos organizativos y legales concernientes a su instalacion.

La tercera parte consiste en un analisis economico de todas las condiciones de
operacion que se determinaron en el estudio técnico; esto incluye la inversion
inicial, los costos totales de operacion, el capital de trabajo, plantear las formas
de financiamiento, el estado de resultado proyectado a cuatro afos, el punto de

equilibrio entre otros.



En resumen esta parte trata de obtener todas las cifras necesarias para llevar a

cabo la evaluacion econémica.

La cuarta parte de este proyecto consiste, acerca de la evaluacion economica
de la inversion, una vez que se obtenga las determinaciones sobre el mercado,
la tecnologia y todos los costos involucrados en la instalacion y operacion de la
planta, se analizaré el punto donde se determina la rentabilidad economica de
toda la inversion bajo criterios claramente definidos, tales como V.P.N (valor
presente neto) y T.I.R (tasa interna de rendimiento) incluyendo un analisis de

riesgo en la inversion.



1.2 Planteamiento del problema

Un pais en vias de desarrollo requiere de la creacion de todo tipo de negocios,
sin importar si son grandes 0 micro-empresas. Para generar una empresa que
agregue valor agregado a los productos se requiere tecnologia, y esto implica

una serie de conocimientos sobre como hacer un determinado producto.

El estudio de factibilidad que se presenta estd inmerso en esta necesidad de
creacibn de una micro empresa, en el estudio se analizaron varias
restricciones, basicamente la disponibilidad de capital y las restricciones

ecologicas.

Se investigo, para ratificar la existencia de una demanda insatisfecha sobre el
consumo de mermeladas de pifia, y a través de esta determinar la calidad del
producto que la comunidad estaria dispuesta a adquirir, ademas dar una idea al
inversionista del riesgo que corre de ser 0 no aceptado el producto que se
pretende, resolver las propuestas a donde, cuanto, cuando, como y con que
producir lo que se desea, seleccionando con el funcionamiento y operatividad

del proyecto.

Determinar cudl es el monto de los recursos econémicos necesarios para la
realizacion del proyecto, costo total de operacion de la planta abarcando las
funciones de produccién, administrativo, ventas y otros indicadores que

servirdn de base para la evaluacion econémica.



1.2.1. Formulacién del problema

¢El estudio de factibilidad para la creacion de una empresa elaboradora de
mermeladas de pifia, permitirh demostrar que existe un mercado potencial por

cubrir y que no existe impedimento tecnoldgico para llevar a cabo el proyecto?

1.2.2. Sistematizacion del problema

¢El andlisis econdmico determinara cual es el monto de los recursos

econdémicos necesarios para la realizacion del proyecto?

¢ El estudio técnico permitira verificar la posibilidad técnica de fabricacion del

producto?



1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo general

Realizar un proyecto de factibilidad para instalar una empresa elaboradora de

mermelada de pifia, en el Cantén Quevedo 2012.

1.3.2. Objetivos especificos

» Realizar un estudio de mercado para determinar una necesidad
insatisfecha del producto que se pretende elaborar.

> ldentificar a través del estudio técnico la localizacion, el tamafio,
infraestructura, maquinaria, equipos, insumos materias primas, y la,

organizacién de la planta.

» Determinar la factibilidad econémica de establecer una microempresa para

elaborar mermeladas.

» Calcular la factibilidad financiera de llevar a cabo el proyecto.

» Demostrar que es econoOmicamente rentable llevar a cabo la investigacion.



1.4. Justificacion

La necesidad de realizar una investigacion sobre elaboracion de mermeladas
de pifia, se debe basicamente a que antes de llevar a cabo una inversion se
debe a que por lo general son de largo plazo e involucran grandes sumas de
dinero, esfuerzo y tiempo, esto implica que no se puede tomar a la ligera, esto
es, deben estar justificados por evaluaciones que permita dar cierto grado de
seguridad de que se lograra recuperar lo investigado, de ahi que el proyecto
debe demostrar que la inversion es “inteligente” en el sentido de que se deben

basar en estudios que reducen en cierto grado la incertidumbre.

Este proyecto de investigacidbn se realizard porque actualmente nuestra
sociedad muestra enfermedades como la diabetes, presion baja, y con la
elaboracion de esta mermelada podremos ayudar a la poblacién en ofrecerle
productos naturales para su dieta diaria. La implementacién del proyecto no
perjudicara, ni afectara el medio ambiente, debido a que la materia prima es
natural: es un producto que podré ser adquirido por diversas clases sociales.

Quevedo y su entorno se caracterizan por tener una excelente produccién
agricola que aportarda con suficiente materia prima para el éxito de este
proyecto, al mismo que permitira a corto plazo a los inversionistas o

emprendedores tomar la decision de invertir en este campo.



1.5. Hipotesis

Elestudio sobre la factibilidad para instalar una empresa productora de
mermeladas de pifia en el Canton Quevedo, permitiria identificar una necesidad
insatisfecha del consumo de mermeladas y a la vez determinar la rentabilidad,

técnica, econdmica y financiera de la inversion.

1.5.1. Variable independiente

. Un estudio de factibilidad.

1.5.2. Variables dependientes

o Mejoramiento nutricional de la comunidad.

o Una fuente de ingreso a futuro.



1.6. Operacionalizacién de las variables

. SUB-
ACTIVIDAD VERIFICACION INDICADORES
INDICADORES
¢ Desarrollo e Proceso de
Variable Tomando como referencia a la empresarial inversion
Independiente: economia en su conjunto es posible .
o Estrategias
demostrar que el desarrollo empresarial )
. o ¢ Niveles de
eEstudio de guarda una relaciéon directa con el
factibilidad proceso de inversion, como principal inversion
estrategia para incrementar las
cadenas de valor, lo cual determina
que mayores niveles de inversién | e« Cadena de ¢ Niveles de
reportan  mayores  indices  de valor inversién
crecimiento empresarial. Al mismo P
. _ e Indice de
tiempo podemos afirmar que la o
. e crecimiento
capacidad de crecimiento de una
empresa no depende exclusivamente
de la dimensién de la inversién, sino,
también de la calidad de la misma. Por | ® Crecimiento ¢ Bienestar para
lo tanto, se precisa contar con econémico la sociedad
instrumentos idoneos que permitan
identificar los proyectos de inversién y
seleccionar aquellos que garanticen .
q que 9 e Capacidad de e Empresa
mayor crecimiento econémico imient
crecimiento i i6
empresarial 'y bienestar para la * Dimensi6n de la
sociedad. Cabria aqui una corta Inversion
digresién en torno al proceso de e indices de
inversibn como fenébmeno econdmico, crecimiento
con el fin de facilitar la entrada
conceptual al término "proyecto” en su
acepcion mas rigurosa y operativa.
La nutricién es la ciencia que estudia la
Variable relacion que existe entre los alimentos y ) ) e Plan de
. . ) e Mejoramiento
Dependiente: la salud, especialmente en la
alimentario desarrollo
determinacién de una dieta apropiada
. . e Desarrollo
. Mejoramiento para cada caso particular. La dieta
. . social
_ ntribuir revenir | ricion
nutricional de puede contribuir a prevenir la apariciol
. de un buen nimero de enfermedades * Desarrollo
la comunidad o B o .
cronicas y la adecuacion de los habitos economico

alimentarios hacia modelos mas
saludables es uno de los elementos
mas importantes para preservar la
salud. Podemos decir que la
dietética es una parte o aplicacion

de la nutricién.

o Estrategias
de

mejoramiento

e Desnutricién
global

¢ Mejoramiento
de la calidad

¢ Estacion de

servicio




e Fuente de

ingreso

Las fuentes de ingreso decualquier
entidad, estado o persona, son las
formas que tienen de obtener
dinero. Asi las fuentes de ingreso
del estado seran los impuestos y
tasas que cobra a las empresas o
personas privadas. IVA. etc-
Las fuentes de ingreso de una
familia normal suele ser su trabajo,
su industria si la tiene, o cualquier
otra forma que tenga de obtener

dinero.

e Calidad de
vida

e Dinero

e Estrategia de

atencion

primaria

e Salud

¢ Vida familiar

e Vida

e Comunitaria

e Bienestar

e Ganancia
e Salarios

e Salarios

minimos

e Salario real

¢ Ingresos de los

hogares
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CAPITULO I

MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION
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2.1. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1. Investigacion de mercado

“Se entiende por mercado; el area en la cual convergen las fuerzas de la
demanda y la oferta para establecer un precio Unico. La esencia del estudio de
mercado es saber que vamos a producir, como lo vamos a producir y cuanto
vamos a producir, es decir de que diferentes formas vamos a satisfacer la

demanda del proyecto”.!

Indica que el mercado de un proyecto estd constituido por el mercado
proveedor y el mercado competidor, el mercado distribuidor y el mercado

consumidor.

‘Indica que la investigacion de mercado es la funcibn que conecta al
consumidor, al cliente y al publico con el vendedor mediante la informacion, la
cual se utiliza para identificar y definir las oportunidades y los problemas de
marketing, para generar perfecciones y evaluar las acciones de marketing para

monitorear el desempefio y mejorar su comprensién como un proceso”.?

“La investigacion de mercado proporciona informacion que sirve de apoyo para
la toma de decisiones, lo cual estd encaminada a determinar si las condiciones
del mercado no son un obstaculo para llevar a cabo el proyecto; ademas indica
que la investigacion que se realice debe tener las siguientes caracteristicas:

El estudio de mercado en el proyecto de mermeladas EN EL CANTON

QUEVEDO se analiza desde la definicion del producto, el andlisis de la

! Prieto H. Jorge 2006 Los proyectos, la razén de ser del presente Bogota Ecos. Ediciones pag. 50
2MALHOTRA N. K. 2008 Investigacién de mercados México. Pearson Educacién Pag. 7
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demanda y su proyeccién, analisis de la oferta y su proyeccion analisis de los

precios, entre otros.

o La recopilacion de la informacion debe ser sistematica

o El método de recopilacion debe ser objetivo y no tendencioso

o Los datos recopilados siempre deben ser informacion util

o El objeto de la investigacion; siempre deben tener como objetivo final

servir como base para la toma de decisiones”.?

CRITERIO PROPIO

La investigacion de mercados es una herramienta necesaria para el ejercicio y
ejecucion de un proyecto independientemente de su propdésito. Este tipo de
investigacion parte del andlisis de algunos cambios en el entorno y las acciones
de los consumidores. Permite generar un diagnostico acerca de los recursos,
oportunidades, fortalezas, capacidades, debilidades y amenazas de una
organizacion.La investigacion de mercados es un proceso objetivo y
sistematico en el que se genera la informacion para ayudar en la toma de

decisiones de un mercado.

2.1.2. Definicion del producto

“Esta parte sobre la definicién del producto debe darse una descripcion exacta

del producto o los productos que se pretendan elaborar. Este debe ir

3 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 13
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acompafado por la normas de calidad que editora los ministerios

correspondientes”.*

CRITERIO PROPIO

El Producto es algo que se ofrece a un Mercado para ser adquirido y satisfacer
un deseo o necesidad, es un conjunto de elementos fisicos tangibles e
intangibles el mismo que el consumidor asume que cumple con una serie de
atributos; calidad, disefio, caracteristicas para utilizarlos y satisfacer sus

necesidades o deseos.

2.1.3. Andlisis de lademanda. Como se analiza la demanda

“El principal propdsito que se persigue con el andlisis de la demanda es
determinar y medir cuales son las fuerzas que afectan los requerimientos del
mercado respecto a un bien o un servicio, asi como establecer la posibilidad de

participacion del producto del proyecto en la satisfaccion de dicha demanda.

La demanda esta en funcién de una serie de factores, como son la necesidad
real que se tiene del bien o servicio, su precio, el nivel de ingreso de la
poblacion y otros, por lo que en el estudio habrd que tomar en cuenta la
informacion proveniente de fuentes primarias y secundaras de indicadores

economicos etc.”™

4 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill P4g. 13
> BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 16
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“Los consumidores logran una utilidad o satisfaccion por medio del consumo de
bienes o servicios. Algunos bienes otorgan mas satisfacciébn que otros o un
minimo consumidor, reflejando su demanda y las preferencias que tenga sobre
las alternativas que ofrece el mercado, todo esto en el marco de las

restricciones presupuestarias que le impone un consumo limitado”. ©

“El objetivo principal que se pretende alcanzar con el analisis de la demanda es
determinar los factores que afectan el comportamiento del mercado y las
posibilidades reales de que el producto o servicio resultante del proyecto pueda

participar efectivamente en ese mercado.

La existencia de una necesidad a satisfacer con el producto o servicio a
ofrecer, refleja una oportunidad sobre la demanda potencial, que debe
cuantificarse a través de fuentes primarias y/o secundarias, dependiendo de la

etapa en que se encuentre el proyecto y sus caracteristicas particulares”.’

CRITERIO PROPIO

Se entiende por demanda la cantidad de bienes y servicios que el mercado
requiere o solicita para buscar la satisfaccion de una necesidad especifica a un
precio determinado, para establecer un buen analisis de la demanda se debe
recurrir a la investigacion de informacién proveniente de fuentes primarias y

secundarias de indicadores economicos y sociales.

En la demanda existen factores cualitativos los cuales se deben de analizar,
pero antes se debe de desarrollar una investigacion de campo la cual nos

permita obtenerlos para llevar a cabo dicho andlisis. Es aqui que a partir de los

5SAPAG.NassirSAPAG.Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacidn de Proyectos México. Mc Graw Hill Pag. 81
7 Cérdova Formacidn y Evaluacién del Proyecto Bogotd. Ecos Edicién Pég. 163
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conocimiento de los consumidores y de ubicar el area de influencia, se procede
a obtener y procesar los datos que permitan calcular su respectiva proyeccion,
para lo cual se recurre a informacion estadistica poblacional como la siguiente:
consumo del producto por persona, familia u otro tipo de unidad, poblacion por
municipios y localidades, por grupos de edad, grupos por niveles de ingreso,
actividades econdémicas, numero de familias, distribucién de ingresos, empleo,

subempleo y desocupacion.

Esta informacién posibilita efectuar estadisticas histéricas y proyectar
tendencias de la demanda, lo que permitird obtener el perfil de los

consumidores

2.1.4. Métodos de proyeccion

“Los cambios futuros, no solo de la demanda, sino también de la oferta y de los
precios se conocen con cierta exactitud, si se usan técnicas estadisticas
adecuadas para analizar el presente. Para ello se usan las series de tiempo,
pues lo que se desea absorber es el comportamiento de un fenémeno respecto
al tiempo.

Existen cuatro patrones basicos de tendencia del tiempo; la tendencia surge
cuando el fenomeno tiene poca variacion en largos periodos y sSu
representacion grafica de una linea recta o curva suave; la variacion estacional,
que surge por los habitos o tradiciones de la gente o por condiciones
climatologicas; las fluctuaciones ciclicas, que surgen principalmente por
razones de tipo econdémico, y los movimientos irregulares, que surgen por

cualquier causa aleatoria que afecta el fené6meno”.8

8 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 163
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‘Uno de los objetivos udltimos del estudio es lograr una estimacion de la
demanda. Esta proyeccion permite construir el flujo de fondos durante la vida
del proyecto, estima el tamafio 6ptimo etc. El esfuerzo dedicado al analisis y
proyeccion de la demanda tiene relacion directa con el tipo de proyecto, el

tamanio, el tipo de producto y la estructura del mercado que se piensa ocupar”.®

“Una manera de clasificar las técnicas de proyeccion consiste en hacerlo en
funcion de su caréacter, esto es, aplicar métodos de caracter cualitativo,
modelos causales y modelos de serie de tiempo. Los modelos de caracter

cualitativo se basan principalmente en opiniones de expertos.

Los modelos de prondsticos causales parten del presupuesto de que el grado
de influencia de las variables que afecten al comportamiento del mercado
permanece estable.

Los modelos de series de tiempo se utilizan cuando el comportamiento que
asume el mercado a futuro puede determinarse en gran medida por lo sucedido
en el pasado, y siempre que esté disponible la informacién histérica de manera

confiable y discreta”.1?

2.1.5. Recoleccion de fuentes de informacion primarias

“Las fuentes primarias de informacion estan constituidas por el propio usuario o
consumidor del producto, de manera que para obtener informacion de €l es

necesario entrar en contacto directo”. 1

9 Cérdova Formacion y Evaluacién del Proyecto Bogotd. Ecos Edicién Pag. 166
10SAPAG.NassirSAPAG.Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacién de Proyectos México. Mc Graw Hill Pag.
90-91

11 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 25
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“La informacioén primaria se obtiene mediante un método que observe el
fenomeno. Puede ser realizado de manera personal o mecanica, pero también
es posible adquirir los datos mediante entrevistas por correo, telefonicas,

personales”.'?

CRITERIO PROPIO

Segun mi criterio la fuentes de informacion primarias son las que contienen
informacion nueva y original, es el resultado de un esfuerzo intelectual de
trabajo.En otras palabras documentos primarios: libros, revistas cientificas y de
entretenimiento, periddicos, diarios, documentos oficiales de instituciones
publicas, informes técnicos y de investigacion de instituciones publicas o

privadas, patentes, normas técnicas etc.

2.1.6. Fuentes secundarias

“Las fuentes de informacion secundarias pueden ser internas o externas con
respecto a la organizacion es decir son las que ya existen y se encuentran
.disponibles en informacion, documentos, estadisticas, libros, revistas etc. Ya
sea del gobierno o de la propia organizacion, son de utilidad para la

investigacion en fuentes primarias.*3

12 MORALES C. Arturo 2009 Proyecto de Inversion México Mc Graw Hill Interamericano Ediciones. S.A.Pag. 47
13 MORALES C. Arturo 2009 Proyecto de Inversién México Mc Graw Hill Interamericano Ediciones. S.A.Pag. 47
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CRITERIO PROPIO

Segun mi criterio las fuentes de informacion secundarias contienen informacion
organizada, elaborada, producto de andlisis, extraccion o reorganizacion que

refiere a documentos primarios originales.

Son fuentes secundarias: enciclopedias, antologias, directorios, libros o articulos que
interpretan otros trabajos o investigaciones

2.1.7. MUESTREO

“La teoria del muestreo es compleja. Se trata de la seleccién de una pequefia
parte estadisticamente determinada para inferir el valor de una o varios
caracteristicas del conjunto. Muestreo es la seleccion de una pequefia parte
estadisticamente determinada para inferir el valor de una o varias

caracteristicas del conjunto”.'4

“El muestreo es uno de los componentes del disefio de una investigacion de
mercados. En la mayoria de los casos, el muestreo es el unico medio factible
para obtener datos en la investigacibn de mercado, lo que inevitablemente
introduce los errores de muestreo. Sin embargo con mucha frecuencia tales
errores constituyen solo una pequefia parte del total de errores de la

investigacion”.t®

14 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 27
MalhotraNaresh K. Investigacién de mercado Pearson Evaluacién México Pag. 332-333
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CRITERIO PROPIO

El muestreo es una herramienta de la investigacion cientifica, cuya funcion
bésica es determinar que parte de una poblacién debe examinarse, con la
finalidad de hacer actuar sobre dicha poblacién, es la técnica para recoger una
muestra a partir de una poblacién o un subgrupo de esta el objetivo es estimar
parametros, ademas nos permiteinferir sobre la poblacion basandoseen la

informacién de la muestra.

2.1.8. Andlisis de la oferta

“El término oferta se puede definir como el niumero de unidades de un
determinado bien o servicio que los vendedores estan dispuestos a ofrecer a

determinados precios”.16

“El propésito que se persigue mediante el analisis de la oferta es determinar o
medir las cantidades y las condiciones en que una economia puede y quiere
poner a disposicién del mercado un bien o un servicio a la oferta, igual que la
demanda, esta en funcion de una serie de factores, como son los precios en el

mercado del producto, los apoyos gubernamentales a la produccion etc.

Para analizar la oferta también es necesario conocer los factores cuantitativos y
cualitativos que influyen en la oferta. Entre los datos indispensables para hacer

un mejor analisis de la oferta estan:

16SAPAG.NassirSAPAG. Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacién de Proyectos México. Mc Graw Hill Pag. 55
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o Numero de productores

o Localizacion

o Capacidad instalada y utilizada

o Calidad y precio de los productores

o Planos de expansion

. Inversion fija y nUmeros de trabajadores”.t’

En el proyecto de mermeladas se analizaron los datos historicos de la venta de
mermeladasconsiderando que existen muchas empresas que venden el

producto directamente a tiendas, panaderias o a otro tipo de negocios.

CRITERIO PROPIO

El estudio de la oferta, consiste en conocer los volimenes de produccion y
venta de un determinado producto o servicio, asi como saber, el mayor numero
de caracteristicas de las empresas que los generan. Durante el proceso de
recoleccion de datos, es frecuente que las organizaciones eviten dar
informacion sobre si mismos, por lo que hay necesidad de prever ciertos
procedimientos o técnicas para obtener los datos o informacién que se
requiere. Por ello, lo primero es determinar el nimero de productores y
oferentes que intervienen en el area de influencia, es decir, nuestra

competencia.

2.2. Demanda potencial insatisfecha

“‘la cantidad de bienes o servicios que es probable que el mercado consuma en

los afios futuros, sobre la cual se ha determinado que ningun productor actual

7 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 42
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podra satisfacer si prevalecen las condiciones en las cuales se hizo el célculo.
La demanda potencial se obtiene con una simple diferencia, afio con afio, del
balance oferta demanda, y con los datos proyectados se puede calcular la

probable demanda potencial o insatisfecha en el futuro”.'®

“La validez de los resultados de la proyeccion esta intimamente seleccionada
con la calidad de los datos de entrada que sirvieron de base para el prondstico.
Las fuentes de informacién de via mas frecuente son los varios histéricos
oficiales de organismos publicos privados, las opiniones de expertos y el

resultado de encuestas especiales entre otras”.®

CRITERIO PROPIO

La Demanda potencial insatisfecha es un espacio del mercado que no ha sido
satisfecho por razones diversas, como problemas de precio, disponibilidad del
espacio suficiente para cubrir necesidades, localizacibn no adecuada.Es la
demanda en la cual el publico no ha logrado acceder al producto y/o servicio y

en todo caso si accedid no esta satisfecho con él.

Para cuantificar la demanda se utilizaron dos fuentes de informacion. Las
primarias y las secundarias, que indican las tendencias sobre el consumo de
mermeladas en el Cantdn Quevedo a través de los afos; las primarias, a través
de encuestas dirigida a los ciudadanos de Quevedo, y la secundaria que indica
las tendencias de consumo de mermelada a través de los afios y cuales son los

factores que influyen en el futuro.

18 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 43
19SAPAG.NassirSAPAG. Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacidn de Proyectos México. Mc Graw Hill Pag. 90

22



2.3. Precio

“El precio es el valor de los productos expresado en términos monetarios. El
comprador normalmente quiere que los precios de los productos sean bajos,
aunqgue en algunos casos prefiere que sean muy similares, debido a que si son
mas bajos que los otros productos similares se puede poner en duda la calidad
del producto, o tener la percepcion de que las materias de que lo conforman

son de menos calidad, o que no cumplen con los minimos requisitos legales”.?°

“El precio es el regulador entre la oferta y la demanda, a excepcion de cuando
existe proteccion (aranceles, impuesto). Al precio lo define como la
manifestacion en valor de cambio de un bien expresado en términos
monetarios o como la cantidad de dinero, que es necesario entregar para

adquirir un bien.

El precio de venta depende de:

o Elasticidad precio de la demanda

o Concepto de mercadotecnia de la empresa

o Estructura de mercado en cuanto oferta y nimero de consumidores
o Fijacion de precios oficiales

o Tipo y naturaleza del mercado

o Estructura de costos de operacion

o Margen de rentabilidad esperado”.??

20 MORALES C. Arturo 2009 Proyecto de Inversién México Mc Graw Hill Interamericano Ediciones. S.A.Pag. 71
21 Cérdova Formacidn y Evaluacion del Proyecto Bogota. Ecos Edicion Pag.173
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“Precio es la cantidad monetaria a la cual los productores estan dispuestos a
vender y los consumidores a comprar un bien o un servicio, cuando la oferta y

la demanda estan en equilibrio”.??

CRITERIO PROPIO

El precio es el valor en moneda que se le asignard a un bien o servicio El
precio también se le puede dar otras nominaciones como interés, alquiler,
cuota, pension, etc., dependiendo en el contexto que se lo mencione en otras
palabras el precio es el pago o recompensa asignado a la obtencidén de un bien

0 servicio.

2.4. Comercializacion del producto

“Es la actividad que permite al productor hacer llegar un bien o un servicio al

consumidor con los beneficios de tiempo y lugar.

La comercializacion no es la trasformacién de productos hasta las manos del
consumidor esta actividad, debe conferirlo al producto los beneficios de tiempo
y lugar; es decir una buena comercializacion de la que coloca el producto de un
sitio y momento adecuado, para dar el consumidor la satisfaccion que la espera

con la compra”. 23

22 BACA U. Gabriel Evaluacidn de proyectos México, Mc Graw Hill Pag.44
23 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill Pag.48
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2.5. Estudio técnico

“‘Los objetivos del analisis técnico — operativo de un proyecto son los

siguientes:

Verificar la posibilidad técnica de la fabricacion del producto que se pretende.

Analizar y determinar el tamafo, la localizacién, los equipos, las instalaciones y
la operacién optima requerida para realizar la produccion, en resumen se
pretende realizar las propuestas referentes a dénde, cuanto, cuando, como y
con que producir lo que se desea, por lo que el aspecto técnico — operativo de
un proyecto comprende todo aquello que tenga relacién con el funcionamiento

y la operatividad del proyecto”.?*

‘En esta etapa se realizan aquellas actividades en que se definen las
caracteristicas de los activos fijos (equipos, maquinarias, instalaciones,
terrenos, edificios, etc.) que sean necesarios para llevar a cabo el proceso de
produccién de determinado bien o servicio. También en ello se incluye la
definicién de la materia prima y de los insumos necesarios para elaborar el

producto y poner en marcha el funcionamiento de la planta”.?®

“El estudio de la utilidad técnica evalia si es fisicamente posible hacer el
proyecto. El objetivo del estudio técnico que se hace dentro de la viabilidad

econdémica de un proyecto es netamente financiero; es decir, calcula los costos,

24 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag.74
25 MORALES C. Arturo 2009 Proyecto de Inversién México Mc Graw Hill Interamericano Ediciones. S.A.Pag. 83
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las inversiones y beneficios derivados de los aspectos técnicos o de la
ingenieria del proyecto”.?®

El estudio técnico del proyecto sirvid para verificar la posibilidad técnica de
fabricacion del producto, analizar y determinar la localizacién, el tamafio de la

planta, las instalaciones y la organizacion requerida para realizar la produccion.

CRITERIO PROPIO

El estudio técnico conforma la segunda etapa de los proyectos de inversién, en
el que se contemplan los aspectos técnicos operativos necesarios en el uso
eficiente de los recursos disponibles para la produccion de un bien o servicio
deseado y en el cual se analizan la determinacion del tamafio 6ptimo del lugar

de produccion, localizacion, instalaciones y organizacion requeridos.

La importancia de este estudio se deriva de la posibilidad de llevar a cabo una
valorizacion econdmica de las variables técnicas del proyecto, que permitan
una apreciacion exacta o aproximada de los recursos necesarios para el
proyecto; ademas de proporcionar informacion de utilidad al estudio

econdmico-financiero.

2.5.1. Tamafo optimo del proyecto

‘La importancia de definir el tamafio que tendra el proyecto se manifiesta

principalmente en su incidencia sobre el nivel de las inversiones y costos que

26Sapag. Nassir Proyecto de Inversion Pearson Educacion México 2007 pag. 95
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se calculan y, por tanto, sobre la estimacién de la rentabilidad que podria
generar su implementacién, de igual forma, la decision que se tome el respecto
del tamafio determinara el nivel de operacion que posteriormente explicara la

estimacion de los ingresos por ventas.

El tamafio es la capacidad de produccion que tiene el proyecto durante todo el

proyecto de funcionamiento”.?’

“Define el tamafio del proyecto con su capacidad instalada y se expresa en
unidades de produccion por afio. Se considera 6ptimo cuando opera con los

menores costos totales o la maxima rentabilidad econémica”.28

“El tamafio 6ptimo depende de entre otras cosas, de las economias de escala

que estén presentes en un proyecto.

Al estar en presencia de un mercado creciente, esta variable toma mas
importancia ya que debera optarse por definir un tamafio ideal lo
suficientemente grande como para que pueda responder a futuro a ese

crecimiento del mercado”.?°

CRITERIO PROPIO

Con el tamafo del proyecto nos estamos refiriendo a la capacidad de

produccion instalada que se tendrda, ya sea diaria, semanal, por mes o por afio,

27 Cérdova Formacioén y Evaluacidn del Proyecto Bogota. Ecos Edicién Pag. 211
28 BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag.75
29SAPAG.NassirSAPAG.Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacidn de Proyectos México. Mc Graw Hill P4g. 190
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depende del equipo que se posea, asi serd nuestra capacidad de produccion.
El tamafio de un proyecto es una funcion de la capacidad de produccién, del

tiempo y de la operacion en conjunto

2.5.2. Localizacion optima del proyecto

“La localizacion adecuada de una empresa que se crearia con la aprobacién
del proyecto puede determinar el éxito o el fracaso de un negocio. Por ello la
decision acerca de donde ubicar el proyecto obedecerd no solo a criterios
econdémicos, sino también a criterios estratégicos, institucionales e incluso de
preferencias emocionales, con todos ellos sin embargo, se busca determinar
aquella localizacién que maximiza la rentabilidad el proyecto.*°

La decision de la localizacién de un proyecto es una decisién de largo plazo
con repercusiones economicas importantes que deben considerarse con la

mayor exactitud posible.

“La localizacion optima del proyecto es la que contribuye en mayor medida a
gue se logre la mayor tasa de rentabilidad sobre el capital (criterio social). El
objetivo final de este punto, es por supuesto llegar a determinar el sitio donde

se instalara la planta”.3!

“Es el analisis de las variables que determinan el lugar donde el proyecto logra
la maxima utilidad o el minimo costo. En general, las decisiones de localizacion
podrian catalogarse de infrecuentes de hecho, algunas expresar solo la toman

una vez en su historia”.32

30SAPAG.NassirSAPAG.Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacidn de Proyectos México. Mc Graw Hill Pag. 202
31 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill P4g.86
32 Cérdova Formacion y Evaluacién del Proyecto Bogotd. Ecos Edicidon Pag. 222
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CRITERIO PROPIO

Es importante analizar cual es el sitio idoneo donde se puede instalar el
proyecto, incurriendo en costos minimos y en mejores facilidades de acceso a

recursos, equipo, etc.

El objetivo que persigue la localizacién de un proyecto es lograr una posicion
de competencia basada en menores costos de transporte y en la rapidez del
servicio. Esta parte es fundamental y de consecuencias a largo plazo, ya que

una vez emplazada la empresa, no es cosa simple cambiar de domicilio.

2.5.3. Ingenieria del proyecto

“La Ingenieria del proyecto es el conjunto de conocimientos de caracter
cientifico y técnico que permite determinar el proceso productivo para la
utilizacion racional de los recursos disponibles destinados a la fabricacion de
una unidad de producto”.33

CRITERIO PROPIO

La ingenieria tiene la responsabilidad de seleccionar el proceso de produccién
de un proyecto, cuya disposicion en planta conlleve a la adopcion de una
determinada tecnologia y la instalacion de obras fisicas o servicios basicos de

conformidad con los equipos y maquinarias elegidos.

33 Cérdova Formacién y Evaluacién del Proyecto Bogota. Ecos Edicidon Pag. 240
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También se ocupa del almacenamiento y distribucién del producto, de métodos
de disefo, trabajo de laboratorio, empaques de productos, de obras de

infraestructuras y de sistemas de distribucion.

2.5.4. Proceso de produccion

“El proceso de produccion es el procedimiento técnico que se utiliza en el
proyecto para obtener los bienes y servicios a partir de insumos, y se identifica
como la transformacion de una serie de materias primas para convertirlas en
articulos mediante una determinada funcién de manufactura; en otras palabras
indica que es el procedimiento técnico que se utiliza en el proyecto para

obtener los bienes y servicios a partir del insumo”.34

El proceso de produccion es una serie de elementos interrelacionados
conformada por tres elementos: entrada, proceso y salida. En este caso, los
sistemas de produccién se clasifican segun el volumen y la rapidez con que se

procesa los productos. Los sistemas de produccion mas conocidos segun

Morales son:

o Proceso repetitivos

. Proceso intermitentes
° Proceso por proyecto

34 BACA U. Gabriel Evaluacidn de proyectos México, Mc Graw Hill P4g.89-90
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Balance de materiales y energia

Esta herramienta de trabajo permite determinar las cantidades de materias
primas y productos en proceso y terminados que entran y salen de cada uno de
los centros de trabajo, también se incluye la energia que se consume durante

el proceso de produccion.

Programa de produccion

“El empleo de este enfoque, que consta de un diagrama en el cual se enlistan
todas las actividades, es util para programar los tiempos de labor estimados en
cada centro de trabajo y, en general, el tiempo que tardara el proceso de
produccion. A cada actividad se le asigna los tiempos estimados y los tiempos

reales”.3%

“El proceso de produccion se define como la forma en que una serie de
insumos se transforman en productos mediante la participacion de una
determinada tecnologia (combinaciéon de mano de obra, maquinaria, métodos y
procedimientos de operacion, etc.) y clasifican los distintos tipos de proceso
productivos en funcion de su flujo productivo o de tipo de producto, teniendo en

cada caso efectos distintos sobre el flujo de caja de proyecto”.®®

35 MORALES C. Arturo2009 Proyecto de Inversion México Mc Graw Hill Interamericano Ediciones. S.A. Pag. 99-100
36SAPAG.NassirSAPAG.Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacidn de Proyectos México. Mc Graw Hill Pag. 145
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CRITERIO PROPIO

El proceso de produccion es la cantidad de insumos y factores necesarios para
obtener un determinado producto y la forma en que dichos insumos Yy factores
son combinados. Los insumos son las materias primas, los factores
representan fuerza fisica humana y/o motriz que permite transformar a las

materias primas / insumos en un producto.

2.5.5. Distribucion de la planta

“‘Define que una buena distribucion de la planta es la que proporciona
condiciones de trabajo aceptables y permite la operacion mas econémica a la
vez que mantiene las condiciones Optimas de seguridad y bienestar para los
trabajadores; ademéas dice que los objetivos y principios basicos de una
distribucién de la planta son los siguientes:

- Integracion total

- Minima distancia de recorrido

- Utilizacion del espacio publico

- Seguridad y bienestar para el trabajador
- Flexibilidad”.3”

“Las dimensiones de la planta de produccion y/o de las instalaciones se
expresa principalmente mediante la capacidad de produccion en un periodo

determinado, aunque existen otros criterios para establecerlas; por ejemplo.

37 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 94-95
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La cantidad de activos de la planta, el tipo de tecnologia de los equipos e
instalaciones, la capacidad del personal (productividad), el volumen de ventas o

de facturacion, etc.”38

“Una vez conocidos los equipos principales y las instalaciones de servicios
necesarias (por ejemplo, si deben llegar camiones de despacho de productos,
se deberéa considerar el area necesaria para su entrada, salida y maniobra de
carga o descarga), se desarrolla un diagrama que especifique donde esta cada

equipo y donde esta cada instalacion”.®°

CRITERIO PROPIO

La distribucién de la planta implica la ordenacién de espacios necesarios para
movimiento de material, almacenamiento, equipos o lineas de produccion,
equipos industriales, administracién, servicios para el personal. Se realiz6 el
disefio de la planta distribuyendo las areas del terreno disponible, tomando en

cuenta la distancia la seguridad y el bienestar de los trabajadores.

2.6. Estudio econdmico

“El estudio economico o analisis economico dentro dela metodologia de
evaluacion de proyecto, consiste en expresar en términos monetarios todas las

determinaciones hechas en el estudio técnico.

38 MOORALES C. Arturo2009 Proyecto de Inversién México Mc Graw Hill Interamericano Ediciones. S.A.
Pag. 94
39 Cérdova Formacién y Evaluacién del Proyecto Bogota. Ecos Edicién Péag. 260
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Las decisiones que se hayan tomado en el estudio técnico en términos de
cantidades de materia prima necesarias y cantidades de desechos del proceso,
cantidades de mano de obra directa e indirecta , cantidad de personal
administrativo, nUmero y capacidad de equipo y maquinaria necesarios para el

proceso, etc.

La esencia del estudio econdmico es el analisis de cientos de cifras monetarias

que a su vez son la base para el célculo de la rentabilidad de la inversion”.4°

CRITERIO PROPIO

El estudio economico trata, de determinar cual serd la cantidad de recursos
econdmicos gue son necesarios para que el proyecto se realice, es decir,

cuanto dinero se necesita para que la planta opere.

2.6.1 Objetivos del estudio econémico

“Una vez que el investigador concluye el estudio de la parte técnica, se habra
dado cuenta de que existe un mercado potencial por cubrir y que no existe

impedimento tecnolégico para llevar a cabo el proyecto.

La parte del analisis econdmico pretende determinar cual es el monto de los
recursos econdmicos necesarios para la realizacion del proyecto, cual sera el
costo total para la operacion de la planta (que abarque las funciones de

produccion, administracion y ventas), asi como otra serie de indicadores que

40 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill P4g. 138
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serviran como base para la parte final y definitiva del proyecto que es la

evaluacion econémica”.*!

2.6.2. Costo

“Costo es una palabra muy utilizada pero nadie ha logrado definirla con
exactitud debido a su amplia utilizacion, pero se la puede definir como
undesembolso en efectivo o en especie hecho en el pasado, en el presente, en

el futuro, o en forma virtual”.*?

Costo es el valor monetario de los consumos de factores que supone el
ejercicio de una actividad econdmica destinada a la produccién de un bien o

servicio.

CRITERIO PROPIO

El Costo, es el gasto econdmico que representa la fabricacion de un producto o
la prestacion de un servicio. Dicho en otras palabras, el costo es el esfuerzo
econdémico (el pago de salarios, la compra de materiales, la fabricacion de un
producto, la obtencion de fondos para la financiacién, la administracién de la

empresa, etc.) que se debe realizar para lograr un objetivo operativo.

41 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 139
42 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill P4g.139
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2.6.3. Costo de produccion

“Los costos de produccion no son mas que un reflejo de las determinaciones
realizadas en el estudio técnico. Un error en el costo de producciéon
generalmente es atribuible a errores de calculo en el estudio técnico; los costos

de produccidén se anotan y determinan con las siguientes bases:

- Costo de materia prima

- Costos demano de obra

- Envases

- Costos de energia eléctrica

- Costos de agua

- Combustibles

- Control de calidad

- Mantenimiento

- Cargos de depreciacion y amortizacion

- Costos para combatir la contaminacion 43

2.6.4. Costos de administracion

“Son, como su nombre lo indica, los costos que provienen de realizar la
administracion en la empresa. Sin embargo, tomados en un sentido amplio, no
solo significa los sueldos de gerente y de los contadores, auxiliares,

secretarias, asi como los gastos generales de oficina.

Una empresa de cierta envergadura puede contar con direcciones o gerencias

de planeacion, investigacion y desarrollo, recursos humanos y seleccién de

43 BACA U. Gabriel Evaluacién de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 140, 141, 142
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personal. Esto implica que fuera de las otras dos grandes &reas de una
empresa, que son produccién y ventas, los gastos de todos los demas
departamentos o areas que pudieran existir en una empresa se cargaran a

administracion y costos generales”.*4

CRITERIO PROPIO

Son aquellos costos necesarios para la gestion del negocio. Por ejemplo:
Sueldos y cargas sociales del personal del area administrativa y general de la
empresa, Honorarios pagados por servicios profesionales, servicios publicos
correspondientes al area administrativa, alquiler de oficina, papeleria e insumos

propios de la administracion.

2.6.5. Costos financieros

“Son los intereses que se deben pagar en relacidon con capital es obtenido en
préstamos. Algunas veces estos costos se incluyen en los generales y de
administracion, pero lo correcto es administrarlos por separado, ya que un
capital prestado puede tener usos muy diversos y no hay porque cargarlos en

un area especifica”.*®

CRITERIO PROPIO

Es el que se integra por los gastos derivados de los fondos de financiamiento
por lo cual representa las reparticion destinadas a cubrir en moneda nacional o

extranjera, los intereses, comisiones y gastos que deriven de un titulo de

4“BACA U. Gabriel Evaluacidn de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 142
4>BACA U. Gabriel Evaluacidn de proyectos México, Mc Graw Hill P4g. 143
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crédito o contrato respectivo, donde se definen las condiciones especificas y
los porcentajes pactados; se calculan sobre el monto del capital y deben ser

cubiertos durante un cierto periodo de tiempo.

2.6.6. Inversidn total inicial: fija y diferida

“La inversién inicial comprende la adquisicion de todos los activos fijos o
tangibles, o diferidos o intangibles necesarios para iniciar las operaciones de la

empresa, con excepcion del capital del trabajo.

Se entiende por activo tangible (que se puede tocar) o fijo, a los bienes o
propiedades de la empresa, como terrenos, edificios, maquinarias, equipo,
mobiliario, vehiculo de transporte, herramientas, y otros. Seles llama fijo porque
la empresa no puede desprenderse facilmente de el sin que ello ocasione
problemas a sus actividades productivas.

Se entiende por activo intangible al conjunto de bienes y propiedades de la
empresa, necesarios para su funcionamiento, y que incluyen: patentes de
invencion, marcas, disefios comerciales, nombres comerciales, asistencia

técnica, gastos pre operativo, contrato de servicios (luz, teléfono, internet)”.#6

“La inversion inicial estd constituida por todos los activos fijos, tangibles e

intangibles necesarios para operar y el capital de trabajo.

46BACA U. Gabriel Evaluacidn de proyectos México, Mc Graw Hill P4g. 143
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Los activos tangibles estan referidos al terreno, edificaciones, maquinaria y
equipo, mobiliario, vehiculos, herramientas, etc.; y los activos intangibles y la
inversion diferida estan referidos al conjunto de bienes propiedad de la
empresa, necesarios para su funcionamiento, e incluyen investigaciones
preliminares, gastos de estudio, patentes de inversion , licencias , permisos,

marcas, asistencia técnica, etc.”.*’

“Las inversiones efectuadas antes de la puesta en marcha del proyecto se
pueden agrupar en tres tipos: activos fijos, activos intangibles, y capital de

trabajo”.#®

CRITERIO PROPIO

Segunmi criterio se llama Inversién fija porque el proyecto no puede
desprenderse facilmente de el sin que con ello perjudique la actividad
productiva, tal es el caso de las maquinarias y equipos, edificios, muebles,
enseres, vehiculos, instalaciones y otro. Los terrenos no se deprecian pero si
son inversion fija. La Inversion diferida que es un desembolso de la etapa Pre-
Operativa, para su amortizacion sufre un prorrateo en varios periodos para

efectos de célculo del impuesto sobre las utilidades de las Empresas.

2.6.7. Cronograma de inversiones

“El calculo del tiempo apropiado para capitalizar o registrar los activos en forma
contable para lo cual es necesario construir un cronograma de inversiones o un

programa de instalacion del equipo, este es simplemente un diagrama de

47Cérdova Formacién y Evaluacién del Proyecto Bogotd. Ecos Ediciéon Pag. 319
48SAPAG.NassirSAPAG.Reinaldo (2008) Propecio y Evaluacién de Proyectos México. Mc Graw Hill Pag. 259-260
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GANTT, en el que tomando en cuenta los plazos de entrega ofrecidos por los
proveedores, y de acuerdo con el tiempo en que se tarde tanto en instalar
como poner en marcha los equipos, se calcula el tiempo apropiado para

capitalizar o registrar los activos de forma contable”.*°

CRITERIO PROPIO

Un cronograma es una descripcion de las actividades en relacion con el tiempo
en el cual se van a desarrollar. El cronograma de inversiones es un detalle de
las inversiones que realizaran desde que se toma la decision de construir el
proyecto hasta su puesta en marcha, es decir, todos los costos necesarios para

dejar el proyecto en funcionamiento.

2.6.8. Depreciaciones y amortizaciones

“Depreciacion se aplica al activo fijo, ya que con el uso estos bienes valen

menos.

Amortizacion segun Baca es el cargo anual que se hace para recuperar la

inversion.

V.
D.a=—
Vu

V.r. =V.a. - D.A.

49BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 144
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Donde:

Da= Depreciacion Anual

Va= Valor Actual

Vu= Vida util

Vr= Valor Residual

DA= Deprecacién acumulada”.®®

CRITERIO PROPIO

Depreciacion es el término que se emplea mas a menudo para dar a entender

que el activo tangible de la planta ha disminuido en potencial de servicio.

Amortizacion significa saldar gradualmente una deuda por medio de una serie
de pagos que, generalmente, son iguales, y que se realizan también en

intervalos iguales de tiempo.

2.6.9. Capital de trabajo

“Desde el punto de vista contable el capital de trabajo se define como la

diferencia aritmética entre el activo circulante y el pasivo circulante.

Desde el punto de vista practico, esta representado por el capital adicional con
gue hay que contar para que empiece a funcionar una empresa,; esto es, hay
que financiar la primera produccion antes de recibir ingresos; entonces, debe

comprarse materia prima, pagar mano de obra directa que la transforme,

SOBACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 144
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otorgar créditos en las primeras ventas y contar con cierta cantidad en efectivo

para sufragar los gastos diarios en las empresas”.>?

El capital de trabajo es la diferencia entre el activo circulante y pasivo
circulante, esta representado por el capital adicional necesario para funcionar
una empresa, es decir, los medios financieros necesarios para la primera
produccion mientras se perciben ingresos: materias primas, sueldos y salarios,
cuentas por cobrar, almacén de productos terminados, y un efectivo minimo

necesario para sufragar los gastos diarios de la empresa”.>?

CRITERIO PROPIO

El capital de trabajo son aquellos recursos que requiere la empresa para poder operar.
En este sentido el capital de trabajo es lo que comUnmente conocemos activo
corriente. (Efectivo, inversiones a corto plazo, cartera e inventarios).La empresa para
poder operar, requiere de recursos para cubrir necesidades de insumos, materia
prima, mano de obra, reposiciéon de activos fijos, etc. Estos recursos deben estar

disponibles a corto plazo para cubrir las necesidades de la empresa a tiempo

2.6.10. Punto de equilibrio

“El analisis del punto de equilibrio es una técnica util para estudiar las
relaciones entre los costos fijos, los costos variables y los ingresos. Si los
costos de una empresa solo fueran variables, no existiria problema para

calcular el punto d equilibrio.

51BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 145
52Cérdova Formacion y Evaluacién del Proyecto Bogota.Ecos Edicion P4g.320
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El punto de equilibrio es el nivel de produccion en el que los ingresos por
ventas son exactamente iguales a la suma de los costos fijos y los variables”.53
“El punto de equilibrio es la cantidad de ingreso que igualan a la cantidad de
costos y gastos en la que incurre normalmente una empresa. En el caso de los
proyectos de inversion es la cantidad de ingresos provenientes de la venta de

los productos y/o servicios.

Ademas, es necesario calcular el punto de equilibrio de cada afio con el fin de
conocer si las ventas proyectadas alcanzar a cubrir los costos y gastos del

proyecto de inversion”.%*

“En el analisis del punto de equilibrio se quiere resaltar su importancia dentro
del estudio del proyecto, en el manejo de los egresos de operacion, para sacar
conclusiones que faciliten la toma de decisiones, en relacion con el manejo

financiero.

El punto de equilibrio es un elemento mas para el andlisis y la planeacion
empresarial y sirve para respaldar la toma de decisiones en situaciones poco
complejas y ademas permite captar con mayor facilidad muchos aspectos

econdmicos de los negocios.

e _ Costos fijos totales
Punto de equilibrio (volumen de ventas)= (wsws Sariabics tomles)

volumen total de ventas

PEM =

|4

53BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 148
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Donde:

PEM=Punto de Equilibrio Monetario
CF= Costo Fijo

CV= Costo Variable

V= Venta”.%®

CRITERIO PROPIO

La determinacion del punto de equilibrio es uno de los elementos centrales en
cualquier tipo de negocio pues nos permite determinar el nivel de ventas necesarias
para cubrir los costes totales o, en otras palabras, el nivel de ingresos que cubre los
costes fijos y los costes variables. Este punto de equilibrio, es una herramienta
estratégica clave a la hora de determinar la solvencia de un negocio y su nivel de

rentabilidad.

2.6.11. Estado de pérdidas y ganancias

“‘Mide las utilidades de la unidad de produccion o prestacion de servicios
durante el periodo proyectado. Como ingreso usualmente se toman en cuenta
las ventas realizadas durante el periodo; y como costos lo concerniente al costo
de produccién, gastos de administracién y ventas e intereses por concepto de
préstamos; igualmente, se deduce la cuota por depreciacion y amortizacion de

activos.

55 Cérdova Formacién y Evaluacién del Proyecto Bogota. Ecos Edicién 332
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Se deben tener en cuenta los siguientes aspectos:

Estado de pérdidas y ganancias”.>®

Cuentas

Cifras

Afo 2

Afo 3

ARfo0 5

Ventas netas

-Costos de ventas

= Utilidad bruta

-Gastos de administracién
-Gastos de ventas
=Utilidad operativa
+Ingresos no operativos
-Gastos financieros
-Otros egresos

=Utilidad antes de impuesto
-Provision para impuesto
=Utilidad neta

“La finalidad del analisis del estado de resultado o de pérdidas y ganancias es

calcular la utilidad neta y los flujos netos de efectivo del proyecto, que son en

forma general, el beneficio real de la operacién de la planta, y que se obtiene

restando los ingresos todos los costos en que incurre la planta y los impuestos

que deba pagar. Esta definicion no es muy completa, puesto que habra que

aclarar que los ingresos pueden prevenir de fuentes externas e internas y no

solo de la venta delos productos”.®’

“‘Es un estado financiero dinamico, ya que la informacidon que proporciona

corresponde a un periodo determinado. Que los ingresos se deducen los

56 CORDOVA Formacidn y Evaluacion del Proyecto Bogota. Ecos Edicion 334
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costos y los gastos, con lo cual, finalmente, se obtienen las utilidades o
perdidas, asi como el monto de los impuestos y repartos de utilidades”.%®

CRITERIO PROPIO

El Estado de Perdida y Ganancias es un informe financiero que muestra la
rentabilidad de la empresa durante un periodo determinado, es decir, las

ganancias y/o pérdidas que la empresa obtuvo o espera tener.

2.6.12. Financiamiento. Tabla de pago de la deuda

“Una empresa esta financiada cuando se ha pedido capital en préstamo para

cubrir cualquiera de sus necesidades econémicas.

Si la empresa logra conseguir dinero barato en sus operaciones, es posible
demostrar que esto le ayudara a elevar considerablemente el rendimiento
sobre su inversién. Debe entenderse por dinero barato los capitales pedidos en
préstamos a tasas mucho mas bajas que las vigentes en las instituciones

financieras”.>®

CRITERIO PROPIO

En la inversién se solicitard un préstamo ala banca publica local, banco
nacional de fomento sucursal Quevedo. El cual se pagara a mediano plazo con

un interés anual del 12%.

58 MORALES C. Arturo2009 Proyecto de Inversion México Mc Graw Hill Interamericano Ediciones. S.A. Pag. 164
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2.6.13. Balance general

“Activo para una empresa, significa cualquier pertenencia material o inmaterial;

pasivo significa cualquier tipo de obligacion o deuda que se tenga con terceros.

Capital significa los activos, representados en dinero o en titulos, que son

propiedades de los accionistas o propietarios directos de la empresa.

Como se observa, un balance general en la practica es un aspecto contable

muy dinamico y, por ende, muy dificil de realizar adecuadamente”.5°

CRITERIO PROPIO

El estudio econdmico del presente proyecto consiste en expresar en términos
monetarios todas las determinaciones que se realizaron en el estudio técnico,
en términos de cantidad de materias primas, mano de obra directa eindirecta,
cantidad de personal administrativo namero y capacidad de equipos Yy

maquinarias necesarias para el proceso, etc.

2.7. Evaluacién econ6émica

“‘Es la parte final de toda la secuencia de andlisis de la factibilidad de un
proyecto. Si no han existido contratiempos, hasta este punto se sabra que

existe un mercado potencial atractivo; se habra determinado un lugar optimo y

60BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 155
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el tamafio mas adecuado para el proyecto, de acuerdo con las restricciones del
medio; se conocera y denominara el proceso de produccién, asi como todo los
costos en que se incurrira en la etapa productiva; ademas, se habra calculado
la inversion necesaria para llevar a cabo el proyecto. Sin embrago, a pesar de
conocer incluso las utilidades probables del proyecto durante los primeros cinco
afos de operacion, aun no se habra demostrado que la inversion propuesta

serd econdmicamente rentable”.5?

2.7.1 Valor Presente Neto (VPN)

“Es el valor monetario que resulta de restar la suma de los flujos descontados a

la inversion inicial.

, FNE.  FNE,  FNE;  FNE, FNEs+VR
1+ A+0D2 @A+ @A+D* A+

VPN = -]

Donde:

VPN= Valor Actual Neto

I= Inversion

FNE= Flujo Neto de Efectivo
i=Tasa de Interés

VR= Valor residual”.62

61BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 181
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2.7.2 Tasa Interna de Retorno (TIR)

“La tasa interna de rendimiento es la tasa de descuento por la cual el VPN es
igual a cero. Es la tasa que iguala la suma de los flujos descontados a la

inversion inicial.

(VAN m)
(VAN m — VAN M)

TIR = Tm + (TM — Tm) =

Dénde:

TIR= Tasa Interna de Retorno

Tm= Tasa Menor o Inferior

TM= Tasa Mayor o Superior

VAN m= Valor Actual Neto Menor
VAN M= Valor Actual Neto Mayor”.63

CRITERIO PROPIO

En la evaluacion financiera del proyecto de mermeladas se calculé la
rentabilidad de la inversién en términos de los dos indices mas utilizados que
son el VAN - valor actual neto y la TIR tasa interna de retorno; el célculo de
rentabilidad econémica de inversion en el proyecto es vital para rechazar o

para realizar la inversion.

83BACA U. Gabriel Evaluacion de proyectos México, Mc Graw Hill Pag. 184
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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3.1. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.2. Localizacion

La presente investigacidon se realizara en el Canton Quevedo, de la Provincia

de Los Rios.

3.3. Método de investigacion

Se aplico los siguientes métodos:

> Deductivo.- Permiti6 actuar indirectamente en la recopilacion de la
informacion, sobre la elaboracion de mermeladas de pifia; este método permitié
ir de lo general a lo particular describiendo las etapas del proyecto de:

(mercado, técnico, econdmico y financiero).
> Inductivo.-Este método se aplicé para razonar cada una de las

decisiones tomadas para la implementacién de la micro empresa para luego

ser estudiadas por separado y al final ha permitidito encontrar los resultados.

> Analitico.-Permitié analizar el objeto de estudio, es decir la factibilidad

de implantar la microempresa para elaborar mermeladas de pifia.
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3.4. Tipos de investigacion

La investigacion sera descriptiva, explicativa.

3.5. Técnica e instrumentos de investigacion

Se aplico una encuesta a la poblacién del canton Quevedo, a través de un

cuestionario de preguntas sobre el consumo de mermelada de pifia.

3.6. Fuentes de informacion

Se acudi6 a fuentes de informacion primarias a través de trabajos de campo y a
fuentes secundarias a través de documentos escritos sobre el objeto de la

investigacion entre otros: ministerios, instituciones, internet, libros etc.

3.7. Materiales

Recursos humanos
Recurso institucionales
Recurso materiales

Recurso técnicos

vV V V V V

Recurso econémicos
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3.8. Poblacién y muestra

Para determinar el universo se identificé a la poblacion del cantén Quevedo.
Provincia de los Rios, que segun el censo del INEC del 2010 totaliza una
poblacion de 173.575 habitantes.

3.8.1 Tamaifo de la muestra

Para determinar el tamafio de la muestra fue necesario considerar el universo,
y a través de la determinacion del tamafio de la muestra, identificar a los
principales consumidores. Ademas se estableci6 el nivel de confianza, margen

de error entre otras.

Poblacién

La poblacion seran las personas de 15 afios 0 mas, del cantén Quevedo,

provincia Los Rios.

Muestra

N=*Z? xPxq
_dZ(N—1)+ZZ *P*q

n

Dénde:

n= tamano de la muestra
N= Universo (173.575)
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P= Probabilidad de que el evento ocurra (0.50)
g= Probabilidad de que el evento no ocurra (0.50)
Z= Nivel de confianza 1.96

d= error de disefio 0.05

102.200 * 1.96% * 0.5 = 0.5

™= 0.052(102.199) + 1.962 = 0.5 = 0.5

n= 383
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION
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4.1 ESTUDIO DE MERCADO

Mediante este estudio se determiné la cantidad del producto a elaborar, y que
bajo ciertas condiciones la comunidad estaria dispuesta a adquirir para
satisfacer sus necesidades por ello es imprescindible presentar de forma clara
las caracteristicas del producto asi como identifica la oferta y la demanda
realizan una preferencia de las tendencias y variables que afectan las ventas,
ofertas, un pronoéstico de la demanda, estudian aspectos de comercializacion y
por ultimo, establecen un programa de produccion que detalle las condiciones

bajo las cuales se analizara la distribucion del producto.

Las fuentes de informacién primarias y segundarias permiten obtener datos
necesarios para identificar que existen las condiciones que imponen la
necesidad de elaborar un producto, asi como los mecanismos adecuados para

su comercializacion.

Las fuentes de informacion permitirdn obtener informacion que permite conocer

detalles como:

o Caracteristicas del producto.

o Gustos preferencias, nivel de ingresos, habitos de compras, etc.
o Competencia, nivel de produccion, precios, etc.

o Canales de distribucion de los productos y medios de promocion.

La encuesta pretende determinar la cantidad de mermelada que se consume,
sabores preferidos y si fuera conveniente lanzar una mermelada para
diabéticos, es decir una mermelada que no tenga azlcar sino algun

edulcorante artificial.
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Se sabe que aproximadamente el 5% de la poblacion padece de diabetes, por
lo que se tomara el 5% de los entrevistados que debe ser diabético para ver si

estarian interesados en consumir ese producto.

Por otro lado, se sabe que no toda la poblacién tiene capacidad econémica
para comprar mermelada, ya que los familiares de bajos ingresos cambiaran el
consumo de mermelada por el consumo de otros productos mas necesarios,
por lo que se concluyd que todos los participantes en el estudio deberian
pertenecer a familias que al menos tuvieran un ingreso de dos salarios

minimos.
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1. ¢, Consume usted mermeladas de cualquier tipo?

Cuadro 1: Consumo de mermelada.

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
Si 253 66%
No 130 34%
TOTAL 383 100%
Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio
Grafico 1
¢, Consume usted mermeladas de cualquier tipo?
mSi
H No

INTERPRETACION

De la primera pregunta realizada de la encuesta a una parte de la poblacion

considera que si consume mermelada en un 66%, y un 34% indica que no

consume este tipo de producto.
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2. ¢ Es usted Diabético?

Cuadro 2: Es Diabético

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE

Si 97 25%

No 286 75%

TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas

Elaborado por: Angel Cedefio

Gréafico 2

¢ Es usted Diabético?

mSi
E No

INTERPRETACION

De la segunda pregunta realizada a una pequefia muestra de la poblacion del
cantén Quevedo, el 75% indica que no es diabético y el 25% indica que si es

diabético.
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3. A usted como Diabético, ¢Le gustaria consumir una mermelada que no

tuviese azucar, es decir, que no fuera dafina?

Cuadro 3: Consumir mermelada con poca azucar

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
Si 97 25%
No 286 75%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio

Gréafico 3

A usted como Diabético, ¢ Le gustaria consumir una mermelada que
no tuviese azucar, es decir, que no fuera dafina?

B Si

H No

INTERPRETACION

De la tercera pregunta realizada en las encuestas el 25% considera necesario
consumir una mermelada que no contenga azucar, y el 75% indica que no le

gustaria consumir mermelada sin azucar.
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4. ¢ Qué sabor de mermelada prefiere? Defina el niumero 1 al sabor de su

preferencia y numeros mayores a otros sabores qué le gustaria

consumir.

Cuadro 4: Preferencia de sabor
DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE

Fresa 34 9%
Pifa 225 59%
Durazno 28 7%
Zarzamora 44 11%
Sabores Exaticos 52 14%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio

Gréfico 4

gustaria consumir.

¢ Qué sabor de mermelada prefiere? Defina el nimero 1 al sabor
de su preferencia y ndmeros mayores a otros sabores qué le

B Fresa

H Pifa
Durazno

W Zarzamora

m Sabores Exdticos

INTERPRETACION

De la cuarta pregunta realizada en la encuesta a la poblacién el 9% indica el

sabor que prefiere consumir es fresa, el 59% consume mermelada de pifia,

el7% prefiere de durazno, el 11% consume de zarzamora y el 14% indica que

prefiere sabores exoéticos
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5. Cuando compra mermelada. ¢Cual es

compra?

Cuadro 5: Tamano

el tamafio y con qué frecuencia la

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
De 250 gramos 295 7%
De 500 gramos 65 17%
De 1000 gramos 23 6%
TOTAL 383 100%
Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedeiio
Cuadro 5.1: Frecuencia de compra

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
Semana 198 52%
Cada 15 dias 95 25%
Cada mes 41 11%
Eventualmente 24 6%
Cada tres meses 25 7%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio
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Gréfico 5

Cuando compra mermelada. ¢{Cual es el
tamaino y con qué frecuencia la compra?
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INTERPRETACION

De la quinta pregunta realizada en las encuesta se considera analizar el
tamafio que prefieren los consumidores y con qué frecuencia adquieren el
producto, el 77% adquiere de 250gr, el 17% de 500gr. Y 6% de 1000gr,
también indicamos la frecuencia de compra, el 52% indica a la semana, el 25%
cada quince dias, el 11% cada mes, el 6% eventualmente y el 7% cada tres

meses.
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6. ¢En qué presentacion le gustaria comprar mermeladas?

Cuadro 6: Presentacion de compra

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
En frasco de vidrio 285 74%
En bolsas de plastico 98 26%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas

Elaborado por: Angel Cedefio.

Gréafico 6

¢En que presentacion le gustaria comprar mermeladas?

B En frasco de vidrio

M En bolsas de plastico

INTERPRETACION

De la sexta pregunta realizada en las encuestas las personas indican la

presentacion de la manera como adquieren el producto mencionado, en una

totalidad del 74% indica en frasco de vidrio y el 26% en bolsas de plasticos.
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7. ¢Aproximadamente cuéles son sus ingresos mensuales?

Cuadro 7: Ingresos mensuales

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
Menos de $ 30,00 4 1%
De $ 30,00 a $ 49,99 11 3%
De $ 50,00 a $ 99,99 21 5%
De $ 100,00 o mas 32 8%
De $ 200,00 a $ 300,00 156 41%
De $ 300,00 a $ 500,00 56 15%
De $ 500,00 o mas 24 6%
Prefiero no responder 79 21%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio.

Gréafico 7

¢SAproximadamente cuales son sus ingrsos mensuales?
1% 3% B Menos de $ 30,00

m De $30,00a$ 49,99

B De $50,00 a $ 99,99

m De $ 100,00 o més

B De $ 200,00 a $ 300,00
® De $ 300,00 a $ 500,00

m De $ 500,00 0 més

1 Prefiero no responder

INTERPRETACION

De la séptima pregunta realizada de la encuesta, el 1% indica que tiene un
ingreso mensual menos de $ 30.00, el 3% de $ 30.00 a $ 49.00, el 5% de $
50.00 a $99.00, el 8% de $ 100.00 a mas, e 41% de $ 200.00 a $ 300.00, el
15% de $ 300.00 a $ 500.00, el 6% de $ 500.00 a mas, el 21% prefiere no

responder sobre el ingreso.
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8. ¢ Cuénto gasta en mermeladas por mes?

Cuadro 8: Gasto mensual

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
Menos de $ 10,00 194 51%
Entre $ 11,00 a $ 20,00 127 33%
Mas de $ 20,00 42 11%
No gasto 20 5%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio

Grafico 8

¢ Cuanto gasta en mermeladas por mes?

B Menos de $ 10,00
M Entre $11,00a $ 20,00
M Mas de $ 20,00

B No gasto

INTERPRETACION

De la octava pregunta realizada en las encuestas a la poblacién del cantén
Quevedo, se considera que el 51% de la personas indican su gasto mensual
para adquirir el producto es de $ 10.00, el 33% entre $ 11.00 a $ 20.00, el 11%

méas de $ 20.00 y el 5% no tiene ningun gasto al mes en la adquisicion del

producto.
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9. ¢Le gustaria comprar mermeladas elaboradas y envasadas por una

microempresa de Quevedo, diferente a las demas, exética y saludable?

Cuadro 9: Estaria de acuerdo en comprar mermelada envasada de una

microempresa quevedefia.

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
Si 295 7%
No 88 23%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio

Gréafico 9

¢Le gustaria comprar mermeladas elaboradas y envasadas por una
microempresa de Quevedo, diferente a las demas, exdtica y
saludable?

u Si

® No

INTERPRETACION

De la novena pregunta realizada en la encuesta, a la poblacion nos indica en
gran parte que si estarian de acuerdo en comprar productos envasados por
una microempresa del cantén Quevedo, el 77% indica que si compraria el

producto y el 23% que no adquiere el producto mencionado.
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10. ¢Qué factor considera usted que influyen en la compra de mermelada

artesanal?

Cuadro 10: Influencia de compra

DETALLE CANTIDAD PORCENTAJE
Precio 176 46%
Tamarfio 37 10%
Calidad 78 20%
Disponibilidad del producto 10 3%
Buena atencion 82 21%
TOTAL 383 100%

Fuente: Encuestas
Elaborado por: Angel Cedefio.

Gréafico 10

¢,Qué factor considera usted que influyen en la compra de
mermelada artesanal?

M Precio
3% B Tamaiio
= Calidad

M Disponibilidad del producto

H Buena atencién

INTERPRETACION

En la décima pregunta realizada en las encuesta a la poblacién del canton
Quevedo, indican que el factor que consideran en un 46% en el precio, el 10%
el tamarfo, el 20% calidad del producto, el 3% disponibilidad del producto y el

21% buena atencion.
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Cuadro 11: DEMANDA ACTUAL

ANOS DA.
2008 111027
2009 114024
2010 117103
2011 120265
2012 123512
Fuente: INEC
Elaborado por: Angel Cedefio
Grafica 11
DEMANDA ACTUAL
126000
124000 123512
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116000 114024
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112000 111097 = DEMANDA ACTUAL
110000
108000
106000
104000 T T T T
2008 2009 2010 2011 2012
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INTERPRETACION

Indicando el niumero de hogares que consumen mermeladas y produccién

demandada de producto.
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Cuadrol2: DEMANDA FUTURA

X ANOS D.F.

7 2013 129670
8 2014 132791
9 2015 135912
10 2016 139033

Responsable: Angel Cedefio

Grafica 12

DEMANDA FUTURA

140000 139033

138000

135912
136000

134000
132791

132000

i DEMANDA FUTURA
130000 129670

128000

126000

124000 T T T 1
2013 2014 2015 2016

ANOS

INTERPRETACION

Indicando la demanda futura de mermeladas por parte de la poblacién urbana
de Quevedo.
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Cuadrol3: OFERTA ACTUAL

ANOS 0. A.
2008 85491
2009 87799
2010 90169
2011 92604
2012 95104

Fuente: Encuestas

Responsable: Angel Cedefio

Grafica 13
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INTERPRETACION

Indicando la oferta actual de produccién anual.
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Cuadrol4: OFERTA FUTURA

X ANOS O.F.

7 2013 95958
8 2014 98268
9 2015 100578
10 2016 102888

Responsable: Angel Cedefio

Grafica 14
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INTERPRETACION

Indicando la oferta futura de la empresas artesanales que elaboran mermelada
en los diferentes afios evaluados.
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Cuadrol5: DEMANDA INSATISFECHA ACTUAL

Afos 0. A. D.A D.LA.
2008 85491 111027 -25536
2009 87799 114024 -26225
2010 90169 117103 -26934
2011 92604 120265 -27661
2012 95104 123512 -28408
Responsables: Angel Cedefio
CONCLUSION:

Dado que la demanda ha sido mayor que la oferta se puede concluir que el
proyecto fue conveniente en los afios analizados desde el punto de vista del

mercado.

Cuadrol16: DEMANDA INSATISFECHA FUTURA

ARos O.F. D.F. D.I.F.
2013 95958 | 129670 -33712
2014 98268 | 132791 -34523
2015 100578 | 135912 -35334
2016 102888 | 139033 -36145

Responsables:

CONCLUSION:

Dado que la demanda serd mayor que la oferta se puede concluir que el
proyecto va a ser conveniente en los siguientes afios analizados desde el punto

de vista del mercado.

73




4.2 Estudio técnico

4.2.1 Caracteristicas del mercado

Quevedo tiene una poblaciéon aproximada de 173.575 habitantes y un clima que
beneficia para el cultivo. Esta limitado por: al Norte por los cantones Buena Fe
y Valencia, al Sur canton Mocache, al Este cantdn Ventanas y Quinsaloma, al

Oeste cantdon el Empalme.

Actualmente se encuentra dividido en nueve parroquias urbanas como son:
San José, San Camilo, San Cristobal, Venus del Rio Quevedo, Nicolas Infante
Diaz, Guayacan, 7 de Octubre, 24 de Mayo, Viva Alfaro; y dos parroquias

rurales: San Carlos y la Esperanza.

Se cultiva principalmente cacao, arroz, tabaco, café, algodon, cafia de azucar y
también de ciclo corté como: la soya, maiz, fréjol, etc. En cuanto a la ganaderia

la de mayor rendimiento es el porcino.

4.2.2 Caracteristicas del producto

e Elaborado a base pulpa de frutas.
e Su contenido sera de 250 gramos.
e Su presentacion sera en frascos.

e Etiqueta y marca de la empresa.
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4.2.3. Informacién nutricional

Estas frutas tienen un contenido de agua muy alto, por lo que su valor cal6rico
es bajo. Bien madurado, el ananas contiene alrededor del 11% de hidratos de
carbono simples o de absorcion rapida.

Su contenido en azlcares y en principios activos se duplica en las ultimas
semanas de maduracion, por lo que los frutos recolectados prematuramente

resultan &cidos y pobres en nutrientes.

En cuanto a minerales, destacan en cantidad el potasio, magnesio, cobre y
manganeso. Las vitaminas mas abundantes de la pifia son la vitamina C y, en

menor cantidad, la tiamina o B1 y la B6 o piridoxina.

Los componentes no nutritivos de la pifia son los mas significativos desde el

punto de vista dietético:

. Su contenido en fibra es considerable.

. Contiene una enzima, la bromelina o bromelaina, similar a las enzimas

digestivas, que ayuda a digerir las proteinas.

o Los acidos citrico y malico son los responsables de su sabor acido y

como ocurre en los citricos, el primero potencia la accion de la vitamina C.
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4.2.4. Proveedores

El producto se adquirira a los productores de la provincia de los Rios ya que

somos productores de pifia y el durazno, fresa se comprara en la sierra.

4.2.5. Especificaciones técnicas

Se recomienda a los consumidores que:

» Consérvese en un lugar fresco y seco.

» No requiere refrigeracion.

4.25.1. Atributos

» Tamafo: el producto se presenta en diferentes gramos:

» Frasco de250gr de pifia
» Frasco de 250gr de durazno
» Frasco de 250gr de fresa
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» Logotipo

4.2.5.2. Definicion de Precio
PROGUCTO GR. PRECIO POR UNIDAD DE VENTA
Mermelada de pifia 250gr 2,00
Mermelada de fresa 250gr 2,00
Mermelada de Zarzamora 250gr 2,00

Elaborado por: Angel Cedefio

4.2.5.3. Maquinaria y equipo para el proceso

Cuadro n° 17, Indicando las maquinarias y equipos utilizados para el proceso

de elaboracion de mermelada.
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COSTO UNIT.

AT DESCRIPCION (EN USD)
MUEBLES Y EQUIPO
1|Lavador de Frutas 1200
1 [ Despulpadora de fruta 2200
2 [ Tacho Cocinador 300
2 [Batidor para Dulce 1100
1|Llenadora por Piston 2100
1| Esterilizador 950
1 | Banda Transportadora 980
1 | Etiguetadora Manual 1050
1 | mesa de sesion 4 personas loqueda galax 106,25
4 | sillas tentacion 49,22
4| Lokers metalico de 4 casilleros de 40x40x40 39,4
1 | escritorio master de 2 gavetas 168,45
1 |sillén kb 9604 147,83
1 | archivador aéreo con puerta metalica ovalada 103,58
VEHICULO
1| CAMIONETA PARA COMPRA 8000
INSTALACIONES E INVENTARIO
1| COMPUTADORA + IMPRESORA 850
TOTAL $19344,73

Elaborado por: Angel Cedefio

4.2.5.4.

Cuadro

Materia Prima para el proceso de elaboracion.

n° 18, indicando el detalle de materia prima indispensable para la

elaboracion de mermelada.
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Materia prima Insumos
Pulpa de Frutas )
Esencias
Azlcar Agua
Pecticina y acido citrico Jarras
Guantes
Etiquetas

Elaborado por: Angel Cedefio

425.5. Mano de obra

Cuadro n° 19, presenta el costo de mano de obra, el sueldo mensual por

persona Yy el total de sueldo anual incluyendo los beneficios de ley.

Total
Sueldo | Sueldos

Clasificacion mano mensual | anual
Descripcion de obra NUumero %) ($/afo)
Administrador Calificada 1 450 5971,66

Personal de

Proceso 2 318 8389,66
Vendedores Semicalificada 2 318 8389,66
TOTAL 5 22750,98

Elaborado por: Angel Cedefio

4.2.5.6.

Cuadro n° 20,

Tamafo del Proyecto

oportunidad del mercado

indicando el tamafio del proyecto de acuerdo a la tasa de




ANOS D.I.F. % TAMANO
2013 -33712 15 5057
2014 -34523 15 5178
2015 -35334 15 5300
2016 -36145 15 5422

Elaborado por: Angel Cedefio

4.25.7. Localizacion de la planta

La microempresa para elaborar mermelada sera ubicada en la via Quevedo

Buena Fe, considerando que existan:

e Cercania a los centros de consumo

e Disponibilidad de materias primas

e Infraestructura. Industrial

e Nivel escolar de mano de obra.

e Clima

4.2.5.8. La capacidad instalada y la disponibilidad de capital

El tamafio de la planta sera de acuerdo a la demanda insatisfecha, de acuerdo
con los resultados obtenidos en el estudio de mercado el mismo que demuestra
gue existe demanda insatisfecha, se puede indicar que la demanda potencial
insatisfecha aunque no sea muy elevada en cantidad, siempre sera susceptible

de incrementarse, también es posible sustituir los gustos y preferencias de los
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consumidoras actuales del producto nuevo, siempre que se utilice la estrategia
adecuada, ya sea de precio o de calidad; otro factor de introduccion al
mercado, es ofrecer una mermelada para diabéticos y personas pasadas de

peso, sin riesgo para su salud.

Ante la crisis econdmica en el pais, y el o partir del buen juicio del pequefio
inversionista no debe arriesgarse grandes capitales pues ni las condiciones
macroecondémicas del mercado muestran estabilidad a largo plazo, por lo que
se enfocara el estudio hacia la investigacion de una microempresa, aclarando
gue no es una empresa casera; pues al menos una de las operaciones del

proceso productivo tiene un sistema automotriz de ejecucion.

4.2.5.9. Lacapacidad instalada y latecnologia

El factor tecnologia es fundamental: en el caso de la elaboracion de
mermeladas, la tecnologia es sencilla, diferencial entre una empresa casera y
una microempresa.

En el proyecto hay que automatizar ciertos procesos, para tener en produccion
microindustria, depende de la tecnologia disponible en el mercado para realizar
cada una de las operaciones que contiene el proceso productivo completo.
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4.2.5.10. Descripcion del proceso productivo

> Recepcién de Materia Prima

Los productos se transportan a la planta en embalajes adecuados que eviten
su deterioro en cualquier sentido. El material se pesa al llegar a la planta para

efecto de control de inventarios.

Se efectlia una inspeccion visual de su calidad y de inmediato se pasa a la

bodega respectiva.
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> Pesado y Seleccion

Aqui se inicia propiamente el proceso productivo, ya que este pesado se refiere
a la cantidad que se procesara en un lote de produccién, se consideraron las
mismas del proceso al pesar la cantidad inicial de materia prima para el lote. Se
realiza en forma visual y manual, separando aquellas frutas que se observen
aplastadas, magulladas, inmaduras, o con mal olor, y haciendo pasar la materia

prima por una banda continda.

> Lavado de la Fruta

La fruta seleccionada se transporta por la misma banda donde es asperjada
con un chorro de agua a alta presion para eliminar la suciedad que pudiera
permanecer en su superficie. La temperatura del agua es de 35°C y se asperja
durante un minuto.

Al terminar esta operacion la fruta continta por la misma banda para que otro
obrero elimine la pepa de la fruta, al final se hace pasar por un macerador
mecanico para obtener la pulpa. En este momento la fruta se encuentra lista
para ser escoldada, de forma que esta banda conduce directamente la fruta al
tanque de recepcion hasta que se acumula la cantidad necesaria para un lote
de produccién. EI mondado no se interrumpe; cuando se ha llenado el tanque

de escalde, inmediatamente se empieza a ocupar otro.

> Esterilizaciéon

La esterilizacion es un tratamiento térmico en el que intervienen la presion y la
temperatura para dejar un producto completamente libre de bacterias. Un

producto esterilizado tiene una vida de almacenamiento, en teoria, infinita; si se
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tuviera la certeza de que el producto se venderia y consumiria en el proximo
mes, no habria necesidad de esto. Ante la incertidumbre de la fecha de venta y

consumo es preferible esterilizarlo.

Una vez llenados y tapados los frascos a una temperatura elevada, se procede
a introducirlos en un lote al esterilizador. Ahi deben alcanzar una temperatura
de 120°C y una presion de 8 Ib/pulg” durante 20 minutos. Bajo condiciones
estandarizadas dadas la cantidad de frascos, la temperatura a la que se
introducen al esterilizador, el tiempo en que tardan en alcanzar la temperatura y

la presion de esterilizacion, el proceso dura 55 minutos.

Una vez que el lote de frascos se puede sacar del esterilizador al bajar la
presion, se traslada con un montacargas a un sitio de reposo, donde se enfrian
por medio de un ventilador. El tiempo estimado para que esto ocurra es de 20
minutos por lote. Al enfriarse el frasco a la temperatura ambiente, producira un

vacio dentro del frasco.

> Escaldado

Consiste en la inmersion de la fruta en agua o una temperatura de 95°C por 20
minutos. El escaldado es una operacién necesaria que inactiva las enzimas de
la fruta, ablanda el producto para que permita la penetracion del edulcorante,
elimina los gases intracelulares, fija y acentia el color natural de la fruta,
reduce en gran medida los microorganismos presentes, ayuda a desarrollar el
sabor caracteristico, favorece la retencion de algunas vitaminas, principalmente
vitamina C, y reduce cambios indeseables en calor y sabor. Una vez terminado
el escalde se realiza la siguiente operacion en el mismo tanque, para

aprovechar el agua caliente.
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Como debe adicional, si la fruta no se utiliza de inmediato, se puede conservar
hasta por quince dias a una temperatura entre 0,5y 7°C.

> Envasado

La mezcla caliente se bombea hacia la llenadora y de ahi se envasa. Se debe
dejar un espacio entre la tapa del frasco y el producto de, al menos, 5
milimetros. Los recipientes deben estar perfectamente limpios, aunque no es
necesario que estén esterilizados. Los frascos se van acumulando hasta reunir
una cantidad tal que se forme un lote de produccion. Una vez reunido se pasa

al siguiente proceso.

4.25.11 Etiquetado, colocacién en cajas y envios al almacén

Una vez que los frascos salen del esterilizador se colocan manualmente en una
banda que los conduce a una etiquetadora automatica. Con el frasco lleno,
tapado, esterilizado y etiquetado se introduce manualmente en cajas de carton
con capacidad de doce frascos. Se estiban cinco cajas y de ahi se transportan

manualmente al almacén para dar por terminado el proceso productivo.

4.3. Plan de marketing

4.3.1. Canales de Distribucion

PRODUCTO MAYORISTA MINORISTA CONSUMID
OR FINAL
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Grafica n° 15, indica el canal de distribucion del producto que se realizara a
intermediarios mayoristas quienes seran encargados de expender las
diferentes frascos de mermeladas, a comerciantes minoristas y estos a su vez

al consumidor final.

4.3.2. Publicidad

El 15 de marzo del 2013 se realizara la inauguracion de la empresa DULCE
MERMELADA, se dara degustaciones del producto en diferentes puntos de la
ciudad con la finalidad de hacernos conocer como empresa y de presentar el
producto.

Cuadro n° 21, resumen de gastos publicitarios para inicio de operaciones del

proyecto.

PUBLICIDAD

CANT. DESCRIPCION P.V P.T.

Publicaciones en Diario la
Hora desde el 15 de marzo
2 al 30 de Dic. 2013 59,14 118,28

Contrato de Radio
Audiorama (4 cufias diarias
desde el 29 de noviembre al
1 30 de diciembre del 2013. 168 168

Contrato en Radio Imperio
(3 cufias diarias) desde el
25 de noviembre al 25 de

1 diciembre del 2012. 134.,4 134.,4
Volantes en tamafio de 10 *
1200 |15cm a color. 0,01 12

Prestaciones de servicio
para la entrega de los
2 volantes. 10 20

TOTAL $ 452,68

Elaborado por: Angel Cedefio
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4.4. Estudio financiero

4.4.1. Planificacién de Inversién y Financiamiento

Cuadro n° 22, se detalla la inversion para el mejoramiento del local.

DESCRIPCION COSTO EN USD
Pintura de Paredes 180
Mano de Obra 150
Conexiones Eléctricas 80
Reconstruccién del Local 750
TOTAL 1160
Elaborado por: Angel Cedefio
Inversion en muebles y equipos para la produccién
COSTO
COSTO TOTAL <
DESCRIPCION UNIT. POR TIEMPO | A
(EN PRODUCT | COSTOS | DE VIDA | N
USD) @) TOTALES| / ANOS | T.
MUEBLES Y EQUIPO 12793,95
Lavador de Frutas 1200 $ 1200 7 1
Despulpadora de fruta 2200 $ 2200 7 1
Tacho Cocinador 300 $ 600 7 2
Batidor para Dulce 1100 $ 2200 7 2
Llenadora por Piston 2100 $ 2100 7 1
Esterilizador 950 $ 950 7 1
Banda Transportadora 980 $ 980 7 1




Etiguetadora Manual 1050 $ 1050 7 1
archivador aéreo con

puerta metalica ovalada 103,58 $ 103,58 7 1
sillas tentacion 49,22 $ 98,44 7 2
escritorio master de 2

gavetas 168,45 $ 168,45 7 1
mesa de sesion 4

personas loqueda galax 106,25 $ 106,25 7 1
Lokers metélico de 4

casilleros de 40x40x40 39,4 $39,4 7 1
sillén kb 9604 147,83 $ 147,83 7 1
COMPUTADORA +

IMPRESORA $ 850 $ 850 3 1
TOTAL 11344,73 12793,95

Elaborado por: Angel Cedefio

Cuadro n° 23, se detalla la inversion en muebles y equipos para la produccién

de mermeladas.

4.4.2. Activos Corrientes

Cuadro n° 24, se detalla los costos variables y materiales a utilizar en el
proceso de produccion.

COSTO VARIABLE / COSTO COSTO
PRODUCTO CANTIDAD | MEDIDA | UNIT. TOTAL
Pulpa de Frutas 5 Qq $ 27 $ 135
Azucar 1 Qq $42 $42
Esencias 1 U $ 50 $ 50
Pecticina y acido citrico 1 Lb $16 $16
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Envase 8 u $2 $16
Etiquetas 8 U $3 $24
TOTAL $283
Elaborado por: Angel Cedefio
Cuadro n° 25, costo variable inicial de bienes (en ddlares)

COSTOS VARIABLES DE COSTO

TS CANTIDAD | MEDIDA T COSTO TOTAL

Ollas 10 u 18 180
Cucharones 5 u 7,5 37,5
Utensilios de cocina 1 jgo. 30 30
Cedazo de lienzo 6 u 8 48
Embudo 6 u 3 18
Jarras 6 u 1,6 9,6
Toalla de cocina 12 u 3 36
Mandil 12 u 3 36
Gorro 12 u 3 36
Guantes 12 u 2,5 30
TOTAL 461,1

Elaborado por: Angel Cedefio

Cuadro n° 26, total de activos corrientes con lo que inicia la empresa.

ACTIVOS CORRIENTES USD
Inventario Inicial 21471,69
Cajay Banco 13946,31
Cuentas por Cobrar -
TOTAL 35418

Elaborado por: Angel Cedefio
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4.4.3. Costos de Constitucién

Cuadro n° 27, se detallan todos los gastos necesarios para la constitucion de

la empresa

COSTO DE CONSTITUCION USD
Cargos De Notaria 120
Otros Certificados Oficiales ( Registro Y Patente) 50
Permiso De Cuerpo De Bomberos 15

Costo De Planeacién ( Estudio, Impuesto,
Consultoria) 500
TOTAL 685

Elaborado por: Angel Cedefio

4.4.4. Costos de Operacion

Alqguiler de local + un mes de garantia 800

Costo de materiales ( varian mensualmente)

Electricidad agua y otros adicionales 110
Administracion y ventas 742
total $ 1652

Elaborado por: Angel Cedefio

4.45. Financiamiento

El proyecto requiere de $ 28,107.84 ddlares para la ejecucion del estudio de

factibilidad hasta la puesta en marcha de la empresa.

El plan se financia de la siguiente manera:

» Capital propio: $ 18.107,84
» Préstamo Bancario: $ 10.000,00
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La entidad financiera para el préstamo es el Banco Nacional de Fomento.

4.4.6. Descripcion de la planilla de pago del Banco nacional de Fomento

Préstamo $10.000,00
Tasa % 15% anual
Periodos 2
ARos 4

Elaborado por: Angel Cedefio

4.4.7. Inversioén Inicial

La inversion inicial para la implementacion de la empresa productora y

comercializadora de barra de chocolates en el cantdon Quevedo es de $

28.107,84

Cuadro n° 28, indicando el desarrollo inicial de la inversion para la ejecucion

del proyecto.

FUENTE
FINANCIAMIENT
ACTIVIDAD PRESUPUESTO O
PLAN DE NEGOCIOS
@ Infraestructura Adecuada 23809,69

Alquiler Local 800 | capital propio
Adecuacioén Local 1160 | capital propio
Adquirir muebles de oficina 880,59 | capital propio
Adquirir equipos de computacion 850 | capital propio
Adquirir maquinaria y materiales 19741,1 | capital propio y

bancario
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Servicios basicos 80
materiales de limpieza 15
Materiales y suministros 283

@ Recurso Humano 1822
Contratar personal 1722
Capacitar personal 100

@ Publicidad adecuada 452,68
Contratar publicidad 452,68

@ Gastos de constitucién 685
Costos de constitucion 685
Subtotal 26769,37
Imprevistos 5% 1338,4685
Recursos propios 18107,8385
Crédito Banco Pichincha 10000
TOTAL DE INVERSION 28107,84

capital propio
capital propio
capital propio

capital propio

capital propio

capital propio

Elaborado por: Angel Cedefio

4.4.8. Proyecciones de Estados Financieros

448.1

Balance General Proyectado

El balance general indica la situacion inicial de la empresa productora y

comercializadora de mermelada en el cantén Quevedo, proyectado para los 4

anos.

Cuadro n° 29, se muestra el balance general proyectado a cuatro afos

CONCEPTOS 1 2 3 4
INGRESOS 68400,00| 68400,00| 89480,00 89480,00
Mermelada de Pifa 22800,00| 22800,00| 28680,00 28680,00
Mermelada de Durazno 21600,00| 21600,00| 29400,00 29400,00
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Mermelada de Zarzamora 24000,00| 24000,00| 31400,00 31400,00
EGRESOS 30331,04 | 30836,16| 44030,53 44913,99
COSTO DIRECTO 3317,10| 3317,10 4388,10 4388,10
Materia prima 2856,00| 2856,00 3927,00 3927,00
Materiales y suministros 461,10 461,10 461,10 461,10
COSTOS INDIRECTOS 27013,94 | 27519,06| 39642,43 40525,89
Alquiler Local 4800,00| 4800,00 4800,00 4800,00
Servicios béasicos 960,00 960,00 1200,00 1200,00
Articulos de limpieza 180,00 180,00 180,00 180,00
Contratar personal 22750,98| 22750,98| 34676,00 34676,00
Publicidad 1213,68| 1213,68 504,00 504,00
Gastos financieros -2890,72| -2385,60 -1717,57 -834,11
Utilidad antes de

participacion 38068,96 | 37563,84| 45449,47 44566,01
15% Participacion de

trabajadores 5710,34| 5634,58 6817,42 6684,90
Utilidad antes de impuesto a

la renta 32358,62 | 31929,26| 38632,05 37881,11
25% Impuesto a la renta 8089,66| 7982,32 9658,01 9470,28
UTILIDAD antes de pago de

capital 24268,97 | 23946,95| 28974,04 28410,83
Pago de capital (-) -1566,28| -2071,40| -2739,43 -3622,89
UTILIDAD NETA 22702,69| 21875,55| 26234,61 24787,94

Elaborado por: Angel Cedefio

4.4.8.2.

Flujo de Caja Proyectado

De acuerdo al flujo de caja generado para los afios de vida del proyecto, el

primer afio es de $ 18,898.20 mientras que en los siguientes afos flujo de caja

sera mayor.

Cuadro n° 30, flujos de caja del proyecto a cuatro afos
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CONCEPTOS ANOS
0 1 2 3 4

INGRESOS 0,00 68400,00| 68400,00| 89480,00| 89480,00
Mermelada de Pifia 22800,00| 22800,00| 28680,00| 28680,00
Mermelada de Durazno 21600,00| 21600,00| 29400,00| 29400,00
Mermelada de Zarzamora 24000,00| 24000,00| 31400,00| 31400,00
EGRESOS ECONOMICOS | 20527,42| 39095,07 | 38589,94 | 49964,92 | 48821,3471
COSTO ECONOMICO
DIRECTO 2939,10 4517,10| 4517,10| 5588,10 5588,10
Materia prima 2238,00 2856,00| 2856,00| 3927,00 3927,00
Materiales y suministros 401,10 461,10 461,10 461,10 461,10
Gasolina 255,00 1020,00| 1020,00| 1020,00 1020,00
Mantenimiento vehiculo 45,00 180,00 180,00 180,00 180,00
COSTO ECONOMICO
INDIRECTOS 6350,27 | 34577,97| 34072,84| 44376,82| 43233,25
Alquiler Local 400,00 4800,00| 4800,00| 4800,00 4800,00
Adecuacion Local 1160,00
Muebles y equipamiento 1730,59
Servicios basicos 80,00 960,00 960,00 1200,00 1200,00
Articulos de limpieza 15,00 180,00 180,00 180,00 180,00
Contratar personal 1722,00| 22750,98| 22750,98| 34676,00| 34676,00
Capacitar personal 100,00
Publicidad 452,68 1213,68| 1213,68 304,00 304,0000
Gastos de constitucion 690,00
Gastos financieros 2890,72| 2385,60| 1717,57 574,00
Depreciacion 1782,58| 1782,58| 1499,25 1499,25
Utilidad antes de
participacion 29304,93| 29810,06| 39515,08| 40658,65
15%  participacion  de
trabajadores 4395,74| 4471,51| 5927,26 6098,80
Utilidad antes de
impuesto alarenta 24909,19| 25338,55| 33587,82 34559,85
25% Impuesto a la renta 6227,30| 6334,64| 8396,95 8639,96
UTILIDAD NETA 18681,90 | 19003,91 | 25190,86 25919,89
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COSTOS DE INVERSION | 10080,00

Lavador de Frutas 1200,00

Despulpadora de fruta 2200,00

Tacho Cocinador 600,00

Batidor para Dulce 2200,00

Llenadora por Pistén 2100,00

Esterilizador 950,00

Banda Transportadora 980,00

Etiquetadora Manual 1050,00

Imprevistos 5% 1158,05

Depreciacion 1782,58| 1782,58| 1499,25 1499,25
Capital recibido (+) 10000,00

Pago de capital (-) -1566,28| -2071,40| -2739,43| -3622,89
FLUJO DE FONDOS

NETOS -20527,42| 18898,20| 18715,09| 23950,68 23796,24
FLUJO DE FONDOS

ACUMULADO 18898,20| 37613,29| 61563,97| 81431,42

Elaborado por: Angel Cedefio

Indicadores de Rentabilidad

INDICADORES
VAN $ 23.558,76
TIR 7%
RELACION B/C $2,15

Elaborado por: Angel Cedefio

> Valor Actual Neto: si el resultado de este indice financiero es positivo
entonces nos indica que el proyecto es atractivo y conveniente, y si es negativo

seria todo lo contrario. En nuestro caso tenemos un VAN de $ 23,558.76
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> Tasa Interna de Retorno: cuando la TIR es mayor que la tasa de
oportunidad nos indica que el proyecto es viable, en nuestro caso tenemos

77% y la tasa de interés es de 15%.

> Relacion Beneficio — Costo: el B/C del proyecto es de $ 2,15, esto
indica que por cada $ 1,00 de inversion tendriamos $ 1,15 de dolar de

ganancia.

> Tiempo de Recuperacion de la Inversion: el tiempo de recuperacion

de la inversion es de 3 afnos, 73 dias.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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5.1 Conclusiones

> Después de haber hecho el andlisis pertinente se ha llegado a concluir
gue la introduccion de nuestro producto al mercado quevedefio tendria
una buena aceptacion, lo que para nuestra empresa representa una

ventaja competitiva.

> Se pudo determinar con el estudio de mercado que el género femenino
es el que estaria dispuesto a adquirir nuestra mermelada, comprendidas

entre edades de 15 afios y mas.

> Con el estudio financiero se pudo observar que el proyecto es viable
dado que la TIR es mayor y con un Van de $ 23,558.76 que se verian

compensadas con ganancias en los siguientes afnos.
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5.2 Recomendaciones

> Tener bien definido al mercado objetivo que se desea llegar si se

decidiera por extender la linea y expandirse a nivel nacional.

> Si el proyecto muestra una buena aceptacion en el mercado se

recomendara hacer una extension en la gama de presentaciones.

> Debera analizar en un futuro el cambiar la presentacion de empaque sin

gue se vea afectada la imagen.

> Tener presente las politicas del Gobierno que podrian afectar los costos

de nuestra materia prima con un alza o bajada de los precios.
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ANEXO: 1
UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

ENCUESTAS DIRIGIDAS A LA POBLACION DEL CANTON QUEVEDO EN
RELACION AL CONOCIMIENTO DE LOS PROCEDIMIENTOS PARA UN
ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA UNA PLANTA PROCESADORA DE
MERMELADA, CUYOS RESULTADOS SERVIRAN PARA APORTAR CON EL
DESARROLLO DE LA TESIS.

1. ¢Consume usted mermelada de cualquier tipo?
si [ No L]

2. ¢Es usted diabético?
si [ No L]

3. A usted. Como diabético, ¢Le gustaria consumir una mermelada

qgue no tuviese azucar, es decir, que no fuera dafina?

Si [ No [ ]

4. ¢Qué sabor de mermelada prefiere? Defina el numero 1 al sabor de
su preferencia y nUmeros mayores a otros sabores que le gustaria

consumir

Fresa
Pina

Durazno
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Zarzamora
Sabores exoticos
5. Cuando compra mermelada ¢Cual es el tamafio y con qué

frecuencia la compra?

De 250 gramos __  dias __ eventualmente
De500gramos _  cadames __ cadatres meses
De 1000 gramos__  cada quince _ cada mes__  cada 3 meses

Eventualmente

6. ¢En qué presentacion le gustaria comprar mermelada?

En frasco de vidrio
En bolsa de plastico

7. ¢Aproximadamente cuales son sus ingresos mensuales?

Menos de $ 30.00 [] De 200 a 300 ]
De $30.00a $49.99 [ ] De 300 a 500 [ ]
De $50.00a $99.99 [ | De 500 0 mas []
De $100.00 0 més [] Prefiero no responder [ ]

8. ¢Cuanto gasta en mermelada por mes?

e Menos de $10 délares
e Entre $11 y $20 ddlares
e Masde $ 20 dolares

e No gasto
9. ¢Le gustaria comprar mermeladas elaboradas y envasadas por una

microempresa de Quevedo, diferente a las demas, exética y

saludable?
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si [ ] No [ ]

10.¢Qué factores considera usted que influyen en la compra de

mermelada artesanal?

Precio .
Tamaifo
Calidad

Disponibilidad del producto___

Buena atencion

iMUCHAS GRACIAS POR SU PARTICIPACION EN ESTE ESTUDIO! EN
VERDAD APRECIAMOS MUCHO SU TIEMPO Y SUS OPINIONES.
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ANEXO: 2

UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

Tabla de composiciones por cada gramo.

Composicion por 100 gramos de porcion

comestible
Calorias 58,3
Hidratos de carbono (q) 13,5
Fibra () L3
Provitamina A (mcg) 3
Vitamina C (mg) 8
Potasio (ma) 260
Magnesio (mg) 11
Calcio (mg) 16
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ANEXO: 3
UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

La pifia en el Ecuador
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