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RESUMEN EJECUTIVO

La destrucciébn del medio ambiente, los altos costos de pesticidas y abonos
qguimicos, asi como los efectos de la salud de las personas es la razén principal
para introducir la siembra de productos agricolas organicos a los mercados de
consumo, cabe sefialar que la produccién orgénica no altera el ecosistema que
nos rodea, garantizando asi al consumidor un producto apto para su salud. La
comercializacion de productos organicos tendra éxito pues hoy por hoy los

consumidores exigen productos sanos para su alimentacion.

Las hortalizas organicas se producen sin el uso de agroquimicos, su manejo se
realiza con el uso de abonos organicos, insecticidas naturales, diversidad de
cultivos asociados. Todo esto para cuidar nuestro medio ambiente (suelos,
plantas, agua, animales) y a nosotros como seres humanos nos favorece los

alimentos sanamente cultivados.

Es por ello que con esta investigacion se pretende crear la empresa, para que de
esta manera se aproveche este tipo de productos de una forma diferente,
procesandolas y obteniendo alimentos para comercializarlos en el mercado
nacional, y de esta forma estaria ayudando y creando fuentes de trabajo y una

nueva alternativa de incrementar sus ingresos.

La inversion inicial es de $ 25.000.00 el cual el 20% es de capital propio
$5.000.00 mientras que el 80% estara financiado por el Banco Nacional de
Fomento es decir $20.000.00, a cuatro afios plazo y a una tasa de interés del
10% anual, la tasa interna de retorno es de 146% y el valor actual neto de la
inversion es de $93,865.00, el tiempo de recuperacion de la inversion es de 3

afos, 1 mesy 23 dias el cual indica que el proyecto es rentable.
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ABSTRACT

The destruction of the environment, the high costs of pesticides and chemical
fertilizers as well as the effects of the health of people is the main reason for
introducing planting organic consumer market agricultural products, it should be
noted that organic production is not alters the ecosystem around us, ensuring the
consumer a product suitable for your health. The marketing of organic products will

succeed because consumers today demand for healthy food products.

Organic vegetables are produced without the use of agrochemicals, its
management is performed with the use of organic fertilizers, natural insecticides,
diversity of cropping. All this to save our environment (soil, plants, water, animals)

and us as human beings in our favor food grown healthily.

That is why this research is to create the company, so that in this way these
products differently, processing them take advantage and getting food to market in
the domestic market, and thus would be helping and creating sources work and a

new alternative for increasing their income.

The initial investment is $ 25,000.00 which 20% is equity $ 5,000.00 while 80% will
be funded by the National Development Bank that is $ 20,000.00, four year term
and an interest rate of 10%, the internal rate of return is 146% and the net present
value of the investment is $ 93865.00, time of payback is 3 years, 1 month and 23

days which indicates that the project is profitable .
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CAPITULO |
MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION



1.1 Introduccion

El siguiente trabajo tiene por objetivo realizar un estudio de factibilidad para la
creacion de una empresa productora y comercializadora de hortalizas de origen
organico en el cantdon Quevedo afio 2014. Para ello se llevé a cabo una encuesta,
tomando en cuenta los habitantes del canton Quevedo y fue aplicada sobre una

muestra probabilistica.

Capitulo 1. Consta el Marco Contextual de la Investigacion, contiene el
planteamiento del problema, diagnostico, formulacion del problema, justificacion,

asi como los objetivos que desean alcanzarse con la ejecucion del mismo.

Capitulo Il. Se define la fundamentacién teorica en el cual consta todo lo referente
al tema de investigacion, el estudio de mercado, estudio técnico y estudio

financiero.

Capitulo 1ll. Indica la metodologia del proyecto, contiene la poblacion y muestra
considerada para el estudio y sefiala las técnicas, métodos y procedimientos

aplicables para la realizacién del mismo.

Capitulo IV. Se refiere al analisis e interpretacion de resultados de la investigacion,
utilizando como referente las encuestas realizadas a los habitantes del Cantén

Quevedo.

Capitulo V. Contiene las conclusiones y recomendaciones del proyecto de
investigacion.

Capitulo VI. Se detalla la bibliografia que se obtuvo de libros, y de internet.

Captulo VII. Se detalla todos los anexos obtenidos para la elaboracion del

proyecto de investigacion.



La destrucciébn del medio ambiente, los altos costos de pesticidas y abonos
quimicos, asi como los efectos de la salud de las personas es la razon principal
para introducir la siembra de productos agricolas organicos a los mercados de
consumo, cabe sefalar que la produccion organica no altera el ecosistema que
nos rodea, garantizando asi al consumidor un producto apto para su salud. La
comercializacion de productos organicos tendra éxito pues hoy por hoy los

consumidores exigen productos sanos para su alimentacion.

.Las hortalizas organicas se producen sin el uso de agroquimicos, su manejo se
realiza con el uso de abonos organicos, insecticidas naturales, diversidad de
cultivos asociados. Todo esto para cuidar nuestro medio ambiente (suelos,
plantas, agua, animales) y a nosotros como seres humanos nos favorece los

alimentos sanamente cultivados.

Es por ello que con esta investigacion se pretende crear la empresa, para que de
esta manera se aproveche este tipo de productos de una forma diferente,
procesandolas y obteniendo alimentos para comercializarlos en el mercado
nacional, y de esta forma estaria ayudando y creando fuentes de trabajo y una

nueva alternativa de incrementar sus ingresos.

El proyecto de investigaciobn tiene como propoésito elaborar un estudio de
factibilidad para la creacion de una empresa productora y comercializadora de

hortalizas de origen organico, en el cantén Quevedo, afio 2014.



1.1.1. Planteamiento del problema

1.1.1.1. Diagndstico.

Este proyecto surge de la idea de crear una empresa, cuyo objetivo es la
produccion y comercializacion de alimentos organicos por medio de procesos
estrechamente relacionados, los cuales permiten utilizar los subproductos de un
proceso e incluirlo como insumo en otros, mitigando el impacto negativo en el

medio ambiente.

La actual situacién que se vive a nivel mundial, por las condiciones ambientales
presentes en los diferentes ecosistemas del globo terrestre, ha generado la
necesidad de buscar el cambio a través de procesos que contribuyan a disminuir
los contenidos contaminantes emitidos por los procesos desarrollados por el ser

humano.

1.1.1.2. Prondéstico

» Alimentos sanamente cosechados.
» Posibles clientes satisfechos con el producto.

» Personal altamente calificado para el cultivo de las hortalizas.

1.1.1.2.1. Control del Pronéstico

» Hortalizas organicas frescas para el consumo diario de los habitantes.
» Aceptacion de los productos por parte de los habitantes del Canton
Quevedo.

» Herramientas necesarias para el cultivo de las hortalizas.



1.1.1.1.4. Formulacién del problema.

¢Como el estudio de factibilidad incide positivamente en la creacion de una
empresa productora y comercializadora de hortalizas de origen organico, cantén

Quevedo, afo 20147

1.1.2. Sistematizacién del problema

¢, Cudl es la influencia de un estudio de mercado, en la realizacion del proyecto de
investigacion?

¢,Como un estudio técnico definira la localizacion de la empresa productora y

comercializadora de hortalizas organicas en el canton Quevedo afio 20147?

¢, Cudl es la factibilidad econémica vy financiera de la instalacién de la empresa

productora y comercializadora de hortalizas organicas, cantén Quevedo?

1.1.2.1. Delimitacion del problema.

Esta investigacion esta basada en el proyecto de factibilidad para la creacién de
una empresa productora y comercializadora de hortalizas de origen organico, en el

cantdn Quevedo, afio 2014.

El proceso consiste en conocer las necesidades del mercado, para posteriormente

dar soluciones a la poblacién.



1.1.3. Justificacion

En respuesta a las necesidades econdmicas y mejoramiento de la calidad de vida
de los habitantes del cantén Quevedo, se lleva a cabo un Estudio de Factibilidad
para la creacibn de una empresa productora y comercializadora de hortalizas
organicas, la cual surge como alternativa de solucidon debido a que contribuye a
optimizar las condiciones humanas de trabajo y en consecuencia incrementar la

produccion de alimentos en la region.

Con el estudio de mercado realizado, se espera que en nuestro canton el
consumo de hortalizas organicas sea el mas frecuente en consumir ya que e€s un
producto que evitara un alto indice de enfermedades, que a diferencia de los otros
productos de consumo, estos sean mas escogidos por los consumidores.

Mediante el estudio financiero, se conocera cual es la inversion para la realizacion
del proyecto de investigacion, para de esta manera no hacer gastos innecesarios,

gue justifiquen la inversiéon del mismo.

La investigacion es realizada ya que es un requisito importante para obtener el

titulo de Ingenieria en Gestibn Empresarial.



1.2. Objetivos

1.2.1. Objetivo General

Realizar un estudio de factibilidad, para la creacién de una empresa productora y

comercializadora de hortalizas organicas en el cantén Quevedo afio 2014.

1.2.2. Objetivos Especificos

Realizar un estudio de mercado, que determine los compradores

potenciales de los diferentes productos a comercializar.

Establecer un estudio técnico que defina la localizacion de la empresa
productora y comercializadora de hortalizas organicas en el cantén
Quevedo afno 2014.

Comprobar la factibilidad econémica vy financiera de la instalacion de la
empresa productora y comercializadora de hortalizas organicas en el

canton Quevedo afio 2014.



1.3. Hipétesis

1.3.1. Hipotesis General

El estudio de factibilidad influye positivamente en la creacion de una empresa
productora y comercializadora de hortalizas organicas en el canton Quevedo, afio
2014.

1.3.2. Hipotesis Especifica.

El estudio de mercado, el estudio técnico y el analisis financiero garantiza el
proyecto de investigacion para la creacion de la empresa productora y

comercializadora de hortalizas organicas en el Canton Quevedo afio 2014.

1.3.3. Variables.

1.3.3.1. Variable Dependiente

Estudio de factibilidad.

1.3.3.2. Variable independiente

Creacion de la empresa productora y Comercializadora de Hortalizas Organicas
en el Cantén Quevedo afio 2014.



CAPITULO Il
MARCO TEORICO DE LA INVESTIGACION.



2.1. Fundamentacion teodrica.

2.1.1 Estudio de Mercado.

Cordova, M. (2010) “Considera que el estudio de mercado es la determinacion
y la cuantificacién de la oferta, la demanda, el analisis de los precios y el estudio

de la comercializacion.”

Blanco, A. (2010) “Define que el estudio de mercado es una herramienta que
permite y facilita la obtencién de datos, resultados que de una u otra forma seran
analizados; procesados mediantes herramientas estadisticas y asi obtener como

resultado la aceptacion o no y complicaciones de un producto del mercado.”

2.1.2. Empresa.

Baca, G. (2011) “Manifiesta que la alta direccion establece la misién de la
empresa, sus objetivos, las estrategias generales y las politicas de la empresa, los
directores del marketing deben colaborar estrechamente con otros departamentos
de la empresa.”

2.1.3. Mercado.

Cordova, M. (2010) “Considera que el mercado esta formado por todos los
clientes potenciales que comparten las necesidades o deseos especificos y que
podrian estar dispuestos a tener la capacidad para realizar un intercambio para

satisfacer una necesidad.”
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Blanco, A. (2010) “Expone que el mercado es el area en que influyen las
fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las transacciones de bienes y

servicios a precios determinados.”

2.1.4. Andlisis de la oferta.

Cordova, M. (2010) “Agrega que el estudio de la oferta, consiste en conocer los
volumenes de produccion y venta de un determinado producto o servicio, asi
como saber, el mayor numero de caracteristicas de las empresas que los
generan. Durante el proceso de recoleccion de datos, es frecuente que las
organizaciones eviten dar informacién sobre si mismos, por lo que hay
necesidad de proveer ciertos procedimientos o técnicas para obtener los datos o
informacion que se requieren, por ello, lo primero es determinar el nUmero de
productores y oferentes que intervienen en el area de influencia, es decir nuestra

competencia.

Si existe solo un productor, se trata de una especie de monopolio que
posiblemente tenga asegurada su venta y en estas condiciones poco se puede
hacer ya que la solucion probablemente reviste un mayor caracter politico que
técnico. Pero si es el caso contrario, porque hay muchas empresas que compiten
entonces los datos mas importantes a obtener seran en torno a los costos de

produccion, niveles de calidad y servicios que se agregan al producto.

Si son pocos los oferentes, se debe buscar informacion como por ejemplo:
capacidad instalada, produccion real y potencial, programas de expansion,
posicionamiento, etc. Los aspectos a considerar pueden ser: Prestigio de la

marca, politicas de expansién, costo de produccion, niveles de competencia,
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distancia con los centros de consumo, tipos y costos de transporte, periodos y

motivos por los que se eleva a baja la produccion.

El propésito que se persigue mediante el analisis de la oferta es determinar o
medir las cantidades o condiciones en que una economia puede y quiere poner a

disposicion del mercado un bien o servicio.

El precio se establece que a medida que el precio aumenta, la cantidad ofrecida
es mayor, sera menor si el precio disminuye, por lo tanto precio y cantidad

reacciona en razon directa”.

2.1.4.1. Precio.

Blanco, A. (2010) “Establece que el precio es la manifestacion en valores de
cambio monetarios, o como la cantidad de dinero, que es necesario entregar para

adquirir un bien o servicio”.

Tarrago, S. (2012) “Expone que la fijacion de precios pueden hacérselas en

funcion de los costos, competencia y demanda”.

2.1.4.2. Demanda.

M. (2010) “Considera que la demanda es la cantidad de bienes o servicios que los
compradores o consumidores estan dispuestos a adquirir para satisfacer una
necesidad o un deseo quienes ademas tienen la capacidad de pago para realizar

la transaccion a un periodo determinado y en un lugar establecido”.

12



Tarrago, S. (2012) “Menciona que la demanda tiene por objeto demostrar y
cuantificar la existencia, o ubicaciones geograficamente definidas, de individuos
o entidades organizadas con consumidores o usuarios actuales o potenciales del

bien o servicio que se piensa ofrecer”.

2.1.4.3. Oferta.

Baca, G. (2011) “Considera que la oferta de bienes y servicios deben basarse en
informacion sobre volumenes de producciones actuales, proyectadas vy

capacidades instaladas y utilizadas en planes de ampliacion”.

Vega, V. (2011) “Define que la oferta es la cantidad de productos y/o servicios
qgue los vendedores quieren y pueden vender en el mercado a un precio y en un
periodo de tiempo determinado, para satisfacer necesidades o deseos, y en
cuanto a cada una de ellas”.

2.1.5. Canales de distribucién.

Blanco, A. (2010) “Considera que los canales de distribucién es lo relativo al

movimiento de bienes y servicios entre productores y usuarios”.

Tarrago, S. (2012) “Sefala que los canales de distribucibn en mercadotecnia
incluyen el precio, actividades promocionales, publicidad personal de venta,

promocién de ventas y relaciones publicas etc. Para la ejecucion de proyectos”.
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2.1.6. Competencia.

Cordova, M. (2010) “Determina que es el conjunto de empresas que ofrecen
productos similares a los de nuestra empresa y producen bienes o sustituyen en

el consumo a nuestros productos”.

Blanco, A. (2010) “Considera que la competencia es una fuerza importante en la
mayoria de los mercados por lo que éste se debe a las diferentes marcas,

precios que sean accesibles para el consumidor”.

2.1.7. Servicios.

Tarrago, S. (2012) “Agrega que son todas aquellas actividades identificables,
intangibles, que son el objeto principal de una operacién que se concibe para

proporcionar la satisfaccion de necesidades de los consumidores”.

Cérdova, M. (2010) “Menciona que los servicios son actividades identificables,
intangibles y perecederas que son el resultado de los esfuerzos humanos o
mecanicos que producen un hecho, un desempefio un esfuerzo que implica
generalmente la participacion del cliente y que no es posible poseer fisicamente,
ni transportarnos o almacenarlos; pero que pueden ser ofrecidos en renta o0 a la
venta, por lo tanto puedes ser el objeto principal de una transaccion ideada para

satisfacer las necesidades o deseos de los clientes”.
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2.1.8. Estudio Econ6mico.

Baca, G. (2011) “Declara que el estudio econémico consiste en ordenar y
sistematizar la informacion de caracter monetario, que promocionan las demas
etapas y elevar los cuadros analiticos que sirven de base para la evaluacién

econémica’”.

Cérdova, M. (2010) “Confirma que el estudio econémico, tiene como finalidad
proveer informacion para cuantificar el monto de las inversiones y de los costos

de operacion pertinentes a esta area”.

2.1.9. Inversion.

Baca, G. (2011) “Sostiene que son todos los gastos que se efectian en unidad
de tiempo, para la adquisicion de determinados factores o medios productivos,
los cuales permiten implementar una unidad de produccién, que a través del

tiempo genera flujo de beneficios”.

Blanco, A. (2010) “Consiste en un proceso por el cual, un objeto decide vincular
recursos financieros liquidos a cambios de expectativas, para obtener unos
beneficios también liquidos a largo de un plazo de tiempo, denominando vida util

u horizonte temporal del proyecto”.
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2.1.10. Estudio de factibilidad.

Blanco, A. (2010) “Considera que el estudio de factibilidad de un proyecto es
determinar la viabilidad social, economica y financiera haciendo uso de
herramientas contables y econdémicas como lo son el calculo del punto de
equilibrio y el valor agregado, asi como también el uso de herramientas
financieras tales como el célculo de la Tasa Interna de Retorno (TIR) y el Valor
Presente Neto (VPN)”.

Flores, J. (2011) “Menciona que el estudio debe conducir a la identificacion
precisa del plan de negocio a través del estudio de mercado, tamafo, localizacion,
ingenieria de proyecto, disefio del modelo administrativo adecuado para cada
etapa del proyecto, estimacion del nivel de las inversiones necesarias y su
cronologia, lo mismo que los costos de operacion y el célculo de ingresos,
identificacion plena de fuentes de financiacién y la regulacion de compromisos de

participacion en el proyecto”.

2.1.10.1. Tipos de Estudio de Factibilidad.

Flores, J. 2011) Agrega que existen tres tipos de estudio de factibilidad.
Factibilidad técnica: Si existe o esta al alcance la tecnologia necesaria para el
sistema.

Factibilidad econdmica: Relacion, beneficio, costo.

Factibilidad operacional u organizacional: Si el sistema puede funcionar en la

organizacion.
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2.1.10.1.1. Factibilidad Econdmica

Blanco, A. (2010) “Menciona que es un mercado de clientes, dispuestos a
adquirir y utilizar los productos y servicios obtenidos del proyecto del desarrollo.
Asi mismo indica si existen las lineas de obtencion, distribucion vy
comercializacidon del producto del sistema y de no ser asi indica que es posible
crear o abrir esas lineas para hacer llegar las mercancias o los servicios a los

clientes que asi lo desean”.

2.1.10.1.2. Factibilidad humanay operativa

Flores, J. (2011) “Se refiere a que debe existir el personal capacitado, requerido
para llevar a cabo el proyecto y asi mismo, deben existir usuarios finales

dispuestos a emplear los productos o servicios desarrollados”.

2.1.10.1.3. Factibilidad técnica o tecnoldgica

Flores, J. (2011) “Indica que si se dispone de los conocimientos y habilidades en
el manejo de métodos, procedimientos y funciones requeridas para el desarrollo
e implementacion del proyecto, se debe realizar, asi como de los equipos y
herramientas para llevar a cabo; de no ser asi, hay que ver la posibilidad de

generarlos o crearlos con el tiempo requerido por el proyecto”.
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2.1.10.1.4. Factibilidad organizacional

Blanco, A. (2010) “Determina que existe una estructura funcional y/o divisional
de tipo formal que apoyen y faciliten las relaciones entre personal, sean
empleados o gerentes, de tal manera que provoquen un mejor aprovechamiento
de los recursos especializados, una mayor eficiencia y coordinacion entre los

que disefian, procesan, producen y comercializan los productos o servicios”.

2.1.10.1.5. Factibilidad legal

Flores, J. (2011) “Se refiere a que el desarrollo del proyecto de todo tipo de
sistema no debe inferir alguna norma o ley establecida a nivel local, municipal,

estatal o federal’.

2.1.10.1.6 Factibilidad politica

Blanco A, (2010) “advierte que el sistema o proyecto propuesto debe respetar
los acuerdos, convenios y reglamentos internos de tipo empresarial, industrial,
sindical, religioso, partidista cultural, deportivo; pues se debe evitar que las
autoridades de control del estado establezcan responsabilidades civiles o

penales.”
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2.1.10.1.7. Factibilidad de tiempo

Cérdova, M. (2010) “Define que en ella se verifica que se cumplan los plazos
entre lo planeado y lo real para poder llevar a cabo el proyecto cuando se
necesite, pues todo proyecto que se pretenda realizar debe ser sustentable en
el tiempo por lo que dicha sustentabilidad no solamente es economica, sino

también social y ambiental’”.

2.1.11. Hortalizas

Funez, C. (2012) “Considera que el cultivo de hortalizas, cominmente conocido
como horticultura es la rama de la agronomia que se dedica al estudio de las
hortalizas, frutas, flores y nueces. Las hortalizas son cultivos que requieren
inversiones altas por unidad de superficie, pero también permiten obtener
rentabilidades altas; son de ciclo corto y muy pocas especies son perennes, deben
ser consideradas para programas diversificados por la cantidad de especies
involucradas mas que todo las altas demandas asi como la adaptacién y

diversidad de producto que proporcionan al mercado nacional”.

La mayoria de las hortalizas son de clima templado a clima célido. Otras hortalizas
son de clima frio pero toleran el calor, como es la cebolla y la papa. El clima frio
tiene 4°C minimo y 25°Cmaximo, mientras que el clima célido arriba de los 10°C.
Dentro del clima los factores mas incidentes son la luz y la humedad de la

atmosfera.
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Son cultivos explotados de suelo: deben tener buen drenaje, textura y estructura

con alto contenido de materia organica.

El consumo es el propédsito primordial de la produccién para producir y
comercializar efectivamente, debe hacerse un andlisis de la presente de los

consumidores en materia de compra, se estudian los factores de cambio de

consumo y se determinan las necesidades y deseos de los futuros compradores.

En si las hortalizas son un conjunto de plantas cultivadas generalmente en huertas
o regadios, que se consumen como alimento, ya sea de forma cruda o preparada

culinariamente.

2.1.11.1. Los principales tipos de hortalizas son:

e Acelga e Espinaca
Achicoria Guisante
Ajo Haba
Alcachofa Lechuga
Apio Nabo
Berenjena Patata
Berro Perejil
Brocoli Pimiento
Cebolla Rabano
Col Remolacha
Coliflor Repollo
Esparrago Zanahoria
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2.1.12. Clasificacion de las hortalizas

2.1.12.1. Segun la parte de la planta comestible

Las hortalizas se clasifican en:

e Frutos: berenjena, pimiento, tomate, calabaza

e Bulbos: cebolla, ajo.

e Hojas y tallos verdes: acelgas, lechuga, espinacas, perejil, apio, col,
brocoli.

e Flor: alcachofa, coliflor.

e Tallos jovenes: Esparragos.

e Legumbres frescas o verdes: guisantes, habas.

e Raices: Zanahorias, nabo, remolacha, rabano. (Ministerio de Agricultura,
2011)

2.1.12.2. Segun el medio de conservacion

Las hortalizas se clasifican en:

e Hortalizas frescas: se venden a granel o envasadas.
e Hortalizas congeladas: practicamente tiene las mismas propiedades que
frescas.

e Hortalizas deshidratadas o desecadas: Se les ha eliminado el agua.
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2.1.12.3. Segun el color

Las hortalizas se clasifican en:

e Hortalizas de hoja verde: Son las verduras y aportan pocas calorias y
tienen un gran valor alimenticio por su riqueza en vitaminas A, C, el
complejo B, E y K, minerales como el calcio y el hierro y fibra. El color verde
se debe a la presencia de la clorofila. Son ejemplo de verduras: lechuga,

escarola, repollo, achicoria, berro, acelga y espinaca Funez, C. (2012).

e Hortalizas amarillas: Estas hortalizas son ricas en caroteno, sustancia que
favorece la formacion de vitamina A. El caroteno se aislé por primera vez a

partir de la zanahoria, hortaliza a la que debe su nombre.

e Hortalizas de otros colores: Contienen poco caroteno pero son ricas en

vitamina C y en las vitaminas del complejo B Funez, C. (2012)

2.1.13. Técnicas aplicadas al cultivo de hortalizas organicas.

2.1.13.1. Ubicacién del terreno.

Funez, C.(2012) “Menciona que el terreno para la siembra debe estar ubicado en
lugares estratégicos y por supuesto el suelo debe ser el adecuado para el cultivo.
De preferencia, deben utilizarse las zonas cercanas a los centros de consumo o
que tengan facil acceso para agilizar el transporte y/o comercializaciéon. Debe

haber suficiente disponibilidad de agua para efectuar los riegos, pues las
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hortalizas necesitan suficiente para lograr su normal desarrollo. La incidencia de
vientos fuertes o prolongados afectan la fisiologia de los cultivos, razon por la cual
deben protegerse de éstos con cortinas rompe vientos. La plantacion necesita de
cuidados intensivos, por lo que es precisa una constante vigilancia. Los suelos
deben ser de preferencia planos y profundos, ricos en materia organica, con buen

drenaje externo e interno”.

2.1.13.2. Calidad de la semilla

(Ministerio de Agricultura, 2011) Sostiene que para la siembra de hortalizas es
necesario disponer de semilla de buena calidad, de preferencia semilla certificada.

e Es recomendable que antes de hacer los semilleros o la siembra directa,
realizar una prueba de germinacion de la semilla que se utilizara, pues el

porcentaje minimo aceptable de viabilidad es del 85%.

2.1.14. Recursos utilizados para la produccién de hortalizas organicas.

Funez, C.( 2012) Agrega que los recursos utilizados se pueden clasificar en tres:
suelo, abono organico y semilla. Debido a que esta ultima dependera del tipo de

cultivo, se enfocara solo en dos: suelo y abono.

2.1.14.1. Suelo.

Ministerio de Agricultura (2011) Sostiene que para convertir una finca de

produccion convencional, en productora organica ademas de suspender la
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aplicacion de insumos quimicos, se necesita sobre todo de un plan de manejo del

suelo a largo plazo.

2.1.14.2 Conocer el terreno.

Para comenzar se debe tener una idea completa de cuan intoxicado esta el suelo
y de cuanto tiempo se necesitard para desintoxicarlo, en este esfuerzo es posible
utilizar analisis fisico-quimico del suelo. Lo comun es un periodo entre 1 y 3 afios
para lograr una buena desintoxicacion, pero esto dependera del tipo de

plaguicidas que se haya utilizado en el terreno. Ministerio de Agricultura (2011).

2.1.14.3 Produccion.

Ministerio de Agricultura (2011) Define que en cualquier proceso de cambio, al
comienzo siempre surgiran problemas. Frecuentemente el mismo agricultor tiene
que experimentar varias veces en su terreno para lograr el éxito. Para el pequefio
agricultor que no tiene otro ingreso mas que su parcela, esto no es posible ya que
le significara pasar hambre, por lo mismo en este tipo de agricultura es muy
importante compartir las experiencias con otros agricultores, y es en este aspecto
qgue el apoyo de organizaciones no gubernamentales ha resultado imprescindible

por el momento.

2.1.14.3 Abono organico.

Funez, C. (2012) “Manifiesta que los abonos organicos son importantes porque

ayudan a que la tierra produzca mas y que los productos sean de buena calidad:
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su elaboracién facil, ya que se hace con los desperdicios de cultivos y otros
materiales que facilmente se tienen a disposicion.

2.1.15. Talento Humano.

Cordova, M. (2010) “Manifiesta que el talento humano es un proceso donde se
incorpora nuevos integrantes a una labor y que ademas desarrolla y retiene a un

recurso humano existente”.

2.1.15.1. Gestion del Talento Humano

Flores, J. (2011) “Define que es un proceso que impulsa el éxito de la empresa
desarrollando habilidades y destrezas de sus empleados. Las compafias que han
puesto la gestion del talento en practica lo han hecho para solucionar el problema
de la retencion del personal y problemas derivados al éxito de la empresa”.

2.1.15.2. Caracteristicas del Talento Humano

e Actitud activa. Ante los problemas y las situaciones, capacidad para tomar
iniciativas y no actuar siempre reactivamente. Estas cualidades se
denominan capacidad de emprender. No se trata de montar una empresa,

sino de ser capaz de hacer proyectos y llevarlos a cabo,
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Capacidad para aprender eficazmente a lo largo de toda la vida.
Aprender no es asimilar conceptos o ideas, sino competencias,
capacidades, facultades. El talento esta siempre deseoso de aprender.
Capacidad para crear. Crear es producir intencionadamente novedades
eficaces.

Capacidad para evaluar, tanto en el plano individual como en el social.
Debe tener las virtudes de la accion, de la realizacion y del

cumplimiento.
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2.2. Fundamentacion Conceptual

2.2.1. Estudio de Mercado

Flores, J. ( 2011) “Considera que el estudio de mercado en los proyectos de
inversién, busca cuantificar los bienes o servicios que la empresa debe producir y
vender para satisfacer las necesidades del consumidor final. En los proyectos
publicos, los esfuerzos se orientan hacia el mejoramiento de las condiciones

econdmicas y sociales de la comunidad que se beneficia con el proyecto.”

Blanco, A, (2010) “Manifiesta que el mercado es el punto de encuentro de
oferentes con demandantes de un bien o servicio para llegar a acuerdos en

relacion con la calidad, la cantidad y precio.

El estudio de mercado es el punto de partida de la presentacién detallada del
proyecto, sirve para los analisis técnicos, financieros y econdmicos, ademas
recopila y analiza antecedentes para ver la conveniencia de producir y atender una

necesidad”.

Tarrago, S. (2012) “Consiste en una iniciativa empresarial con el fin de hacerse
una idea sobre la viabilidad comercial de una actividad economica. El estudio de
mercado consta de dos grandes analisis importantes como son analisis de los
consumidores y estrategias. El analisis de los consumidores define el
comportamiento de los mismos para detectar sus necesidades de consumo,

mientras que las estrategias enmarca el rumbo de la empresa”.
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2.2.2. Estudio Técnico

Ferndndez, J. (2010), “Agrega que el estudio técnico busca determinar si es
fisicamente posible hacer el proyecto. En este estudio se define y justifica el
proceso de produccién y la tecnologia a emplear para obtener el producto;
ademas se define el tamafo del proyecto y los costos relacionados con la
produccion, la operaciéon y el monto de las inversiones a realizar para que el

proyecto inicie su operacion”.

Cérdova, M. (2011) “Sostiene que el estudio técnico busca responder a los
interrogantes basicos: ¢Cuanto, donde, como y con que producira mi empresa?,
asi como disefiar la funcién de produccion optima que mejor utilice los recursos
disponibles para obtener el producto o servicio deseado, sea este un bien o

servicio”.

2.2.3. Estudio Econémico

Tarrdgo, S.( 2012) “Define que el estudio econémico o analisis econémico dentro
de la metodologia de evaluacién de proyectos, consiste en expresar en términos
monetarios todas las determinaciones hechas en el estudio técnico. Las
decisiones que se hayan tomado en el estudio técnico, en términos de cantidad de
materia prima necesaria y cantidad de desechos del proceso, cantidad de mano
de obra directa e indirecta, cantidad de personal administrativo, niumero y

capacidad de equipo y maquinaria necesarios para el proceso”.
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Cérdova, M. (2011) “Se refiere a un proceso que busca la obtencién de la mejor
alternativa utilizando criterios universales; es decir, la evaluacion, la cual implica
asignar a un proyecto un determinado valor. Dicho de otra manera, se trata de
comparar los flujos positivos (ingresos) con flujos negativos (costos) que genera el
proyecto a través de su vida util, con el propésito de asignar Optimamente los

recursos financieros”.
Todo lo anterior sirve para la toma de decisiones importantes:
e La decision de inversion

e La decisién de financiamiento.

De esta forma el criterio de evaluacion debe responder a la pregunta de cudl es la

mejor alternativa y qué tan productiva es la utilizacion del recurso capital.
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2.3. Fundamentacién legal.

2.3.1. Constitucion de la Republica.

La Constitucion de la Republica del Ecuador es la Carta Magna que rige los
destinos de la patria, motivo por el cual es necesario mencionar las normativas
legales que se refieren para la constitucién de las empresas.

Se cita al respecto, las siguientes normativas legales de la Carta Magna de la

Republica.

Art. 227.- La administracion publica constituye un servicio a la colectividad que se
rige por los principios de eficacia, eficiencia, calidad, jerarquia, desconcentracion,
descentralizacion, coordinacién, participacién, planificacién, transparencia y

evaluacion.

2.3.2. Requisitos para la constitucién de una Microempresa.

1. Solicitud de aprobacion dirigida al Sefior Ministro de Trabajo.

2. Acta de la Asamblea constitutiva, suscrita por todos los miembros fundadores

de la misma que debera contener expresamente:

a) La voluntad de los miembros de constituir la misma.

b) La némina de la directiva provisional

c) Los miembros completos, la nacionalidad, numero de documentos de
identidad y domicilio de cada uno de los miembros fundadores y;

d) Laindicacion del lugar en gque la entidad en formacién tendré su sede.

2. Todas las solicitudes previstas deberan tener un patrocinio de un abogado.
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3. Deberan acreditar por cualquier medio que el tiempo de la aprobacién del

estatuto cuentan con un patrimonio minimo de USD 600 délares.

2.3.3.

Requisitos para registrar la microempresa en la camara de

microempresarios.

2.3.4.

Copia del acta de constitucion de la microempresa.

Copia de la cédula de ciudadania del representante legal de Ila
microempresa.

Copia del RUC

Comprobante de pago de registro y pago de la cuota social anual de

$ 200.00.

Dos fotografias tamafio carnet del representante legal.

Registro Unico de contribuyente RUC

El RUC permite que el negocio funcione correctamente y cumpla con las normas

que establece el cddigo tributario en materia de impuestos.

Presentar el documento legal del registro de la sociedad.

Copia de planilla en la que aparezca la direccion donde funcionara la
compainiia.

Copia certificada de la escritura de constitucion y nombramiento del
representante legal.

Carta de autorizacion a la persona que va realizar el tramite.

El tramite para obtencién del registro Unico de contribuyente no tiene ningin

costo monetario. www.SRI.gob.ec
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2.3.5 Permisos y patentes municipales.

Todo negocio sin importar su finalidad, debe cumplir con lo que dispone la ley en
los ambitos legales, tributarios, sanitarios. Etc. Para que sus operaciones sean

reconocidas por las autoridades y especialmente por los clientes.

Este permiso o documento se lo obtiene en las oficinas de la muy llustre

Municipalidad del Canton.

2.3.5.1 Apertura de patentes municipales.

e Balance de apertura

e Fotocopia del RUC

e Contrato de alquiler del local

e Papeleta de pago del impuesto inmobiliario

e Escritura de constitucion inscrita en el registro publico

e Inspeccion del local y control de sistemas de seguridad, salubridad, impacto
ambiental y sondeo vecinal.

e Posterior aprobacion, se abonaré el patente en forma semestral o anual.

2.3.5.2 Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social.

Estan sujetos al régimen de seguro general obligatorio los empleados privados
bajo relacion de dependencia por lo tanto es obligacion del patrono registrarse en
el IESS, para obtener el numero patronal con el cual podran asegurar a sus

trabajadores desde el primer dia de labores.
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Algunas obligaciones y tramites.

e Solicitar su cédula de inscripcidon patronal.
¢ Notificar al IESS las modificaciones de sueldos y salarios de los accidentes
de trabajo, de las enfermedades profesionales, y demas condiciones.

www.quevedo.gob.ec/sistearchivos/ordenpatentes.pdf.
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CAPITULO 1lI
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION



3.1. Localizacién y duracion de la investigacion

La investigacion se realiz6 en la ciudad de Quevedo, geograficamente se
encuentra ubicada al norte de la provincia de Los Rios, en la zona central del
Ecuador; a 1°2'30" de latitud sur, y 79°28'30" de longitud oeste, tiene como
vecinos: Al Norte Valencia, Buena Fe y la Provincia de Cotopaxi; al Sur: Mocache

y Ventanas; al Este: Ventanas y al Oeste: EI Empalme (Provincia del Guayas).

3.1.2. Métodos de investigacion.

Mediante el método Deductivo, se logré realizar el andlisis de la informacion y
poder emitir opiniones firmes, relacionadas a la problematica referente al Estudio

de Factibilidad para la creacion de una empresa.

Se utilizd6 el método Inductivo, porque permitid realizar la investigacion de lo
particular a lo general, lo que permite emitir conceptos de las variables de la

investigacion como son el estudio de factibilidad y la investigacion de mercado.

Se utilizé6 el método Analitico — Sintético, porque mediante estos métodos se
logré realizar un analisis de la informacién, ademas se aplicaron encuesta a las
habitantes del Canté Quevedo para posteriormente emitir conclusiones referentes

a tema de investigacion.
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3.2. Tipos de investigacion.

La investigacion Descriptiva, permiti6 caracterizar situaciones, costumbres y
actitudes predominantes de una poblacion mediante la descripcion de las

actividades, que realizan para el consumo de hortalizas.

Mediante la investigacion Bibliogréafica, se logro recopilar informacion, procedente
de libros, revistas, paginas del internet, investigaciones y documentos,

relacionados con la actual creacion de la empresa.

Se aplicé la investigacion de Campo, para aplicar la técnica de la encuesta a los

habitantes del cantén Quevedo.

3.3. Disefio de lainvestigacion

Para adquirir la informacion necesaria se aplico la encuesta con el fin de alcanzar
los objetivos propuestos, que permitieron conocer las formas y gustos de los
posibles clientes, también se realiz6 varios analisis enfocados al mercado como;
los costos de insumos, los consumidores, etc.,, con la finalidad de que la
investigacién sea clara y precisa. Asi mismo se utiliz6 modelos estadisticos, que
sirvieron en el célculo de la muestra para facilitar la aplicacién de la encuesta y la

elaboracién de gréficos para una mejor comprension de los resultados.

Es una investigacion cuantitativa, porque con la extraccion de las encuestas que
se realizaron a los habitantes del Cantén Quevedo y la recoleccion de informacion
técnica y financiera se podra establecer un estudio para determinar la rentabilidad

del proyecto.
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3.3.1. Encuesta.

Este instrumento serd aplicado a los habitantes del Cantdn Quevedo, para
conocer las directrices y recopilar la informacion necesaria, mediante un

cuestionario de preguntas, para comprobar o negar la hipotesis.

3.4. Poblacion y Muestra.

3.4.1. Poblacién

En esta investigacion, la poblacion esta representada por la cantidad total para

la realizacion del estudio de investigacion.

3.4.2. Muestra.

Tomando en consideracion lo planteado anteriormente, en relacién con la
poblacién, la muestra en esta investigacion, estara dada por una cantidad
representativa de los datos del INEC en el censo del 2010 con 173.575

habitantes.

Resultados Censo de Poblacion

Provincias L Cantones: =

2010 | - |

LOS RIOS
QUEVEDO

fosal 173.575
Mujeres 86.?54
Hombres 86.821

- - GOBIERNO NACIHONAL DE - -

e LA REPUBLICA DEL ECUADOR
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Calculo de la muestra.

B N
n= (E)’(N—1) +1

Datos:

N = Poblacion
E = Error de la muestra (0.05)?

n = Tamano de la Muestra

_ 173.575
~(0,05)2x(173.575-1) + 1

n

B 173.575
™= 0.0025(173.574) + 1

_ 173.575
" 434.94

n =399

La muestra representativa es de 399 personas del Canton Quevedo.
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CAPITULO IV
RESULTADOS



4.1.1 Estudio de Mercado realizado a los Habitantes del Canton Quevedo.

4.1. Resultados

Pregunta # 1. ¢En su hogar, quién toma las decisiones en cuanto a compra

de alimentos?

Cuadro 1. HABITANTES DEL CANTON QUEVEDO

INDICADORES CANTIDAD PORCENTAJE %
Esposa 210 75%
Esposo 105 15%
Ambos 84 10%
TOTAL 399 100

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboraciéon: La Autora

Grafico 1: Habitantes del cantén Quevedo

B Esposa M Esposo

Ambos

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: el grafico indica que el 75% de las personas encuestadas consideran

que la esposa es quien compra los alimentos, ya que en muchas ocasiones el

esposo se dedica al trabajo.
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Pregunta # 2. ¢ En cuanto alimentos perecederos como frutas, verduras y demas

usted en qué presentacion los compra?

Cuadro 2. ALIMENTOS

PORCENTAJE %

INDICADORES CANTIDAD

Enlatados 140 33%

Naturales 259 67%

Otros 0 0%

TOTAL 399 100

Fuente: Encuesta Realizada

Elaboracién: Kelly Garcia

Grafico 2: Alimentos

0%
M Enlatados
W Naturales
M Otros

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: La grafica indica que el 67% de las personas encuestadas, compran

sus alimentos naturales mientras que el 33% los prefieren enlatados.
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Pregunta # 3. ¢ Qué cantidad de sus ingresos mensuales utiliza para adquirir las
compras de su hogar, en cuanto a hortalizas se refiere?

Cuadro 3. CANTIDAD DE INGRESOS

INDICADORES CANTIDAD | PORCENTAJE %
Entre 20 a 50 dolares 190 55%
Entre 50 a 75 ddlares 150 30%
Menos de 50 ddlares 59 15%
TOTAL 399 100

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Grafica 3. Cantidad de ingresos

M Entre 202 50
M Entre 50a 75

= Menos de 50

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: la gréafica indica que el 55% de las personas adquieren sus hortalizas

entre 20 y 50 ddlares mensuales dependiendo el nimero de personas que se

encuentren en su hogar.
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Pregunta # 4. ¢ Con qué frecuencia realiza las compras de alimentos perecederos
(hortalizas)?

Cuadro 4. FRECUENCIA DE COMPRAS

INDICADORES CANTIDAD | PORCENTAJE %
Diariamente 115 15%
Semanalmente 155 65%

Una vez cada quince dias 129 20%
TOTAL 399 100

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Grafica 4. Frecuencia de compras

M Diariamente
B Semanalmente

™ Cada 15 Diaz

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: la grafica indica que el 65% de las personas encuestadas consideran

que hacen sus compras de hortalizas semanalmente.
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Pregunta #5. ¢Le gustaria consumir hortalizas organicas?

Cuadro 5. CONSUMO DE HORTALIZAS

INDICADORES CANTIDAD PORCENTAJE %
Si 299 75%
No 100 25%
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Grafico 5. Consumo de hortalizas

mSi

H No

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: la grafica indica que la mayor parte de las personas consideran que si
estan de acuerdo en consumir hortalizas orgénicas, por los beneficios importantes
gue tienen pero el 25% considera que igualmente consumirian el producto anterior
ya que las hortalizas organicas tendrian un precio mas elevado por la calidad del
producto.
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Pregunta # 6. ¢ Cuales son las clases de hortalizas que consume mas a menudo?

Cuadro 6. HORTALIZAS QUE CONSUMEN MAS A MENUDO

INDICADORES CANTIDAD PORCENTAJE %
Tomate 120 30%
Cebolla 115 20%
Pimiento 114 20%
Zanahoria 25 15%
Repollo 25 15%
Pepino 15 10%

Total 399 100%

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Grafico 6: Hortalizas que consumen mas a menudo

H Tomate

H Cebolla

¥ Pimiento
M Zanahoria
B Repollo

W Pepino

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: La gréfica indica que la mayor parte de las personas compran sus
hortalizas en un porcentaje medio ya que todas las hortalizas son de consumo
diario.
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Pregunta # 7. ¢Le gustaria que nuestro cantdon cuente con una empresa
productora de hortalizas organicas?

Cuadro 7. EMPRESA PRODUCTORA DE HORTALIZAS ORGANICAS

INDICADORES CANTIDAD PORCENTAJE %
Si 399 100%
No 0 0%
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Grafico 7. Empresa productora de hortalizas organicas

0%

mSi

H No

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracioén: Kelly Garcia

Andlisis: la grafica indica que el 100% de las personas encuestadas consideran
que si deberia haber un lugar en Quevedo donde se pueda comprar estos

productos.
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Pregunta # 8. ¢ Cual es la principal caracteristica que incide al momento de
comprar sus hortalizas?

Cuadro 8. CARACTERISTICAS DE LAS HORTALIZAS

INDICADORES CANTIDAD PORCENTAJE %
Precio Accesible 57 15%
Calidad 57 15%
Frescura 60 20%
Todas las anteriores 225 50%

Total 399 100%

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Grafico 8. Caracteristicas de las hortalizas

B Precio Accesible
B Calidad
Frescura

B Todas las Anteriores

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: segun los datos obtenidos de las encuestas realizadas a los habitantes
del canton Quevedo consideran que las caracteristicas que mas inciden en la
compra de hortalizas son todas las anteriores siendo estas: el Precio, Calidad y
Frescura de suma importancia.
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Pregunta # 9. ¢ Sabia usted que las hortalizas organicas son plantas saludables

para el consumo humano ya que son cultivadas de manera natural y sin ningan

quimico?

Cuadro 9. HORTALIZAS ORGANICAS

INDICADORES CANTIDAD PORCENTAJE %
No 210 57%
Si 189 43%
TOTAL 399 100%
Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia
Grafico 9. Hortalizas organicas
ENO
m S|

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: La grafica indica que el 57% de las personas desconocen acerca de la
produccion de hortalizas organicas mientras que el 43% si conocen sobre la

produccion del mismo.
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Pregunta # 10. ¢Estaria usted de acuerdo en adquirir hortalizas organicas,
sabiendo que éstas tendrdn un costo mas elevado a diferencia de las hortalizas

procesadas quimicamente?

Cuadro 10. HORTALIZAS ORGANICAS

INDICADORES CANTIDAD PORCENTAJE %
Si 255 64%
No 144 36%
TOTAL 399 100%

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Grafico 10. Hortalizas organicas

Fuente: Encuesta Realizada
Elaboracién: Kelly Garcia

Andlisis: La grafica indica que el 64% de las personas consideran que si
comprarian este tipo de hortalizas por ser procesadas naturalmente, mientras que
el 36% manifiesta lo contrario.
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4.1.2. Estudio Técnico

El estudio técnico permite diferenciar aspectos importantes para el servicio que
ofrecera la empresa productora y comercializadora de hortalizas organicas, para
crearla se requiere determinar la localizacion fisica y la estructura organizacional,

maquinarias herramientas necesarias para el funcionamiento de la empresa.

4.1.2.1. Localizacién
4.1.2.1.2. Macro Localizaciéon

Esta empresa estard ubicada en el canton Quevedo, Provincia de los Rios,

Republica del Ecuador.
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4.1.2.1.3. Micro Localizacion

La empresa estara ubicada en la Avenida Quito-Santo Domingo, donde se

encuentran disponibles terrenos para el cultivo de hortalizas orgénicas.

Micro Localizacion

Estructura Organizacional.

GERENTE GENERAL

[ CONTADOR ]<——>[ ADMINISTRADOR ]

\ 4 v

[ OPERARIOS ] [ RECEPCIONISTA ]

Organigrama del Area Administrativa
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4.1.3. Factibilidad Econdmicay Financiera

4.1.3.1. Producto.

Para el desarrollo del estudio de investigacion se considera como producto las
hortalizas con mas demanda, segun los resultados obtenidos de las encuestas
realizadas a los habitantes del cantdon Quevedo, los cuales son: tomate, cebolla,
pimiento. zanahoria., repollo, pepino.

4.1.3.2. Estrategias de producto.

Las estrategias contribuiran al desarrollo, mejora de las caracteristicas y
variedades del producto a comercializar favoreciendo su diferenciacion, este se

desarrolla en dos etapas a corto plazo y a largo plazo.

4.1.3.3. Precio.

Para las proyecciones descritas en el presente documento se considerd los

precios de mercado que presentan las hortalizas.

4.1.4. Analisis Financiero
4.1.3.4. Inversioén Inicial.
Para la realizacion del Estudio Econémico de la empresa productora y
comercializadora de hortalizas organicas se requerira una inversion inicial de

$25,000.00 detallados por activos fijos, maquinarias, materiales, equipos y el

capital operacional.
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Cuadro 11. Inversion inicial del Proyecto.

DETALLE PRESUPUESTO

ACTIVOS FIJOS
Muebles y Enseres 165.00
Equipos de Oficina 1260.00
Materiales de Oficina 878.49
Suministros de Oficina 188.20
Costos de Constitucion 150.00
Total de Activos Fijos 2641.69
Maquinarias 17129.89
CAPITAL DE OPERACION
Gastos Administrativos 3252.94
Sueldos y Salarios 1592.94
Servicios Basicos 1260,00
Arriendo de terreno 400,00
Gastos de Venta 310,00
Publicidad 110,00
Otros Gastos 200,00
Total de Capital Operacional 3562.94
Sub Total 23809.52
Imprevistos el 5% 1190.48

TOTAL DE INVERSION 25000.00

4.1.3.5. Fuentes de Financiamiento

Para establecer el financiamiento de la inversion es importante indicar que sera

financiado por el 20% de Capital propio mientras que el 80% sera financiado por el

Banco Nacional de Fomento (BNF) es decir que $ 20,000.00 seran financiados por

el Banco con una tasa de interés del 10% de interés anual a cuatro afnos Plazo.
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Cuadro 12. Financiamiento del proyecto

Monto

Inversidén Absoluto ($) Relativo
Capital Propio 5.000.00 20%
Financiamiento (BNF) 20.000.00 80%

Total 25.000.00 100%
Cuadro 13. Tabla de Amortizacion.
Monto 20000,00
Plazo 4 Anos
Tasa de interés 10%
Forma de Pago Anual
Afios 1 2 3 4

Monto de Préstamo 20,000.00|15000.00 | 10000.00| 5000.00
Abono de Capital 5000.00| 5000.00| 5000.00| 5000.00
Saldo 15000.00|10000.00| 5000.00 0.00
Interés Anual (10%) 2000.00| 1500.00| 1000.00| 500.00
Cuota Mensual 166.67| 125.00 83.33 41.67
4.1.3.6 Detalle de los Activos Fijos
Se considera activos fijos, Muebles y Enseres, Maquinarias,

Equipos vy

Herramientas, Equipos de Oficina, entre otros ya que seran de utilidad para el

desarrollo de la empresa.
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Cuadro 14. Muebles y Enseres parala creacion de la Empresa

Detalle Cantidad V. Unitario Total
Escritorio 1 75,00 75,00
Sillas Giratorias 1 35,00 35,00
Dispensador de Agua 1 30,00 30,00
Teléfono 1 25,00 25,00

Total 165.00
Cuadro 15. Equipos de Oficina para la creacion de la Empresa

Detalle Cantidad V. Unitario Total
Computadoras 1 950,00 950.00
Impresoras 1 250,00 250,00
Sumadoras 1 30,00 30,00
Archivadores 3 10,00 30,00

Total 1260,00

Cuadro 16. Costos de Constitucién paralacreacién de la Empresa

Costos de Constitucion Valor
Registros y Patentes Municipales 40,00
Permiso del Cuerpo de Bomberos 10,00
Legalizacion del RUC 15,00
Cargo de Notaria 150.00
Impuestos y Consultorias (Costos de Planeacion) 100.00
Total 315.00

4.1.3.7. Maquinarias y Herramientas

En los siguientes cuadros se detalla las maquinarias que

desarrollo de la empresa.

se utilizara para el
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Cuadro 17. Maquinarias parala creacion de la Empresa

Descripcion Unidades Unidac_les Prgcig Precio
Requeridas | Unitario Total

MAQUINARIAS 15667.89

Vehiculo 1 1 14992.89 | 14992.89
Bomba para Riego 1 4 225,00 900,00
EQUIPOS 730,00
Bascula de 50 qq. 2 2 125,00 250,00
Mochila Agricola 1 8 60,00 480,00
Carretilla Manual 1 8 58,00 464,00
HERRAMIENTAS 177,75
Cuchillos 1 15 3,00 45,00
Cuchara o Palita 1 15 8,85 132,75
Regadera 1 8 8,00 64,00
Herramientas para la preparacion del trabajo 151,50
Pala Recta 1 15 5,10 76,50
Rastillo 1 15 5,00 75,00
Pico y Palo 1 15 8,60 129,00
Machete 22 Pulgadas 1 15 4,50 67,50
Equipos de Proteccién Personal 177,75
Guantes de Hule 1 15 3,00 45,00
Gabacha Plastica 1 15 8,85 132,75
Botas de Hule 1 15 41,25 618,75
Mascarilla 1 15 8,00 120,00
Gafas 1 15 2,00 30,00

Total 17129.89
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4.1.3.8. Detalle del Capital Operacional

En el siguiente cuadro se detalla los rubros del capital operacional iniciando con los sueldos y beneficios que la

empresa otorgara a sus trabajadores por la prestacion de sus servicios.

Cuadro 18. Sueldos y Beneficios parala creacién de la Empresa

Sueldo | Decimo | Decimo | Fondos de Aporte al | Total Total

Detalle # Mensual | Tercero | Cuarto Reserva |Vacaciones IESS Mensual | Anual
Administrador | 1 350,00 29,17 29,17 29,17 14,58 32,73 484,81 | 5817,70
Contador 1 350,00 29,17 29,17 29,17 14,58 32,73 484,81 | 5817,70
Trabajadores 3 150,00 450,00 37,50 37,50 37,50 18,75 42,08 623,33| 7479,90
Total 5 1150,00 95,83 95,83 95,83 47,92 107,53| 1592,94| 19115,30
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Cuadro 19. Suministros de Oficina para la creacién de la Empresa

Costo Cantidad Costo
V.

Detalle Cantidad | Unitario Mensual Anual Anual
Ambientales 3 3,75 11.25 5 56.25
Desinfectantes 3 3,00 9.00 6 54.00
Escobas 2 2,20 4.40 3 13.20
Tachos de Basura 2 5,50 11.00 2 22.00
Fundas de Basura 3 1,50 4.50 5 22.50
Franelas 3 2,25 6.75 3 20.25

Total 16 18,20 46.90 14 188.20
Cuadro 20. Materiales de Oficina para la creacién de la Empresa
Costo Costo
Detalle Cantidad V. Unitario Mensual Anual
Resma de Hojas A4 1 3,53 3,53 42,36
Lapiceros 6 0,27 1,62 19,44
Tinta Recargable 3 7,57 22,71 272,52
Grapadoras 2 3,99 7,98 95,76
Corrector liquido 2 1,15 2,30 27,60
Factureros 5 6,00 30,00 360,00
Caja de Grapas 3 1,69 5,07 60,84
Total 22 24,2 73,21 878,49
Cuadro 21. Servicios Basicos para la creacién de la Empresa
Detalle Costo Mensual Costo Anual
Luz 56,00 672.00
Agua 4,00 48,00
Teléfono 25,00 300,00
Internet 20,00 240,00
Total 105.00 1260.00
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Cuadro 22. Publicidad para la creacion de la Empresa

Detalle Cantidad V. Unitario Total

Vallas Publicitarias 4 15,00 60.00
Folletos Volantes 2500 0,02 50,00
Total 15,02 110,00

Cuadro 23. Gastos Administrativos para la creacion de la Empresa

Detalle Afo 2015
Sueldos y Salarios 19115.30
Servicios Basicos 1260.00
Suministros de Oficina 188.20
Materiales de Oficina 878.49

Total 21.441.99

4.1.3.9. Proyeccion de los Gastos Administrativos

La proyeccién de los Gastos de Administrativos se obtiene multiplicando el valor
anual de los sueldos, beneficios, servicios basicos, Suministros de oficina y
materiales de oficina a estos se le agrega un margen de utilidad del 5% en cada
valor.

Cuadro 24. Proyecciéon de Gastos Administrativos para la creacion de la

Empresa

Detalle Afno 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4
Sueldos y Salarios 19115.30| 20071.07 | 21074.63| 22128.36
Servicios Basicos 1260.00| 1323.00| 1389.15| 1458.61
Suministros de Oficina 188.20 197.61 207.49 217.86
Materiales de Oficina 878.49 922.42 968.54| 1016.97

Total 21.441.99| 22514.10| 23639.81| 24821.80
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4.1.3.10. Gastos de Venta

Cuadro 25. Gastos de Venta para la creacion de la Empresa

Detalle Afio 2015
Gastos de Publicidad 110,00
Otros Egresos 200,00

Total 310,00
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4.1.3.11. Depreciacion

Cuadro 26. Depreciacion de la empresa

Costo de Tiempo de | Depreciacion | Depreciacion | Depreciacion
Detalle Adquisicién | Vida en Aios en % Anual Mensual

Bomba para riego 225.00 15 15% 15.00 1.25
Bascula de 50 qq. 125.00 3 33% 41.66 3.47
Mochila Agricola 60.00 3 33% 20.00 1.67
Carretilla Manual 58.00 3 33% 19.33 1.61
Cuchillos 3.00 3 33% 1.00 0.10
Cuchara o Palita 8.85 3 33% 2.95 0.25
Regadera 8.00 3 33% 2.67 0.27
Pala Recta 5.10 3 33% 1.70 0.15
Rastillo 5.00 3 33% 1.67 0.13
Pico y Palo 8.60 3 33% 2.87 0.24
Machete 22 Pulgadas 4.50 3 33% 1.50 0.12

Total 110.35 9.26
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Cuadro 27. Depreciacion de la Empresa.

Costo de Tiempo de | Depreciacion | Depreciacion | Depreciacion
Detalle Adquisicién | Vida en Afios en % Anual Mensual

Computadoras 950,00 3 33% 316,67 26,39
Impresoras 250,00 3 33% 83,33 6,94
Sumadoras 30,00 3 33% 10,00 0,83
Archivadores 10,00 3 33% 3,33 0,28
Escritorio 75,00 3 33% 25,00 2,08
Sillas Giratorias 35,00 3 33% 11,67 0,97
Dispensador de Agua 30,00 3 33% 10,00 0,83
Teléfono 25,00 3 33% 8,33 0,69
Total 468,33 39,03

Total Depreciacién 578.68 48.29
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4.1.3.12. Ingresos de las Ventas Anuales de la empresa

Cuadro 28. Ingreso de las Ventas Anuales

Ventas
1 3
Concepto |Precio|Cantidad $ Cantidad $ Cantidad $ Cantidad $

Tomate 0.65 480 312.00 1200 780.00 2200 1430.00 3200 2080.00
Cebolla 0.55 450 247.50 1400 770.00 2500 1375.00 3500 1925.00
Pimiento 0.45 720 324.00 1520 684.00 2400 1080.00 3400 1530.00
Zanahoria 0.30 430 129.00 2300 690.00 2500 750.00 3500 1050.00
Repollo 0.25 360 90.00 1150 287.50 1500 375.00 2500 625.00
Pepino 0.90 350 315.00 2500 2250.00 3500 3150.00 4500 4050.00
TOTALES 1417.50 5461.50 8160.00 11260.00
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4.1.3.13. Estado de Pérdida y Ganancia de la empresa.

Cuadro 29. Estado de pérdida y ganancia de la empresa

Afos

Total
Detalle 1 2 3 4

Ventas Netas 1417,50| 5461,50 8160,00| 11260,00| 26299,00
(-) Costo de Venta 0,00
Utilidad Bruta 1417,50| 5461,50 8160,00| 11260,00| 26299,00
Gastos Operativos

Gastos de Administracion 21441,99| 22514,00| 23639,81| 24821,50| 92417,30
Sueldos y Beneficios 19115,30| 20071,07| 21074,63| 22128,36| 82389,36
Servicios Basicos 1260,00 1323,00 1389,15 1458,61 5430,76
Suministros de Oficina 188,20 197,51 207,49 217,86 811,06
Materiales de Oficina 878,49 922,42 968,54 1016,67 3786,12
Gastos de Venta 310,00 325,50 341,78 358,87 1336,15
Gasto de Publicidad 110,00 115,50 121,28 127,34 474,12
Otros Egresos 200,00 210,00 220,50 231,53 862,03
Depreciacion 578,68 578,68 578,68 578,68 2314,72
Total Gastos en OPERACION 22330,67| 23418,18| 24560,27| 25759,05| 96068,17
Utilidad Antes de Impuesto y Participacion de Trabajadores 20913,17| 17956,68| 16400,27| 14499,05| 69769,17
Participacion de TRABAJADORES 15% 3136,98 2693,50 2460,04 2174,86| 10465,38
Impuesto a la Renta 25% 5228,29| 4489,17| 4100,07 3624,76| 17442,29
Utilidad Neta 12547,90| 10774,01 9840,16 8699,43| 41861,50
Utilidad Neta Acumulada 12547,90| 23321,91| 33162,07| 41861,50
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4.1.3.14. Flujo de Caja de la empresa.

Cuadro 30. Depreciacion de la Empresa.

ANOS
_ Total
Detalle Ao 0 1 2 3 4
Ingresos por ventas 1.417,50 5.461,00 8.160,00 11.260,00 26.298,90
Capital Propio 5000,00
Préstamo Bancario (BNF) 20000,00
Total de Ingresos 1.417,50 5.461,00 8.160,00 11.260,00 26.298,50
Gasto de administracion 21.441,99 22.514,00 23.639,81 24.821,50 92.417,30
Gastos de venta 310,00 325,50 341,78 358,87 1.336,15
Depreciacion 578,68 578,68 578,68 578,68 2.314,72
Total de Egresos 22.330,67 23.418,18 24.560,27 25.759,05 96.068,17
Utilidad antes de Impuesto 59302,92 62880,11 66822,92 70082,27 259.088,22
Participacion de trabajadores 15% 8895,44 9432,02 10023,44 10512,34 38.863,23
Impuesto a la renta 25% 14825,73 15720,03 16705,73 17520,57 64.772,06
Flujo después de Impuestos 35581,75 37728,07 40093,75 42049,36 155.452,93
Inversion Inicial 25000,00
Muebles y Enseres 165,00
Equipos de Oficina 1260,00
Costos de Constitucién 150,00
Sueldos y Salarios 1592,94
Servicios Basicos 1260,00
Arriendo de Local 400,00
Suministros de oficina 188,20
Materiales de oficina 878,49
Publicidad 110,00
Otros Gastos 200,00
Imprevistos 5%
Depreciacion (+) 578,68 578,68 578,68 578,68 2.314,72
Flujo de Caja Neto 36.160,43 38.306,75 40.672,43 42.628,04 157.767,65
Flujo de Caja Acumulado 36.160,43 74.467,18 115.139,61 157.767,65
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4.1.3.15. Indicadores de Rentabilidad

Cuadro 31. Indicadores de rentabilidad de la empresa

Porcentaje 12%
Tasa Interna de Retorno TIR 146%
Valor Actual Neto VNA 93.865.00

La tasa interna de Retorno es del 146%

Valor Actual Neto: Si el resultado de este indice financiero es positivo entonces
nos indica que el proyecto es conveniente, y si es negativo seria todo lo contrario.

En este caso se tiene como Valor Actual Neto de $ 93.865.00

4.1.3.16. Tiempo de Recuperacion de la Inversién.

El periodo de Recuperacion de la inversion (PRI), Calcula en que tiempo se
recuperar el total de la inversion a valor presente del proyecto, esto nos indica la
fecha en el cual se cubre la inversion en afios, meses y dias. Para calcular se

utiliza la siguiente Formulas.

PRI = Afio que cubre la Inversion + Inversion - Suma Flujo Efectivo

Flujo de Periodo de la Inversién

Cuadro 39. Tiempo de Recuperacion de la Inversion (PRI) de laempresa

PRI= 2+ (25000.00 - 36160.43) / 74467.18
PRI= 2+ (11160.43) / 74467.18
PRI= 2+ 1,149870453 3,149870453 3 Afnos

1.798445436 1 Mes
23.95336308 23Dias

66



4.2. Discusion

Segun el estudio el 100% de las personas estd de acuerdo con el estudio de
factibilidad para la creacion de la empresa productora y comercializadora de
Hortalizas Orgéanicas, por lo que coincidimos con (George , 2012), quien define
que el estudio de factibilidad es el analisis financiero econémico de una inversion y
que este es un documento que en forma ordenada y sistematica detalla los

aspectos operacionales y financieros de una empresa.

Segun la investigacion de mercado los resultados de las encuestas que fueron
aplicados a los habitantes del Canton Quevedo se evidencia que la mayoria de
las personas si consideran necesario que exista una empresa productora y
comercializadora de Hortalizas Organicas, (Baca U. G., 2008) quien Considera
que el estudio de mercado es el primer paso que se realiza porque sus
resultados sirven de referencias necesarias para los analisis técnicos vy

econdmicos del proyecto.

El valor actual Neto es de 93.865.00 Positivo, coincidiendo con lo manifestado de
(Cordova, 2010) que manifiesta que este criterio plantea que el proyecto debe
aceptarse su valor actual neto (VAN) es igual o superior a cero donde (VAN)
equivale al valor presente de los futuros flujos netos de efectivo, descontando el

costo de capital.

La tasa interna de retorno (TIR) es de 146% por lo tanto el proyecto es factible y

viable desde el punto de vista econémico.

La relacién costo beneficio toma los ingresos y egresos presentes netos los he
cuales son los beneficios por cada dolar que se sacrifica en el proyecto.
Obteniendo como resultado 4.28 es decir que por cada dolar invertido retorna
cinco centavos (Cordova, 2010) quien define que la relacion beneficio costo
compara el valor actual de los beneficios proyectados con el valor actual de los

costos, incluida la inversion. Por lo cual se aplicé una tasa de oportunidad del
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10% el cual indica que el estudio de factibilidad es confiable y por lo tanto se
puede realizar la inversione propuesta a la hipotesis planteada. El estudio técnico,
econdémico Yy financiero garantizara el proyecto de investigacion para la creacion

de la empresa productora y comercializadora de Hortalizas Organicas, se acepta.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES



5.1. Conclusiones

v' El estudio de mercado permiti6 definir los compradores potenciales, que
son las esposas, quienes son las encargadas de adquirir los alimentos en
el hogar. Mediante la encuesta realizada a los habitantes del canton
Quevedo se determind que los productos mas accesibles para el consumo
diario son el tomate con el 30% de aceptacion, Cebolla 20%, pimiento
20%, zanahoria 15% Repollo 15%, pepino 10%.

v' El estudio técnico demostré6 que si es posible contar con el cultivo de
Hortalizas Organicas en el Canton Quevedo, el cual se llegé a establecer
que la empresa estard ubicada en la via a Santo Domingo, donde se

encuentran disponibles terrenos para el cultivo de hortalizas organicas.

v La factibilidad econémica y financiera permiti6 conocer que la inversion
total de $ 25.000.00 se recuperara en 3 afios, 1 mes y 23 dias. La Tasa
Interna de Retorno es de 146%, el Valor Actual Neto es de 93.865.00, esto

indica que el proyecto es factible.
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5.2. Recomendaciones

Mantener sélidas estrategias de produccion y comercializacion, para captar
la atencion del consumidor y lograr que las hortalizas cultivadas

organicamente tengan una mayor demanda.

Es importante que los consumidores conozcan acerca de las hortalizas
organicas, para que su consumo sea mas frecuente, capacitando y
concientizando a las personas acerca de los beneficios de consumir los

productos de origen organico.

Con el estudio econémico se determind que la inversion del proyecto a
futuro resulta rentable, por tal motivo, se recomienda que se ponga en
marcha, ademas se recomienda mantenerse actualizado respecto a las
investigaciones y técnicas de produccién de hortalizas organicas, con la
finalidad de lograr mayor rendimiento y tener mayor participacion en el

mercado.
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CAPITULO VII
ANEXOS



Anexo 1. Encuestarealizada a los habitantes del Cantdn Quevedo

Vegst?

UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
CARRERA DE GESTION EMPRESARIAL

Con el objetivo de determinar la factibilidad para la creacién de la empresa
productora y comercializadora de hortalizas de origen organico en el cantén

Quevedo. Se plantearon las siguientes encuestas.

1. ¢En su hogar quien toma la decision en la compra de alimentos?

El esposo E
La esposa E

Ambos E
Otros E

2. ¢En cuanto alimentos perecederos como frutas, verduras y demas usted en
qué presentacion los compra?

Enlatados
Naturales
Otros

3. ¢Qué cantidad de sus ingresos mensuales utiliza para adquirir las compras

de su hogar en cuanto a hortalizas se refiere?

Entre 20 a 50
Entre 50 a 75
Menos de 50
Otros
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¢Con qué frecuencia realiza las compras de alimentos perecederos
(hortalizas)?

Una semana
Diariamente
Una vez cada quince dias

¢ Le gustaria consumir hortalizas organicas?

si [ ] No [ ]

¢, Cudles son las clases de hortalizas que consume mas a menudo?

Tomate
Cebolla
Pimiento
Zanahoria
Pepino

¢Le gustaria que nuestro cantdén cuente con una empresa productora de
hortalizas organicas?

si [ ] No [ ]

¢,Cual es la principal caracteristica que incide al momento de comprar sus
hortalizas?

Precio Accesible
Calidad de producto
Frescura

Todas las Anteriores
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9. ¢Sabia usted que las hortalizas organicas son plantas saludables para el
consumo humano ya que son cultivadas de manera natural y sin ningin
quimico?

si [ ] No [ ]

10.¢ Estaria usted de acuerdo en adquirir hortalizas organicas, sabiendo que
éstas tendran un costo mas elevado a diferencia de las hortalizas

procesadas quimicamente?

Si No
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Anexo 2. Fotografias del cultivo de hortalizas
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Anexo 3. Costos Totales Para el Cultivo de Hortalizas.

Numero
o Descripcion ) ) de
Producto | ¢1asificacion del (Costos incurridos | Cantidad | Unidad | F'€¢10 | Précio | cortes | unidad
Costo : Unit. Total
en los cultivos) por Cosechada
cosecha
Costo Variable Abono Organico 2 Quintales| 9,67 19,34
Costo Variable Agua 3800 Litros 0,03 114,00
Costo Variable Semillas 1350 |Unidades| 0,02 27,00
Cebolla | Costo Variable Insecticida y Repelente M5 1 Litro 2,00 2,00 1 1350
Mano de Obra para labores
Costo Fijos culturales 1 Persona | 15,20 15,20
Costo Fijos Mano de Obra para Ventas 1 Persona 8,09 8,09
TOTAL 185,63
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Anexo 4. Costos Totales Para el Cultivo de Hortalizas.

Numero
- . Descripcion ) ) de
Producto | Casificacion del (Costos incurridos Cantidad | Unidad | T"€¢l0 | Precio | cortes | unidad
Costo . Unit. Total
en los cultivos) por Cosechada
cosecha
Costo Variable Abono Organico 2 Quintales| 9,67 19,34
Costo Variable Agua 7300 Litros 0,03 219,00
Costo Variable Semillas 45 Unidades| 0,02 0,72
Pimiento | Costo Variable Insecticida y Repelente M5 1 Litro 2,00 2,00 10 12530
Mano de Obra para labores
Costo Fijos culturales 1 Persona | 61,30 61,30
Costo Fijos Mano de Obra para Ventas 1 Persona | 35,50 35,50
TOTAL 337,86
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Anexo 5. Costos Totales Para el Cultivo de Hortalizas.

Numero
L Descripcion , _ de
Producto | S1asificaciondel | oqtos incurridos | Cantidad| Unidad | FTe¢1 | PreCio | cortes | unidad
Costo . Unit. Total
en los cultivos) por Cosechada
cosecha
Costo Variable Abono Organico 2 Quintales| 9,67 19,34
Costo Variable Agua 7300 Litros 0,03 219,00
Costo Variable Semillas 1350 |Unidades| 0,01 13,50
Zanahoria| Costo Variable | Insecticiday Repelente M5 1 Litro 2,00 2,00 1 1350
Mano de Obra para labores
Costo Fijos culturales 1 Persona | 30,37 30,37
Costo Fijos Mano de Obra para Ventas 1 Persona | 17,03 17,03
TOTAL 301,24
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Anexo 6. Costos Totales Para el Cultivo de Hortalizas.

Numero
o . Descripcion _ _ de
Producto Clasificacion del (Costos incurridos Cantidad | Unidad Preglo Precio | cortes Unidad
Costo : Unit. Total
en los cultivos) por Cosechada
cosecha
Costo Variable Abono Organico 1 Quintales| 9,67 9,67
Costo Variable Agua 1300 Litros 0,03 39,00
Costo Variable Semillas 64 Unidades| 0,02 1,28
Repollo | Costo Variable | Insecticida y Repelente M5 1 Litro 2,00 2,00 1 64
Mano de Obra para labores
Costo Fijos culturales 1 Persona 6,03 6,03
Costo Fijos Mano de Obra para Ventas 1 Persona 4,00 4,00
TOTAL 61,98
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Anexo 7. Costos Totales Para el Cultivo de Hortalizas.

Numero
L Descripcion , _ de
Producto | C1asificaciondel | coqtos incurridos | Cantidad | Unidad | FT€%10 | P'€CI0 | cortes | unidad
Costo . Unit. Total
en los cultivos) por Cosechada
cosecha
Costo Variable Abono Organico 2 Quintales| 9,67 19,34
Costo Variable Agua 7300 Litros 0,03 219,00
Costo Variable Semillas 52 Unidades| 0,02 1,04
Pepino | Costo Variable Insecticida y Repelente M5 1 Litro 2,00 2,00 10 9755
Mano de Obra para labores
Costo Fijos culturales 1 Persona | 60,55 60,55
Costo Fijos Mano de Obra para Ventas 1 Persona | 32,15 32,15
TOTAL 334,08
Anexo 8. Costo Unitario de Hortaliza Cultivada Organicamente.
Costo Unidades o Precio por Margen de
Producto Total Cosechadas | Costo Unitario |Unidad promedio de| Ganancia
Hortalizas
Tomate 342,64 11520 0,03 0,10 0,07
Cebolla 185,63 1350 0,14 0,20 0,06
Pimiento 337,86 12530 0,03 0,15 0,12
Zanahoria 301,24 1350 0,22 0,25 0,03
Repollo 61,98 64 0,97 1,05 0,08
Pepino 334,08 9755 0,03 0,17 0,14
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Anexo 9. Presupuesto de Venta

Para el disefio del presupuesto de venta se tomaron los datos de las encuestas realizadas a los habitantes del cantén

Quevedo considerando la demanda de las hortalizas como producto.

Hortalizas

Meses Tomate Cebolla | Pimiento | Zanahoria| Repollo Pepino
Precio Precio Precio Precio Precio Precio

Libras Libras Libras Libras Libras Libras
Enero 0,90 0,80 0,98 0,90 0,98 1,15
Febrero 0,78 0,60 0,55 0,80 1,12 0,90
Marzo 0,50 0,50 0,65 0,70 0,58 0,80
Abril 0,70 0,35 0,85 0,60 0,65 0,70
Mayo 0,60 0,58 0,54 0,50 0,75 0,85
Junio 1,15 0,65 0,45 0,40 0,85 0,75
Julio 0,85 0,78 0,50 0,45 0,90 0,55
Agosto 0,68 0,75 0,40 0,85 0,80 0,65
Septiembre 0,55 0,45 0,60 0,65 0,70 0,60
Octubre 0,45 0,30 0,75 0,75 0,60 0,55
Noviembre 0,98 0,85 0,65 0,85 0,55 0,85
Diciembre 1,01 0,90 0,80 0,90 0,68 0,55
Suma 9,15 7,51 7,72 8,35 9,16 8,90
Precio Promedio 0,76 0,63 0,64 0,70 0,76 0,74
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Anexo 10. Presupuesto de Venta de Unidades demandadas

1-3 Unidades demandadas 4-6 Unidades demandadas Total
Hortalizas Semanalmente Semanalmente Demandado
# # Total
Promedio | Consumidores |Total Unid.|Promedio | Consumidores |Unid. Semanalmente
Tomate 2 78 156 4 125 500 656
Cebolla 2 65 130 4 111 444 574
Pimiento 2 59 118 4 68 272 390
Zanahoria 2 64 128 4 83 332 460
Repollo 2 65 130 4 0 0 130
Pepino 2 68 136 4 12 48 184
Total 399 399
Nombre Total de Numero de Total de
de la Unidades semanas por Unidades Meses Anual
Hortaliza Demandadas un mes Mensual
Tomate 656 4 2624 12 31488,00
Cebolla 574 4 2296 12 27552,00
Pimiento 390 4 1560 12 18720,00
Zanahoria 460 4 1840 12 22080,00
Repollo 130 4 520 12 6240,00
Pepino 184 4 736 12 8832,00
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