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RESUMEN EJECUTIVO 

La presente investigación se llevó a cabo en las granjas piscícolas pertenecientes a 

los productores: Catalina Ramírez en la Parroquia La Esperanza, Jorge Manobanda y 

William Hidalgo ubicada en la Parroquia San Camilo Km. 3 Vía a Valencia, José 

Gonzáles Figueroa y Emilio Chávez ubicada en la Parroquia Guayacán La Virginia 

N° 2, perteneciente al Cantón  Quevedo, Provincia de Los Ríos, entre las 

coordenadas 0° 13′ 23″, Latitud Sur 78° 30′ 45″, Longitud Oeste, se encuentra  a 90 

msnm de altitud, con una población  de 195.524 habitantes.    

El objetivo general fue: Identificar los factores que determinan la producción y 

comercialización de tilapia en el Cantón Quevedo, Provincia de Los Ríos, 2015.  

Los objetivos específicos fueron: Determinar la producción y comercialización de la 

tilapia en el Cantón Quevedo. Analizar la oferta y demanda del mercado de la tilapia 

en el Cantón Quevedo. Realizar un análisis económico de la producción de tilapia. 

Los resultados obtenidos fueron mediante encuestas dirigidas a 5 productores y 96 

consumidores de Tilapias del Cantón Quevedo. Para determinar la producción, 

comercialización, costos, ingresos, demanda en el mercado.  

Para la ejecución del estudio se realizó encuestas dirigidas a los productores y 

consumidores del Cantón Quevedo, mediante la cual nos permitió palpar de cerca la 

realidad del piscicultor y consumidor de Tilapias en la zona, de esta manera poder 

tener una idea de cómo es la producción así como cuáles son sus canales de 

comercialización y rentabilidad que tiene la Tilapia, la cual fue vista como un 

negocio rentable por los encuestados ya que se visitó cada una de las granjas 

piscícolas existentes en el Cantón Quevedo y colaboraron con las preguntas 

realizadas en cada una de las entrevistas.  
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ABSTRAC 

This research was conducted in farms belonging to the producers: Catherine Parish 

Ramirez in La Esperanza, Jorge Hidalgo Manobanda and William Parish located at 

Km 3 via San Camilo Valencia, Jose Gonzales Figueroa and Emilio Chavez located 

in. Parish Guayacán the Virginia No. 2 , belonging to the Canton Quevedo , Los Rios 

Province , between the coordinates 0 ° 13 ' 23 " South Latitude 78 ° 30' 45 " West 

Longitude , is 90 meters high, with a population of 195,524 inhabitants. The general 

objective was to identify the factors that determine the production and marketing of 

tilapia in Canton Quevedo, Los Rios Province, 2015.   

The general objective was to identify the factors that determine the production and 

marketing of tilapia in Canton Quevedo, Los Rios Province, 2015.  

The specific objectives were to determine the production and marketing of tilapia in 

Canton Quevedo. Analyze supply and demand of the market for tilapia in Canton 

Quevedo. Conduct an economic analysis of the production of tilapia. 

The results were obtained through surveys of two producers and 96 consumers 

Tilapias Quevedo Canton. To determine the production, marketing, costs, revenues, 

market demand. 

For the execution of the study surveys of producers and consumers of Canton 

Quevedo, in which he allowed us feel about the reality of the farmer and consumer of 

Tilapia in the area, so you can get an idea of how production was made and what 

their marketing channels and profitability has tilapia, which was viewed favorably by 

respondents as they visited each of the existing fish farms in the Canton Quevedo, 

working with the questions asked in each of interviews. 
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Introducción 

La acuacultura tiene una historia de 4000 años pero ha sido desde hace 50 años que se 

ha convertido en una actividad económica relevante, su contribución al suministro 

mundial de pescado, crustáceos y moluscos crece de forma imparable año tras año, 

según estadísticas de la FAO, ha pasado del 5,2% de la producción total en 1970 al 

34,1% en 2002, (Lopéz & Cruz, 2011).  

La tilapia es la segunda especie más importante de la acuacultura mundial debido a su 

resistencia a las enfermedades facilidad de adaptación y el sabor de su carne, pero el  

promotor más importante ha sido el interés de algunos países por su ciclo de vida 

composición genética y técnicas de producción, esta inversión de acuacultura ha 

posicionado a Ecuador como líder regional en la producción de tilapia, (Maradiegue, 

Farro, Escala, & Yi, 2007). 

En Ecuador el cultivo de la tilapia como negocio rentable nace a partir de la aparición 

del virus de la mancha blanca que afectó la producción camaronera provocando que se 

encuentre mucha infraestructura desocupada como piscinas estanques y plantas de 

balanceados que luego fue ocupada para el cultivo de este pez.  

Se cultiva en sistemas intensivos y semi-intensivos donde los requerimientos 

nutricionales son satisfechos con dietas artificiales completas. Debido a las 

condiciones de cultivo, como son altas densidades de siembra y limitada calidad de 

agua, los organismos se encuentran sujetos a un estrés constante que se traduce en 

bajas tasas de crecimiento e ineficiencia alimenticia, así como presencia de 

enfermedades, (Lopéz & Cruz, 2011).  

En nuestro país la acuacultura ha tenido buena acogida por la existencia de especies 

con grandes aptitudes de manejo y por la gran cantidad de alimento que aportan Entre 

estas está la tilapia considerada una de las especies dulce acuícolas más exitosa debido 

a que existe alta demanda en el mercado interno  así como los excelentes precios y 

demanda de filetes existente en el mercado norteamericano (Vera E. L., 2002) 

La producción de Tilapia en la Provincia de los Ríos ocupa un sitial muy importante 

en su economía actualmente existe un gran número de pequeños y medianos 

productores dedicados a esta actividad.  
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1.1  Problema de Investigación 

1.1.1   Planteamiento del Problema 

La problemática de la presente investigación se centra en que los productores de 

tilapia no conocen la técnica de administración, para criar tilapia, es decir, no hacen 

ninguna planificación presupuestaria, no estiman los ingresos y gastos futuros porque 

tienen información incompleta, esto genera que haya escasez de producción y 

comercialización de Tilapia en el Cantón Quevedo, Provincia de Los Ríos. 

1.1.2   Formulación del Problema 

Como influyen al realizar grandes inversiones las cuales en un futuro no generan 

ganancia alguna, y los productores se ven afectados económicamente perdiendo o 

empatando su capital.  

1.1.3   Sistematización del Problema 

La investigación realizada está dirigida a determinar la producción y comercialización 

de Tilapias en el Cantón Quevedo, Provincia de Los Ríos.  

1.2 Objetivos 

1.2.1 Objetivo General   

Identificar los factores que determinan la producción y comercialización de tilapia en 

el Cantón Quevedo, Provincia de Los Ríos, 2015.  

1.2.2 Objetivos Específicos  

• Determinar la producción y comercialización de la tilapia en el Cantón Quevedo. 

• Analizar la oferta y demanda del mercado de la tilapia en el Cantón Quevedo. 

• Realizar un análisis económico de la producción de tilapia.  
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1.3 Justificación  

El Cantón Quevedo, Provincia de los Ríos presenta las condiciones climáticas  ideales 

para el aprovechamiento de la producción de tilapia; además los productores tilaperos 

tienen muchos beneficios económicos  incursionando en esta actividad.  

Con la presente investigación, se busca estimular la producción y comercialización de 

tilapia en la zona del Cantón Quevedo, con las encuestas realizadas a los productores y 

consumidores, se conoció; costos, rendimientos, mercado y rentabilidad de la tilapia. 

Asimismo se pretende que los habitantes puedan consumir la tilapia ya que es un 

pescado especialmente rico en propiedades nutricionales.  
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2.1 Marco Conceptual  

2.1.1 La Empresa  

La empresa es una unidad productiva que toma decisiones sobre la utilización de 

recursos: humanos, materiales, financieros y técnicos para obtener bienes y servicios 

que se ofrecen en el mercado para satisfacer las necesidades de los clientes, 

obteniendo una utilidad razonable, (Segundo & Telmo, 2011).  

La existencia de una empresa es de vital importancia para quienes la conforman, ya 

que su naturaleza es obtener una rentabilidad y satisfacer la demanda del consumidor, 

aportando en el desarrollo económico de la sociedad (Segundo & Telmo, 2011). 

2.1.2 El Mercado  

El mercado enfoca a este último como, todo lugar físico o virtual, como el caso del 

internet, donde existe por un lado, la presencia de compradores con necesidades o 

deseos específicos por satisfacer, dinero para gastar y disposición para participar en un 

intercambio que satisfaga esa necesidad o deseo. Y por otro lado, la de vendedores que 

pretenden satisfacer esas necesidades o deseos mediante un producto o servicio. Por 

tanto, el mercado es el lugar donde se producen transferencias de títulos de propiedad, 

(Córdova, 2013).  

La oferta y demanda constituyen la Ley del Mercado y son quienes determinan el 

precio. Cuando la oferta es mayor a la demanda los precios tienden a bajar y cuando la 

oferta es menor a la demanda los precios tienden a subir, (Segundo & Telmo, 2011).  

2.1.2.1 Estudio de Mercado    

Se refiere al proceso económico general, dentro del cual se distinguen 

indisolublemente ligadas: La producción, la circulación (mercadeo) y el consumo., el 

mercadeo agropecuario se define como el conjunto de procesos o etapas que deben 

superar los productos en el flujo de traslado desde el productor hasta el consumidor 

final. Dentro de estas actividades podríamos destacar las formas de manipulación de 

los productos, la clasificación, el transporte, los sistemas de compra-venta, la 

formación y comportamiento de los precios, el almacenamiento, los tipos de embalaje, 
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costos y ganancias de la comercialización de los productos agropecuarios, (Valarezo, 

2011).  

Es un proceso sistemático de recolección, análisis de información acerca de clientes, 

competidores y el mercado; su uso se dirige a un plan de negocios, lanzar un nuevo 

producto o servicio, mejorar productos o servicios existentes y expandirse a nuevos 

mercados, (Vera & Eespinoza, 1995).   

El principal objetivo del estudio es obtener información que ayude a enfrentar las 

condiciones del mercado, tomar decisiones y anticipar su evolución, respondiendo a 

las interrogantes básicas ¿a quién?, ¿cuánto?, ¿a qué precio?, ¿dónde?, ¿cuándo? y 

¿cómo? se comercializa o se comercializará un producto o servicio. Es el diseño 

sistemático, recolección, análisis y presentación de la información y descubrimientos 

relevantes para una situación de mercadotecnia específica a la que se enfrenta los 

productores de tilapia, (Vera & Eespinoza, 1995).   

Es la ciencia que estudia el mercado con el objetivo de elegir la mejor forma de 

asignar recursos limitados a la producción de bienes y servicios que satisfagan las 

necesidades y los deseos ilimitados de los individuos y las empresas. Para decidir 

respecto a la mejor opción de inversión, la empresa debe investigar las relaciones 

económicas actuales y sus tendencias, y proyectar el comportamiento futuro de los 

agentes económicos que se relacionan con su mercado particular, (Córdova, 2013). 

Nos permite determinar el éxito o el fracaso de un bien o servicio a través de la 

obtención de información de fuentes primarias y/o secundarias, (Segundo & Telmo, 

2011).  

2.1.3 Producción Pecuaria  

Es un sistema de producción animal está caracterizado por dos tipos de equilibrios o 

balances: uno de ellos es el flujo de energía formado por los animales con la obtención 

final de productos o servicios para el hombre y un segundo aspecto que es el balance 

económico que cada sistema origina, esto es el flujo de valores económicos que hace 

posible que exista una rentabilidad al sistema que previamente hemos descrito. Sería, 

en suma, sistema todo cuanto afecta a la naturaleza fundamental del equilibrio entre el 

recurso agrícola que sirve de sustrato, el tipo de animal y el grado de intensificación 

reproductiva, mientras que serían modelos dentro de cada sistema las variantes 
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derivadas de las formas de recriar, cebar o complementar la alimentación natural, 

(Pintag, 2011).  

La producción animal es una ciencia aplicada que incluye el conjunto de 

conocimientos biológicos, técnicas y de sistema que se  aplican con el objeto de 

obtener la mayor cantidad de productos útiles o necesarios para el hombre (carne, 

leche, huevos, lana, cueros, etc.), de la mejor calidad, con una  relación de costos 

adecuada a la realidad de los mercados, mediante una gestión  apropiada, que incluye 

la preservación del medio ambiente, el bienestar de los animales  implicados y la salud 

de los consumidores, (Bourgelat, 2011).  

Los animales no sólo producen alimento en forma directa, sino que el agricultor dentro  

de una granja integral, puede incrementar su valor con un procesamiento mínimo.  

Puede además usar subproductos como el estiércol para combinarlo con otros 

desechos y producir el abono orgánico para recuperar la fertilidad de los suelos de la 

misma granja. La transformación del estiércol y los desechos en abono orgánico puede  

acelerarse y mejorarse con el uso de la lombricultura, para lo cual se recomienda la  

lombriz roja californiana como una de las más eficientes en este proceso, así también, 

es importante considerar estas proposiciones como ideas en el desarrollo  de una 

granja integral. Sin embargo, deben adaptarse de acuerdo con la experiencia del 

agricultor y con la superficie y los recursos disponibles, con el fin de garantizar su  

sostenibilidad en el tiempo, (Morán, 2013).  

2.1.4 Comercialización 

 La comercialización es el mecanismo o el conjunto de actividades que se toman en 

cuenta para sacar los productos elaborados por la empresa, al mercado de una manera 

rápida y eficiente, con precios más bajos y que la calidad del producto prevalezca, 

(Segundo & Telmo, 2011).  

Es una combinación de actividades en virtud de la cual los alimentos de origen 

agrícola y las materias primas, se preparan para el consumo y llegan al consumidor 

final en forma conveniente en el momento y lugar oportunos. Incluye el acopio, 

transporte, selección, limpieza, almacenamiento, empaque, búsqueda de abastecedores 

y mercados, la financiación de gastos que ocasiona, conservación del producto desde 

que se paga al productor, hasta que el consumidor lo compra, (Valarezo, 2011).  
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La comercialización se considera como un sinónimo de mercadeo, mercadotecnia, 

promoción de ventas, o marketing, sin embargo existe una notable diferencia de 

contenido entre ellos, siendo la fundamental, que el mercadeo con su bagaje teórico-

metodológico las engloba a todas (Valarezo, 2011).  

2.1.5 Oferta    

Se entiende por oferta, la cantidad de bienes agropecuarios que una persona o grupo de 

ellos (productores) estén dispuestos a vender y ofrecen al mercado en un determinado 

tiempo y bajo ciertas consideraciones de precio, calidad. Por influencia de la oferta y 

la demanda, se establece una relación muy estable entre las cantidades ofrecidas y los 

precios, que en lo general conforme éstos van aumentando, se empezarán a lanzar 

unidades al mercado y, a precios más altos, la oferta será mayor, (Valarezo, 2011).  

2.1.5.1  Oferta Actual   

La oferta actual del sistema empresarial en el área de influencia, corresponderá a la 

capacidad instalada total al momento en que se siga desarrollando la investigación, 

(Córdova, 2013).  

2.1.6  Demanda  

La demanda constituye la cantidad de bienes agropecuarios que una persona o grupo 

de ellos o la sociedad, están dispuestos a comprar en un determinado tiempo y bajo 

ciertas consideraciones de precio, calidad, capacidad de ingresos de los consumidores, 

gustos, costumbres y otros factores económicos y extra económicos. Derivándose de 

esta manera la ley del decrecimiento de la demanda, que consiste en que si se reduce el 

precio, aumenta la cantidad demandada; o también, que si se lleva una mayor cantidad 

del producto al mercado, sólo podrá venderse a un precio menor, (Valarezo, 2011). 

La demanda es la expresión de la forma en la cual una comunidad desea utilizar sus 

recursos con el objeto de satisfacer sus necesidades, buscando maximizar su utilidad, 

bienestar y satisfacción, (Córdova, 2013).  

El nivel cultural o de calificación de las familias consumidoras, es otro aspecto tiene 

mucha incidencia en el consumo alimenticio sobre todo desde el punto de vista 

cualitativo mientras más elevado el nivel de instrucción de consumidores mejor será su 

capacidad de discernimiento sobre una estructura alimenticia óptima o sobre la calidad 
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de los productos que consume. Por otra parte, la influencia que ejercen los ingreso de 

los consumidores sobre la demanda de bienes en general y de los agropecuarios en 

particular ha sido demostrado en la práctica económica, probándose que existe una 

relación directa entre ellas, es decir que mientras mayores ingresos reciba, mayor será 

su capacidad de compra y por lo tanto mejores serán las opciones para consumir. 

Desde luego, este incremento de los ingresos no genera solamente un aumento 

volumétrico en el consumo sino también un cambio en la estructura del mismo (de tipo 

cualitativo), al exigirse valores de mayor valor en la dieta alimenticia, sustituyéndose 

por ejemplo una porción de alimentos ricos en hidratos de carbono por otros ricos en 

proteínas, (Valarezo, 2011).  

2.1.6.1  Demanda Actual  

La demanda actual por un producto, es el volumen total que compraría un grupo de 

clientes definido, en un área geográfica definida, en un período de tiempo definido y 

en un medio ambiente de mercado definido bajo un programa definido de 

planificación en esta investigación, (Córdova, 2013).  

2.1.6.2  Demanda Insatisfecha  

Se llama Demanda Insatisfecha a aquella Demanda que no ha sido cubierta en el 

Mercado y que pueda ser cubierta, al menos en parte, por el Proyecto; dicho de otro 

modo, existe Demanda insatisfecha cuando la Demanda es mayor que la Oferta, 

(Leòn, 2009).   

2.1.7 Análisis Económico  

Es la aplicación del método científico, propio de la ciencia económica (incluyendo la 

estadística, teoría de precios, análisis costo-beneficio, costos de transacción, teoría de 

juegos, entre otras) al análisis y explicación del sistema jurídico, lo que intenta el 

Análisis Económico es responder a dos preguntas básicas sobre el sistema y las reglas 

legales: cuál es el efecto que una determinada regla legal tiene sobre el 

comportamiento de los individuos, y si ese efecto de la regla es o no socialmente 

deseable, (Alacde, 2014).  
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2.1.8 Costos de Producción  

Los costos de producción, también llamados costos de operación son los gastos 

necesarios para mantener un proyecto, línea de procesamiento o un equipo en 

funcionamiento, en una compañía estándar la diferencia entre el ingreso por ventas y 

otras entradas y el costo de producción indica el beneficio bruto. Esto significa que el 

destino económico de una Empresa está asociado con: el ingreso (por ej., los bienes 

vendidos en el mercado y el precio obtenido) y el costo de producción de los bienes 

vendidos. Mientras que el ingreso, particularmente el ingreso por ventas, está asociado 

al sector de comercialización de la Empresa, el costo de producción está 

estrechamente relacionado con el sector tecnológico; en consecuencia, es esencial que 

el tecnólogo pesquero conozca de costos de producción, (Fajardo & Chávez, 2012).  

2.1.9 Costos Fijos  

Erogación que no varía de acuerdo con el volumen de mercancías producidas; tiene 

que realizarse al margen de que se produzca o no el artículo, (Quijije, 2013).  

El costo fijo total se mantendrá constante a los diferentes niveles de producción 

mientras la empresa se desenvuelva dentro de los límites de su capacidad productiva 

inicial. La empresa comienza las operaciones con una capacidad productiva que estará 

determinada por la planta, el equipo, la maquinaria inicial y el factor gerencial. Hay 

que dejar claro, que los costos fijos pueden llegar a aumentar, obviamente si la 

empresa decide aumentar su capacidad productiva, cosa que normalmente se logra a 

largo plazo, por esta razón, el concepto costo fijo debe entenderse en términos de 

aquellos costos que se mantienen constantes dentro de un período de tiempo 

relativamente corto, (Méndez, 2005).  

2.1.10 Costos Variables  

Los costos variables son aquellos que varían el volumen de producción, el costo 

variable total se mueve en la misma dirección del nivel de producción, el costo de la 

materia prima y el costo de la mano de obra son los elementos más importantes del 

costo variable. Los costos variables son pues, aquellos que varían al variar la 

producción, (Fajardo & Chávez, 2012). 
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2.1.11  Rentabilidad  

La rentabilidad es un indicador del porcentaje que se obtiene por la ganancia por cada 

centavo de dólar invertido, (Casteñeda, 2005).  

La rentabilidad o ganancia que produce una empresa, se llama gestión rentable ya que 

no solo evita las pérdidas, sino que además permite obtener una ganancia, un 

excedente por encima del conjunto de gasto de la empresa. Se calcula mediante la 

relación beneficio- costo, (Eumed, 2007).  

2.1.12  Población  

La población es un conjunto de individuos de todos los habitantes de un país, cantón 

etc., además se estudia la estructura interna., la dinámica y su distribución sobre el 

espacio de las poblaciones humanas y las leyes que rigen estos fenómenos. El conjunto 

de datos de los cuales se ocupa un determinado estudio estadístico se llama población 

y estás íntimamente ligado a lo que se pretende estudiar, no debemos confundir la 

población en sentido estadístico y la población es sentido demográfico, los estadísticos 

usan la  palabra población para referirse no sólo a personas sino a todos los elementos 

que han sido escogidos para su estudio, desde el punto de vista estadístico una 

población o universo puede estar referido a cualquier conjunto de elementos de los 

cuales se pretende indagar y conocer sus características o una de ellas y para el cual 

serán válidas las conclusiones obtenidas en la investigación, también se puede definir 

como el conjunto de datos acerca de unidades de análisis (individuos, objetos) en 

relación a una misma característica, propiedad o atributo, (González & Salazar, 2008).  

2.1.13  Muestra  

Una muestra estadística (también llamada muestra aleatoria o simplemente muestra) es 

un subconjunto de casos o individuos de una estadística. Las muestras se obtienen con 

la intención de inferir propiedades de la totalidad de la población, para lo cual deben 

ser representativas de la misma, (Córdova, 2013).  

2.1.14  Encuestas  

La encuesta es un método de investigación basado en una serie de preguntas dirigidas 

a sujetos que constituyen una muestra representativa de una población con la finalidad 
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de describir y/o relacionar características personales, permitiendo así generalizar las 

conclusiones, (Torrado, 2004).  

2.1.15  La Piscicultura  

La piscicultura forma parte de la acuacultura, pero su terminología es más conocida en 

nuestro país, ya que la crianza se la realiza en piscinas o estanques bajo condiciones 

específicas o controladas, (Segundo & Telmo, 2011).  

2.2 Marco Referencial    

2.2.1 La Tilapia   

Las tilapias son peces endémicos originarios de África y el Cercano Oriente, en donde 

se inicia la investigación a comienzos del siglo XIX. Por sus características y 

adaptabilidad se consideraron ideales para la piscicultura rural, las tilapias han sido 

introducidas en forma acelerada hacia otros países tropicales y subtropicales en todo el 

mundo, recibiendo el sobrenombre de las gallinas acuáticas, ante la aparente facilidad 

de su cultivo soportado en la rusticidad para su manejo, alta adaptabilidad a diferentes 

condiciones del medio, en algunos casos aún las más extremas, fácil reproducción, alta 

resistencia a enfermedades, alta productividad, aunque aceptan todo tipo de alimentos 

tanto naturales como artificiales, incluyendo los producidos por intermedio de la 

fertilización orgánica o química lo que las convierte en peces omnívoros, (Pic, 2012) 

Se encuentra catalogada dentro del grupo de peces con mayor futuro en cultivos 

comerciales ya que su periodo de crecimiento es relativamente más corto al de otras 

especies y presenta alta adaptabilidad a diferentes ambientes de producción, (Castro, 

Hernández, & Aguilar, 2004).  

2.2.1.1 Descripción de la Tilapia  

Desde el punto de vista nutricional se considera que el nivel de proteína de la tilapia es 

más elevado que el presentado por los pescados de carnes rojas, la excelente calidad 

de su carne, su textura firme, coloración blanca, hace que sea apreciado y apetecido 

por los consumidores. La tilapia se exporta en tres presentaciones: entero congelado, 

filete congelado y filete fresco. El 90% de las exportaciones lo constituye el filete 

fresco, lo cual significa una ventaja competitiva para el país, (Valarezo, 2011).  
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2.2.2  Manejo y Tipos de Cultivo de la Tilapia  

Existen varios manejos y tipos de cultivo de la Tilapia, como son los siguientes: 

Estanques de tierra, corrales, jaulas, etc., siendo en estanques de tierra el medio más 

común, (Segundo & Telmo, 2011):  

2.2.2.1  Estanques de Tierra 

La producción de peces en estanques de cultivo puede proveer proteína y ganancias 

para los granjeros. La tilapia es fácil de cultivar y da buenos rendimientos si se sigue 

un plan de manejo, (Saavedra M. A., 2003).  

La piscicultura tiene como elemento principal el estanque, esta palabra se entiende 

como aquellos recintos de agua de escasa profundidad que son empleados para el 

cultivo de los peces y que por sus características pueden ser vaciados fácilmente. Los 

estanques no pueden ubicarse en cualquier zona, estando estos limitados por tres 

factores que son: la cantidad de agua, la calidad de agua y topografía del terreno. 

Presentan dimensiones muy variables desde escasos metros cuadrados a varias 

hectáreas, las dimensiones de los estanques son determinantes en cuanto a su 

manejabilidad y su producción, siendo mucho más productivos los de pequeñas 

dimensiones, (Segundo & Telmo, 2011).  

2.2.2.2  Corrales  

Se puede construir un corral en la parte menos profunda de un arroyo, un río, un lago o 

un embalse, la profundidad del agua en un corral no deberá exceder de 1.5 m en la 

parte más honda, también deberá asegurarse de que la misma nunca sea inferior a 1 m, 

incluso durante la estación seca., el corral deberá colocarse en un lugar donde la 

corriente de agua sea suave y no rápida, tendrá que estar protegido del viento, de 

manera que la superficie del agua se mantenga tranquila y no se agite, el agua deberá 

ser limpia, nunca se debe construir un corral cerca de una boca de salida, donde el 

agua puede estar fangosa o llena de desechos, (Saavedra, 2006).  

2.2.2.3  Jaulas  

El cultivo en jaulas podría definirse como la engorda de peces desde estadios juveniles 

hasta tallas comerciales en un área restringida y delimitada por mallas que permiten el 

libre flujo de agua, las jaulas se pueden construir en una gran variedad de formas, 



15 
 

utilizando materiales como el bambú o tablas de madera y alambre, nylon u otras 

mallas sintéticas. Las estructuras de soporte pueden sostener las jaulas sobre la 

superficie del agua o sobre el fondo de un cuerpo de agua. Pueden variar de tamaño 

entre uno a varios cientos de metros cúbicos y pueden ser de cualquier forma, pero las 

más comunes son las rectangulares, cuadradas o cilíndricas, las jaulas pequeñas son 

más fáciles de manejar que las grandes y pueden proveer una ganancia económica 

mayor por unidad de volumen, (Toscano, 2010).  

2.2.3   Tilapia Roja  

En Ecuador existen alrededor de 2.000 ha de espejo de agua dedicadas al cultivo de 

tilapia roja, con un monto estimado de producción anual de 20.000 toneladas métricas, 

con potencial de crecimiento, (Valarezo, 2011).  

Dentro del género Oreochromis en forma inoportuna aparece la tilapia roja como una 

mutación albina en un cultivo artesanal de tilapia Oreochromis mosambicus de 

coloración normal (negra) cerca de la población de Tainan (Taiwán) La tilapia roja se 

convirtió en la punta de lana para el desarrollo acelerado de la piscicultura comercial a 

partir de la década de los 80 en países sin tradición acuícola sudamericanos como 

Colombia, Venezuela y Ecuador, (Aguirre, 2015).  

2.2.4   Tilapia Negra  

Nombre frecuente tilapia Mojarra Negra nombre científico (Oreochromis niloticus) se 

trata de una especie originaria de África Su sistema alimentario en ambientes 

originarios es a base de fitoplancton y detritos orgánicos (Dispez, 2013).  

2.2.5   Valor Nutritivo de la Tilapia  

En cuanto al valor nutritivo la tilapia del Nilo Oreochromis niloticus no difiere mucho 

en cuanto a la disposición química comparado a otras de la misma especie en un 

estudio realizado en una porción de 113 gramos se ha determinado las siguientes 

cantidades de compuestos nutricionales grasa saturada 05 gramos colesterol 55 gramos 

sodio 40 mg proteínas 21 mg omega 3 y ácidos grasos 90 mg, (Guerrero, 2012).  

El pescado tiene un excelente valor nutritivo ya que proporciona una gran cantidad de 

proteínas vitaminas y minerales las proteínas del musculo de pescado 15 a 28% 

contienen todos los aminoácidos esenciales y su valor biológico es semejante a la 
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proteína de la leche de huevos o carne de mamíferos mientras que los cereales 

generalmente tienen bajo contenido de lisina metionina y cisteína el pescado es una 

excelente fuente de estos aminoácidos por lo tanto se recomienda el consumo 

simultaneo de cereales maíz trigo etc y el pescado se encuentra entre 34 a 65% en 

crustáceos en 35 a 48% y músculos bivalvos 10 a 30% estas proporciones 

experimentan fluctuaciones que dependen principalmente del momento biológico y del 

estado de nutrición al momento de su captura la carne de pescado se compone 

principalmente de agua 66 a 80% proteína 15 a 28% y de grasa 02 a 25% la cantidad 

de carbohidratos es pequeña menor al 05% y usualmente se desecha al efectuar un 

análisis proximal las variaciones en la composición química de pez están 

estrechamente relacionadas con la alimentación si es abundante las proteínas aumentan 

al principio muy paulatinamente y los lípidos tienen un rápido incremento si el pez 

tiene periodos de debilidad por razones naturales fisiológicas o por factores externos 

como escases de alimento primero disminuye el contenido de lípidos y lego las 

proteínas, (Guerra & Valls, 2003).  

Cuadro 1  Composición Nutricional de la Tilapia 

Nutrientes  
 

Porcentajes 

Agua 71.59 

Energía 128.00 

Proteína 26.15 

Grasa total 2.65 

Cenizas 1.14 

Total de carbohidratos 0.00 

Fibra dietética 0.00 

Azucares 0.00 

FUENTE: (Guerra & Valls, 2003) 

2.2.6   Proteínas  

Las proteínas constituyen el componente más abundante de la materia seca del 

musculo y desempeñan un papel fundamental en las funciones fisiológicas en vivo en 

los cambios que se originan después de la muerte del animal y en las propiedades de la 

carne para su consumo tanto fresco como industrializado, (Amerling, 2001).  
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2.2.7   Vitaminas y Minerales  

La cantidad de vitaminas y minerales es especifica de la especie y además puede variar 

con la estación del año en general la carne de pescado es una buena fuente de 

vitaminas B y en el caso de especies grasas también de vitaminas A y D algunas 

especies de agua dulce como la carpa tienen alta actividad tiaminasa razón por la cual 

el contenido de tiamina en esta especie es por lo general bajo Respecto a los minerales 

la carne de pescado se considera una fuente valiosa de calcio y fosforo así como 

también de hierro y cobre, (Fao, 1998).  

2.2.8   Hábitat de las Tilapias  

Dentro de áreas originales de distribución las tilapias han colonizado hábitats mucho 

muy diversos; arroyos permanentes y temporales, ríos anchos y profundos, lagos 

profundos, lagos pantanosos, lagunas de agua dulce, salobres o saladas. Las tilapias 

cultivadas habitan por lo general en aguas lenticas (poca corriente), permaneciendo en 

zonas poco profundas y cercanas a las orillas donde se alimentan y reproducen, 

(Segundo & Telmo, 2011).  

2.2.9  Aspectos Biológicos de la Tilapia  

2.2.9.1 Reproducción  

El macho después de que la hembra expulsa los huevos inmediatamente expulsa el 

esperma cubriendo a estos para su fecundación. Una vez fertilizado los huevos son 

recogidos en la boca de la hembra para su incubación, la que tiene una duración de 6 a 

20 días dependiendo de la temperatura del agua. Es un pez de una alta eficiencia 

reproductiva (una hembra de 160 grs. puede producir 100 larvas), (Segundo & Telmo, 

2011).    

2.2.9.2 Fecundación  

Las ovas o huevos como se les conoce son esféricos recubiertos por una membrana 

porosa, transparente y rugosa cuando se desprenden, pero al entrar en contacto con el 

medio se distiende volviéndose tersa. La membrana presenta un orificio llamado 

micrópilo por el que tiene que penetrar el espermatozoide para realizar la fecundación. 

El tiempo que tiene el espermatozoide para pasar por el micrópilo es muy reducido 
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puesto que al distenderse la membrana por el contacto con el agua se cierra, resultando 

imposible entonces la fecundación del huevo, (Segundo & Telmo, 2011).     

2.2.9.3 Desove  

Se reporta que básicamente, los desoves pueden obtenerse de dos formas: (Segundo & 

Telmo, 2011).  

• Naturalmente 

Logrando la ovulación y fertilización en cautiverio en contendores apropiados, 

contando con los peces ya inducidos, (Segundo & Telmo, 2011).  

• Artificialmente 

Extrayendo la pareja ya inducida y obteniendo los productos sexuales por masaje 

abdominal (scripting) o sea., fecundando artificialmente los óvulos en seco en un 

contenedor, en unos 10 a 15 minutos posteriores se les agrega agua y se van lavando 

retirando el exceso de semen utilizado, ambas técnicas ofrecen buenos resultados, 

sugiriéndose la natural, por ser los tiempos de latencia o período de inducción más 

cortos y obtenerse una mayor fertilización con mucho menor estrés de los individuos, 

ambos factores favorece su recuperación, (Segundo & Telmo, 2011).  

2.2.9.4 Incubación  

Periodo que comprende desde la fecundación del huevo hasta el nacimiento del alevín. 

Tiene una duración aproximada de 25 a 30 días, dependiendo de la temperatura del 

agua (a mayor temperatura menor tiempo y viceversa); esta etapa es delicada y 

requiere de mayor cuidado pues se necesita que el agua corra constantemente y sea de 

la mejor calidad posible, la temperatura deberá estar idealmente en los 22-24ºC. 

Generalmente a los 8 a 15 días se observa la aparición de los ojos y la formación de la 

columna vertebral, entonces se les llaman "ova embrionada". En esta etapa la ova es 

fuerte y se puede manipular, siendo posible su transporte hacia otros lugares, (Segundo 

& Telmo, 2011).  

Los huevos libres se incuban en vasijas de diferentes volúmenes, siendo las técnicas de 

manejo simples. La incubación se realiza con flujo vertical y suave movimiento del 

agua. La cantidad de huevos a incubar, dependerá del volumen de los dispositivos 

disponibles. Al nacer, las larvas son arrastradas por una suave corriente hacia canaletas 
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que desaguan a su vez en adecuadas bateas de recepción. Luego la hembra reanuda su 

actividad alimenticia y reacondiciona sus ovarios durante 2-4 semanas y de nuevo está 

lista para una nueva puesta, (Segundo & Telmo, 2011). 

2.2.9.5 Eclosión  

Al terminar la incubación se rompe la cáscara y nace el pequeño pez, al que se le 

denomina larva; esta presenta una bolsa con vitelo, adherida a su cuerpo; por esta 

razón se le denomina alevín con saco vitelino. De este saco va a tomar su alimento 

durante 15-18 días aproximadamente; por su tamaño y peso permanece en el fondo del 

estanque o canal. Cuando ha reabsorbido un 60 - 75% de la bolsa comienza a nadar y 

es necesario iniciar el suministro de alimentos, (Segundo & Telmo, 2011).  

2.2.9.6 Alevinaje  

Esta fase comprende desde la absorción del saco vitelino hasta que el pez alcanza una 

talla de 8cm. En esta fase se debe tomar en cuenta una buena alimentación con altos 

contenido de proteína (35 a 45%), (Segundo & Telmo, 2011).  

2.2.9.7 Sexado  

Este proceso se lo realiza de dos métodos como son el manual y el que es hormonal 

provocando así una reversión sexual, a continuación damos a conocer los dos métodos 

detalladamente, (Segundo & Telmo, 2011).  

• Manual 

Este se lo realiza manualmente y se necesita de cierta destreza por el personal que lo 

realiza ya que resulta muy laborioso, en el caso del macho la papila genital posee 

solamente un orificio, mientras que la hembra posee dos orificios y por lo general la 

papila es más pequeña. La reversión debe hacerse cuidadosamente para evitar 

introducir hembras al cultivo y de esta manera prevenir la reproducción indeseada en 

los estanques. Puesto que la reversión no se puede efectuar con facilidad antes de que 

los alevines hayan alcanzado los engordar esté compuesto hasta por un 95% de 

machos. Los inconvenientes de este radican en la posibilidad del error humano y en el 

desperdicio de las hembras, (Segundo & Telmo, 2011). 
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• Hormonal  

Conforme se intensifican los sistemas de engorde de tilapia, hay una creciente 

demanda de producción de larvas y alevines machos, este método ampliamente 

practicado de producir sólo tilapias machos es mediante la reversión sexual por 

hormonas. Este método tiene la ventaja del hecho de que el sexo de la tilapia se 

determina en las primeras semanas después de la eclosión y puede ser influido por la 

administración de andrógenos o estrógenos durante esas primeras semanas la forma 

preferida de administración es a través del pienso. Para que sean efectivas, las 

hormonas deben administrarse tan pronto como sea posible después de la eclosión. 

También es importante que los piensos tratados con hormonas sea la principal fuente 

de alimento de las larvas. Estas condiciones exigen que las larvas sean separadas de 

sus madres tan pronto como sea posible, lo que supone un considerable desafío en los 

sistemas tradicionales de producción de larvas de tilapia, (Segundo & Telmo, 2011).  

2.2.9.8 Siembra  

Cuando el pez presenta una talla de los 2 a 3cm. se realiza la siembra, los alevines 

pueden ser transportados, dependiendo del lugar, en bolsas plásticas con oxígeno o en 

tanques apropiados para el efecto., los sitios de siembra deben ser los adecuados para 

favorecer la sobrevivencia de los pequeños peces, (Segundo & Telmo, 2011).  

2.2.10  Manejo de la Tilapia  

Para evitar problemas en la reversión de sexo de los alevines se incluirá en la 

alimentación  hormonas (Testosterona), esto hará que el cerebro del pez ordene que 

desarrolle gónadas masculinas, así, un pez que iba a ser hembra, bajo el efecto del 

esteroide, se desarrolle en macho, con este método se garantiza que un 90% la 

producción serán machos que es más rentable por lo engordan más que las hembras, 

(Castillo, 2001).  

2.2.10.1 Reproducción y Alevinaje 

Los reproductores deben tener entre 10 y 20 meses de edad y provenir de lotes 

seleccionados previamente, que hayan tenido una alimentación baja engrasa para 

llegar a su edad reproductiva, con una buena capacidad abdominal, un reproductor 

debe cumplir con las siguientes características: Poseer un cuerpo proporcionalmente 

ancho, tener cabeza pequeña y redonda, buena conformación corporal libre de toda 
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malformación, estar sexualmente maduro y poseer buena coloración y en el caso de la 

tilapia roja, estas no deben poseer manchas de cualquier otra coloración, (Alicorp, 

2006). 

2.2.10.2 Pre-cría  

Es la primera fase del engorde, se la realiza en piscinas pequeñas cuyos tamaños 

varían dependiendo del sistemas especialmente de 350 a 800 m2, (Alicorp, 2006), con 

una densidad de siembran de alevines de 15 a 25/m2 entre 1 y 3 g. Esta fase dura 

aproximadamente 45 días, obteniendo al final tilapias de 25 a 30 g. En la cosecha se 

utilizan mallas selectivas para escoger a aproximadamente el 90% de los peces más 

grandes de la piscina Los peces más pequeños serán eliminados ya que sus 

posibilidades de crecimiento son menores Se alimenta entre 1 y 4 veces al día el 

alimento utilizado es de 35-40% de proteína, (Aquamar, 2005).  

2.2.10.3 Pre engorde   

Está comprendido entre los 25 y 80 gramos, generalmente se realiza en estanques de 

450 a 1500 m2, con densidad de 20 a 50 peces por m2, con un buen porcentaje de 

recambio de agua (5 a 10% día) y un recubrimiento total de malla para controlar la 

depredación. Los peces son alimentados con alimento balanceado cuyo contenido en 

proteína es de 30 o 32%, dependiendo de la temperatura y el manejo de la explotación. 

Se debe suministrar la cantidad de alimento equivalente del 3% al 6% de la biomasa, 

distribuidos entre 4 y 6 raciones al día, es esta fase se eliminan las hembras ya que 

durante la cosecha se diferencia el tamaño entre macho y hembra, esta fase dura 3 

meses, (Alicorp, 2006).  

2.2.10.4 Engorde   

Está fase comprende la crianza de la tilapia desde entre los 80 gramos hasta el peso de 

cosecha. Generalmente se realiza en estanques de 1000 a 5000 m2, con densidades 

entre 1 a 30 peces por m2. En densidades mayores de 12 animales por m2, es 

necesario contar con sistemas de aireación o con alto porcentaje de recambio de agua 

(40 a 50%). En esta etapa, por el tamaño del animal, ya no es necesario el uso de 

sistemas de protección anti pájaros, se alimenta entre 1 y 2 veces al día, con un 

porcentaje de proteína del 30 al 28 %, esta fase dura entre 4 y 5 meses, (Aquamar, 

2005).  
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2.2.11  Mercados Mundiales de la tilapia  

La tilapia, antiguamente se producía y se consumía principalmente en África y en 

Asia, pero en los últimos años alcanzó aceptación a nivel internacional. Se estima que 

su consumo va a crecer más al tener un buen potencial como sustituto de muchas 

especies de carne blanca que se consumen en gran parte de Europa, la tilapia es uno de 

los principales grupos de peces de cultivo y hasta hace pocos años la mayor parte de la 

producción de tilapia se consumía a nivel local, siendo África y Asia los mercados 

tradicionales, recién hace pocos años aumentó el consumo y la aceptación de la tilapia 

en los países no tradicionales, la producción a gran escala y la comercialización de 

productos en base a tilapia prosperaron en los años ochenta y de modo más 

impresionante, en los años noventa, aunque muchos creen que el aumento realmente 

importante todavía está por venir. Los precios de la tilapia son competitivos, y muy 

posiblemente esta especie representará un importante sucedáneo de las especies de 

carne blanca que están en escasez de oferta, (Vannuccini, 2003).  

2.2.12   Importancia de la Tilapia en el Ecuador 

Ecuador es un país situado en una zona privilegiada por excelencia es productor de 

especies acuícolas como el camarón y la tilapia, el primero muy conocido a nivel 

internacional ubicado a nuestro país entre los primeros exportadores en el mercado 

norteamericano y ahora europeo, así también la tilapia es muy apetecida en los estados 

unidos donde se la exporta posicionándolos como el segundo proveedor mundial de 

filete fresco para ese mercado, (Aguirre, 2015).  
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3.1  Localización  

La presente investigación se llevó a cabo en las granjas piscícolas pertenecientes a los 

productores: Catalina Ramírez en la Parroquia La Esperanza, Jorge Manobanda y 

William Hidalgo ubicada en la Parroquia San Camilo Km. 3 Vía a Valencia, José 

Gonzáles Figueroa y Emilio Chávez ubicada en la Parroquia Guayacán La Virginia N° 

2, perteneciente al Cantón  Quevedo, Provincia de Los Ríos, entre las coordenadas 0° 

13′ 23″, Latitud Sur 78° 30′ 45″, Longitud Oeste, se encuentra  a 90 msnm de altitud, 

con una población  de 195.524 habitantes.    

3.2  Tipo de Investigación  

• Descriptiva: permite analizar detenidamente la producción tilapera del cantón 

Quevedo, determinando las características de la producción a nivel económico.  

 

• Aplicado: Con el objetivo de dar uso adecuado de la información obtenida en la 

difusión de los resultados en beneficio y desarrollo de los productores de tilapia del 

Cantón Quevedo.  

3.3   Delimitación del Estudio   

El estudio se realizó partiendo de los registros que tienen los piscicultores del Cantón 

Quevedo. Se efectuaron visitas directas y observaciones de la producción. Se  empleó 

un cuestionario de preguntas a los productores para obtener toda la información que 

era necesaria, además se realizó diálogos con personas o Empresas que manejan la 

temática. 

Además se realizó el seguimiento de mercado que tiene la producción de tilapia para 

cumplir con el objetivo.  

3.3.1 Características de la Población   

Para llevar a cabo este estudio se consideró a la población de productores piscícolas 

del Cantón Quevedo, con el objetivo de obtener una información apropiada y fiable. 

3.4   Fuentes de Recopilación de Información  

La metodología que se utilizó fue un formulario de encuestas aplicado a los 

piscicultores y consumidores de tilapia del Cantón Quevedo. 
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• Fuente Primaria  

El tipo de información  para la presente investigación, se obtuvo a través de una   

encuesta dirigida a la población de piscicultores, así como también se realizaron  

observaciones, sondeos y visitas a predios de personas involucradas en esta área. 

• Fuente Secundaria  

Se utilizaron textos, revistas, diarios, boletines informativos, tesis de grado, internet y 

entre otros. 

3.5   Diseño de la Investigación    

3.5.1 Población y Muestra  

3.5.1.1  Población  

La población bajo estudio está dada por los Productores y Consumidores de Tilapia en 

el Cantón Quevedo, para determinar el número de encuestados utilizamos la 

información adquirida en el Instituto Nacional de Estadísticas y Censo (INEC) del 

2010, del Cantón Quevedo, el cual cuenta con una población de 173.575 habitantes, y 

al aplicar la fórmula de proyección de la población del Cantón Quevedo para el año 

2015 tiene una cantidad de 195.524 habitantes. 

Proyección de la Población 

(Córdova, 2013).  

Simbología: 

Pob2015= Población en el año 2015 

X2010= Población en el año 2010 

T= Tasa de crecimiento de la población  

T1= Tiempo inicial 

T2= Tiempo final 
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Población Año 2015 

Datos: 

Pob2015=? 

X2010= 173.575 habitantes  

T= 2.41% 

t1= 2010 

t2= 2015 

Formula:  

Pob2015= X2010 * (1+T) t2-t1 

Pob2015= 173.575 * (1 + 0.0241) 2015−2010 

Pob2015= 173.575 * (1 + 0.0241) 5 

Pob2015= 195.524 habitantes  

3.5.1.2  Muestras  

La fórmula de la muestra se la aplicó para calcular el número de consumidores que 

fueron encuestados, de los cuales al aplicar la formula estadística se obtuvo un número 

de 96 encuestados, como se muestra el detalle a continuación. 

Calculo del Tamaño de la Muestra  

Para el cálculo de la muestra se utilizó una formula estadística, para mediante ella 

determinar la muestra.  

Nivel de Confianza  

Es el porcentaje de datos que se abarca, dado el nivel de confianza establecido del 

95%. Para este grado de confianza corresponde un valor de z de 1.960 obtenido de una 

tabla de distribución normal. 

Error Máximo Admisible 

Es el error que se puede aceptar con base a una muestra ´´e´´, este error ha sido 

definido con un margen del 10%. 
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Porción Estimada  

El grado de aceptación lo determinamos de la siguiente manera ´´P´´ con un valor de 

50% y ´´Q´´ de igual manera 50%. 

Formula de la muestra  

(Mallea, 2015) 

Datos:    

Z = Nivel de confianza (95%) 

N = Población (195.524 habitantes) 

P = Probabilidad que el evento ocurra (50%)  

Q = Probabilidad que el evento no ocurra (50%)  

e = Error máximo admisible (10%) 

n = Tamaño de muestra? 

Formula: 

 

 

 

Aplicando la fórmula antes descrita, se obtiene el número de consumidores a 

encuestar: 

25.0*96.1)1195524(1.0

195524*25.0*96.1
22

2

+−
=n  

25.0*8416.3)195523(01.0

195524*25.0*8416.3

+
=n  

19.1956

25.187781
=n                                            96=n  
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3.6   Análisis Económico  

Una vez concluido el registro, la información se organizó, tabuló y analizó, y se 

procedió a determinar las relaciones de la producción, costos y rentabilidad, y su 

incidencia y beneficios en el campo piscícola.  

3.6.1 Costos Fijos  

El  costo fijo debe entenderse en términos de aquellos costos que se mantienen 

constantes dentro de un período de tiempo corto. Para elaborar los Costos de 

Producción se lo determinó a través de los Costos Fijos, tales como: 

• Preparación de estanque 

• Limpieza de estanque 

• Malla anti pájaro 

• Caña 

• Gasto de transporte 

• Asistencia técnica 

• Bomba de agua 

• Romana 

3.6.2 Costos Variables  

Son aquellos que cambian al variar el volumen de producción, se identificó los 

siguientes  costos variables: 

• Balanceado  

• Semilla 

• Cosecha 

• Cal 

• Antibiótico 
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3.7   Recursos Humanos y Materiales   

 

Recursos empleados            Cantidad 

     Recurso humano 

      Autor. 

      Directora de Proyecto de Investigación. 

      2 Asesores. 

      Recursos Materiales 

      Computadora 

      Resma de papel Wong  

      Pendrive. 

      Movilización vehicular  

      Cámara  

      Calculadora 

                    

                   1 

                   1 

                   2 

 

                   2 

                   3 

                   1 

                  100 

                   1 

                   1 



30 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPITULO IV. RESULTADOS Y DISCUSIÓN 
 

  

 



31 
 

4.1 Resultados 

Los resultados obtenidos se expresan a través de algunas variables que ponen en 

relieve los aspectos más significativos.   

4.1.1 Encuestas Dirigida a los Productores Piscícolas del Cantón Quevedo, 

Provincia de Los Ríos.     

 

Características de la Finca   

• Tendencia de la Tierra  

De acuerdo a las encuestas realizadas el 100% de los productores dedicados a esta 

actividad son propietarios de las tierras. 

• Dimensión Recomendada por los Productores para las Piscinas  

De acuerdo a las encuestas realizadas a los productores, el 80 % recomiendan realizar 

las piscinas con una dimensión de 20 x 50 mts, mientras el 20 % restante indican 

utilizar dimensiones de acuerdo a la superficie de sus terrenos.  

 

Figura 1 Dimensión Recomendada para las Piscinas 
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• Tiempo Dedicado a la Producción de la Tilapia  

Del total de productores encuestados, el 40 % indican que el tiempo dedicado a la 

actividad piscícola es de 7 años, mientras que otro 40 % reportó que es de 8 años, el 20 

% restante indicó tener 1 año.    

 

Figura 2 Tiempo Dedicado a la Producción de Tilapia 

 

• Motivos por el cual se Dedica a esta Actividad 

De acuerdo a los productores encuestados, el 60 % se dedican a esta actividad por que 

la producción es muy beneficiosa económicamente, un 20 % revela que se dedica por 

tradición familiar, en cuanto al 20 % restante reportan por otros motivos.  

 

Figura 3 Motivos por el que se Dedica a la Actividad Piscícola  
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• Sistema de Crianza 

El 100 % de los productores encuestados utilizan el sistema de crianza por estanque de 

tierra.   

 

 Figura 4 Sistema de Crianza  

• Compra de Alevines  

El 60% de los productores obtienen sus alevines en la Piscícola Hidalgo, en tanto que 

el 20% consiguen sus alevines en Piscícola Manobanda, y el 20% restante los adquiere 

en Peces tropicales. 

 

Figura 5 Lugar de Compra de Alevines  
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Manejo  

• Tiempo de Vida Útil de las Tilapias  

El 100 % de los productores manifestaron que el tiempo de la vida útil de sus Tilapias 

es de 6 meses.  

• Población de Tilapias que Maneja en la Actualidad  

En la actualidad el 80 %  de los productores manejan 40.000 animales, (Tilapias), 

mientras que el 20 % restante lo hacen con una población de 20.000.  

 

 

Figura 6 Número de Tilapias que Maneja 

• Problemas que Afectan la Producción de la Tilapia  

El 60 % de los productores que se dedican a esta actividad reportan que el mayor 

problema que afecta la producción son las enfermedades, un 20% indicó que el 

problema que tienen ellos es la falta de conocimiento para el manejo, el 20% restante 

reveló que se debe a otros factores como  la falta y calidad del agua. 
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Figura 7 Problemas que Afectan la Producción de la Tilapia 

 

• Cuidado que se les dá a las Tilapias antes de su Reproducción 

De acuerdo a las encuestas realizadas a los productores de Tilapias sobre los cuidados 

que hacen en la etapa de reproducción, el 80% realizan un sistema de cría adecuado, 

en tanto a la dieta alimenticia lo cumplen el 80% de los productores, la temperatura 

apropiada lo lleva un 60%, el manejo sanitario adecuado lo llevan en un 80% de los 

productores.  

 
Figura 8 Cuidado que se les dá a las Tilapias antes de su Reproducción 
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Sanidad  

• Inspección del Lugar de las Tilapias  

De acuerdo a las encuestas realizadas a los productores el 100% concuerdan en que 

inspeccionan el lugar de producción de sus Tilapias. En cuanto a la pregunta de cada 

cuanto tiempo realizan la inspección del lugar, el 100% de los productores 

manifestaron hacerlo diariamente.  

• Tiempo de Limpieza de las Piscinas o Estanques  

De acuerdo a las encuestas realizadas a los productores el 80 % indican que realizan la 

limpieza después de cada cosecha (6 meses), en tanto que el 20 % restante reportan en 

hacerlo cada 2 meses.  

 

Figura 9 Tiempo que se Realiza la Limpieza  

 

• Uso de Desparasitantes  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 100 % de los productores indicaron utilizar 

desparasitantes en sus animales.  

• Uso de Aditivos  

De acuerdo a las encuestas realizadas a los productores el 100 % indican usar 

vitaminas en las tilapias, mientras que en minerales y antibióticos lo utilizan en un 80 

%.   
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    Figura 10 Uso de Aditivos   

 

Alimentación  

• Fuente de Alimentación  

En cuanto a la alimentación de los animales (Tilapias) el 100 % de los productores 

manifiestan que utilizan balanceado, grueso y molido. 

Instalación y Equipos  

• Abastecimiento de Agua  

El 80% de los productores mostró que se abastecen de agua a través de un rio, el 20% 

restante nos indicó que su obtención es a través de estero. 

 

Figura 11 Abastecimiento de Agua   
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• Equipo que se Utiliza para la Obtención del Agua  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 80% de los productores indican que utilizan 

motor de agua, mientras que el 20% restante indican usar canales.  

 

Figura 12 Equipos que se Utilizan  

Financiamiento    

• Financiamiento de la Actividad Piscícola  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 100 % de los productores indican que cubren 

su financiamiento por ingresos propios.  

Asistencia Técnica  

• Visitas de Técnicos para el Asesoramiento de la Actividad  

El 80% de los productores indican que no requieren de asesoría técnica, ya que ellos 

tienen experiencia en la producción de tilapias, en tanto al 20% restante si contratan 

asesores técnicos (Profesionales particulares), semana a semana.  
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Figura 13 Visitas de Técnicos  

Comercialización 

• Comercialización de las Tilapias  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 40% de los productores indican comercializar 

sus tilapias en el mercado, otro 40% indican que la comercializan en su plantel, el 20% 

restante la comercializan por intermediarios.   

 

Figura 14 Comercialización de las Tilapias  
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• Tiempo de Venta de las Tilapias  

El 40% de los productores indican que realizan sus ventas de tilapias diariamente, otro 

40% indican realizar sus ventas semanalmente, el 20% restante lo realiza de acuerdo a 

la producción (otros).  

 

Figura 15 Tiempo de Ventas de las Tilapias 

 

• Forma de Ventas de las Tilapias   

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 100% de los productores indican vender sus 

tilapias en efectivo.  

• Formas de Comercializar las Tilapias  

De acuerdo a las encuestas elaboradas, el 100 % de los productores indican que la 

forma de vender sus tilapias es por libra.  

Ingresos y Egresos  

• Precio de las Tilapias  

De acuerdo a las encuestas realizadas el 80% de los productores indican que el precio 

de venta de las tilapias por libra es de 1,60 USD y el 20 % restante indican que el 

precio de venta los aplican los intermediarios que llegan a comprar el producto. 
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Figura 16 Precio de las Tilapias  

 

Cosecha  

• Peso de la Tilapia en la Cosecha (6 meses) 

De acuerdo a las encuestas realizadas a los productores, el 80% indican que el peso de 

las tilapias en la cosecha es de 0.5 a 1 libra, mientras tanto el 20% restante indican que 

el peso varía de acuerdo a la alimentación.  

 

Figura 17 Peso de las Tilapias al Momento de la Cosecha  
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4.1.2 Encuestas Dirigidas a los Consumidores de Tilapias del Cantón Quevedo, 

Provincia de Los Ríos.  

• Consumo de Tilapias  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 100 % de los consumidores indican que 

consumen tilapias en su dieta familiar.  

• Clase de Tilapias que Conoce  

El 50 % de los consumidores indican que conocen la tilapia roja, en tanto el 50 % 

restante conoce la tilapia negra. 

 

Figura 18 Clase de Tilapias que Conoce el Consumidor  

• Frecuencia del Consumo de Tilapias  

El 40 % de los consumidores indican consumir tilapias ocasionalmente, otro 20 % 

indican que la consumen una vez a la semana, mientras tanto otro 20 % la consumen 

una vez a los 15 días, y el 20 % restante manifiestan consumirla una vez al mes.  
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Figura 19 Frecuencia del Consumo de Tilapias 

• Consideración de la Tilapia  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 33 % de los consumidores indican que la 

tilapia es muy apetitosa, el 31 % indican que es rica en proteínas, otro 19 % indican 

que es saludable, mientras que el 17 % restante manifiestan que es baja en grasa.  

 

Figura 20 Consideración de la Tilapia 

• Cantidad de Tilapias que Consume por Mes 

El 40 % de los consumidores indican que consumen la tilapia de 1 a 3 libras por mes, 

un 30 % indican que consumen de 4 a 6 libras, otro 5 % consumen de 7 a 10 libras, en 

tanto el 25 % restante consumen más de 10 libras.  
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Figura 21 Cantidad de Tilapias que Consumen por Mes 

• Lugar de Adquisición de las Tilapias  

El 80 % de los consumidores indican que adquieren sus tilapias en el mercado, un 15 

% las adquieren mediante la venta de ambulantes, otro 4 % en el supermercado, 

mientras que el 1 % restante indica que la compran en restaurantes.  

 

Figura 22 Lugar donde Adquiere las Tilapias  

• Forma de Adquisición de las Tilapias  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 95 % de los consumidores adquieren sus 

tilapias de forma fresca, otro 4 % la adquieren de forma congelada, y mientras tanto el 

1 % restante indican que la adquieren en forma preparada, (restaurante).   
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Figura 23 Forma de Adquirir las Tilapias  

 

• Venta de Tilapias a Consumidores   

El 35 % de los consumidores indican que se informaron de la venta de tilapias por la 

publicidad, otro 30 % indican que se informaron por sugerencia, en tanto un 20 % 

indicaron que se informaron por casualidad, mientras tanto el 15 % restante indico que 

se informaron por conocimiento de bajo precio.  

 

Figura 24 Venta de Tilapias a Consumidores 

• Precio de la Libra de Tilapia  

De acuerdo a las encuestas realizadas, el 100 % de los consumidores indican que 

pagan por la libra de tilapia de $ 2,00 a $ 2,50.    
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• Diferencia del Precio de Tilapia con otro Pescado  

De acuerdo a las encuestas realizadas a los consumidores, el 80 % indican que el 

precio de las tilapias en relación con otros pescados, son iguales, en tanto el 20 % 

restante indica que es muy caro. 

 

Figura 25 Diferencia del Precio de Tilapia con otro Pescado 
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Cuadro 2 Costos de Producción de la Tilapia (Oreochromis) en el Cantón 

Quevedo, Provincia de Los Ríos, 2015. (Piscina / 20X50 m2 / 7000 

Alevines) (En Dólares Americanos). 

 
 

DETALLE U. MEDIDA 
V. 

UNITARIO 
CANTIDAD VALOR TOTAL 

Costos Fijos         

Gavetas Unidad 15 1                   15.00  

Romana  Unidad 30 1                30.00  

Preparación de estanque Horas 36 50              1,800.00  

Limpieza de estanques Jornal 15 2                   30.00  

Gasto de transporte Flete 50 1                   50.00  

Bomba de agua Unidad 1 1200              1,200.00  

Total costos fijos                 3,125.00  

Costos Variables         

1.      Fertilizantes                    113.25  

1.1 Fertilizante inorgánico Kg. 0,8 60                48.00  

1.2 Fertilizante orgánico Kg. 0,1 225                   22.50  

1.3 Zeolita activada Kg. 0,25 75                   18.75  

1.4 Cal Kg. 0,2 120                   24.00  

2. Alimento                     419.60  

2.1 Inicial T. 450 ( polvo) Kg. 1,5 20                  30.00  

2.2 Inicial T. 500 ( fino) Kg. 1,5 40                  60.00  

2.3 Crecimiento T. 320 Kg. 0,66 160                105.60  

2.4 Engorde T. 240 - 1 Kg. 0,56 400                224.00  

3 Medicinas                       73.24  

3.1 Enrofloxacina 10% CC. 0,05 63                   3.15  

3.2 Sulfato cúprico Gr. 0,03 1325                 39.75  

3.3 Cloruro de sodio Kg. 0,37 82                 30.34  

4 Semilla de Tilapia 
Alevines 2 

gr 
0,15 7000           1,050.00  

5 Mortalidad 5%                       52.50  

Total Costos Variables                  1,708.59  

6. Imprevisto 10%                     483.36  

Costo Total                  5,316.95  

Elaboración:   Autor 
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Cuadro 3 Relación Beneficio Costo.  

DETALLE 
PISCINA/20X50 m2 

7000 TILAPIAS 

COSTOS  5,316.95 

INGRESOS  8,512.00 

RENTAB.  3,195.05 

REL. B/C                            1.60  

                      Elaboración:   Autor 
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4.2 Discusión 

De acuerdo a los resultados que se obtuvieron en el presente estudio sobre “Estudio de 

Mercado para la Producción y Comercialización de Tilapia (Oreochromis) en el 

Cantón Quevedo, Provincia de Los Ríos, 2015”, podemos indicar que los productores 

de Tilapia del Cantón Quevedo son pocos, aunque es rescatable señalar que el 100% 

de ellos son propietarios de sus predios así coincidimos con (Leòn, 2009), quien 

manifiesta que  la piscicultura se la realiza en terrenos  perteneciente al propietario de 

esta actividad para disminuir el costo por concepto de renta.  

De acuerdo a las encuestas realizadas el 80% de los productores realizan sus 

actividades de producción de tilapias en estanques de tierras y que el tipo de tilapias de 

mayor producción y rentabilidad es la roja, debido a que en el mercado los 

consumidores la consumen en mayor cantidad,  por el sabor y presentación estética 

que esta presenta., similar a lo que indica (Quijije, 2013), que el 100% de los 

encuestados realizan sus cultivos en estanques de tierras, y que la explotación de la 

tilapia roja se debe a su facilidad de comercialización, ya que se presenta como una 

variedad atractiva al consumidor por su sabor y presentación estética, coincidiendo 

con lo que revela (Rodríguez, 2008), quien explica que el sistema de producción de 

tilapia que comúnmente se realiza, está basado en reproducción natural, en estanques 

en tierra y la posterior recolección de alevinos para el proceso de masculinización. Así 

mismo (Alceste & Darryl, 2002), indican que el cultivo de tilapias fue empleado por 

los empresarios camaroneros ecuatorianos para amortiguar los efectos económicos de 

la mancha blanca, aprovechando la adaptabilidad de la tilapia a la vida en aguas 

salobres (lagunas y pantanos originados por la filtración de aguas marinas) y saladas, 

así como las temperaturas del agua y del ambiente. 

La producción de tilapia es rentable porque los productores venden sus tilapias 

diariamente y semanalmente, en base a la cosecha de las tilapias, el 100% de los 

productores indican que es cada 6 meses, similar a lo que menciona, (Quijije, 2013), 

que el 100 % de los productores las venden de 3 a 4  meses,  tiempo en el cual está 

lista para su venta ya que alcanza un peso de 2.50 gr  o 0.5 libras y se la entrega al 

comprador a precios de $ 1.40 a la mayoría de los productores  y a 1.30 dólares por 

libras teniendo mejores ganancias de acuerdo al volumen de venta ya que esta tiene 

una gran demanda en el mercado local, además de ser un plato típico de la zona como 
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lo es el Maito (Tilapia asado en hojas de bijao o platanillo), también refiere que el 

pescado es parte fundamental de la dieta de muchas culturas, representando cerca del 

16% de la proteína animal consumida en todo el mundo, lo que se refleja en el 

incremento de los niveles de consumo per cápita de pescado ocurrido en las últimas 

décadas, desde 6.7 en 1950 hasta 16.4 kg/persona/año, con un crecimiento anual 

cercano al 2%, lo que reporta, (Fao, 2004), quien indica que el pescado es el quinto 

rubro agropecuario más importante y el mayor recurso de proteína animal que se 

consume en el mundo entero. Los 5,6 kilógramos de pescado que un ecuatoriano 

consume anualmente, en relación a los 23,9 kg que consume un estadounidense en el 

mismo período, es razón más que suficiente para que el país busque incentivar el 

sustento con este producto. 
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5.1 Conclusiones 

En base al análisis e interpretación de los resultados se determinan las siguientes 

conclusiones: 

• El 100% de los productores dedicados a esta actividad son propietarios de sus 

terrenos.  

 

• El 80 % de los productores venden sus tilapias a 1,60 USD la libra, mientras tanto 

el 20 % restante los aplican los intermediarios que llegan a comprar.  

 

• El 40 % de los productores indican comercializar sus tilapias en el mercado, otro 

40 % indican que la comercializan en su plantel, el 20% restante la comercializan 

por intermediarios.   

 

• El 100 % de consumidores encuestados indican que consumen tilapias en su dieta 

familiar.  

 

• De acuerdo a las encuestas realizadas a los consumidores, el 50 % muestran que 

conocen a la tilapia roja, mientras tanto el 50 % restante indican que conocen a la 

tilapia negra.  

 

• El costo de producción de la piscina con dimensión de 20x50 m2 con un cultivo de 

7000 tilapias tiene un costo total de 5,316.95 dólares americanos, generando un 

ingreso de $ 8,512.00 estos ingresos lo obtenemos de la venta de 6650 tilapias ya 

descontados el 0.05 % de mortalidad a un precio de $ 1.60 ctvo. De dólar a un peso 

de 362,87 gr. que es igual a una tilapia  con peso de 0.8 libras, por la cual tenemos 

una rentabilidad de $ 3,195.05 ctvs. Generando una Relación Beneficio Costo de $ 

1.60, es decir que por cada dólar invertido tenemos una ganancia de 0.60 ctvs. De 

dólar.   
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5.2  Recomendaciones 

De acuerdo a los análisis de los resultados y conclusiones obtenidos en el presente 

estudio se recomienda:    

• Que los piscicultores lleven  un control de sus costos de producción, con el 

propósito  de saber cuánto es su inversión y cuanto es su rentabilidad, con la 

finalidad que conozcan en forma técnica si es rentable o no la producción. 

 

• Realizar piscinas de dimensiones de 20x50 mts2 y cultivar tilapias con una 

población de 7000 para que puedan obtener una excelente desarrollo, además estas 

dimensiones son de fácil acceso para la limpieza y el control de las mismas.  

 

• Capacitar a los productores, sobre la forma adecuada de manipulación, 

conservación y preparación del cultivo de tilapias, con la finalidad de asegurar el 

posicionamiento del producto en el mercado. 

 

• Para tener un impacto ambiental aceptable se debe utilizar productos con sello 

verde y elaborar un plan de contingencia para disminuir y controlar la 

contaminación.  
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7.1 Encuestas  

CUESTIONARIO 1: 

        Universidad Técnica Estatal de Quevedo 

               Facultad de Ciencias Agrarias 

Escuela de Ingeniería en Administración de Empresas Agropecuarias 

ENCUESTAS DIRIGIDA A LOS PRODUCTORES PISCÍCOLAS DEL 

CANTÓN QUEVEDO, PROVINCIA DE LOS RÍOS 

Formulario de Encuesta 

“Estudio de Mercado para la Producción y Comercialización de Tilapia 

(Oreochromis) en el Cantón Quevedo, Provincia de los Ríos, 2015”. 

Encuesta a Productores   

N°: …….,       Fecha: …………… 

CUESTIONARIO DE PREGUNTAS:   

DATOS GENERALES: 

Nombre del entrevistado: _______________________________________________                                                                                                                                       

Lugar donde cría tilapia:     _______________________________________________                                                                                                                                

Tiempo en la ocupación:    _______________________________________________                                                                                                                                   

Fecha de la entrevista:       ________________________________________________ 

CUESTIONARIO DE PREGUNTAS:   

I.Características de la Finca 

1. Tendencia de la Tierra 

 Dueño                           (  ) 

   Alquilados                     (  )  

   Jornaleros sin tierras      (  )    

   No Indica                      (  ) 
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2. ¿Cuál es la Dimensión Adecuada para las Piscinas? 

 

3. ¿Hace que Tiempo se Dedica a la Explotación? 

1 a 2 años                        (  ) 

3 a 4 años                        (  ) 

5 a 6 años                        (  ) 

7 a 8 años                        (  ) 

Otros _______________________________________ 

 

4. ¿Qué le Motivó a Dedicarse a este  Tipo de Explotación? 

Posee fuentes alimenticias en su finca.           

Domina el manejo.                                       

Tradición familiar.                                      

Su producción es más beneficiosa.              

  Otros _______________________________________ 

 

5. ¿Qué Sistema de Crianza Realiza? 

Canales de cementos                 

Jaula                                        

Corrales                                   

Estanque de tierra                     

 

6. Dónde Adquiere sus Alevines? 

Casa comercial                                                  (  ) 

Lugar__________________________________________________ 

Criadero de tilapia de remplazo                          (  ) 

Lugar__________________________________________________ 

Otros __________________________________________________ 
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II.Manejo 

7.   ¿Cuál es el Tiempo de Vida Útil de sus Tilapia? 

a.   3    meses                                                              

b. 6    meses                                                                  

c. 12  meses                                                                            

d. 18  meses                                                              

    

8. ¿Cuántas Tilapia Maneja en la Actualidad? 

       ……………………………………………………………………………. 

 

9. ¿Según su Criterio cuales son los Problemas que Afecta a la Producción de 

Tilapia? 

a. Enfermedades                                                                   

b. Comercialización                                                      

c. Inversión                                                                       

d. Falta de conocimientos                                            

e. Otros        

 

10. ¿Qué Cuidado les dá a sus Tilapia ante de su Reproducción? 

a. Sistema de cría adecuadas                                        

b. Dieta alimenticias adecuada     

c. Temperatura adecuada                                              

d. Manejo sanitario                                                          

e. Otros……………………………………………………………………… 
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III.  Sanidad 

11. ¿Inspecciona el Lugar de sus Tilapias? 

Si…………………………………  

No……………………………….. 

¿Qué Tiempo le Dedica? 

a. Diariamente                                                                

b. Pasando un día                            

c. Cada semana                                                             

d. Cada 15 días                   

e. Cada mes                                                                         

f. Cada cosecha             

                           

12. ¿Cada que Tiempo Realiza la Limpieza de su Piscina o Estanque? 

a. Cada mes                                                                             

b. Cada dos meses                                                           

c. Cada tres meses                                                        

d. Otros…………………………………………………………………. 

 

13. ¿Utiliza Desparasitantes? 

  ………………………………………………………………………….. 

 

14. ¿Qué Utiliza como Aditivos? 

a. Vitaminas                                          

b. Minerales                                         

c. Antibióticos                                              

d. Otros        

 

IV.Alimentación 

15. ¿Con que Fuentes Alimenta sus Tilapia? 

a. Balanceados                                                           (   )      

b. Otros                                                                      (   ) 
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V. Instalación y Equipos 

16. ¿Cómo Abastece el Agua? 

Pozo profundo                                                                                     

Estero                                                                                                       

Rio                                                                                               

Potable                                                                                                 

Otro especifique…………………………………………………………….. 

 

17. ¿Qué Equipo Utiliza en su Plantel? 

a. Bomba de Agua                   (  ) 

b. Motor de Agua                    (  ) 

c. Canales                                (  ) 

 

VI. Financiamiento 

18. ¿Cómo Financia su Actividad Piscícola? 

a. Ingresos propios                   

b. Préstamos bancarios               

c. Préstamos a particulares        

d. Otros                   

                        

VII. Asistencia Técnica 

19. ¿Realiza Ud. Visita de Técnicos que le Asesoren en esta Actividad, y cada 

que Tiempo? 

Si……………………..                 No…………………….  

(Si la respuesta es sí) 

Quien le asesora 

a. B.N.F.                                                                    

b. Casas comerciales                                                           

c. Profesionales particulares                                     

d. U.T.E.Q.                                                                 

e. Otros                                                                                

Cada que tiempo………………………………………….................. 
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(Si la respuesta es no)Por qué………………………………………………. 

VIII. Comercialización                                                  

20.   ¿Dónde Comercializa sus Tilapia? 

a. Mercado                                                                     

b. Plantel                                                                       

c. Intermediario                                                                

d. Otros                                                                       

 

21. ¿Qué cada Tiempo Vende sus Tilapia? 

a.   Diario                                                                     

b.  Semanal                                                                 

c.  Quincenal                                                                 

d.  Otros             

                                                          

22.    ¿Cuál es la Forma de Vender  sus Tilapias? 

a.   En efectivo                                                          

b. Cheque                                

c. Al fio (en  qué tiempo)                                         

d. Otros      

 

23.   ¿Cuál es la Forma de Comercializar sus Tilapias? 

a. Por libras        (  )                                                                 

b. Por kilos         (  )    

c.   Por unidad      (  )                                                          

 

IX.  Ingresos y Egresos 

24. ¿Cuál es el Precio que Vende sus Tilapia? 

Libra        $.............................................. 

Gaveta     $.............................................. 

 

X. Cosecha  

25. ¿Cuál es el Peso de las Tilapias al Momento de la Cosecha (6 meses)? 
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CUESTIONARIO 2: 

        Universidad Técnica Estatal de Quevedo 

               Facultad de Ciencias Agrarias 

Escuela de Ingeniería en Administración de Empresas Agropecuarias 

ENCUESTAS DIRIGIDA A LOS CONSUMIDORES DE TILAPIAS DEL 

CANTÓN QUEVEDO, PROVINCIA DE LOS RÍOS 

Formulario de Encuesta 

“Estudio de Mercado para la Producción y Comercialización de Tilapia 

(Oreochromis) en el Cantón Quevedo, Provincia de los Ríos, 2015”. 

Encuesta a Consumidores   

N°: …….,       Fecha: …………… 

CUESTIONARIO DE PREGUNTAS:   

1. ¿Consume Usted Pescado (Tilapia) en su Dieta Familiar? 

SI              (   )        NO        (    )   

 

2. ¿Qué Clase de Tilapia Conoce Usted?  

Negra       (   )               Roja    (   )           

3. ¿Con que Frecuencia Consumen Pescado (Tilapia) en su Familia? 

Una vez a la semana    ( ) 

Una vez a los 15 días   ( ) 

Una vez al mes            ( ) 

Ocasionalmente           ( ) 

 

4. ¿Considera Usted que la Tilapia es? 

Rica en proteínas    ( )  

Baja en grasa          ( )  

Saludable                ( )  
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No saludable           ( )  

Apetitosa                 ( ) 

 

5. ¿Cuántas Libras de Tilapia Consume Usted por Mes?                            

De 1 a 3 libras       ( )  

De 4 a 6 libras       ( ) 

De 7 a 10 libras     ( ) 

Más de 10 libras    ( ) 

 

6. ¿Dónde Compra Usted la Tilapia? 

Mercado                              (   )        Supermercado   (   )      

Vendedores ambulantes      (   )        Restaurantes     (   )       Otros  (    )      

 

7. ¿Cómo Compra Usted la Tilapia?   

Fresca                (   )      Congelada        (   )    Preparada       (    )    

Entera                            Filete                         Cocinada 

 

8. ¿Cómo se Enteró de la Venta de Tilapia?  

Por publicidad (   )  Por sugerencia (   )   Por casualidad (   )    Por precio  (   )   

 

9. ¿Cuánto paga Usted por la Libra de Tilapia?    

De $ 2,00 a $ 2,50    ( ) 

De $ 2,60 a $ 3,00    ( ) 

Más de $ 3,00           ( ) 

         

10. ¿Cómo le Parece éste Precio en Comparación con Otros Pescados?  

Muy caro……….         Igual……….  Más económico………    No contesta……….  
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7.2  Evidencias del Trabajo de Campo  

 

Fotografía 1. Reconocimiento de las Piscinas  

 

 

Fotografía 2. Alimentación de los Alevines   
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Fotografía 3. Encuesta dirigida al Sr William Hidalgo (Productor) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fotografía 4. Encuesta dirigida a consumidor 

 


