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RESUMEN EJECUTIVO

La propuesta para la implementacién de actividades agroturisticas se realiz6 en la
finca “La Esperanza” a 132msnm, esta ubicada en el recinto San Miguel cantén
Quinsaloma en la provincia de Los Rios este proyecto se basé en la propuesta
para implementar actividades agroturisticas se realiz0 salidas de campo para
establecer diagnostico de la zona e inventariar los atractivos turisticos, asi como
las facilidades turisticas mediante la aplicacion de fichas del MINTUR 2004 en

donde se detall6 cada uno de los atractivos.

Se realiz6 encuestas para determinar la aceptacion del proyecto, por lo que se
aplic6 382 encuestas aplicadas a la poblacion de Quevedo donde se pudo
comprobar que al 82% de los encuestados les gustaria realizar actividades
agroturisticas en la finca La Esperanza. Lo que determina que el proyecto tendria

una buena aceptacion dentro del mercado turistico.

La investigacion se basoé en realizar las actividades como son: observacion de
aves, demostracion y siembra de productos agricolas, senderismo, degustacion y
participacion en la elaboracion de productos, observacion de productos agricolas.
Todas estas actividades fueron ofertadas en este proyecto ya que cuentan con la
materia necesaria para su implementacion, ademas la finca cuenta con un
sendero “YuraHatu” nombre que estd escrito en Kichwa que quiere decir arbol
grande y cuenta con una extension de 313,90 metros de recorrido y ho muestra
dificultad para que sea recorrido debido a que toda la superficie es plana lo que
hace acto para personas de toda edad.
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ABSTRAC

The proposal for the implementation of agro-tourism activities are conducted on the
farm “La Esperanza” 132msnm , is located in San Miguel Canton Quinsaloma
enclosure in the province of Los Rios this project was based on the proposal to
implement agritourism activities to supplement agricultural activity is performed on
the farm for the project field trip was made to make the diagnosis of the area and
inventory attractions are there in the farm and tourist facilities are there this was

done by applying tabs MINTUR 2004 where detailed each of the attractions .

Surveys were conducted to determine the acceptance of the project , so 382
surveys of the population of Quevedo where it was found that 82% of respondents
would like to do agritourism activities in the La Esperanza were applied. What

determines the project would have a good acceptance in the tourism market.

The proposed activities are conducted to analyze the potential of each of the
attractions and the possibility exists for the implementation of these activities such
as: bird watching , demonstration and agricultural planting , hiking , wine tasting
and participation in product development , observation of agricultural products. All
these activities were offered in this project as they have the material necessary for
the implementation of these activities, and the farm has a path " YuraHatu " name
is written in Kichwa meaning large tree and has an area of 313.90 meters of travel
and shows no difficulty to be traveled because the entire surface is flat making

event for people of all ages.
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CAPITULO |

MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION
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1.1 INTRODUCCION

El agroturismo en el Ecuador en los ultimos tiempos se ha convertido en una
actividad econdémica de gran interés para los pobladores en general, ya que una
de las bases fundamentales para el desarrollo de la economia en el pais es la

produccion de productos agricolas (Rosero, C. 2010).

La provincia de Los Rios conocida por ser netamente agricola debido a que la
mayoria de la poblacion se dedica a la agricultura es uno de los lugares mas
representativos del pais ya que partiendo de este eje se puede determinar la

incursién del turismo en el ambiente agrario (Verdezoto, J. 2013).

Quinsaloma es un canton netamente agricola donde la mayoria de sus habitantes
se dedican a la produccion y venta de productos agricolas como: cacao, naranja,
mandarina, platano etc. y podria ser reconocido como la Ciudad del Agroturismo,
debido a la gran variedad de productos agricolas que se cultivan en el cantén
(Verdezoto, J. 2013).

Debido la necesidad para dar a conocer la actividad turistica y agroturistica en el
canton se realiz6 este proyecto para la implementacion de actividades
agroturisticas en la finca “La Esperanza” ubicada en el recinto San Miguel del
Canton Quinsaloma, ya que se cuenta con una gran variedad de productos
agricolas, posee un sendero turistico debidamente sefializado donde se pueden
implementar actividades agroturisticas, a demas se elabor6 un paquete
agroturistico donde se detallaron las actividades, recomendaciones y su costo que
es de diez ddlares, para que asi los turistas que visiten la finca puedan participar
de las actividades como: demostracion y siembra de productos agricolas,
participacion en la elaboracion de productos agricolas, observacion de aves y

mamiferos, senderismo, recreacion, tienda de recuerdos.

16



1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo general

Elaborar la propuesta para la implementacion de actividades agroturisticas en la
finca La Esperanza del recinto San Miguel, cantdon Quinsaloma, provincia Los

Rios.

1.2.2 Objetivos especificos

e Realizar el diagnostico de la zona de estudio, para identificar las actividades

agroturisticas.

¢ Realizar el estudio de mercado para la oferta y demanda agroturistica.

e Elaborar la propuesta para la implementacion de las actividades agroturistica.

17



1.3 HIPOTESIS

1.3.1 Hipétesis alternativa

El problema se plantea a través de la siguiente interrogante:

e La finca “La Esperanza” tiene recursos naturales para realizar actividades

agroturisticas que permitan diversificar su oferta.

1.3.2 Hipdtesis nula

e La finca “La Esperanza” no tiene recursos naturales para realizar actividades

agroturisticas que permitan diversificar su oferta.

18



CAPITULO I

MARCO TEORICO
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2.1 FUNDAMENTACION TEORICA

2.1.1 El ecoturismo

El ecoturismo es una actividad que combina la pasion por el viaje con la
preocupacion por el ambiente. Los expertos que han tratado el tema sugieren
como objetivos del ecoturismo la sostenibilidad, la conservacion y la participacion
de la comunidad local. Ademas le atribuyen la capacidad de permitir alcanzar los
objetivos del desarrollo sostenible en las regiones con potencialidades

ecoturisticas (Vanegas, G. 2006).

2.1.2 El Agroturismo

Segun la organizacién mundial del turismo 2000. El agroturismo o desplazamiento
de personas hacia el campo, es una modalidad de turismo rural orientado a un
caracter familiar que combina las actividades agropecuarias ancestrales con la
hospitalidad temporal de los visitantes que desean pasar sus vacaciones en el
medio rural agregando a las actividades tradicionales, recreativas, el conocimiento

del que hacer agropecuario desconocido por los habitantes urbanos.

2.1.2.1 El Agroturismo

Es una variante del turismo rural, el cuan consiste principalmente en mostrar los
procesos productivos de los establecimientos agropecuarios, principalmente
fincas, para terminar con la degustacion de los productos. Esta modalidad del
turismo rural es bastante difundida en Europa y en algunos paises de América
Latina, que han adoptado el agroturismo como una fuente diferente de ingresos.

Una parte muy importante del agroturismo es la convivencia directa con la familia y
trabajadores de los establecimientos donde se realice esta actividad, y no descarta

el disfrute de actividades que no estén ligadas con la agricultura. (Segura, 2010).
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2.1.2.2 Importancia del agroturismo en el Ecuador

Segun la Organizacion Mundial de Turismo 2000. En la ultima década el

agroturismo se ha venido desarrollando mundialmente; por las condiciones

geograficas, topograficas, y socio-economicas que posee el Ecuador podria

constituirse en uno de los paises mas adecuadas para el turismo, si se lo explota

en esta modalidad asi como seria el ecoturismo y lo referente al entorno natural

que es el producto de mayor proteccion para este milenio.

2.1.3 Requisitos tedricos de proyectos agroturisticos
Los componentes principales de un sistema de agroturismo segun la literatura

consultada se resumen a continuacion:

Componente agricola: este es junto al componente ecolégico, el principal
atractivo de este tipo de turismo, no se habla del tipo de actividad que se
realiza, extensiva , intensa, con productos tradicionales o no tradicionales,
solamente se avalla el que exista un componente agropecuario en el sitio, lo
gue si esta directamente ligado es que seas actividades agropecuarias deben
ser parte de la cotidianidad y se deben de desarrollar en forma amigable con el
ambiente, pues sino de esta manera pasaria a ser simplemente agroturismo
(Garcia, 2012).

Componente ecoldgico: como se menciond anteriormente, el eco es el que
da la diferencia entre agroturismo y agro ecoturismo, el agregar estas tres
letras implica que existe una concientizacion de que estan aplicando técnicas
para disminuir los mismos, sin olvidar que el componente turistico también
debe de seguir esta actitud de minimizar de impactos negativos, dentro de
estos impactos negativos se toma en cuenta el factor de maximizacién de los
efectos que puedan causar los desastres naturales debido a factores como
erosion, deforestacion, desviacion de cauces de agua natural entre otros
(Garcia, 2012).
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Componente turistico: las actividades turisticas se deben desarrollar de una
manera planificada y adecuada con el ambiente, en principio se supone que
estas son un complemento de los componentes anteriores, y que se busca
atraer a un turista que este consciente de que en ese lugar se estan siguiendo

los elementos de proteccion ambiental y social (Garcia, 2012).

Componente social: las comunidades seran las grandes beneficiadas con
este tipo de proyectos, pues ademas de verse rodeadas de campos agricolas
gue se cultivan bajo principios de proteccion ambiental, percibirAn ganancias
econOmicas, lo que aumentard sus ingresos con lo que podran mejorar su
calidad de vida, todos los pobladores de la comunidad tendra participacion
directa o indirectamente en la actividad, el encadenamiento sera fundamental

porque permitira que se dinamice la economia del sitio (Garcia, 2012).

Subcomponente humano: los participantes de la actividad se dividen en: los
agroecoturistas y los miembros de las comunidades que reciben al visitante, en
primera instancia las personas buscan el lugar porque estan interesadas en
aprender sobre las técnicas de cultivo o produccién pecuaria, y ademas gustan
de la naturaleza y de las actividades que puedan desarrollarse en ella (Garcia,
2012).

2.1.4 Inventario Turistico

Es uno de los elementos importantes para determinar el tipo y ubicacién de las

inversiones que han de reforzar la planta turistica del lugar o la region. “la relacién

entre la materia prima (atractivo turistico); la planta turistica (aparato productivo);

la infraestructura (dotacion de apoyo al aparato productivo y la superestructura

(subsistema organizacional y recursos humanos disponibles para operar el
sistema)”. (Cardenas, 1994).
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e Los atractivos turisticos: Son el conjunto de lugares, bienes costumbres y
acontecimientos que por sus caracteristicas, propias o de ubicacion en un

contexto, atraen el interés del visitante (Mintur 2004).

e Facilidades turisticas: Comprende el conjunto de bienes y servicios que
hacen posible la actividad turistica. Se refiere a las instalaciones donde los
visitantes pueden satisfacer sus necesidades y los servicios complementarios

para la practica del turismo. (Mintur 2004).

2.1.5 Planta turistica (estructura turistica)

Segun Restrepo, C. 2003, la planta turistica es la combinaciéon de bienes y
servicios. Esta formada por las instalaciones y el equipo de produccién de bienes y
servicios que satisfacen lo que requiere el turista en su desplazamiento y estancia

en el destino elegido. Basicamente se refiere a:

» Transporte: sin él no hay turismo. Destinos turisticos populares deben ser
accesibles a los medios de transporte. Aviones, turismo en masa, automovil,

ferrocarril, transporte maritimo, etc (Restrepo, C. 2003).

* Alojamiento: La funcion primordial de éste es:

1. Recepcidn y atencion al huésped.

2. Habitacién que permita privacia, descanso, dormir y asearse.

3. Facilidades de comunicacion

4. Acceso al servicio de a 'y b asi como areas de distraccion.

5. Posibilidad de obtener asistencia médica en caso de emergencia

6. Seguridad para el huésped y sus pertenencias (Restrepo, C. 2003).

* Alimentacion: Los hoteles de lujo cuentan con una variedad de servicios de
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alimentacion pero este servicio es importante en todas las regiones como parte

integrante de la economia mundial (Restrepo, C. 2003).

* Recreacion: Todos tenemos la necesidad de diversion. Entre las actividades
pueden estar los deportes, lectura, teatro, juegos de salon, de azar, etc. Hay
destinos donde un tipo de recreacion es determinante para el desplazamiento
(Restrepo, C. 2003).

» Servicios de apoyo: Es todo aquello que la sociedad urbana requiere para
funcionar: transporte publico, seguridad publica, sanidad en general, bancos y
casa de cambio, estaciones de combustible y servicio mecanico, comunicacion,
policia, bomberos, hospitales, etc. Otros servicios de apoyo que pueden
considerarse necesarios para el viajero pueden ser: autos en renta, informacion
turistica como mapas, folletos y directorios, guias de turista e intérpretes, tiendas
(fotografia, ropa, artesania, etc.) puestos periédicos, lavanderias y tintorerias
(Restrepo, C. 2003).

2.1.6 Infraestructura

La infraestructura es fundamental para el desarrollo econémico y social y provee el
fundamento de la actividad turistica y econémica en el pais. En las condiciones
actuales de nuestro pais coexisten necesidades de conservacion, expansion y
modernizacién de la infraestructura que deben ser atendidas (secretaria de

comunicacién y transporte de México, 2007).

La inversion publica para satisfacer estas necesidades en infraestructura
carretera, portuaria 0 aeroportuaria tiene un efecto positivo en el sector turistico.
Por primera vez en décadas, hoy existen condiciones favorables para el
financiamiento de largo plazo de proyectos de infraestructura (secretaria de

comunicacion y transporte de México, 2007)
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Registro de la informacion: es la recopilacion de la informacion de los
atractivos turisticos del area, los cuales tienen que estar ordenados y

clasificados de acuerdo a la categoria a la que pertenezcan (Garcia, 2012).
Evaluacion de los atractivos turisticos: es el examen de los atractivos, en
donde deben ser enumerados para determinar la jerarquia de acuerdo a su
importancia turistica, deben clasificarse de mayor a menor (Garcia, 2012).
Registro de la informacion: Se ordenan conforme a la clasificacion a la que
pertenezcan, se dividen en: alojamiento, alimentacién, esparcimiento y otros

servicios, cada una con tipos y subtipos de categorias (Garcia, 2012).

Evaluacion de la planta turistica: es un paso complejo debido a que existen

numerosos criterios para clasificar los hoteles (Garcia, 2012).

Inventario de infraestructura: se compone de dos elementos:

Transporte: se debe tomar en cuenta el medio de transporte terrestre, aéreo y

acuatico, con sus respectivos subtipos (Garcia, 2012).

Comunicaciones: Los tipos de comunicaciones son: postales, telegraficas y

telefénicas (Garcia, 2012).

Rutas Turisticas

Las rutas o caminos trazados para que turistas o viajeros puedan conocer y visitar

diferentes atractivos turisticos. Existen dos tipos de rutas turisticas: circulares y

lineales. Las primeras, tienen punto de partida y tienen atractivos naturales como

paisajes haciendo paradas en puntos de interés. Las segundas se puede decir que
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van como lo indica su nombre, en linea y los destinos turisticos se encuentran

ligados entre si por medio de caracteristicas en comun (Berzunza y Mejia, 2003).

2.1.7 Participacion local en proyectos turisticos

La participacion local es un elemento necesario para el desarrollo sustentable de

las comunidades (Drake, 1991).

La habilidad de las comunidades locales para influenciar en el resultado del
desarrollo de proyectos tales como el ecoturismo que tienen un impacto sobre
ellos. (Drake, 1991).

Las comunidades pueden colaborar en los proyectos de la siguiente manera:

e Participacién en el proceso de planeacion: incluye identificar problemas,
generar alternativas, organizar actividades y asignacion de recursos (Drake,
1991).

e Participacion durante la implementacion: incluye actividades como el
manejar y operar programas, las comunidades locales pueden obtener
beneficios econémicos, sociales, politicos y culturales por parte del proyecto
(Drake, 1991).

2.2 ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado de un proyecto debe ser preciso con todos y cada uno de
los agentes que tengan influencia directa sobre las decisiones que se tomaran al
definir su estrategia comercial. Es estudio de mercado mas que describir el
mercado objetivo del proyecto, nos provee de la informacion de ingresos y egresos

gue de él deriven (Teran, J.2007).
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2.2.1 Objetivo del estudio de mercado

El principal objetivo del estudio de mercado es obtener informacion que nos ayude

para enfrentar las condiciones del mercado (Teran, J.2007).

2.2.2 Principales componentes de un estudio de mercado

Cantidad de oferentes y productos o servicios
Cantidad de demandantes por estrato
Niveles de precio y calidad

Canales de distribucion (Teran, J.2007).

El producto del proyecto.- Como resultado de un proyecto, se debe obtener
una vision clara de las caracteristicas del bien o servicio que se piensa colocar
en el mercado. El producto de este trabajo es una de las primeras guias para
seguir los pasos a cumplir con las exigencias del consumo, en ese momento.
Pero también es la primera parte de un sistema de trabajos de actualizacién
con el fin de permanecer dentro de la competencia. Lo anterior significa el

inicio del proceso de planeacion en la empresa (Teran, J.2007).

Andlisis del entorno general.- Se trata de estudiar todo lo que rodea a la
empresa en diversos aspectos, como por ejemplo el entorno legal, el entorno
econoémico, el entorno tecnolégico y de infraestructuras, el entorno social,

ideoldgico, etc (Teran, J.2007).

Andlisis del consumidor.- Estudia el comportamiento de los consumidores
para detectar sus necesidades de consumo y la forma de satisfacerlas, y
averiguar sus habitos de compra (lugares, momentos, preferencias), etc. Su
objetivo final es aportar datos que permitan mejorar las técnicas de mercado
para la venta de un producto o de una serie de productos que cubran la

demanda no satisfecha de los consumidores (Teran, J.2007).
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e Andlisis de la competencia.- Estudia el conjunto de empresas con las que se
comparte el mercado del mismo producto, es necesario establecer quienes son
los competidores, cuantos son y sus respectivas ventajas competitivas (Teran,
J. 2007).

Toda nueva empresa debera optar por tres estrategias posibles:

Liderazgo en costos: consiste en mantenerse competitivo a través de aventajar a

la competencia en materia de costos (Teran, J. 2007).

Diferenciacién: consiste en crear un valor agregado sobre el producto ofrecido
para que este sea percibido en el mercado como Unico: disefio, imagen, atencion

a clientes, entrega a domicilio (Teran, J. 2007).

Enfoque: consiste en identificar un nicho de mercado que aun no ha sido
explotado (Teran, J. 2007).

Ciclo de vida del producto

Este ciclo consta de cinco partes y son las siguientes.
e Introduccién

e Crecimiento

e Madurez

e Saturaciony
e Abandono (Teran, J. 2007).
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2.3 LA OFERTA

La oferta se define como la cantidad de bienes o servicios que se ponen a la
disposicion del publico consumidor en determinadas cantidades, precio, tiempo y
lugar para que, en funcién de éstos, aquel los adquiera. Asi, se habla de una
oferta individual, una de mercado o una total. En el andlisis de mercado, lo que
interesa saber es cual es la oferta existente del bien o servicio que se desea
introducir al circuito comercial, para determinar si los que se proponen colocar en
el mercado cumplen con las caracteristicas deseadas por el publico (Teran, J.
2007).

2.4 LA DEMANDA

La demanda se define como la respuesta al conjunto de mercancias o servicios,
ofrecidos a un cierto precio en una plaza determinada y que los consumidores
estan dispuestos a adquirir, en esas circunstancias. Es este punto interviene la

variacion que se da por efecto de los volimenes consumidos (Teran, J. 2007).

A mayor volumen de compra se debe obtener un menor precio. Es bajo estas
circunstancias como se satisfacen las necesidades de los consumidores frente a la
oferta de los vendedores. La demanda tiene, adicionalmente, modalidades que
ayudan a ubicar al oferente de bienes y servicios, en funcién de las necesidades
de los demandantes. En primer lugar hay bienes y servicios necesarios y bienes y

servicios superfluos, de lujo o no necesarios (Teran, J. 2007).

Para el caso de los bienes necesarios se trata de productos o servicios
indispensables para el cliente, con los cuales satisface sus necesidades mas
importantes. En algunos casos, en funcion de los estratos sociales, algunos bienes
0 servicios se vuelven indispensables, pero no es igual para todos los niveles de

consumo (Teran, J. 2007).
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2.5 CAMPANA PUBLICITARIA

En la industria publicitaria se adoptd como “un plan extenso para una serie de
anuncios diferentes, pero relacionados, que aparecen en diversos medios durante
un periodo especifico”. La campafa publicitaria es una serie de esfuerzos de
comunicacioén sistematizados, dirigidos a un receptor meta y difundidos a través de
diferentes canales de comunicacion, masivos o directos (Bernhardt, F. 2011).

2.5.1 ¢ Qué es slogan publicitario?

En particular, el slogan publicitario es una clase de texto que ocupa un lugar
destacado en el discurso publicitario y cuyas caracteristicas lo singularizan con
respecto al resto de la fraseologia publicitaria. Nuestro interés consiste en
producir una definiciébn y una caracterizacion de este género, sub o micro género
o forma discursiva que ocupa un lugar central en la conformacion del discurso
publicitario (Bernhardt, F. 2011).

2.5.2 Spot publicitario

El spot de television supone una pieza audiovisual con una doble configuracion,
como discurso y como narracion. Esta investigacion pretende realizar un
acercamiento al anuncio televisivo centrado su interés en un aspecto muy
concreto, la articulacion que realiza de las categorias temporales y contribucion en

la creacién de una impresion de tiempo psicologico (Pérez, José. 2009).

2.5.3 Triptico

Es un folleto informativo doblado en tres partes, por lo regular es del tamafio de
una hoja de papel tamafio carta, que invita a conocer de manera atractiva una
actividad o un lugar determinado, difundiendo informacion breve y significativa

sobre su contenido (Pérez, José. 2009).
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2.5.4 El cartel

Es un material grafico que transmite un mensaje, esta integrado en una unidad
estética formada por imagenes que causan impacto y por textos breves (Pérez,
José. 2009).

2.5.5 Cartel informativo

Es el que esta planeado para comunicar eventos, conferencias, cursos, reuniones
sociales, espectéculos, etc. Este tipo de carteles puede ser presentado sélo con
texto, para lo cual se recomienda letras grandes sobre fondo de color contrastante
(Pérez, José. 2009).

2.6 LOS CIRCUITOS TURISTICOS

Son los viajes o recorridos completos, caracterizados por tener contenido e interés
turisticos, ser permanentes y tener itinerarios previamente establecidos, deben
cumplirse en horarios de salida y llegada, asi como también paradas. Es una
sucesion de excursiones en forma continua (Alvaro, X. 2010).

2.6.1 Caracteristicas de los circuitos

e El punto de origen y de llegada el comuan (el mismo)
e Elrecorrido no se pasa 2 veces por el mismo lugar

e Se apoya en varias poblaciones (geografias distintas)
e Requiere de la permanencia en lugares distintos

e Requiere de la presencia de un tour lider (Alvaro, X. 2010).
2.6.2 Etapa post-venta (feed back)
e Seguimiento de Resultados: retroalimentacion de comentarios, percepciones,

comodidad, etc.

e Satisfaccion del Cliente: a través de encuestas directas o indirectas
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Reprogramacion y Reestructuracion del Paquete: corrigiendo, mejorando o
reemplazarlo (Alvaro, X. 2010).

2.6.3 Beneficios de viajes programados (Paquete Turistico)

e Mayor utilidad a mayor monto

e Facilidad de venta (empaquetado)

e Facil promocion y distribucion (paguetes masivos)

e A mas proveedores incluidos, mayor retribucion de volumen para mejorar
negociaciones

e Aprovechamos para que todas o casi todas las necesidades del viajero sean
satisfechas

Ahorro de tiempo y dinero (agencias vendedoras) (Alvaro, X. 2010).

2.6.4 Beneficios de comprar un paquete turistico (Clientes — Agencias y pasajeros
directos)

e Ahorro dinero: programas masivos, no hay personal de programacion
e Ahorro de tiempo: el turista no necesita investigar demasiado

e Aprovechar el destino conociendo lo mejor sugerido

 Disfrutar del viaje sin preocuparse de alojamiento, alimentacion o tour (Alvaro,
X. 2010).

2.6.5 Tipologia de itinerarios turisticos.

Los seres humanos a lo largo de la historia, han sentido la necesidad de contar
con un tiempo de descanso y esparcimiento, lo que ha motivado su

desplazamiento de un lugar a otro.

“El turismo, que es una actividad generalmente asociada al descanso, a la

diversion, al deporte y al acceso a la cultura y a la naturaleza, debe concebirse y

32



practicarse como un medio privilegiado de desarrollo individual y colectivo. Si se
lleva a cabo con la apertura de espiritu necesaria, es un factor insustituible de
autoeducacion, tolerancia mutua y aprendizaje de las legitimas diferencias entre

pueblos y culturas y de su diversidad” (Alvaro, X. 2010).

Por citar ejemplos, Cristébal Colon y Charles Darwin, quienes inspiraron sus
viajes en el deseo de aumentar sus conocimientos, y saciar sus ansias de saber.
Caracterizados por la curiosidad, observadores e investigadores, quienes con sus
descripciones asombraron al mundo, relatando lo que sus ojos vieron razas y

paisajes maravillosos. (Alvaro, X. 2010).

2.7 CAPACIDAD DE CARGA TURISTICA

Cifuentes, (1999), manifiesta: “La Capacidad de Carga Turistica (CCT) es una
herramienta de planificacion que permite obtener una aproximacién de la
intensidad de uso de las areas destinadas al uso publico, sustenta y requiere

decisiones de manejo”.

“El calculo de la capacidad de carga turistica puede establecer el nUmero maximo
de visitas que puede recibir un area protegida con base en las condiciones fisicas,

bioldgicas y de manejo que se presenta en el area en el momento de estudio”.

2.7.1 Considerar medidas de disefio para regular la capacidad de carga.

Los diferentes ecosistemas admiten distintas intensidades de uso de acuerdo a su
grado de fragilidad. Los senderos deben trazarse, construirse y ser empleados de
manera que no generen intensidades de uso que puedan afectar severamente o
de manera irreversible a los ecosistemas, habitats y recursos naturales (Tacén, y

Firmani, 2004).

2.7.2 Niveles de capacidad de carga

El proceso consta de tres niveles:
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Célculo de la Capacidad de Carga Fisica (CCF)
Célculo de la Capacidad de Carga Real (CCR)

Célculo de la Capacidad de Carga Efectiva (CCE)

QD

. Capacidad de Carga Fisica (CCF)

Esta dada por la relacién simple entre el espacio disponible y la necesidad normal

de espacio por visitar. (Cifuentes, 1999).

b. Capacidad de Carga Real (CCR)

Se determina sometiendo a la CCF a una serie de factores de correccion a cada
sitio, segun sus caracteristicas. Los factores de correccion se obtienen
considerando variables fisicas, ambientales, ecolégicas, sociales y de manejo que
modifican o podrian cambiar su condicion y su oferta de recursos (Cifuentes,
1999.).

c. Capacidad de carga Efectiva o permisible

la Capacidad de Carga Efectiva o permisible, toma en cuenta el limite aceptable
de uso, al considerar la capacidad de manejo de la administracion del area, la cual
cambia al modificarse la capacidad de manejo administrativa o por
acondicionamiento del sendero interpretativo. Es el limite maximo de visitantes
gue se puede permitir, dada la capacidad para ordenarlas y manejarlas (Cifuentes,
1999).

La capacidad de manejo se define como la suma de condiciones que la
administracion de un area protegida necesita para poder cumplir a cabalidad con

sus funciones y objetivos; en donde intervienen variables como respaldo juridico,
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politicas, equipamiento, dotacion de personal, financiamiento, para obtener una
figura de lo que seria la capacidad de manejo minima indispensable (Cifuentes,
1999).

2.8 MARCO LEGAL

Que la Ley Especial de Desarrollo Turistico, promulgada en el Registro Oficial 118
del 28 de enero de 1997, a la fecha se encuentra desactualizada, por lo que es
necesario incorporar disposiciones que estén acordes con la vigente Constitucion

Politica de la Republica;

Que el Plan de Competitividad Turistica planted la necesidad de actualizar la
legislacion turistica ecuatoriana, reincorporando importantes disposiciones de la
Ley Especial de Desarrollo Turistico, que no han perdido vigencia en el tiempo a

fin de atraer la inversion e inyectar divisas a nuestra economia;

CAPITULO |
GENERALIDADES

Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

e) La iniciativa y participacion comunitaria indigena, campesina, montubia o
afroecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad,
protegiendo su ecosistema y participando en la prestacion de servicios turisticos,
en los términos previstos en esta Ley y sus reglamentos.

Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los

siguientes objetivos:
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b) Garantizar el uso racional de los recursos naturales, histéricos, culturales y

arqueoldgicos de la Nacion;

c) Proteger al turista y fomentar la conciencia turistica;

CAPITULO Il
DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS Y DE QUIENES LAS EJERCEN

Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por personas
naturales o juridicas que se dediquen a la prestaciébn remunerada de modo

habitual a una o mas de las siguientes actividades:

a. Alojamiento;

b. Servicio de alimentos y bebidas;

c. Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el
transporte aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para este
proposito;

d. Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa
actividad se considerara parte del agenciamiento;

e. La de intermediacién, agencia de servicios turisticos y organizadoras de
eventos congresos y convenciones; y,

f. Casinos, salas de juego (bingo-mecénicos) hipédromos y parques de

atracciones estables.

Art. 8.- Para el ejercicio de actividades turisticas se requiere obtener el registro de
turismo y la licencia anual de funcionamiento, que acredite idoneidad del servicio

gue ofrece y se sujeten a las normas técnicas y de calidad vigentes.

Art. 9.- El Registro de Turismo consiste en la inscripcion del prestador de servicios
turisticos, sea persona natural o juridica, previo al inicio de actividades y por una

sola vez en el Ministerio de Turismo, cumpliendo con los requisitos que establece
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el Reglamento de esta Ley. En el registro se establecera la clasificacion y

categoria que le corresponda.

Art. 12.- Cuando las comunidades locales organizadas y capacitadas deseen

prestar servicios turisticos, recibiran del Ministerio de Turismo o sus delegados, en

igualdad de condiciones todas las facilidades necesarias para el desarrollo de

estas actividades, las que no tendran exclusividad de operacion en el lugar en el

que presten sus servicios y se sujetaran a lo dispuesto en ésta Ley y a los

reglamentos respectivos (ley de turismo, 2002).

2.9 GLOSARIO DE TERMINOS

Turismo Rural: Es el disfrute de un espacio turistico que se encuentra fuera
de las poblaciones urbanas y constituya el espectro mas amplio del turismo

ecolégico (Gurria, 1996).

Diversidad: que puede ser: biolégica, genética, ecoldgica, paisajistica y
productiva, los grandes proyectos desarrollan generalmente monocultivos,
abarcando decenas o cientos de hectareas, lo que reduce la diversidad de todo
tipo. La agricultura del pequefio productor a diferencia del anterior es a menor

escala e incorpora varios cultivos en un mismo sitio (Gurria, 1996).

Equilibrio comunitario: relacion justa entre los intereses del todo y los
intereses de las partes: a nivel estatal no se a fomentado la agricultura
sostenible ni la tecnificacion de la misma, por lo que los pequefios productores
se ven desprotegidos al carecer de fundamentos técnicos 0 solvencia
econdémica para adquirir los adelantos que permiten maximizar sus recursos
(Toledo, 1995).
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Periferia urbana: son aquellas zonas que pertenecen a las areas localizadas
entre el limite del cuadrante urbano la poligonal envolvente del area urbana
que aunque no se encuentran dentro de dicho cuadrante presenta
caracteristicas muy similares a las de estas zonas. A estas areas se les
considera en transicion de lo rural a lo urbano la poligonal envolvente consiste
en una linea imaginaria que encierra, tanto el cuadrante o casco urbano, como

las areas adyacentes al mismo (Toledo, 1995).

Actividad turistica: Se puede definir como el resultado de los actos
particulares de consumo realizados por pernoctar fuera del lugar de su
domicilio habitual, que por diferentes motivos, se acude temporalmente a sitios

gue ofrecen bienes y servicios (Guido, 2011).

Alojamiento: se entiende por alojamiento turistico, el conjunto de bienes
destinados por la persona natural o juridica al prestar el servicio de hospedaje
no permanente, con o sin alimentacion y servicios basicos o complementarios,

mediante consumo de hospedaje (Guido, 2011).

Cabafias: son establecimientos hoteleros situados afuera del nucleo urbano,
preferentemente en centros vacacionales en la que, mediante precio, se preste
servicios de alojamiento y alimentacion al publico en general (Guido, 2011).

Competitividad: la capacidad de las empresas dado para disefar, desarrollar,
producir y colocar sus productos en el mercado internacional en medio de la

competencia con empresas en otros paises (Garay, 2012).

Desarrollo sostenible: significa satisfacer las necesidades actuales
permanentes, sin comprometer la satisfaccion e necesidades futuras de las
presentes generaciones y de las que vendran, es decir no agota ni desperdicia
los recursos naturales y no lesiona innecesariamente al ambiente y a los seres

humanos. Lo social, lo econdmico y lo ambiental son tres elementos que
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siempre  estdn presentes en el desarrollo interrelacionandose
permanentemente: en lo social se refiere al ser humano, su problemética y su

desenvolvimiento (Garcia, 2012).

Lo econdmico es lo relativo a la produccion y distribucion de la riqueza. Lo
ambiental es perteneciente, relativo al ambiente, esto es a las circunstancias
qgue rodean a las personas, animales o cosas. Lo ambiental hace posible la

vida y subsistencia de lo social y de lo econémico (Garcia, 2012).

Impacto ambiental: todas las acciones que emprenden los humanos,
independientemente de sus objetivos particulares, provocan efectos sobre el
medio natural, estos efectos pueden ser abordados desde diferentes angulos
(Silva, B. 2012).

Planificaciéon: es el proceso de evaluar toda la informacion relevante y los
desarrollos futuros probables, da como resultado un curso de accion

recomendado: un plan (Barriga, 2002).

Promocion: toda actividad de comunicacion y oferta para incrementar el

conocimiento y consumo de un producto o servicio (Garcia, 2012).

Publicidad: herramienta que uso el mercado para comunicar, informar,
persuadir sobre el conocimiento o consumo de un producto o servicio (Garcia,
2012).

Producto: Un producto es cualquier cosa que pueda ser ofrecida al mercado
para atencion, adquisicion, uso o consumo que pueda satisfacer un deseo o
necesidad (Garcia, 2012).

Recurso turistico: se basan en los atractivos con que cuenta un determinado

destino, ya sean de orden natural, histérico-monumental, cultural, folklorico, y
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son la motivacion principal de la visita (polo de investigacion y ensefianza

superior Transfronterizo, 2011).

Zona turistica: la zona turistica es un territorio (normalmente formado por
agregados de varios municipios) con gran concentracibn de actividades
turisticas o en el que el turismo es la actividad econdémica preferente donde se
ofertan diversos productos turisticos, aunque predomine un tipo de productos
concretos, integra diferentes destinos turisticos y se manifiesta como un
conglomerado de tres tipos de agrupaciones de empresas o entidades

turisticas de caracter empresarial, territorial o institucional (Guido, 2011).

Brief: El brief (palabra del idioma inglés que significa “resumen”) es un
documento que se utiliza para tener la mayor informacion posible sobre la
empresa 0 anunciante que desea o0 necesita recurrir a la publicidad para
resolver un problema de comunicacion. El contenido de este documento
(Vecellio, F. 2007).

Explotaciones agropecuarias: Se refiere a campos o0 complejos de
produccion agricola y ganaderia empleando tecnologia moderna (Duque, F.
2007).

Oferta: es el conjunto de bienes y servicios de recursos e infraestructuras
disefiados y estructurados de forma, que estan disponibles en el mercado para

ser usados o consumidos por los turistas (Teran, J. 2007).

Oferta complementaria: Complementarios son todos los negocios que venden
un servicio que se puede comprar junto con el servicio que vende un producto
turistico. Por ejemplo, para un hotel son complementarios los servicios de guia
turistico, ya que los huéspedes del hotel pueden comprar ese servicio y ambas

empresas ganan (Teran, J. 2007).
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e Circuito turistico, segun el diccionario turistico profesional define como el
recorrido circular que parte de un centro emisor o receptor y que cuenta con
atractivos y facilidades a lo largo de su trayecto. Una segunda acepcion
expresa “recorrido turistico con regreso al mismo lugar sin pasar dos veces por

el mismo sitio” (Alvaro, X. 2010 citado por Buenafio, M. y Delgado, D.)

e Ruta, utilizado con mucha frecuencia en la actividad turistica se define como
la via a seguir con un origen y un destino diferente, que sirve de base para la
creacion de los itinerarios. Lo que determina la ruta son una serie de valores
paisajisticos, culturales, humanos y naturales, que realizan el centro lineal de

atencion (Alvaro, X. 2010 citado por Buenafio, M. y Delgado, D.)

e ltinerario, el mismo diccionario turistico para el término itinerario propone tres
conceptos.

e Descripcion de un camino o viaje, expresado los lugares por donde se ha de
transitar.

¢ Indicacion detallada de un recorrido cualquiera

Documento escrito o impreso que describe un recorrido determinado con

indicacion de distancias (Alvaro, X. 2010 citado por Buenario, M. y Delgado, D.)

e Tour: Es una palabra inglesa que significa “realizar un viaje de un punto a otro
regresando al lugar de origen. Visitar lugares de recreacion o negocios en

viajes largos o cortos en secuencia o circuito”

A esta definicidon se puede afadir:....incluye transporte con o sin guia, entradas
a lugares de visita, alimentacion, hospedaje durante su estancia (Vaca, S.
2001).

1. Circuito turistico: Segun el diccionario turistico profesional define como el

recorrido circular que parte de un centro emisor 0 receptor y que cuenta con
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atractivos y facilidades a lo largo de su trayecto. Una segunda acepcion
expresa “recorrido turistico con regreso al mismo lugar sin pasar dos veces por

el mismo sitio” (Alvaro, X. 2010 citado por Buenafio, M. y Delgado, D).

Ejemplo:

2. Manta, Quito, Riobamba, Cuenca, Loja, Machala, Guayaquil, Manta. 5
noches/6 dias

3. Quito, Baeza, Tena, Puyo, Bafios, Ambato, Quito. 4 noches/5 dias (Alvaro, X.
2010 citado por Buenaiio, M. y Delgado, D.)

e Ruta

Utilizado con mucha frecuencia en la actividad turistica se define como la via a
seguir con un origen y un destino diferente, que sirve de base para la creacion de
los itinerarios. Lo que determina la ruta son una serie de valores paisajisticos,
culturales, humanos y naturales, que realizan el centro lineal de atencién (Alvaro,

X. 2010 citado por Buenafio, M. y Delgado, D.)

e ltinerario

El mismo diccionario turistico para el término itinerario propone cuatro conceptos.

1. Descripcion de un camino o viaje, expresado los lugares por donde se ha de

transitar.
2. Indicacion detallada de un recorrido cualquiera

4. Documento escrito o impreso que describe un recorrido determinado con

indicacion de distancias (Alvaro, X. 2010 citado por Buenafio, M. y Delgado, D.)
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CAPITULO I

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

2.1 MATERIALES Y METODOS

Localizacion
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Este trabajo se realiz6 en la finca La Esperanza ubicada en el recinto San Miguel,

del cantén Quinsaloma provincia de Los Rios

Ubicacion geografica

Tabla 1. Ubicacion Geogréfica

Longitud: 79° 30”
Latitud: 1° 20” Latitud sur
Altitud: 220 m.s.n.m

Fuente: Municipio del Canton Quinsaloma 2011

Tabla 2. Limites

Norte: Cantén Valencia

Sur: Canton Ventanas

Este: Provincias de Cotopaxi y Bolivar
Oeste: Cantones Ventanas y Quevedo

Fuente:(Municipio del cantén Quinsaloma, (2011).

Habitantes

Segun en censo 2010 el cantén Quinsaloma cuenta con 16.476 habitantes.

Tabla 3. Caracteristicas Climaticas

Temperatura: 24 - 26°C

Precipitacion: 2000-2500mm/afio
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Humedad 72%
atmosférica:

Fuente: Municipio del Catén Quinsaloma, (2011)

Clasificacion Ecolégica

Segun la clasificacidon ecologica de Holdridge 1982, el piso climatico de la finca La

Esperanza corresponde a la zona de vida Bosque himedo subtropical (bh-ST).

Tabla 4.Caracteristicas fisica del suelo

Textura: Franco limoso
Estructura: Granular
Topografia: Irregular

Fuente: (Rucks,L et al.,2004).

3.1.1 Materiales y equipos
De oficina

Libreta de apuntes, resma de papel bond A4, boligrafos, lapices, marcadores.

Equipos

Computadora, caAmara fotografica sony de 14.1 megapixeles, GPS Garmin.

Software

Software: Microsoft Word 2010, Microsoft Power Point, adobe Reader X.
3.1.2 Metodologia

Para el cumplimiento de los objetivos se planteé lo siguiente:
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1. REALIZAR EL DIAGNOSTICO DE LA ZONA DE ESTUDIO

Se recopildé informacion historica del canton Quinsaloma con la ayuda de folletos
facilitados por el municipio, se determind las facilidades turisticas tanto internas

como externas que existen en el cantén y en la finca La Esperanza.

Se realizo 15 salidas de campo para la identificacion de los recursos agricolas
existentes en la finca y mediante la aplicacion de fichas (MINTUR, 2004). Se
inventario los recursos turisticos naturales y culturales con los que cuenta la finca

La Esperanza.

2. REALIZAR EL ESTUDIO DE MERCADO PARA LA OFERTA
AGROTURISTICA

Para el cumplimiento de este objetivo se aplicO encuestas en la ciudad de
Quevedo para identificar el perfil de la demanda turistica, para ello se determiné

una muestra de la poblacion econémicamente activa de la ciudad de Quevedo.

3. ELABORAR LA PROPUESTA PARA LA IMPLEMENTACION DE LAS
ACTIVIDADES AGROTURISTICAS.

La informacion del diagnéstico de la zona de estudio, se contrasté con el resultado
obtenido del perfil de la demanda, y se determind la propuesta para la
implementacion de las actividades agroturisticas a desarrollarse en la finca La
Esperanza. Ademas se determind los requerimientos y acciones que se deben

desarrollar para realizar las mismas.

3.2 TIPOS DE INVESTIGACION

En el presente trabajo se utilizo dos tipos de investigacion como son: la

investigacién exploratoria, descriptiva y explicativa; la investigacion exploratoria
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permiti6 obtener datos y elementos que ayudan a examinar un tema poco
estudiado; la descriptiva busca especificar propiedades, caracteristicas y rasgos
importantes de cualquier fendmeno que se analice y la explicativa pretende
establecer las causas de los eventos, sucesos o fendmenos que se estudian
(Hernandez, R. 2010).

3.3 DISENO DE LA INVESTIGACION
El tipo de disefio de investigacion fue el no experimental utilizado para la
realizacion de este proyecto ya que se baso en la observacion de la zona en su
ambiente natural, en su realidad ya que no constan condiciones o estimulos a los

cuales se expongan los sujetos de estudio (Hernandez, R. 2010).

3.4 POBLACION Y MUESTRA

e Poblacion
La poblacion econémicamente activa (PEA), de la ciudad de Quevedo segun el

censo realizado en el afio 2010, es de 68489 personas.

1.96)° (0.5)%
1°= (1.96)" (0.5)° (o)os()z) = 384.16

384.16

1+ 384.16
68489

384.16
1.0056

n =382 Personas

e Tamafo de muestra
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El tamafio de la muestra se obtuvo aplicando las siguientes férmulas que a
continuacion se detallan dando como resultado 382 personas, utilizando la
muestra de (Spiguel 1978) citado por Nel Quezada (2010) para la aplicacion de un

Muestreo Aleatorio Simple, que se detalla a continuacion:

g
me = =
E_
¥l o
¥l =
¥l o
1+
.l.?llllr
Donde
*n = Tamario de la muestra
* No = Tamafo de muestra aproximado(384,16)
* N = Tamafo de la poblacién bajo estudio (68489) personas.
e Zs = Valores correspondientes al nivel de significancia
- E = Error de tolerancia de la estimacion (5%)
= Nivel de confianza (95%)
2

= Varianza de la variable (P = 0,5y Q=0,5)
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 RESULTADOS
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4.1.1 DIAGNOSTICO DEL CANTON QUINSALOMA

Quinsaloma, es palabra compuesta del kichwa “QUINSA”, que quiere decir tres; vy,
la voz castellana “LOMA”, que significa elevacion, colina o tola (Mestanza, R.
1997).

El canton Quinsaloma, es una ciudad netamente agricola. Ubicado en el centro del
Ecuador, es uno de los cantones mas jovenes del Ecuador ya que fue creado el 20
de noviembre del 2007, mediante publicaciébn en el registro oficial n° 215.
Previamente habia pertenecido al canton Ventanas, en calidad de parroquia desde

el 15 de noviembre del afio 1979 hasta la fecha de cantonizacion.

El Canton Quinsaloma cuenta con servicios basicos como: luz, teléfono, agua
potable, ademas cuenta con dos Instituciones Bancarias como son el Banco de
Fomento y el Banco de Pichincha, ubicados en el centro de la ciudad. Existen dos
hoteles, el hotel “Nugar” y el hotel “Quinsaloma” los mismos que sirven para el

hospedaje de turistas que visitan el canton Quinsaloma.

e Tradiciones

Las creencias propias de los grupos que las fomentan, sus costumbres estan
delineadas por el arduo trabajo y colaboracién colectiva entre la gente, las
celebraciones propias del sector marcan un punto de partida para el manejo de
distintas formas de expresion artisticas como son el canto, la danza, el arte

literario y la expresion poética propia del hombre de campo.

e Platos tipicos
Por ser un cantdén con una diversidad cultural y étnico, la gastronomia del sector
es variada y va desde el degustamiento de los platos preparados con gallinas

criollas de campo, la exquisita fritada y los platos de hornado de chancho, también
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las festividades de carnaval, se degustan los exquisitos Chiguiles y la Chicha de
Jora.

e Lugares de interés arqueoldgicos

Existen lugares donde se han encontrado vasijas y rastros de antiguas culturas
indigenas entre los sectores donde se encuentran este tipo de vestigio son: Estero
de Damas, Recinto La Naranja, Colonia Chipeamburgo Tres, Loma de Coco,
Estero de Piedra, Balseria, El Paraiso, Barrio Las Tolas.

e Economia

Las principales actividades economicas se fomentan, en la agricultura con la
produccién y venta de citricos (naranja, mandarina, toronja, maracuya), palma,

maiz, arroz, soya, maderas entre otros.

El cantén cuenta con 2 bancos como son el de Fomento y el banco del Pichincha,
la existencia de una planta para el procesamiento de cacao ha fomentado el
desarrollo de la zona y ha incentivado el cultivo del mismo, otra de las actividades
es el comercio de citricos hacia las ciudades de Guayaquil y Quito, también una
parte de la poblacion vive de la actividad del comercio de productos de primera
necesidad, mediante tiendas, comisariatos y micro mercados. otros son ebanistas,

pintores, mecanicos, electricistas entre otros

e Hidrografia

La cabecera cantonal esta situada en una meseta, son sus declives hacia el
margen derecho el rio Balseria y hacia el riachuelo de calabicillo. Al norte su
terreno es plano, entre el rio Calope y el rio Chipe; también al margen izquierdo de

los rios calope y Calabi; lo mismo decimos entre los rios Balseria y Umbe vy al otro
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lado entre los rios Calabi y Lavatorio, respectivamente (Municipio del cantén

Quinsaloma).

e Salud: Tiene un centro de salud publico que esta a cargo del Ministerio de

Salud Publica.

e Educacion: Cuenta con siete escuelas, cuatro publicas y tres escuelas son
privadas, colegios seis son fiscales y cuatro son particulares.

e Transporte: Actualmente existen algunas lineas de trasporte como son:

Tabla 5. Transportes con sus rutas y destinos

TRANSPORTE QUINSALOMA

Ruta Hora de salida Hora de llegada
5h00 am 5h30 am
Quinsaloma — Ercilia 5h20 am 6h00 am
5h40 am 6h10 am
6h00 am 7h00 am
Quinsaloma — Quevedo 7h00 am 8h00 am
13h30 pm 2h30 pm
Quevedo — Quinsaloma 3h30 pm 4h30 pm
6h30 pm 7h30 pm

destino a Quevedo cada hora.

Nota: las lineas de transportes Quinsaloma realiza una ruta de Quinsaloma
con destino a la Ercilia cada 20 minutos, y otra ruta de Quinsaloma con

TRANSPORTE MACUCHI

Quinsaloma — Quevedo
Quinsaloma — Quito
Quinsaloma — Quevedo
Quinsaloma — Quito
Quinsaloma - Quito
Quinsaloma — Quito
Quinsaloma — Quito
Quinsaloma — Quito

5h00 am
5h00 am
7h30 am
7h30 am
8h30 am
11h30 am
12h30 pm
15h30 pm

6h00 am
12h00 am
8h30 am
13h30 pm
14h30 pm
17h30 pm
18h30 pm
21h30 pm
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TRANSPORTE SALCEDO

Quinsaloma — Quito 7h30 am 13h30 pm
Quinsaloma — Quito 10h30 am 16h30 pm
Quinsaloma — Quito 13h30pm 19h30 pm
TRANSPORTE LA MANA

Quinsaloma - Guayaquil 6h30 am 9h30 am
Guayaquil — Quinsaloma 17h30 pm 20h30 pm

Elaborado por: Paola Alarcon Gaibor

Tienda de viveres: hay un comisariato y varias tiendas de viveres las mismas que

estan ubicadas en el centro de la ciudad.

4.1.2 Diagnostico de la finca

La finca La Esperanza es de propiedad del sefior Enrique Alarcon, cuenta con una
superficie de 10 hectareas y esta ubicada en el recinto San Miguel, a cinco
minutos del cantdon Quinsaloma a una altura de 132 m.s.n.m. y hace 8 afos
empez6 a cultivarse en la finca productos como: cacao, platano, naranja,
mandarina, aguacate, achotillo, chirimoya, guanabana, guaba, zapote, pifia,
mango, productos que en la actualidad produce la finca, son cosechados y

vendidos por el propietario.

e Accesibilidad
La carretera de acceso a la finca es la via La Ercilia - Quinsaloma, la misma que
es de primer orden y toma un tiempo de veinte minutos, y para acceder desde la

ciudad de Quinsaloma a la finca “La Esperanza” toma un tiempo de cinco minutos.

e Sendero agroturistico

La finca “La esperanza” cuenta con un sendero agroturistico llamado “YURA
HATU” que en castellano significa arbol grande, el mismo que fue disefiado con el
propésito de fomentar la actividad agroturistica en la finca y tiene una longitud de

313,90 metros, es de tipo lineal su recorrido con inicio y final en diferente zona, es
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de facil acceso, esta disefiado para todo tipo de turistas y estos pueden ser grupos
de familia, tercera edad, jovenes y nifios sin mayor experiencia en el uso de un

sendero y cuenta con un total de once paradas con un recorrido de 45 minutos.

e Sefializacion turistica
La finca La Esperanza cuenta con su respectiva sefializacion, existe un total de 15

letreros de los cuales se detalla a continuacion.

e Letrero de bienvenida
Sirve para informar y orientar a los turistas el tiempo que dura el recorrido, la
distancia y la altura a la que se encuentra el sendero, tiene una medida de 1,25 m

de ancho por 2 m de largo.

Foto N° 1. Letrero de bienvenida

Tomada por: Paola Alarcén Gaibor

e Letrero de despedida
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Este letrero esta elaborado con el fin de agradecer a los visitantes por la visita al
sendero YURA HATU.

: Gchns por su visita

r You

Foto N° 2. Letrero de despedida

Tomada por: Paola Alarcon Gaibor

e Letrero normativo
Esta disefiado para dar un mensaje de concienciacion a los turistas sobre la

basura que generan y tiene una medida de 50 cm de ancho por 40 cm de largo.

Foto N° 3. Letrero normativo

Tomada por: Paola Alarcén Gaibor

e Letreros de identificacion botanica
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Cuenta con 12 letreros de identificacion botanica los mismos que sirven para dar
facilidad a los visitantes en cuanto a la especie que van a observar y tiene una

medida de 45 cm de ancho por 30 cm de largo.

LN

r Nombre comun: Gy 14
Nombrye clerntifico:

no

Famifia .

o}

Mimosa ‘cae

Foto N° 4. Letrero de identificacion botanica

Tomada por: Paola Alarcon Gaibor

Soporte fisico

La finca no cuenta con ningun tipo de infraestructura o soporte fisico pero se
podrian implementar ya que son importantes para la implementacion de este tipo
de actividades agroturisticas lo ideal seria implementar cabafias, pasamanos,
mirador, bancas los mismos que estarian elaborados con material de la zona

como cafia guadua, piedra.

Servicios basicos

La finca cuenta con servicios basicos como agua, teléfono celular, pero carece de
energia eléctrica.

Riachuelo
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Existe un riachuelo que pasa por la finca, el mismo que serviria para que las

personas que visiten el lugar puedan hacer uso de él.

Foto N°5. Riachuelo

Tomada por: Paola Alarcén Gaibor

4.1.2.1 Inventario de atractivos turisticos.
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Atractivo 1: “FINCA LA ESPERANZA”
Tabla N°6. “Finca La Esperanza”

1.1 Encuestador: Paola Alarcon 1.2 Ficha N° 001
1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Diana Delgado 1.4 Fecha: 26/08/2013

1.5 Nombre del Atractivo: Finca “La Esperanza’
1.6 Categoria: Manifestacion Cultural

1.7 Tipo: Realizaciones técnicas cientificas

1.8 Subtipo: Explotaciones agropecuarias

LA

e [ o —

Foto N°6. Finca La Esperanza
Tomada por: Paola Alarcén

2. UBICACION

2.1 Provincia: Los Rios 2.2 Ciudad y/o Canton: Quinsaloma
2.3 Parroquia: Rcto. San Miguel

2.4 Latitud: 1° 20” 2.5 Longitud: 79° 30”

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.
3.1 Nombre del poblado: Quinsaloma 3.2 Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
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4.1 Altitud: 132 m.s.n.m.

4.2 Temperatura: 24°C a 26°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2000-2500 mm/ afio

4.4 Ubicacion del Atractivo.

Este atractivo esta ubicado en la via a La Ercilia en el recinto San Miguel a 3 km
del cantén Quinsaloma.

4.5 Descripcién del atractivo.

La finca tiene una superficie de 10 has, es de propiedad del sefior Enrique Alarcon,
posee un paisaje arbustivo esta rodeado de bosques primarios, que aiun no han
sido intervenidos por la mano del hombre, ademas existen terrenos que son
utilizados para la produccion agricola como: cacao, mandarina, naranja, achotillo,
pifia, mango, guaba, guanabana, chirimoya.

Ademas, existen especies de fauna en los que se puede encontrar aves,
mamiferos y reptiles como: p4jaro carpintero, azulejos, colibri, conejos ardillas y
serpientes.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Sendero

Riachuelo

Sefializacion

Plantaciones agricolas

4.7. Permisos y Restricciones

Se necesita permiso del propietario para poder ingresar a la finca.

4.8. Usos

El uso que se le da actualmente a la finca es netamente agricola, son productos
gue estan destinados al comercio y para consuno propio los mismos que generan
un gran aporte econémico para su propietario.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1. Estado: conservado

5.2. Causas: buen manejo de las plantaciones agricolas.

6. ENTORNO
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6.1. Entorno: en proceso de deterioro

6.2. Causas: deforestacion para la produccién agricola

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESOS

7.1 Tipo: terrestre 7.2. Subtipo: via asfaltada

7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte:
Cooperativa Quinsaloma
7.5. Frecuencias: diario 7.6. Temporalidad de acceso:
Cada 15 minutos
7.7. Observaciones:
No se recomienda visitar la finca en el mes de junio por motivo de mantenimiento,
en este mes se realiz6 poda y limpieza del terreno.
8. FACILIDADES TURISTICAS
Sendero: la finca “La Esperanza” cuenta con un sendero agroturistico que permite
recorrer y conocer las especies tanto en flora como fauna que existe en la finca.
Sefalizacion: la finca esta debidamente sefializada y cuenta con letreros
interpretativos que permiten la facil interpretacion durante el recorrido por el
sendero y la finca.
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: no existe
9.2. Energia Eléctrica: no existe
9.3. Alcantarillado: no existe
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del Atractivo: balneario los cerritos
10.2. Distancia: 8 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

VALORACION DEL ATRACTIVO
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Tabla N°7. Valoracion del atractivo 1 “finca La Esperanza”

VARIABLE FACTOR PTOS
a) Valor intrinseco 5
b) Valor extrinseco 5
c¢) Entorno 3
CALIDAD d) Estado de Conservacién y/o Organizacion 4
a) Acceso 4
b) Servicios 2
APOYO c¢) Asociacién con otros atractivos 2
a) Local -
b) Provincial -
¢) Nacional -
SIGNIFICADO d) Internacional -
TOTAL 25
JERARQUIZACION
Jerarquia |

Atractivo 2: “Fiesta de San Miguel”



Tabla N°8. “Fiesta de San Miguel”

1. DATOS GENERALES

1.1 Encuestador: Paola Alarcén 1.2 Ficha N° 002
1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Diana Delgado 1.4 Fecha:
27/08/2013

1.5 Nombre del Atractivo: “Fiesta de San Miguel”
1.6 Categoria: Manifestacion Cultural
1.7 Tipo: Acontecimientos programados

1.8 Subtipo: fiesta religiosa

Foto N°7. Recinto San Miguel
Tomada por: Paola Alarcon

2. UBICACION

2.1 Provincia: Los Rios 2.2 Ciudad y/o Canton:
Quinsaloma

2.3 Parroquia: Rcto. San Miguel

2.4 Latitud: 1° 20” 2.5 Longitud: 79° 30”

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Quinsaloma 3.2 Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
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4.1 Altitud: 132 msnm

4.2 Temperatura: 24°C a 26°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2000-2500 mm/ afio

4.4 Ubicacion del Atractivo.

Este atractivo esta ubicado en el recinto San Miguel a 3 km del canton Quinsaloma
en la via a La Ercilia.

4.5 Descripcién del atractivo.

La fiesta se celebra en el recinto San Miguel el 26 de agosto de cada afio, fiestas
celebradas en honor al santo San Miguel, fiestas que son programadas por los
priostes y habitantes de la localidad donde planifican con cinco meses de
anticipacion, organizando eventos como: eleccion y coronacion de la reina del
recinto, bailes con la banda musical y orquestas contratadas, ademas entre los
priostes hacen los tradicionales canelasos para brindar a las personas que asisten
a la fiesta.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Iglesia

Viviendas rusticas.

4.7. Permisos y Restricciones

A la fiesta del Recinto San Miguel pueden acudir todas las personas es un lugar
con libre acceso al que todos pueden ir a conocer y disfrutar de la amabilidad de
su gente.

4.8. Usos

Simboliza la fe popular en la eficacia de los santos que otorgan cambios de salud.
La fiesta siempre tiene lugar los fines de semana, coincida o no con la fecha
calendario y es organizado por los priostes del lugar.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1. Estado: conservado

5.2. Causas: por la fe y la organizacion entre los habitantes de la localidad

6. ENTORNO

6.1. Entorno: conservado
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6.2. Causas: la fiesta motiva a los habitantes a inviertir en mejoras de
infraestructura y mobiliarios urbanos.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESOS
7.1 Tipo: terrestre 7.2. Subtipo: via asfaltada
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte:
Cooperativa Quinsaloma
7.5. Frecuencias: diario 7.6. Temporalidad de acceso:
Cada 15 minutos
7.7. Observaciones:
La iglesia del recinto San Miguel esta abierta a los feligreses durante todo el afio
en horarios de 15:00 pm a 19.00pm
8. FACILIDADES TURISTICAS
Tiendas: existen tiendas para que las personas que visiten el recinto San Miguel
puedan satisfacer sus necesidades.
Comidas tipicas: existen lugares donde ofrecen todo tipo de comidas para
satisfacer gustos de los turistas.
Transporte: hay transporte cada 15 minutos.
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: de pozo
9.2. Energia Eléctrica: sistema de interconectado
9.3. Alcantarillado: pozo séptico
9.4. Teléfono: si
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del Atractivo: balneario los cerritos
10.2. Distancia: 8 km
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

VALORACION DEL ATRACTIVO
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Tabla N°9. Valoracion del atractivo 2 “fiesta de San Miguel”

VARIABLE

FACTOR

PTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO

a) Acceso

b) Servicios

c) Asociacién con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

Nprlw[hbr[rlw|lw

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional

TOTAL

26

JERARQUIZACION

Jerarquia Il

Atractivo 3: “Leyenda del Sacha Runa”
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Tabla N°10. “Leyenda del Sacha Runa”

1. DATOS GENERALES
1.1 Encuestador: Paola Alarcon 1.2 Ficha N° 003
1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Diana Delgado 1.4 Fecha:27/08/2013

1.5 Nombre del Atractivo: “San Miguel”
1.6 Categoria: Manifestacion Cultural
1.7 Tipo: Etnogréficas

1.8 Subtipo: Leyenda

Foto N°8. Sacha Runa
Fuente: internet 2014

2. UBICACION

2.1 Provincia: Los Rios 2.2 Ciudad y/o Canton:
Quinsaloma

2.3 Parroquia: Rcto. San Miguel

2.4 Latitud: 1° 20” 2.5 Longitud: 79° 30”

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Quinsaloma 3.2 Distancia: 3 km

66



4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 132 msnm

4.2 Temperatura: 24°C a 26°C

4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2000-2500 mm/ afio

4.4 Ubicacion del Atractivo.

Ubicado en el recinto San Miguel a 3km del cantén Quinsaloma en la via a La
Ercilia.

4.5 Descripcién del atractivo.

Cuenta un habitante del sector que la leyenda del sacha runa remota desde
muchos afios atras, cuenta que un dia él estaba en la finca y escuché un ruido y
cuando se acerco vio a un hombre parecido al hombre primitivo, con el cuerpo
cubierto de pelos y lo mas raro es que tenia los pies al revés y tenia en sus manos
un palo. Dice que se llevo un buen susto pero gracias a su perro logro ahuyentarlo
y en ese momento se dio cuenta de que esta especie de hombre primitivo tenia
miedo a los perros.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Personaje del sector

4.7. Permisos y Restricciones

El Recinto San Miguel es un lugar con libre acceso al que todos pueden ir a
escuchar sus leyendas y disfrutar de la amabilidad de su gente.

4.8. Usos

Tradiciones verbales que aun existen en pequefias poblaciones del pais las
mismas que sirven para ir relatando a las generaciones futuras, y de esta manera
conservarlas ya que se estan perdiendo.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1. Estado: en proceso de deterioro

5.2. Causas: los adultos han perdido la costumbre de narrar las leyendas a la
poblacién joven para que estos sigan con la tradicion.

6. ENTORNO

6.1. Entorno: en proceso de deterioro
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6.2. Causas: algunos ya se han olvidado de las tradicionales leyendas.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESOS
7.1 Tipo: terrestre 7.2. Subtipo: via asfaltada
7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte:
Cooperativa Quinsaloma
7.5. Frecuencias: diario 7.6. Temporalidad de
acceso:
Cada 15 minutos
7.7. Observaciones:
Nuestros antepasados nos han dejado un lindo regalo y son sus creencias,
costumbres, tradiciones, los cuales deben ser rescatados para bien de la
comunidad ya gue esto la hace mas interesante.
8. FACILIDADES TURISTICAS
Tiendas: existen tiendas para que las personas que visiten el recinto San Miguel
puedan satisfacer sus necesidades, y degustar de sus comidas tipicas solo cuando
realizan fiestas tradicionales donde ofrecen todo tipo de comidas para satisfacer el
paladar de los visitantes.
9. INFRAESTRUCTURA BASICA
9.1. Agua: de pozo
9.2. Energia Eléctrica: sistema de interconectado
9.3. Alcantarillado: pozo séptico
9.4. Teléfono: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del Atractivo: balneario los cerritos
10.2. Distancia: 8 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

VALORACION DEL ATRACTIVO
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Tabla N°11. Valoracién del atractivo 3 “Leyenda del Sacha Runa”

VARIABLE

FACTOR

PTOS

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

¢) Entorno

CALIDAD

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

a) Acceso

b) Servicios

APOYO

c¢) Asociacion con otros atractivos

a) Local

Al P W O] W W W w

b) Provincial

¢) Nacional

SIGNIFICADO

d) Internacional

TOTAL

25

JERARQUIZACION

Jerarquia |

Atractivo 4: “Carnaval”
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Tabla N°12. “Carnaval”

1. DATOS GENERALES
1.1 Encuestador: Paola Alarcon 1.2 Ficha N° 004

1.5 Nombre del Atractivo: “Carnaval”
1.6 Categoria: Manifestacién Cultural
1.7 Tipo: Acontecimientos Programados
1.8 Subtipo: Carnaval

Foto N°9. Carnaval en el recinto San Miguel
Tomada por: Paola Alarcén

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Quinsaloma 3.2 Distancia: 3 km
4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO.

4.1 Altitud: 132 msnm

4.2 Temperatura: 24°C a 26°C

1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Diana Delgado 1.4 Fecha: 27/08/2013

2. UBICACION

2.1 Provincia: Los Rios 2.2 Ciudad y/o Canton:
Quinsaloma

2.3 Parroquia: Rcto. San Miguel

2.4 Latitud: 1° 20” 2.5 Longitud: 79° 30”
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4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2000-2500 mm/ afio

4.4 Ubicacion del Atractivo.

El Recinto San Miguel esta ubicado a 3 km del canton Quinsaloma.

4.5 Descripcion del atractivo.

La fiesta de la quincena del carnaval es planificada con mucha dedicacién por los
jovenes habitantes de la localidad, los mismos que planifican y organizan el cierre
del carnaval o mas conocida como la quincena del carnaval con comparsas que
ensayan durante varios meses para demostrar sus tradicionales bailes y varias
actividades como: dar la bienvenida a los turistas brindandoles los tradicionales
chiguiles y también juegan con agua y polvos de colores que para ello simboliza la
alegria del carnaval se caracterizada por sus coloridos colores.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

Comparsas

Carros alegoricos

Comida tipica

4.7. Permisos y Restricciones

Es un lugar con libre acceso al que todos pueden ir a conocer y disfrutar de la
amabilidad de su gente.

4.8. Usos

Es costumbre de la poblacion de San Miguel realizar las fiestas de carnaval en el
mes de febrero y también se realiza en el mes de marzo la despedida del carnaval
con la organizacidon de las autoridades del recinto quienes trabajan en la

organizacion del programa durante seis meses.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO
5.1. Estado: conservado

5.2. Causas: union de la comunidad

6. ENTORNO

6.1. Entorno: conservado
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6.2. Causas: para mantener una tradicion.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESOS
7.1 Tipo: terrestre 7.2. Subtipo: via asfaltada

7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte:
Cooperativa Quinsaloma

7.5. Frecuencias: diario 7.6. Temporalidad de acceso:
Cada 15 minutos

7.7. Observaciones:

No existe el apoyo del gobierno municipal solo de los habitantes de la localidad

8. FACILIDADES TURISTICAS

Tiendas: existen tiendas para que las personas que visiten el recinto San Miguel

puedan satisfacer sus necesidades.

Comidas tipicas: existen lugares donde ofrecen todo tipo de comidas para

satisfacer gustos de los turistas.

Transporte: existe transporte desde la 5h00 am hasta las 18h00 pm.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: de pozo

9.2. Energia Eléctrica: sistema de interconectado

9.3. Alcantarillado: pozo séptico

9.4. Teléfono: si

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

10.1. Nombre del Atractivo: balneario los cerritos

10.2. Distancia: 8 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

VALORACION DEL ATRACTIVO
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Tabla N°13. Valoracién del atractivo 4 “Carnaval”

VARIABLE

FACTOR

PTOS

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

¢) Entorno

CALIDAD

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

a) Acceso

b) Servicios

APOYO

c¢) Asociacion con otros atractivos

a) Local

AR WA A AW W

b) Provincial

¢) Nacional

SIGNIFICADO

d) Internacional

TOTAL

26

JERARQUIZACION

Jerarquia |

Atractivo 5: “Riachuelo”
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Tabla N°14. “Riachuelo”

1.1 Encuestador: Paola Alarcon 1.2 Ficha N° 001
1.3 Supervisor Evaluador: Ing. Diana Delgado 1.4 Fecha: 26/08/2013

1.5 Nombre del Atractivo: “Riachuelo”
1.6 Categoria: sitio natural

1.7 Tipo: Riachuelo

1.8 Subtipo: arrollo

Foto N°10. Finca La Esperanza
Tomada por: Paola Alarcon

2. UBICACION

2.1 Provincia: Los Rios 2.2 Ciudad y/o Canton:
Quinsaloma

2.3 Parroquia: Rcto. San Miguel

2.4 Latitud: 1° 20” 2.5 Longitud: 79° 30"

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO.

3.1 Nombre del poblado: Quinsaloma 3.2 Distancia: 3 km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO.
4.1 Altitud: 132 msnm
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4.2 Temperatura: 24°C a 26°C
4.3 Precipitacion Pluviométrica: 2000-2500 mm/ afio

4.4 Ubicacion del Atractivo.

Este atractivo esta ubicado en el recinto San Miguel a 3 km del canton Quinsaloma
en la via a La Ercilia.

4.5 Descripcién del atractivo.

El arroyo se encuentra dentro de la finca La Esperanza a una altura de 132 msnm,
tiene aproximadamente un metro de ancho y sus aguas son cristalinas ya que
proviene de una fuente.

4.6 Atractivos individuales que lo conforman:

4.7. Permisos y restricciones

Se necesita permiso del propietario para poder ingresar a la finca.

4.8. Usos

El uso que se le da actualmente a la finca es netamente agricola, son productos
gue estan destinados al comercio y para consuno propio los mismos que generan
un gran aporte econémico para su propietario.

5. ESTADOS DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1. Estado: conservado

5.2. Causas: por el buen manejo agricola que da el propietario a la finca

6. ENTORNO

6.1. Entorno: en proceso de deterioro

6.2. Causas: deforestacion para la produccion agricola

7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y ACCESOS

7.1 Tipo: terrestre 7.2. Subtipo: via asfaltada

7.3. Estado de vias: Buena 7.4. Transporte:
Cooperativa Quinsaloma
7.5. Frecuencias: diario 7.6. Temporalidad de acceso:
Cada 15 minutos
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7.7. Observaciones:

No se recomienda visitar la finca en el mes de junio por motivo de mantenimiento,
en este mes se realiz6 poda y limpieza del terreno.

8. FACILIDADES TURISTICAS

Sendero: la finca “La Esperanza” cuenta con un sendero agroturistico que permite
recorrer y conocer las especies tanto en flora como en fauna que existen en la
finca.

Sefializacion: El sendero agroturistico cuenta con su respectiva sefalizacion,
existe un letrero de bienvenida el mismo que sirve para informar y orientar a los
turistas el tiempo que dura el recorrido, la distancia y la altura a la que se
encuentra el sendero, a demas cuenta con letreros de identificacion botanica para
gue las personas que visiten el sendero conozcan el nombre de la especie que

estan observando.

9. INFRAESTRUCTURA BASICA

9.1. Agua: no existe

9.2. Energia Eléctrica: no existe

9.3. Alcantarillado: no existe

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
10.1. Nombre del Atractivo: balneario los cerritos
10.2. Distancia: 8 km

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO

11.1. Difusién: Local

VALORACION DEL ATRACTIVO
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Tabla N°15. Valoracion del atractivo 1 “Riachuelo”

VARIABLE

FACTOR

PTOS

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

¢) Entorno

CALIDAD

d) Estado de Conservacién y/o Organizacion

a) Acceso

b) Servicios

APOYO

¢) Asociacién con otros atractivos

NN (B[ W |01 ],

a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

SIGNIFICADO

d) Internacional

TOTAL

25

JERARQUIZACION
Jerarquia |

Recursos agricolas de la finca La Esperanza

77



Se inventario los productos agricolas con los que cuenta la finca, a continuacién

se detallan.

Flora:

Tabla N°16. Especies productivas

#

Producto

Descripcion

1

Cacao(Theobroma cacao)

Es un fruto conocido a nivel mundial que madura
después de 5-8 meses, el fruto tiene forma ovalada y
mide 15-25 cm. Un color que va del verde al amarillo
y algunas veces hasta rojo. El arbol del cacao es una
planta que tiene varias cosechas al afio. Una altura
media de 6m y tiene hojas lustrosas de hasta 30 cm
de longitud y pequefias flores rosas que se forman en
el tronco (Garcia, M. 2005).

El arbol del zapote se adapta en las regiones de
lluvias moderadas alcanzando unos 178 cm por afio
su fruto es de color café verdoso y sus semillas son
de colores anaranjados y bien jugosos.

Es intolerante a la prolongada sequia, que obliga a
desprender sus hojas para ahorrar liquido y esperar
hasta la lluvia (Garcia, M. 2005).

El naranjo es un arbol de hojas perenne, las hojas
son ovales y lustrosas en raras ocasiones llega a 10
m de altura, y las flores de color blanco y fragantes.
Consta de varios carpelos y son faciles de separar
cascara de color anaranjado cuyo interior es blanco.

La época mas adecuada para sembrar esta planta es
al inicio de la temporada de lluvias. La cosecha se
debe hacer con mucho cuidado evitando golpear y no
se las deben dejar al sol, se consume como fruta

fresca o en jugo (Garcia, M. 2005).
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Cana dulce

(saccharum officinarum)

La cafa dulce se adapta a célidos y frios, son tallos
que en su interior contienen liquido muy dulce el
mismo que tiene varios usos como para la
elaboracion de trago, panelas, melcochas, azucar,
miel etc. Su cosecha se realiza con cuidado ya que
sus hojas son largas y tiene espinas (Garcia, M.
2005).

Guanéabana (Annona

muricata)

Arbusto caducifolio, de 3 a 8 m (hasta 10 m) de altura.
Hojas ablongo-elipticas de 6 a 12 cm de largo por 2,5
de ancho, su fruto es pareceido a la chirimoya, la
guandbana es de la misma familia, la cascara es de
color verde oscuro brillante, que se vuelve verde mate
cuando estid madura, y estd cubierta de espinas
(Garcia, M. 2005).

La pulpa es blanda, generalmente de color blanco
puede ser ligeramente amarillenta, de una textura
carnosa y jugosa y un sabor marcadamente &cido
(Garcia, M. 2005).

El fruto alberga en su interior numerosas semillas de
color negro que se desprende fécilmente. La
guandbana es muy apreciada en el pais y con su
pulpa se puede elaborar postres, helados, etc
(Garcia, M. 2005).
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Platano (Musa sapientum)

El platano puede alcanzar los 10 m de altura; posee
hojas grandes que con frecuencia aparecen
desgarradas por el viento. Es de color verde y
amarillo cuando esta maduro, es uno de los alimentos
de mas facil digestion, sin embargo debemos tener
cuidado con los platanos verdes y duros, que son de
digestiébn mas pesada (Garcia, M. 2005).

Chirimoya

(Annona Cherimola)

Arbol pequefio, de 5-7m de altura, con el tronco recto
de corteza lisa y gruesa. Ramaje tendente a colgar,
frondoso, emitiendo brotes anuales muy largos. Hojas
persistentes, simples, enteras, de forma oblongo-
lanceolada. De 10-25 cm de longitud, fruto carnoso y
grande dependiendo de la variedad. Contiene
semillas negruzcas, aplastadas (Garcia, M. 2005).

Pifia (Ananas comosus)

Planta viva con una base formada por la union
compacta de varias hojas formando una roseta. De
las axilas de las hojas pueden surgir retofios con
pequefias rosetas basales, que facilitan la
reproduccion vegetativa de la planta. El tallo después
de 1-2 afios crece longitudinalmente el tallo y forma
en el extremo una inflorescencia.

Las hojas son espinosas que miden 30-100 cm de
largo. Las flores dan fruto sin necesidad de
fecundacion (Garcia, M. 2005).
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La guaba es un arbol que puede alcanzar los 15 a 20
metros de altura, su fruto es largo y de color verdoso,
sus semillas son negras y su comida es de color
blanco. Sus hojas sirven de abono para la tierra
debido a su gran concentracion de nitrégeno (Garcia,
M. 2005).

10

Achotillo

(Nephelium lappaceum)

Esta deliciosa fruta estd compuesta en su mayoria de
agua, posee abundantes hidratos de carbono y fibra.
Es una fruta globosa de color verde claro cuando no
esta madura, y de tonalidades entre amarillo a rojo
cuando estd madura y lista para el consumo (Garcia,
M. 2005).

Este fruto se consume exclusivamente fresco y su
sabor es entre agridulce y dulce, con una pulpa muy
jugosa (Garcia, M. 2005).

El arbol de achotillo es de tamafio mediano (15 a 25
m de altura), el tronco puede llegar a tener de 50 a 60
cm de didmetro y su corteza es de gris o café oscuro,
el follaje es denso y la copa un tanto abierta (Garcia,
M. 2005).

11

Mango (Mangifera indica)

El mango suele alcanzar un gran tamafio y altura
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puede superar los 30 m no requiere de riego ya que el
periodo de méaximo crecimiento es durante la época
de sequia. La pulpa carnosa y semiacida. Una fruta
de color verde en un principio, y amarillo o naranja
cuando esta maduro. Los meses de cosecha son en
los meses de Noviembre a Diciembre (Garcia, M.
2005).

12

La mandarina es un citrico con una gran
concentracion de vitamina C. estas se caracteriza por
su color verde y naranja cuando esta listo para el
consumo, posee un gran tamafio, tiene un sabor mas
intenso que la naranja un sabor dulce y su cascara es
mas facil de quitar. Su fruto contiene semillas y su

jugo tiene un gran colorido (Garcia, M. 2005).

Fuente: citricos del Ecuador

Elaborado por: Autora

Fauna existente en la finca “La Esperanza” a continuacion una descripcion de

especies de aves, mamiferos y reptiles, segun lo manifestado por el propietario.
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Fauna:

Tabla N°17. Especies de aves, mamiferos y reptiles.

#

Aves

Descripcion

1

Azulejo(Thraupisepiscopus)

Caracteristicas

Mide 16,5 cm y presenta una coloracion general
azul grisaceo claro, mas claro debajo; los
individuos con plumaje nuevo tiene un tono
menos gris y los margenes de las rémiges vy
rectrices azul celeste. Vocaliza a menudo con
frases y complejas, agudas (Villa, G. 2009).

Colibri (Ensiferaensifera)

Caracteristicas

Pese a su reducido tamafio, son agresivos y no
vacilan en atacar aves mayores en tamano,
presenta un pico de 10 cm. de largo con el que
se alimenta. La lengua es larga y se repliega en
espiral (Villa, G. 2009).

En nuestro pais, los colibries se hallan
distribuidos desde el nivel del mar hasta las
hamedas y sofocantes selvas, tanto del oriente
como del accidente. Se encuentran también en
la estribaciones andinas y en los valles de la
sierra.

Los colibries toman el néctar de las corolas de
las flores y mientras aletean en torno a ellas,
pueden volar hacia atras, para luego volver a
avanzar e introducir nuevamente el pico en la
flor (Villa, G. 2009).

Paloma tierrera (Zeneida
auriculata)

Caracteristicas
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Las tortolas o palomitas tierreras son aves muy
conocidas y con apariencia semejante en las
numerosas especies. Presentan pico robusto,
aplanado en la base y ancho en la punta,
cabeza casi redondeada, alas alargadas y
anchas que terminan en punta, ojos pequefios
protegidos por parpados. El valor nutritivo y el
buen sabor de la carne de estas aves, parecen
ser sus peores enemigos (Villa, G. 2009).

Su alimentacién consigue en granos, semillas,
hojas y brotes tiernos de las plantas y otros
materiales vegetales. Se encuentra en los
bosques, en lugares de cultivo y en acantilados
marinos la tortola viven en grupos y algunas
especies son migratorias (Villa, G. 2009).

Garrapatero comun
(Crotophaga ani)

Caracteristicas

De tamafio mediano (33 cm), se conoce por su
plumaje todo negro, la cola larga y el pico con la
maxila elevada. Vive en pequefios grupos y las
hembras anidan comunmente. Emite un silbido
gque termina en forma ascendente, con un
acento interrogativo. Es abundante en el valle,
aun en las zonas verdes urbanas (Villa, G.
2009).

Roedores

Descripcién
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Conejo (Lepus capensis)

Caracteristicas

Son de tamafio mediano, el labio superior presenta
una forma de Y, las orejas son largas, las patas
posteriores son mas grandes que las anteriores y
se encuentran adaptadas para correr, todas las
extremidades presentan cinco dedos. Su cola es

notablemente pequefia. Tiene una coloracién que

varia de gris brilloso a negruzco en la parte dorsal,
desvaneciéndose hacia los lados del cuerpo. El vientre es blanquecino.
Construye nidos sobre el suelo, mediante un sistema de camaras. El
periodo reproductivo se extiende generalmente a través de todo el afio. Son
gregarios y pueden llegar a formar grandes grupos (Villa, G. 2009).

Habitat

Se distribuyen en bosques tropicales y subtropicales y por la cordillera de
los andes (Villa, G. 2009).
Alimentacion

Son herbivoros y frugivoros (Villa, G. 2009).

Ardilla (Sciurus igniventris)

Caracteristica

Con sorprendente habilidad suben y bajan de los
arboles, estos vivaces animalitos tienen ojos
salientes, grandes y orejas cortas.

Se caracterizan por poseer la en la cola un pelaje
muy denso y sedodo de varios colores, pardo, rojizo,
café, y gris. Su tamafo es mediano, el color de la cola es normalmente
amarillento y esta provista de abundante pelaje. Las manos son negras o
blancas. Los dedos estan provistos de afiladas garras (Villa, G. 2009).
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Alimentacién

Se alimentan de frutos, yemas de las plantas y semillas y también de
huevos que toman de los nidos de las aves. Esconden parte de si
alimentacion dentro de la tierra de manera tan disimulada, que, a veces, a
ellos mismos les resulta dificil encontrar el escondite (Villa, G. 2009).

Habitat

Se las encuentra desde el nivel del mar hasta los 3000 m. de altura, en
oquedades de los troncos construyen el nido con palitos, musgos, hojas y
pelos de su propio cuerpo. La habitacién esta lista cuando dispone de dos o
tres salidas para huir en caso de emergencia. Construyen nidos para las
crias y otros para guardar provisiones (Villa, G. 2009).

Réptiles Descripcion

Serpiente Coral (Micrurus bocourti)

Caracteristicas

Las corales son ofidios proteroglifos es decir con
presencia de colmillos y glandulas de veneno.
Presentan una serie de anillos rojos, negros y
plomo. Su tamafo puede variar desde 40cm.
Hasta 1 m. Sus glandulas elaboran un activisimo
veneno de tipo neurotoxico, pero en realidad
producen pocos accidentes por su caracter timido
y pacifico. Al morder, no sueltan la presa con rapidez. Se toman su tiempo
para que el veneno fluya por el surco de sus dientes inoculadores. Poseen
dientes pequefios y maxilares rigidos (Villa, G. 2009).

Habitat

Estos ofidios se encuentran tanto al oriente como occidente de los andes
(Villa, G. 2009).

Alimentacién
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Se alimentan de roedores y otros animales, los cuales son en gran parte
nocivos para el hombre (Villa, G. 2009).

Serpiente Equis (Bothrops atrox)

Caracteristicas

Se denomina equis por la particularidad de su
coloracion. Tiene manchas obscuras, cuyo contorno
se semeja a una letra “X”. son especies muy
peligrosas debido a su caracter agresivo y a lo activo
de su veneno, cuya accion provoca la destruccion de
los tejidos. Los colmillos son relativamente grandes y
pueden medir hasta 3 cm. De largo. son
ovoviviparas, teniendo hasta 80 crias en cada
camada, nacen con glandulas venenosas y son venenosas desde el
comienzo (Villa, G. 2009).

Habitat

La equis es sin lugar a dudas, la vibora mas peligrosa y abundante, tanto al
oriente como al occidente de los Andes. Habita en regiones de clima célido
(Villa, G. 2009).

Alimentacion

Se alimenta de roedores y otros animales, los cuales son en gran parte
nocivos para el hombre (Villa, G. 2009).

Sapo comun (Bufus marinus)

s R B Al  Caracteristicas

Muy interesante debido a la particularidad de
transicion de la vida acuatica a la terrestre.
Muchos requieren del agua para su reproduccion.
En tales casos, los huevos son fertilizados en el
agua y alli se desarrolla un renacuajo que es una
larva de vida acuatica. Carece de patas, tiene
branquias y nada valiéndose de los movimientos de su cola (Villa, G. 2009).
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Habitat

Se encuentran en todos los lugares donde haya humedad, como son:
laguna, esteros, riachuelos, charcos, etc (Villa, G. 2009).

Alimentacién

En estado adulto se alimenta de insectos, crustaceos, babosas, pequefios
reptiles y otras presas. En cambio, el renacuajo es vegetariano (Villa, G.
20009).

Fuente: Villa, G. 2009.

Elaborado por: Autora

4.1.3 Estudio de mercado para la oferta agroturistica
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Mediante la aplicacion de las encuestas se determind gustos y/o preferencias para

implementar las actividades agroturisticas en la finca La Esperanza.

Tabla N°18. Total de encuestas aplicadas a hombres y mujeres.
Encuestado | Porcentaje

Masculino 152 51%
Femenino 230 49%
Total 382 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

Genero

® Masculino

H Femenino

Figura N° 1. Porcentaje de las encuestas por género

Analisis:

El 51% de los encuestados de género masculino, mientras que el 49% de género
femenino.

1. ¢Le gustariarealizar actividades agroturisticas en la finca “La Esperanza”
(canton Quinsaloma)?

89



Tabla N°19 Actividades agroturisticas en la finca

Encuestado | Porcentaje

Si 313 82%
No 69 18%
Total 382 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

mSi

B No

Figura N° 2. Actividades agroturisticas en la finca

Analisis:

El 82% de los encuestados mostraron el interés por realizar actividades
agroturisticas, lo que demuestra la existencia de una demanda. De las 382
encuestas aplicadas el 18% de los encuestados no muestran interés por realizar
actividades agroturisticas por lo que se tomo en cuenta el 82% de los encuestados

que dijeron que si les gustaria realizar actividades agroturisticas dando un total de

313 encuestados que seran utilizados para el andlisis de los gréaficos siguientes.

2. ¢Con quién le gustaria viajar a conocer la finca La Esperanza?
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Tabla N°20. Acompafiado de quien le gustaria conocer la finca?

Encuestado | Porcentaje
Solo 0 0%
Amigos 40 13%
Familia 249 80%
Pareja 24 7%
Total 313 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

7% 0%

S

>

H Solo
B Amigos
80%
Familia
M Pareja

Figura N° 3. Acompafiado de quien le gustaria conocer la finca?

Analisis:

El 80% de las encuestas, mostraron que el mercado objetivo que le gustaria
realizar este tipo de actividades son las familias, sin dejar a un lado las demas
opciones ya que son importantes también para realizar agroturismo.

3. ¢Le gustaria que lafinca cuente con transporte propio?
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Tabla N°21. Le gustaria que la finca cuente con transporte propio!

Encuestado Porcentaje
Si 234 78%
No 79 22%
Total 313 100%
Elaborado por: Paola Alarcén
uSi
H No

Figura N° 4. Le gustaria que la finca cuente con transporte propio!

Analisis:

El 78% de los encuestados manifestd que es importante que la finca cuente con
transporte propio para realizar este tipo de actividades ya que de esta manera
brindaria un mejor servicio y los turistas que visiten el lugar no estarian
preocupados por el retorno a sus ciudades una ves que se culmine las actividades
agroturisticas, mientras que el 22% de los encuestados dicen que no creen
necesario que la finca cuente con transporte propio debido a que ellos tienen auto
propio.

4. ¢En que época del afio visitaria la finca agroturistica?
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Tabla N°22. Epoca del afio que visitarian la finca!

Visitantes Porcentaje
Fin de semana 180 61%
Vacaciones 87 29%
Feriado 46 10%
Entre semana 0 0%
Otros 0 0%
Total 313 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

M Fin de semana

0%
10% |,-0%
, M Vacaciones

N

Feriado

M Entre
semamana

m Otros

Figura N° 5. Epoca del afio que visitarian la finca!
Andlisis:
El 61% de los encuestados manifestaron que les gustaria realizar actividades
agroturisticas el fin de semana ya que les gusta salir fuera de la ciudad y que
mejor cosa manifiestan ellos estar en contacto con la naturaleza. Seguido del 29%
que les gustaria realizar actividades agroturisticas por mas dias por lo que
consideran que la fecha ideal para realizar este tipo de actividades sin ningun

inconveniente es en vacaciones.

5. ¢Le gustaria que lafinca cuente con servicio de hospedaje?
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Tabla N°23. Que la finca cuente con servicio de hospedaje.

Encuestado Porcentaje
Si 310 99%
No 3 1%
Total 313 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

1%

mSi

H No

Figura N° 6. Que la finca cuente con servicio de hospedaje.

Analisis:
El 99% de encuestados manifestd que seria bueno que la finca cuente con

servicio de hospedaje asi ellos podrian realizar todas las actividades agroturisticas
con mayor tranquilidad y por mas dias, y el 1% dijo que no era necesario.

6. ¢Cudl de estas actividades le gustaria realizar en la finca La Esperanza?
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Tabla N°24. Actividades gque les gustaria realizar en la finca.

Actividades Encuestado Porcentaje
Demostracién y siembra de productos 9 3%
agricolas
Degustacion y participacion en la 15 5%
elaboracion de productos
Observacion de aves 10 3%
Observacion de plantaciones agricolas 11 3%
Senderismo 22 7%
Todas las anteriores 231 74%
Otras, especificar 15 5%
Total 313 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

B Demostracion v siembra de
poductos agricolas

M Degustacion y participacion
en la elaboracion de
59, 3% 5% productos?

M Observacion de aves

B Observacian de
plantaciones agricolas

M =enderismo

M Todas las anteriores

Otras, especificar

Figura N° 7. Actividades que les gustaria realizar en la finca.

Andlisis:
El 74% de los encuestados manifestd que les gustaria realizar todas las
actividades como son, demostracion y siembra de productos agricolas,

degustacion y elaboracion de productos, observacion de aves, senderismo, etc.
Ademas les gustaria que se incluyera actividades nocturnas donde se cuente a los
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visitantes su historia, leyendas y tradiciones de la comunidad, algunos

encuestados manifestaron que les gustaria realizar cabalgatas.

7. ¢Como le gustaria obtener informacién de la finca agroturistica?

Tabla N°25. Medios que le permitan tener informacion de la finca.

Encuestado | Porcentaje
Internet 193 47%
Volantes 176 42%
Tripticos 17 4%
Guindolas 21 5%
Otros, especificar 7 2%
Total 313 100%
Elaborado por: Paola Alarcon
4% 2% 2% m Internet
m volantes
Tripticos
B Guindolas
m Otros especificar

Figura N° 8. Medios que le pemitan tener informacion.

Analisis:

De los encuestados el 47% manifestd6 que el medio de informacién para

promocionar la finca agroturistica es el internet, el cual es muy utilizado por las

personas en la actualidad, a demas el 42% de encuestados dicen que seria bueno

que la finca se promocione por medio de hojas volantes ya que es una manera

directa de ofertar el producto a las personas.
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Esperanza”?

¢, Que le gustaria que incluya los gastos para visitar la Finca “La

Tabla N°26. ¢Que les gustaria que incluya la finca para ser visitada?

Analisis:

Encuestados Porcentaje
Entrada 26 10%
Almuerzo 31 12%
Refrigerio 4 2%
Transporte 7 3%
Guianza 15 6%
Todas las anteriores 230 67%
Total 313 100%
Elaborado por: Paola Alarcon
M Entrada
10% H Almuerzo

H Refrigerio

B Transporte

B Guianza

m Todas las
anteriores

Figura N° 9. Que les gustaria que incluya para visitar la finca

El 67% de las encuestas muestran que a la mayoria de las personas les gustaria

que en los gastos incluidos para visitar la finca agroturistica incluya: entrada,

almuerzo, refrigerio, transporte, guianza.
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9. ¢Cuanto estaria dispuesto a gastar para realizar un recorrido alafinca La
Esperanza?

Tabla N°27. ¢ Cuénto estaria dispuesto a gastar para recorrer la finca?

Encuestados Porcentaje
$10 dolares 32 13%
Mas de $10 ddlares 281 87%
Total 313 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

m $10 ddlares
B Mds de S 10

Figura N° 10. Cuanto estaria dispuesto a gastar para recorrer la finca.

Analisis:
El 87% de encuestados estarian dispuestos a gastar mas de $10 para visitar la

finca agroturistica, debido a que a la mayoria le gustaria comprar productos

agricolas elaborados con materia prima del lugar.
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10.¢Que tiempo usted dispondria para visitar la finca La Esperanza?

Tabla N°28. Tiempo que dispondria para visitar la finca.

Encuestado Porcentaje
Un dia 162 56%
Mas de un dia 151 44%
Total 313 100%

Elaborado por: Paola Alarcon

B Un dia

B Ma3s de un dia

Figura N° 11. Tiempo que dispondria para visitar la finca.

Andlisis:

El tiempo que el turista estaria dispuesto a darse para realizar este tipo de
actividad agroturistica en su mayoria es de un dia equivalente al 56%, seguido del
44% que les gustaria ir a la finca por mas dias, esto permite saber que hay que

realizar diferentes actividades que satisfagan las necesidades del turista.
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e Perfil del turista

El 82% de los encuestados mostr6 un gran interés por realizar actividades
agroturisticas en la finca La Esperanza, ademas el 80% manifestaron que les
gustaria realizar estas actividades acompafiados de sus familiares, el 78% de la
poblacion encuestada les gustaria que la finca cuente con trasporte propio ya que

es mas comodo y seguro viajar a conocer un lugar con el transporte incluido.

El 61% comentd que lo ideal es salir los fines de semana a conocer un lugar ya
que esto ayuda a salir del estrés ocasionado por el trabajo, el 99% indican que lo
ideal seria que la finca cuente con servicio de hospedaje, para poder permanecer
por mas de un dia, y disfrutar de la tranquilidad de la naturaleza, el 74% de los
encuestados manifesté que les gustaria realizar todas las actividades como son:
demostracién y siembra de productos agricolas, degustacién y participacién en la
elaboracion de productos, observacion de aves, observacion de plantaciones

agricolas, senderismo.

El 47% de los encuestados les gustaria obtener informacion de la finca por medio
del internet, manifiestan que es el medio mas utilizado en la actualidad y que esta
al alcance de la mayoria de la poblacién, seguido del 42% de encuestados que
dicen que la mejor manera de llegar directamente a los turistas es mediante la

entrega de hojas volantes.

De los encuestados el 67% le gustaria que los gastos para visitar la finca incluyan
la entrada, almuerzo, refrigerio, transporte y guianza, para conocer el lugar con
tranquilidad sin tener que estar preocupados por la alimentacion ni el retorno. el
87% de la poblacion estan dispuestos a gastar mas de $10 para realizar un
recorrido por la finca, el 56% manifiestan que el tiempo que dispondrian para
conocer el lugar es de un dia, seguido del 44% que les gustaria permanecer en el

lugar por mas de un dia.
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Tabla N°29. Oferta competitiva

4.1.3.1 Oferta Competitiva de Quinsaloma

Centro de Recreacion Direccion Propietario Servicios Valor
Complejo turistico Via a La Ercilia Sr. Galo Garofalo e piscinas $ 2.00 la entrada para
Quinsaloma e Sauna hacer uso de piscinas,
Turco y 3.00 para utilizar
todas las instalaciones
Complejo turistico “Los Quinsaloma Via La Uso publico e Balneario (rio) No tiene valor ya que
Cerritos” Lorena e Comidas tipicas (bollos de se trata de un sitio
pescado, corviches, estofado | natural y es de uso
de pollo, papi pollo) etc. publico.
e Canchas deportivas
e Cabaria Bar
Balneario “La Cabafia” Quinsaloma, via Las | Uso publico e Cabafa Bar Es un sitio natural de
Naves e Comidas tipicas (fritadas, uso publico y no tiene
empanadas de verde), etc. valor de ingreso.
e Balneario
Complejo turistico “El San Luis Sr. Carlos Monar e Disco Bar El ingreso al complejo
Faraon” e Servicio de hospedaje. turistico tiene un costo
e Comida de $ 2.00, y el uso de
e Piscinas las instalaciones tiene
e Rio un costo adicional.

Se tomo en cuenta al complejo turistico “El Faradn”, debido a que se encuentra a 16 kildmetros del canton Quinsaloma
y es un lugar que ofrece una gran variedad de servicios y es un lugar rodeada por un ambiente lacustre lo que llama la
atencion y es visitado por habitantes de Quinsaloma.
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4.1.3.2 Oferta Complementaria de Quinsaloma
Tabla N°30. Oferta complementaria

Sitios Direccion Propietario Categoria Hab. Plaza Contactos
complementarios
HOTELES
Hotel Quinsaloma Quinsaloma Sr. Yored Apolo Cuarta 30 60 052- 907-030
Hotel Nugar Quinsaloma Sr. Arturo Nufiez Tercera 15 30 052- 907-343
RESTAURANTES | Direccion Propietario Categoria | Mesas Plaza Contactos
Restaurante “El Quinsaloma, calle Sr. Julio Cedefio Cuarta 6 24 052- 907- 653
profe” principal y cinco esquinas
Asadero “ Rico Quinsaloma frente al Sra. Ana Cabrera Cuarta 7 28 052- 907- 294
Pollo” parque central
Asadero “Dos Quinsaloma, y 10 de Sra. Angela Garcia. Cuarta 5 20 052- 907- 173
Hermanos” Agosto
Restaurante Quinsaloma, Via La Sra. Sara Almeida Cuarta 7 28 052- 907- 758
“Quinsaloma” Ercilia
Restaurante “La Quinsaloma, via La Sra. Maria Cepeda Cuarta 5 20 052- 907- 284
sazén de Martita” Ercilia
Chifa Hiang- Hung Calle San Lorenzo Sr. Hiang Cuarta 6 24 | e

Elaborado por: Paola Alarcon Gaibor
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4.1.3.3 FODA
Tabla N°31 analisis FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

El suelo y el clima son aptos para el desarrollo de
diferentes tipos de cultivos.

La via de acceso a la finca se encuentra en buenas
condiciones.

La finca cuenta con un sendero agroturistico y
sefalizacién adecuada.

Cuenta con dos técnicas en ecoturismo.

Las 10 hectareas se encuentran zonificadas por
diferentes cultivos de: cacao, naranja, mandarina,
achotillo, mango, guanabana, chirimoya, guaba, zapote,
platano, cafia dulce, pifia.

Produccion artesanal de pasta de cacao, pero sélo es de
utilidad familiar no comercial.

Presencia de aves, mamiferos y reptiles.

Produccion ciclica de arboles frutales por lo que hay una
variedad.

Es una ciudad dedicada al comercio y a la produccién
agricola.

El conocimiento en agricultura de los habitantes es
importante  para el desarrollo de actividades
agroturisticas, ya que el convivir con la comunidad es
parte esencial de este tipo de turismo.

El agroturismo es una modalidad de interés para los
turistas actuales.

Ser una provincia agricola, el generar iniciativas de
agroturismo complementa a rutas establecidas como es la
“Ruta del Cacao”.

Presentar este proyecto de actividades agroturisticas ya
que podria ser financiado por la CFN.

Poblacién esta iniciando un cambio de estilo alimentario
(organico).

Importancia de mantener o rescatar los patrones
culturales en la produccion artesanal.

DEBILIDADES

AMENAZAS
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e Lafinca “La Esperanza” no es conocida a nivel local.
e Lafinca “La Esperanza” carece de servicios basicos.

¢ Falta de infraestructura necesaria para la realizacion de
las actividades agroturisticas.

¢ No existe espacio destinado para plantas medicinales.
¢ No existen cabafias para alojamiento de los visitantes.
¢ No existe espacios de descanso durante el recorrido.

¢ No existe un area destinada para el procesamiento de
productos derivados.

¢ No existen equipos necesarios para la elaboracién de
productos derivados de la finca como: trapiche (para la
extraccion de la cafia), etc.

El poco interés en desarrollo de actividades turisticas en
el cantén puede provocar el fracaso de cualquier proyecto
turistico.

Las condiciones climaticas como los fuertes veranos
pueden causar dafios a los cultivos y limitar la visita de
los turistas.

Lugares turisticos que se encuentran cerca de la ciudad.

La caza ilegal genera minimizacion y pérdida de
biodiversidad.

La tala de bosques de las areas cercanas causan perdida
de nichos para la biodiversidad.

La influencia de programas para la publicidad de
produccion en base a fertilizantes.

Elaborado por: Paola Alarcon Gaibor

Andlisis: Vale recalcar que las amenazas requieren de mayor cuidado ya que estas siempre afectaran de manera

directa o indirecta a la finca. Por lo que se debe implementar actividades como: realizar conferencias relacionadas con

los beneficios econémicos que genera el agroturismo y de esta manera motivar a las personas a interesarse por este

tipo de actividades.
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e Promocion

Promocionar la finca agroturistica “La Esperanza”, mediante medios de
comunicacién como radio y periédico, tripticos donde se especificaron las
actividades, mapa de la zona, fotografias, tripticos que serian repartidos en el
centro de la ciudad, para dar a conocer las actividades que se ofertan en la finca y
de esta manera motivar a las personas para que visiten el lugar (ver anexo 1,2 y
3).

e Detalle del logotipo

Se disefio el logotipo tomando en cuenta las caracteristicas generales de la finca

agroturistica y de los productos que sobresalen alli.

Figura N° 12. Logotipo de la finca agroturistica “La Esperanza”
Elaborado por: Paola Alarcén Gaibor
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Arbol: el arbol dentro del logotipo representa a la especie forestal de laurel prieto
que existe en la finca, y es el Unico que puede ser observado durante el recorrido

por el sendero ecoturistico “Yura Hatu”.

Cacao: representa a una de las primeras especies agricolas cultivadas en la finca,
la misma que genera ingresos econdmicos permanentes al propietario y también

sirve de materia prima para la elaboracion de chocolate casero para uso familiar.

Naranja: la naranja es una especie agricola que al igual que el cacao también
genera ingresos econdémicos al propietario y su uso es multiple ya sea para el
consumo familiar y también es comercializado en los mercados locales y

nacionales.

Colores: representan el color natural de cada una de las especies ubicadas en el
logotipo y el color celeste simboliza la naturaleza, el aire y el ambiente natural que

encierra la finca agroturistica.

Visién
La finca agroturistica “La Esperanza”, en el 2019, sera reconocida a nivel regional
como la impulsadora de las actividades agroturisticas que generen métodos

exitosos para el uso consciente de los recursos naturales agricolas.
Mision
Impulsar actividades agroturisticas que sean sensibles con el ambiente y que

generen sostenibilidad social, econdmica y ambiental; ayudando al mejoramiento

del sector y a la proteccion del agroturismo competitivo de la region y el pais.
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I CONTACTENOS I

Contactos Ecuador— Quinsaloma

Responsable
Psols Alarcon Gaibor
Teléfonos
(052-9307-014)
(0981001108)
(0959027438)

Horario de atencion

8:00am s 17:00pm

T
a
=
0
g
w
ow
o
(=}

Figura N° 13. Triptico de las actividades agroturisticas

Elaborado por: Paola Alarcon Gaibor
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AGROTURISMO PAQUETE: DEL CAMPO PARA LA CIUDAD
L TINERARIO
Visién PROYECTO AGROTURISTICO “YURA
10 HATU"™

La finca agroturistica "La Esperanza”,
=n el 2019, ser3 reconocida = nwel re-
gional como 13 mpulsadora de Ias act-
vidades 3groturisicas qQuUe gEnsersn me-
todos exitosos pars =l uso consciEnts
de los recurscs naturales agricolas.

Mision

Impulsar actvidades agroturisticas que
sean sensibles con el ambiente y que
genaren sostenibilidad socisl, economi-
ca y ambienmtat ayudando al mejora-
miento del sector y 3 la proteccion del
agroturismo competitvo de la region v
2l pais.

7:30 am. S3%d3 d2 SanCamio con destino 3 Enc3 L3
Espararza. {Tiempo: 1hora)

8:30 chana 2ni3a #nc3 L3 Ssparanza. (Tempe 30mi-
nutoe).

9:00 racomido por = sendero y obsarvacian de aves.
(Tiampo: 45 minuto 8).

9:451unch (Tiempo: 25 minutos)

10: 30 Aqulios visitantas pusden Sagh ante 2s1as
acevidadas: Damosy acdn y slamDra de producios
3gricai3s, PATCIC3cIoN 2n i3 H3Dor 300N d2 produc-
105 {(Chooa3te, jugas) .

11:30 acwwedades racr2acionales (Copias, leyandas)
(Tiempo 1 hors ).

12.30 3muarzo 2ni3 tnca (Tempo 1hora)

13:30 =3 313 ¥ands d2 anesanias d2iafnca
(Tiampo 1 hora).

14:30 CR{ VU pr iI3acud3ad o2 QuUnsIama. mm
2noras).

158:30 rtomo 313 0udad 02 Quavado. { 1hora).
17:30 ¥2g3d3a 3 i3 Cludad d2 Quavada. (1 hora).

Inciuye: Trangposte, entrada, unch, recomrdc por ol
sandero, gulanza, aimuearao.
Cosfo Total: 310 oMaras por

Notx Todo 1o qua no 2532 INCuido an 13 pracica come por
cuama 92 ¢ad3 parsona.

Las actividades agraturisticas se plantsod
con 2l proposito de aprovechar los recursos
turisticos natursles qus tiene 13 finca, y esta
dizefado de acuserdo 3| pasaje natursl que
permitz =l facil scceso, pars 10do tipo de

turistas sin imponar Ia edad ni I3 sxpsnen-
ciz en Iz reslizacion de  =stas sctvidades
turisticas.

Figura N° 14. Triptico de las actividades agroturisticas

Elaborado por: Paola Alarcon Gaibor
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4.1.4 PROPUESTA DE ACTIVIDADES AGROTURISTICAS

Se proyecta que en la finca “La Esperanza” se realice seis tipos de actividades
agroturisticas como: demostracion y siembra de productos agricolas, participacion
en la elaboracién de productos, senderismo, observacion de aves y mamiferos,
recreacion y tienda de recuerdos. Estas actividades se incluirian en un paquete

turistico, y las actividades que se propone se realicen en la finca son:

Tabla N°32. Actividades agroturisticas

Demostracion de siembra de productos agricolas

Los visitantes podran recorrer parcelas que
estarian disefladas especialmente para la
demostracién y proceso de la plantacion del
cacao, y podrian ser participes en la recoleccién

de este fruto, ademas conoceran el cuidado que

este producto necesita desde su siembra hasta
la época de produccion.

Participacion en la elaboracion de productos

M EECCION Con los productos existentes en la finca se

e CHOCOLATE

. ,g - elaboraran una variedad de productos como:

- chocolate mediante la utilizacion del cacao

ele .

‘ (Theobroma cacao) donde se explicara paso a
paso la elaboracion del chocolate. Y con los

citricos se puede realizar la extraccion de la

»
4 AN .
) 2
o

mermeladas etc.

pulpa para la elaboracibn de bebidas,




Senderismo

Los turistas podran hacer un recorrido por el
sendero ecoturistico “Yura hatu” en donde pueden
| observar una gran variedad de productos agricolas
_ como: Cacao (Theobroma cacao), Zapote (Matisia
cordata), Cafia dulce (saccharum officinarum),
Guanébana (Annona muricata), Achotillo
(Nephelium lappaceum), etc. a demas al final del

recorrido los turistas podran degustar de algunos

de estos citricos.

Observacion de Aves y mamiferos

Podrian hacer un recorrido por el sendero “Yura
Hatu” en donde lograran observar una gran variedad
de aves y mamiferos como: el Azulejo (Thraupis

episcopus), Colibri (Ensifera _ensifera), Paloma

tierrera (Zeneida auriculata), Garrapatero comun

A lar ¥ (Crotophaga ani), Conejo (Lepus capensis), Ardilla

¥y

(Sciurus igniventris) etc, las misma que pueden ser observadas durante el dia.

Recreacion

Implementar actividades como: fogatas,
musicas interpretadas con guitarra,
leyendas y coplas. Ademas las personas
podran acampar en la finca, todo esto con
la finalidad que los turistas puedan

participar de estas actividades.

socializarse con los demas visitantes y




Tienda de recuerdos

Los turistas podrian visitar la tienda de recuerdos y
comprar artesanias que se elaborarian con
materiales reciclados como; aretes de tapas de
bebidas recicladas, pulseras con papel reciclado,

etc.

4.1.4.1 PAQUETE TURISTICO
“DEL CAMPO PARA LA CIUDAD”

El paquete turistico esta dirigido para toda persona que deseen realizar

actividades agroturisticas en la finca “La Esperanza”, sin importar la edad.

Paquete Turistico N°.01: Visita a la finca “La Esperanza” en el recinto San

Miguel, cantén Quinsaloma.
DURACION: 1 dia
SISTEMA: Transporte, entrada, lunch, recorrido por el sendero, guianza, almuerzo

y city tour por la ciudad de Quinsaloma.

TEMPORALIDAD: Los meses que la finca estaria abierta al publico seria de julio a

mayo debido a que en junio se realiza el mantenimiento en la finca.
DIFICULTAD: Féacil
Descripcién de la promocion

Dia 1: Charla en la finca La Esperanza donde se les dara indicaciones para
recorrer el sendero “Yura Hatu”, donde se disfrutara de un descanso y habra la
oportunidad de conocer de las leyendas y tradiciones de la comunidad, luego se
inicia el recorrido por el sendero YURA HATU donde se puede disfrutar de la flora




y la fauna existente en la finca “La Esperanza”, relax con la tranquilidad de la

naturaleza y la presencia de sus cultivos, se participara en la elaboraciéon y

degustacion de productos, como chocolate, jugo de cacao, luego se retornara a la

ciudad de Quinsaloma para realizar un city tour.

UN DIA

HORA

07:30 am.

8:30 am.
9:00 am.
9:45 am.
10:30

11:30 pm.
12:30 pm.

13:30

14:30 pm.
16:30 pm.
17:30 pm.

ITINERARIO

ACTIVIDAD

Salida desde San Camilo con destino a la finca “La Esperanza”

Charla en la finca La Esperanza

Recorrido por el sendero y observacion de aves YURA HATU

lunch

Aqui los visitantes pueden elegir entre estas actividades:

e Demostracion y siembra de productos agricolas

e Participacion en la elaboracion de productos (chocolate,
jugos).

Actividades recreacionales (coplas y leyendas)

Almuerzo en la finca La Esperanza

Visita a la tienda de artesanias en la finca La Esperanza

City tour por la ciudad de Quinsaloma

Retorno a la ciudad de Quevedo

Llegada a la ciudad de Quevedo

TIEMPO

1 hora

30 minutos
45 minutos
45 minutos

1 hora

1 hora
1 hora
1 hora
2 horas
1 hora

1 hora

Incluye: Transporte, entrada, lunch, recorrido por el sendero, guianza, almuerzo.
Costo Total: $ 10 ddlares por persona

Nota: Todo lo que no esté incluido en la practica corre por cuenta de cada persona.



“SE PIDE RESPETAR LOS HORARIOS
ESTABLECIDOS

Que llevar:

e Documentos personales.
e Llevar ropa cémoda.
e Gorra gafas, protector solar,

e Camara fotografica.

Que no llevar:

e Bebidas alcohdlicas.
¢ Armas blancas y de fuego

e Equipos de sonido.

EL PAQUETE INCLUYE:

Transporte durante el recorrido.

Entrada

Recorrido por el sendero
e Guianza

Almuerzo

Recuerdo.

Lunch

EL PAQUETE NO INCLUYE:

e Comidas no especificadas

Bebidas extras

Gastos personales

Propinas



NOTA

o El paquete esta realizado sobre una base de 9 persona incluido el guia.
e Durante el viaje un guia acompafara al grupo.

Tabla N° 38. Costo del paquete
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Elaborado por: Paola Alarcén Gaibor

PAQUETE DE ESTRUCTURA DE COSTOS

CONCEPTO COSTO 13-16 PAX | 9-12 PAX 5-8 PAX 1-4 PAX
TOTAL PRECIO PRECIO PRECIO PRECIO
UNITARIO UNITARIO UNITARIO UNITARIO
COSTOS FIJOS 90.00 6.92 10.00 18.00 90.00
2 Guianza 10.00 0.77 1.11 2.00 10.00
1 Transporte 80.00 6.15 8.89 16.00 80.00
COSTOS 63.00 7.00 7.00 7.00 7.00
VARIABLES
1 Desayuno 18.00 2.00 2.00 2.00 2.00
Almuerzo 22.50 2.50 2.50 2.50 2.50
Lunch 13.50 1.50 1.50 1.50 1.50
Recuerdo 9.00 1.00 1.00 1.00 1.00
SUBTOTAL 153.00 13.92 17.00 25.00 97.00
Gastos adm y 168.30 17.51 18.70 27.50 106.70
ventas 10%
Gastos de 185.13 19.26 20.57 30.25 117.37
depreciacién 10%
Utilidad 20% 222.15 23.11 24.68 36.30 140.84
Impuestos 12% 26.70 2.77 2.96 4.35 16.90
IVA
Imprevistos 10% 2.67 0.28 0.30 0.44 1.69
PRECIO DE 251.52 26.16 27.94 41.09 159.43

VENTA
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4.1.5 CALCULO DE PUNTO DE EQUILIBRIO

B = PXQ (CF+CV).

Punto de equilibrio
CF= Q'(P-CV,) + Q2 (P-CV)+ Q3 (P-CV)
90= Q1(25.88 -) +Q2 (27.64 -7) +Q3(40.7,-7)
90= Q! (19)+ Q2 (20.60) +Q3 (33.7)
90=73.3Q

90
=—_=122
Q 73.3

B=PXQ-(CF+CV)

B= {(25.88+13)+ (27.64+9)+(40.7+5)} - {(90+(7X25.8)+(7X27.64)+(7X40)}
B= {(336.44)+(248.76)+(203.5)} - {90+(181.16)+(193.48)+(284.9)}

B= (788.7) — (90+(659.54)

B= 788.75 — 749.54

B=39.21

El punto de equilibrio nos permitié calcular el numero de ventas necesarias para
tener un balance equilibrado el cual no genere ni perdidas ni ganancias para lo
cual su limite de ventas para mantener los costos de produccion es de 39
paquetes vendidos al afio los cuales serviran para cubrir los gastos de costos de

produccion de la finca.
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4.2 DISCUSION

AGROTURISMO

Es una variante del turismo rural, el cuan consiste principalmente en mostrar los
procesos productivos de los establecimientos agropecuarios, principalmente
fincas, para terminar con la degustacién de los productos. Esta modalidad del
turismo rural es bastante difundida en Europa y en algunos paises de América
Latina, que han adoptado el agroturismo como una fuente diferente de ingresos.

Una parte muy importante del agroturismo es la convivencia directa con la familia y
trabajadores de los establecimientos donde se realice esta actividad, y no descarta
el disfrute de actividades que no estén ligadas con la agricultura (Segura, 2010).

Segun Blanco, M. y Riveros, H. El agroturismo, es una actividad recreativa incluida
dentro de las modalidades de turismo en espacios rurales, donde se pueden
articular una o varias de las fases relacionadas con la produccién agropecuaria,

ademas de la agroindustria, artesania o gastronomia.

El agroturismo suele llevarse a cabo en fincas de tamafo pequefio o mediano,
cuyos propietarios lo ejercen como una forma de diversificar los ingresos de su
negocio principal. Para ello se aprovecha la capacidad instalada en la propiedad y
el saber hacer tradicional. Ademas, se agregan otros productos y servicios
complementarios, tales como: alojamiento, alimentacién y venta de productos.
Esto proporciona mayores oportunidades de empleo para la propia familia y otras

personas de la localidad donde se desarrolla dicha actividad.



De acuerdo a las teorias dadas por Segura, (2010) y Blanco, M. en cuanto al
agroturismo este trabajo aplicé la teoria de Blanco, M. ya que la finca cuenta con
una diversidad de productos agricolas los mismos que facilitarian la actividad
agroturistica en la finca, ya que posee la superficie disponible para la
implementacion de estas actividades y de servicios complementarios como
hospedaje, tiendas de artesanias, y asi de esta forma el propietario pueda hacer
crecer sus ingresos y al mismo tiempo ayudar a la preservacion de los recursos

naturales.

ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado de un proyecto debe ser preciso con todos y cada uno de
los agentes que tengan influencia directa sobre las decisiones que se tomaran al

definir su estrategia comercial.

Es estudio de mercado mas que describir el mercado objetivo del proyecto, nos
provee de la informacion de ingresos y egresos que de él deriven (Teran, J.2007).

Rosero, C. 2010, manifiesta que el estudio del mercado trata de determinar el
espacio que ocupa un bien o un servicio en un mercado especifico. Por espacio se
entiende la necesidad que tienen los consumidores actuales y potenciales de un

producto en un area delimitada.

También identifican las empresas productoras y las condiciones en que se esta
suministrando el bien. Igualmente el régimen de formacion del precio y de la
manera como llega el producto de la empresa productora a los consumidores y

usuarios.



De las teorias analizadas de los dos conceptos de estudio de mercado obtenidos
este proyecto aplico la teoria de Teran, 2007. Ya que explica de una manera clara
y concreta el papel fundamental que desempefa estudio de mercado por lo cual
también se puede saber que el estudio de mercado es muy importante para la
realizacion de cualquier actividad, ademas el estudio de mercado sirvio para
aplicar las encuestas y asi de esta manera conocer los gustos y preferencias de
las personas encuestadas en cuanto a la realizacién de actividades agroturisticas,
determinando el mercado objetivo y conociendo cual es el punto de vista de la
poblacién sobre temas agroturisticos y las encuestas sirvieron para determinar las

actividades a desarrollarse en la finca.
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CAPITULO YV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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5.1 CONCLUSIONES

El canton Quinsaloma es netamente agricola, que cuenta con atractivos
turisticos, pero por falta de conocimiento y capacitacion a nivel turistico ha

empleado y propietarios no ha podido ser aprovechado turisticamente.

La falta de conocimiento que las personas tienen acerca del significado de
agroturismo, hacen que lo vean como una fuente agricola, y no como una
actividad de recreacion y esparcimiento, pero sin embargo la mayoria de los

encuestados mostraron un gran interés por realizar este tipo de modalidad.

La realizacion de las actividades agroturisticas y turisticas, constituyen parte
importante ya que constituyen a la conservacion de los bienes y recursos

ambientales.

Con la investigacion se pudo comprobar que los propietarios de las fincas
mediante el desarrollo del agroturismo mejorarian su calidad de vida y sus
ingresos al darle un valor agregado y ofreciendo servicios adicionales como es

la actividad turistica.

Con la aplicacion de las encuestas se comprobé la existencia de un mercado
interesado en realizar actividades agroturisticas, ademas que existen personas

interesadas en realizar este tipo de actividades.

El aprovechamiento y el uso adecuado de abonos organicos en los cultivos
agricolas, ayudan a mejorar la calidad de vida y salud ambiental de sus
habitantes.

Promocionar el lugar sera de gran utilidad para dar a conocer a la poblacion
sobre las actividades que ofrece la finca.

xiii



5.2 RECOMENDACIONES

Construir infraestructura adecuada para realizar este tipo de actividades
agroturisticas diurnas y nocturnas, para que las personas que visiten el lugar

logren estar en armonia con la naturaleza.
Las actividades no estarian disponibles para realizarlas todo el afio debido a
gue solo se realizaria en la época de cosecha y los otros meses se dedicaria al

mantenimiento del lugar.

Socializar el proyecto al municipio de Quinsaloma para gestionar la promocion
de la finca agroturistica.

Capacitar a los propietarios de las fincas en temas de turismo vy

aprovechamiento de sus recursos agricolas.

Aplicar estrategias de investigacion de organizacion comunitaria para

desarrollar el agroturismo en zonas rurales.
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7.1 ANEXOS

CANTON VALENCIA

PARROQUIA SANCARLOS

PARROQUIA ZAPOTAL

ANEXO N°1. Mapa del canton Quinsaloma
Fuente: Municipio del cantén Quinsaloma

ANEXO N°2. Finca “La Esperanza”
Tomada por: Paola Alarcon Gaibor
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ANEXO N°3. Actividades agroturisticas
Tomada por: Paola Alarcén Gaibor
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ANEXO N°4. Slogan de la finca agroturistica
Elaborado por: Paola Alarcon Gaibor

XXV



UNIVERSIDAD TECNICA ESTATAL DE QUEVEDO

FACULTAD DE CIENCIAS AMBIENTALES
CARRERA DE ECOTURISMO

El objetivo de esta encuesta es determinar gustos y preferencias para la
realizacion de una propuesta para la implementacion de actividades agroturisticas
en la finca la Esperanza ubicada en el recinto San Miguel, Canton Quinsaloma,
Provincia de Los Rios.

Ciudad: Fecha:

Edad:

|.CARACTERISTICAS PERSONALES DEL ENCUESTADO:

GENERO: 1. Masculino |:| 2. Femenino |:|

LUGAR /ORIGEN:

1. ¢Le gustariarealizar actividades agroturisticas en la finca La Esperanza (cantén Quinsaloma)?

Si [] No []

2. ¢Con quién le gustaria viajar a conocer la finca La Esperanza?

a. Solo |:| b. Amigos |:| c. Familia |:| d. Pareja |:|

3. ¢Legustaria que lafinca cuente con transporte propio?

Si D No D

4. ¢En qué epoca del afio visitaria la finca agroturistica?
a. Finde semana |:| b. vacaciones |:| c. feriado |:|

d. entre semana |:| e. Otros |:|

5. ¢Le gustaria que la finca cuente con servicio de hospedaje?

Si [] No []
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6. ¢Cudl de estas actividades le gustaria realizar en la finca La Esperanza?

a. Demostracion y siembra de poductos agricolas
b. Degustacion y participacion en la elaboracion de productos?
c. Observacion de aves |:| e. Senderismo

d. Observacién de plantaciones agricolas |:| f. Todas las anteriores

oo

g. Otras, especificar

7. ¢Como le gustaria obtener informacién de la finca agroturistica?

a. Internet |:| b. bolantes |:| c. Tripticos |:| d.Guindolas |:|
e. Otros Especifique

8. ¢Que le gustaria que incluya los gastos para visitar la Finca La Esperanza?

a. Entrada [ ] b. Aimuerzo [] c Refrigerio
d. transporte [ ] e.Guianza [ ] f Todaslas anteriores

L]

g. Otros especifique

9. ¢Cuéanto estaria dispuesto a gastar para realizar un recorrido a la finca La Esperanza?

10 délares |:| Mas de 10 ddlares |:|

¢ Dispondria usted?

10. jQue tiempo usted dispondria para visitar la finca La Esperanza!

GRACIAS POR SU COLABORACION

ANEXO N°5. Modelo de la encuesta aplicada
Elaborado por: Paola Alarcon Gaibor
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