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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto ha sido elaborado para determinar la factibilidad de la
creacion de una productora y comercializadora de aji molido, en la ciudad de
Quevedo, y su principal producto es el aji fresco y molido.

El Ecuador tiene una gran variedad en cultivos y produccion agropecuaria,
debido a sus favorables caracteristicas de suelo, climatoldgica y ubicacion
geografica.

En el presente trabajo se ha estructurado por un diagndéstico situacional el cual
permitié conocer la problemética que atraviesan los productores de la zona de
Quevedo como sus fortalezas y oportunidades, toda la investigacion realizada
dio pauta para la realizacion del proyecto.

Un tema fundamental que permitié6 analizar la oferta y demanda del aji, es
conocer la aceptacion del producto en el mercado, y se empezara a trabajar
con la empresa PROAJI, pues es la Unica en el Ecuador que procesa este
producto y lo exporta a todo el mundo.

De acuerdo a los productores de aji, la productora y comercializadora de aji
molido debe ubicarse en la ciudad de Quevedo, ya que esta ciudad cuenta con
acceso vial de primer orden.

La empresa brinda confianza y seguridad, ya que se encargara de brindar
asistencia técnica y lo mas importante que recibira toda la produccion.

Todo lo mencionado anteriormente, se ha llevado a cabo una proyeccién a
cinco afos, los cuales indican un crecimiento a un tiempo pausado pero que
muestra que es posible la creacion de esta empresa.

Para finalizar se manifiesta que es importante dedicarse a una nueva actividad
econdémica como es el cultivo de aji el cual genera rentabilidad para la

economia de las personas y de la ciudad.
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ABSTRAC

The present project has been elaborated for determine the feasibility of the
creation of a production and marketer of ground pepper, in the Quevedo city,

and its main product is the pepper fresh and ground.

In the present work is structured by a situational analysis which allowed to know
the problems being experienced by producers in the area of Quevedo as their

strengths and opportunities, all research gave tone for the project.

A key issue to analyze the supply and demand of pepper, is known product
acceptance in the market, and start working with the company PROAJI, it is the
only in Ecuador processing this product and exported around the world.

According to the producers of pepper, producer and marketer of red pepper
should be located in the city of Quevedo, as this town has road access first

order.

The company provides trust and security, as it is responsible for providing

technical assistance and most importantly you will receive all production.

Everything mentioned above, has conducted a five-year projection, which
indicate growth at a leisurely time but showing that it is possible to create the
company.

Finally let us say that it is important to pursue a new economic activity is the
cultivation of pepper which generates profits for the economy of the people and

the city.
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CAPITULO |

MARCO CONTEXTUAL DE LA INVESTIGACION






1.1 INTRODUCCION

El Ecuador es un pais muy diverso y presenta condiciones apropiadas para
aprovechar la demanda de productos agricolas de los mercados interno y
externo. En el pais es posible hacerlo, debido a la dotacion de recursos
naturales, el costo relativamente bajo de la mano de obra y variedad del clima
por regiones naturales, sin embargo se pueden identificar algunas
restricciones para el desarrollo de la produccion y comercializacién agricola
gue deben superarse; entre las principales se pueden citar las siguientes;
diversificar la oferta de productos, incrementar los indices de eficiencia
productiva, ofertar productos de calidad y disminuir los costos para competir

en precios.

El aji se destaca por su alto contenido de &cido ascorbico, valor que incluso
es superior al de los citricos. Posee un alto contenido de vitaminas A, B, B2y
C; contiene mas vitamina C que el tomate y tres veces mas que la naranjay,
ademas Son de elevada pungencia; aspecto que los caracteriza. (Su “pique” o
pungencia es la expresion al paladar que lo clasifica dentro de los
consumidores e industrialmente en unidades Scolville).

En los ultimos afios, los cultivos agricolas no tradicionales han adquirido gran
importancia para el pais como alternativa rentable para sustituir a los
productos agricolas tradicionales como banano, cacao y café.

Esta politica agricola ayuda a equilibrar la balanza comercial del pais. El
Gobierno y los propios productores han tratado de promover su adecuado

manejo y comercializacion a través de nuevas ventajas estatales.

El aji constituye uno de los productos con alto potencial de demanda, aunque
no todas las variedades de aji son de facil comercializacion. La demanda
difiere en cada caso. Por ejemplo, el aji criollo tiene una baja demanda y no
suele cultivarse bajo criterios técnicos. En cambio, otros tipos de ajies, como
el tabasco, el habanero y el jalapefo, presentan mayores oportunidades en el

mercado nacional e internacional.



Entre los principales paises consumidores y productores de aji tenemos a;
México, Estados Unidos, Japon, China, Tailandia, Canadd e Inglaterra,
guienes demandan el producto para el arte culinario.

El presente trabajo tiene como objetivo principal realizar un estudio de
factibilidad para crear una productora y comercializadora de aji molido en el
Canton Quevedo, debido al aumento en la demanda de este cultivo en los
ultimos afos.

En el Canton, este cultivo se lo esta implementando como alternativa de
produccién, ya que presenta condiciones geograficas adecuadas para la
siembra, sin embargo el sector ajicero es relativamente nuevo, razén por la
gue requiere de incentivos comerciales para crecer.

Esta investigacion contiene los siguientes capitulos que son:

En el capitulo uno se puede encontrar el marco contextual de la tesis

problematizacion, justificacion y objetivos: general y especifico.

El capitulo dos delimita el marco tedrico que sustenta toda la investigacion y

constituye la plataforma fundamental de la tesis.

En el capitulo tres se demuestra la metodologia utilizada en la investigacion,
el célculo del tamafio de la muestra, los métodos empleados entre otros- la
base de toda la tesis se la aprecia en el capitulo cuatro sobre los resultados,

aqui se detalla toda la gestion empleada para mejorar y alcanzar.

En el capitulo cinco se identifican las conclusiones y las recomendaciones a

las cuales se llega posterior el desarrollo de contenido de la investigacion.

En el capitulo seis consta la bibliografia.

En el capitulo siete se muestran los anexos.



1.1 Problematizacion

1.2.1 Planteamiento del Problema

El aji a nivel mundial es consumido principalmente para el arte culinario en
grandes cantidades, se usa fresco o seco, entero o0 molido, o en combinacién
de otros agentes saborizantes. Es conocido mundialmente como pimiento y
tiene mas de 150 variedades conocidas con distintos sabores y con colores

gue van desde el rojo, pasando por el amarillo y anaranjado hasta el verde.

Este fruto se usa en fabricacion de salsas picante como la tabasco y en
saborizantes usados usualmente en comidas tipo mexicana e italiana. El
principal productor de aji a escala mundial es China, cuya produccion supera
los 8 millones de toneladas. En segundo lugar se encuentra México con cerca
de 2 millones de toneladas y, en tercer lugar, Turquia con 1,4 millones de
toneladas.

El Ecuador tiene una buena participacion en cuanto a la produccién y
comercializacion de aji, se lo utiliza también para el arte culinario aunque no

en grandes cantidades como paises extranjeros.

En el Cantén Quevedo la actividad de la siembra y comercializacion de aji se
lo ha venido implementando como una alternativa de produccién, ya que
existen cuatro proveedores quienes abastecen de este producto a los
compradores debido que la empresa existente la oriental, que compra este
producto a un precio de $1,20 el kilo, tnicamente a los proveedores fijos y
eventuales, fijos los que entregan el aji perennemente y los eventuales

entregan pocas veces el producto,

Esta empresa les asignan a los proveedores cupos para poder recibirles el aji
caso contrario no tienen a quien vender este producto en esta ciudad tienen
limitado la compra de aji, lo que ocasiona que al momento de la cosecha los
productores no puedan vender toda su produccion a la misma empresa por
lo tanto deben buscar otros lugares donde puedan vender el aji, lo que

genera pérdidas para la inversion que hayan hecho.


http://www.monografias.com/trabajos5/colarq/colarq.shtml
http://www.monografias.com/trabajos6/dige/dige.shtml#evo
http://www.monografias.com/trabajos13/cultchin/cultchin.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/estrategia-produccion/estrategia-produccion.shtml

Tomando en cuenta estos aspectos se planted crear una empresa dedicada a
la produccién y comercializacion de aji molido para aprovechar esta

produccion que se da en el cantén.

1.2.1.1 Diagnéstico

Causas
e Desconocimiento de un estudio de mercado que determine la demanda
e Falta de aplicacion de un estudio técnico.

e Carencia de un estudio econémico financiero

Efectos
e |nexistencia de compradores de aji.
e Deébiles estrategias de mercado.

e Baja rentabilidad del proyecto

1.2.1.2 Prondstico

e Los Proveedores insatisfechos en la demanda del producto por no
existir otras empresas que se dediquen a la compra del aji molido.

e Factores desfavorables de mercadeo

e Pérdida econ6bmica en su inversion.

1.2.1.3 Control del pronéstico.

e Proveedores satisfechos en la produccion y comercializacion de aji
molido.

e Aplicacion de un estudio técnico que delimite las estrategias de
mercado

e Proyecto econOmicamente rentable.



1.2.2 Formulacion del problema

¢, Como influye un estudio de factibilidad para la creacion de una empresa
productora y comercializadora de aji molido en el cantdbn Quevedo afio
20147

1.2.3 Sistematizacion del problema

e De qué manera un estudio de mercado identificaria la demanda actual
y potencial del aji molido.

e COmo un estudio técnico determinaria las condiciones favorables de la

comercializadora de aji molido.

e Cudl sera la .rentabilidad del proyecto que demuestra el estudio

econdmico financiero.

1.2 Justificacion

La importancia que tienen los asuntos econémicos en la sociedad y la forma
en que afectan individual y colectivamente, plantean la necesidad de una
formacién especifica que proporcione las claves necesarias para comprender

un aspecto tan esencial de la realidad actual como es lo econémico.

Este proyecto esta orientado a la creacion de una empresa encaminada a la
produccion y comercializacion de aji molido. Esta idea se fundamenta en las
diversas opiniones que se pudo percibir en conversaciones con diferentes

proveedores de aji.

El proyecto es factible y posible de desarrollar ya que en el cantdn Quevedo

existe solo una empresa dedicada a la compra de aji, que no compra el
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producto en grandes cantidades porque se dedica a otras actividades, el
recurso humano que este proyecto requiere para su ejecucién es de facil
acceso en la localidad, donde se ubicara esta nueva unidad de negocio, la
magquinaria se la adquiere nacionalmente y los recursos econdémicos no es
un problema considerable, debido a que existe muchas formas para el

financiamiento.

Para ello, se adoptara un enfoque abierto, donde los habitantes del cantén y
lugares aledafios que se dediquen a la agricultura serdn los protagonistas
principales de este proceso. Los beneficiarios directos seran agricultores
guevedeiios y de la provincia. Los beneficiarios indirectos son el grupo de
personas que esté a cargo de esta empresa, como el gerente, contador, y

demas empleados con conocimiento en este proceso.

En base a esta propuesta se plantea motivar al agricultor para que
diversifigue su produccion, se brindara a los agricultores mayores
oportunidades de comercializacién, de esta manera se inducird fuentes de

empleos, y se incrementara la economia del cantén.



1.4 Objetivos

1.4.1 General

Elaborar un estudio de factibilidad para la creaciéon de una productora y
comercializadora de aji molido, canton Quevedo, afio 2014.

1.4.2 Especificos

e Realizar un estudio de mercado para identificar la demanda actual y

potencial de aji molido.

e Disefiar un estudio técnico para determinar las condiciones favorables de

una empresa productora y comercializadora de aji molido.

e Establecer mediante un estudio econémico financiero la rentabilidad del

proyecto.



1.5 Hipotesis
1.5.1 General

La elaboracion de un estudio de factibilidad permitird la creacién de una

productora y comercializadora de aji molido en el canton Quevedo, afio 2014.

1.5.2 Especificas

e El estudio de mercado permitira identificar la demanda actual y potencial

de aji molido.

e El estudio técnico contribuira a determinar las condiciones favorables para

crear una empresa comercializadora de aji molido.

e El estudio econémico financiero demostrara la rentabilidad del proyecto.



1.6 Variables

1.6.1 Dependientes

Realizar un estudio de mercado
Disefiar un estudio técnico

Determinar estudio econdmico financiero

1.6.2. Independiente

Demanda actual y potencial

Condiciones favorables para crear una productora y comercializadora

de aji molido.

Rentabilidad del proyecto
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CAPITULO I

MARCO TEORICO
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2.1 Fundamentacién Teorica

2.1.1 Estudio de Factibilidad

Kotler.P (2012) “El estudio de factibilidad de cierta manera es un proceso de
aproximaciones sucesivas, donde se define el problema por resolver. Para ser
parte de supuestos prondsticos y estimaciones, por lo que el grado de
preparacion de la informacion y su confiabilidad depende de la profundidad
con que se realicen tanto estudios técnicos, como los econdmicos, financiero

y de mercado, y otros que se requieran”

Baca.G (2010) “Definidos estos como los analisis para ver si los proyectos
son 0 no son técnica, financiera, econdémica, social, ambiental y juridicamente
viables, para poder recomendar la ejecucién de un proyecto de inversion se
requiere que el mismo, cumpla las diferentes condiciones de viabilidad en
términos que técnicamente sea viable dadas las condiciones y especificidades

de cada proyecto”.

El proyecto de factibilidad se lo realiza para conocer si es rentable o no el

proyecto.
2.1.2 Proyecto

Kotler.P (2012) “Un proyecto es una planificacion que consiste en un conjunto

de actividades que se encuentran interrelacionadas y coordinadas.

La razon de un proyecto es alcanzar objetivos especificos dentro de los
limites que imponen un presupuesto, calidades establecidas previamente y un

lapso de tiempo previamente definido”.

Baca.G (2010) “De acuerdo con la definicién el proyecto es un conjunto de
pasos, etapas y actividades sistémicas e interrelacionadas que se deben
cumplir para ejecutar una idea encaminada a dar solucién a un problema

existente en la sociedad.

Ademas, se puede definir a un proyecto como toda actividad encaminada a

concretar y dar solucion inteligente una idea de negocio, mediante la
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utilizacion de todos recursos los humanos y materiales necesarios que

produzcan un grado determinado de desarrollo econdémico y social’.

Es la ejecucion de una idea, la cual debe ser desarrollada y cumplir ciertos
requerimientos, los que sirven para alcanzar los objetivo que se planteen, en

un periodo determinado.
2.1.3 Plan de Negocios

Para Kotler.P (2012) “El plan de negocios es un instrumento sobre el que se
apoya un proceso de planificacién sistematico y eficaz. Mediante el plan
negocio se evalla la calidad del negocio en si, en el proceso de realizacion de
este documento se interpreta el entorno de la actividad empresarial y se
evallan los resultados que se obtendran al incidir sobre esta de una
determinada manera, se definen las variables involucradas en el proyectos y

se decide la asignacién optima de recursos para ponerlo en marcha”

“Un plan de negocios es un documento escrito que establece la idea basica
gue subyace en un negocio y diversas consideraciones relacionadas con su
inicio. Para el empresario que comienza una nueva aventura, un plan de
negocio tiene cuatro objetivos basicos. En primer lugar, identifica la naturaleza

y contexto de la oportunidad de negocios: ¢,Por qué existe tal oportunidad?

En segundo lugar, presenta el enfoque que el empresario planea tomar para
explotar la oportunidad.

Segun Baca.G (2010) En tercer lugar, identifica los factores que mas
probablemente determinen si esa aventura tendra éxito. Por ultimo sirve como

herramienta para captar capital para el financiamiento”.

Un plan de negocios es la ejecucién de varias actividades previa a la
creacion, producto o servicio, también aporta informacién para poder conocer

si el proyecto es viable como: comercial, técnica, econdmico y financiero.
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2.1.4 Mercado

Para Kotler.P (2012) “Es el conjunto de todos los compradores reales y
potenciales de un producto estos compradores comparten una necesidad o
deseo determinados que se pueden satisfacer mediante relaciones de

intercambio”

“‘Se entiende por mercado al area en que confluyen las fuerzas de la oferta y
la demanda para realizar las transacciones de bienes y servicios a precios

determinados.

Segun Baca.G (2010) Por un lado se encuentran los consumidores con su
poder adquisitivo para satisfacer sus necesidades y por otro la oferta con sus

productos para que estos sean negociados”

Mercado es el punto preciso donde se realiza las transacciones comerciales.
2.1.5 Estudio de mercado

Para Kotler.P (2012) “Consiste en reunir, planificar, analizar y comunicar de
manera sistematica los datos relevantes para la situacion de mercado

especifica que afronta una organizaciéon”

Segun Baca.G (2010) El estudio de mercado de un proyecto, es uno de los
mas importantes y complejos andlisis que debe de realizar el investigador.
Mas que centrar su atencion sobre el consumidor y la cantidad del producto
gue éste demandara, se tendran que analizar los mercados, proveedores,
competidores, e incluso cuando asi se requiera, se analizaran las condiciones

del mercado externo”

El estudio de mercado se lo realiza con el propésito de conocerla viabilidad

econdémica del proyecto.
2.1.5.1 Andlisis de la demanda

Para Kotler.P (2012) El andlisis de la demanda tiene como objetivo principal

medir las fuerzas que afectan los requerimientos del mercado, con respecto a
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un bien o servicio y como este puede participar para lograr la satisfaccién de
dicha demanda.

La demanda funciona a través de distintos factores:
. La necesidad real del bien

. Su precio

2.1.5.2 Anélisis de la oferta

Segun Kotler.P (2012) La oferta es la cantidad de bienes o servicios que un
cierto nimero de oferentes estan dispuestos a poner a disposicion del
mercado a un precio determinado. Respecto a los tipos de oferta estan: oferta

competitiva o de mercado libre, oferta oligopdlica, y la oferta monopélica.
2.1.6 Muestra

Segun Baca.G (2010) “El tipo de muestra que se aplica en una investigacion
sera el probabilistico, ya que basa en el principio de probabilidad o procesos
al azar y con el criterio que todos y cada uno de los elementos de la
poblacién tienen la misma posibilidad de formar parte de la misma, para el

célculo de la muestra se utilizara la siguiente formula:
Doénde:

n = Tamafo de la muestra

N = Poblacion o universo

P = Probabilidad de consumo (0.5)

Q = Probabilidad de no consumo (0.5)

E = Margen de error admisible (0.01 — 0.10 %)

K = Coeficiente de error.

2.1.7 Canales de distribucion
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Para Kotler.P (2012) “Un canal de distribucién es la ruta que toma un
producto para pasar del productor a los consumidores finales, deteniéndose
en varios puntos de esa trayectoria existe un pago o una transaccion, ademas

de un intercambio de informacion”.

Segun Baca.G (2010) “Los canales de distribucion se definen como los
conductos que cada empresa escoge para la distribucion mas completa,
eficiente y econdmica de sus productos o servicios, de manera que el

consumidor pueda adquirirlo con el menor esfuerzo posible”.
Los canales de distribucion son:

Productor

Mayorista

Minorista

Consumidor.

Es el circuito a través del cual los fabricantes ponen a disposicién de los

consumidores los productos para que los adquieran.
2.1.8 Estudio Técnico

Para Kotler.P (2012) “En el analisis de la viabilidad financiera de un proyecto,
el estudio técnico tiene por objeto proveer informacion para cuantificar el

monto de las inversiones y de los costos de operacion pertinentes a esta area.

Técnicamente existirian diversos procesos productivos opcional es cuya
jerarquizacion puede diferir de la que pudiera realizarse en funcién de su
grado de perfeccion financiera. Por lo general, se estiman que deben
aplicarse los procedimientos y tecnologias mas modernos, solucién que

puede ser optima, técnicamente pero no serlo financieramente”.

Para Baca.G (2010) “El estudio técnico es aquel que presenta la
determinacién del tamafio Optimo de la planta, determinacién de la

localizacion de la planta, ingenieria del proyecto, determinacion de la
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localizacion optima de la planta, ingenieria del proyecto y analisis

organizativo, administrativo y legal.

El estudio técnico tiene como objetivo principal la evaluacién econdmica del

proyecto.
2.1.8.1 Localizacion

Segun Kotler.P (2012) “La localizaciéon ordenada de la empresa que se
crearia con la factibilidad del proyecto puede determinar el éxito o fracaso de

un negocio.

Por ello, la disposicién acerca de donde ubicar el proyecto obedece no solo a
criterios econdmicos, sino también a juicios estratégico, institucionales,

politicos, e incluso de distinciones emocionales”.

Para Baca.G (2010) “La localizacion optima de un proyecto es la que
contribuye en mayor medida a que se logre la mayor tasa de rentabilidad

sobre capital o a obtener el costo unitario minimo”.

La localizacion es de gran importancia para el proyecto porque permite tener

mayor rentabilidad en su ejecucion.
2.1.8.1.1 Macro localizacién

Para Kotler.P (2012) “En este estudio primaran consideraciones relativas a
criterios econdémicos que estan incidiendo en los costos globales de
produccién y por lo tanto no incluyen analisis desagregados de los

componentes del costo”.

Segun Baca.G (2010) “La macro localizacion es la ubicacion del mercado de

consumo; las fuentes de materias primas y la mano de obra disponible.

La macro localizacion es la ubicacién donde se encuentra la empresa.
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2.1.8.1.2 Micro localizacién

Para Kotler.P (2012) “En este nivel se llega a definir la provincia, cantén,

parroquia, zona urbana o rural.

En la micro localizaciéon incidiran en las decisiones, aspectos mas detallados
como los de ingenieria, costo de terreno, etc., que en Ultima instancia estaran

dimensionando el monto de la inversion requerida en el proyecto.

Segun Baca.G (2010) “La micro localizacién es la cercania con el mercado

consumidor, infraestructura y servicio”.

Se denomina el sitio, en que se localizara y operara el proyecto dentro de una

determinada zona o lugar.
2.1.8.2 Tamano

Para Kotler.P (2012) “La importancia de definir el tamano que tendra el
proyecto se manifiesta principalmente en su incidencia sobre el nivel de las
inversiones y costos que se calculen y, por tanto, sobre la estimacion de la
rentabilidad que podria generar su implementacion el tamafio de un proyecto
corresponde a su capacidad instalada y se expresa en numero de unidades

de produccién por afo”.

Segun Baca.G (2010) “Se refiere a la capacidad instalada del proyecto, y se
expresa en unidades de produccion por afo. Existen otros indicadores
indirectos, como el monto de la inversion, el monto de ocupacién efectiva de
mano de obra o algun otro de sus efectos sobre la economia. Se considera
Optimo cuando opera con los menores costos totales o la maxima rentabilidad

econdmica”.

Con el tamafo del proyecto nos estamos refiriendo a la capacidad de

produccion instalada que tendra, ya sea diaria, semanal, por mes o por afo.
2.1.8.3 Ingenieria del proyecto

Para Kotler.P (2012) “Los aspectos relacionados con la ingenieria del

proyecto son probablemente los que tienen mayor incidencia sobre la
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magnitud de los costos e inversiones que deberan efectuarse si se
implementa el proyecto: de aqui la importancia de estudiar con especial

énfasis la valoracion econdmica de todas sus variables técnicas”.

Segun Baca.G (2010) “El objetivo general del estudio de ingenieria del
proyecto es resolver todo lo concerniente a la instalacion y el funcionamiento
de la planta. Desde la descripcion del proceso, adquisicion del equipo y
magquinaria se determina la distribucién 6ptima de la planta, hasta definir la
estructura juridica y de organizacion que habra de tener la planta productiva”.

Se entiende por ingenieria de proyecto, la etapa dentro de la formulacion de
un proyecto de inversion donde se definen todos los recursos necesarios para

llevar a cabo el proyecto.
2.1.9 Estudio Economico

Para Kotler.P (2012) “El objetivo de éste estudio, es ordenar y sistematizar la
informacion de caracter monetario que proporcionan las etapas anteriores y
elaborar cuadros analiticos que sirven de base para la evaluacién financiera.
Las bases del estudio econémico son los costos totales y de la inversion
inicial cuyo origen son los estudios mercado y el de ingenieria, ya que costos
e inversion inicial, dependen de la produccién planteada y la tecnologia
seleccionada; posteriormente se desarrolla el calculo de la depreciacion y

amortizacion de toda la inversion inicial, el calculo de Capital de Trabajo “.

Segun Baca.G (2010) “Es la cantidad de dinero que se cobra por un producto
o servicio. En términos mas amplios, el precio es la suma de los valores que
los consumidores dan a cambio de los beneficios de tener o usar el producto

0 servicio”.

Se encarga de realizar las evaluaciones economicas del proyecto para

determinar la factibilidad y viabilidad de la empresa.
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2.1.9.1 Inversién

Para Kotler.P (2012) “Es aquella erogacion de dinero, que se efectua en
elementos tangibles que no son materia de transacciones corrientes o
usuales, durante la vida util del proyecto, en otras palabras, la inversion Fija
constituye una salida de dinero para solucionar la adquisicion de bienes no

sujetos de transaccidon corriente”.

Segun Baca.G (2010) Una inversion, es la colocacion de capital para obtener
una ganancia futura, quiere decir que, al invertir, se resigna un beneficio

inmediato por uno improbable.

Todo proyecto de inversion incluye la recoleccién y la evaluacién de los
factores que influyen de manera directa en la oferta y demanda de un

producto.
2.1.9.2 Costos

Para Kotler.P (2012) “El costo constituye una inversion, es recuperable, trae
consigo ganancia, es un concepto gque tiene vigencia en la empresa industrial.
En economia el costo es el valor monetario de los consumos de factores que
supone el ejercicio de una actividad econdémica destinada a la produccién de

un bien o servicio”.

Segun Baca.G (2010)) “Todo proceso de produccion de un bien supone
el consumo o desgaste de una serie de factores productivos, el concepto de

costo esta intimamente ligado al sacrificio incurrido para producir ese bien.

Se denomina costo al monto econdmico que representa la fabricacion de
cualquier componente o producto, o la prestacion de cualquier servicio.
Conociendo el coste de un producto o servicio se puede determinar el precio
de venta al publico de dicho producto o servicio, ya que el precio de venta al

publico es la suma del coste mas el beneficio”.

Costo es el valor monetario de los consumos de factores monetarios que
supone el ejercicio de una actividad econémica destinada a la produccion de

un bien o servicio.

20



Costos variables

Para Kotler.P (2012) Los costos variables son aquellos que varian
proporcionalmente al volumen de ventas es decir varian en funcién del nivel
de produccion. La produccibn aumenta estos costos aumentan, por el

contrario. Si disminuye la produccion estos costos se reducen también.

Segun Baca.G (2010) Son aquellos que dependen del volumen de la
produccion, es decir, si esta se incrementa o disminuye, los costos variables
también siguen la misma tendencia, como es el caso de materia prima que

varia directamente con los cambios en los niveles de produccion.

El costo variable es aquel que se modifica de acuerdo a variaciones del

volumen de produccion, se trata tanto de bienes como de servicios.
Costos fijos

Para Kotler.P (2012) “Son aquellos cuyo monto total no se modifica de
acuerdo con la actividad de produccion. En otras palabras, se puede decir que
los costos fijos varian con el tiempo mas que con la actividad; es decir, se
presentaran durante un periodo de tiempo aun cuando no haya alguna
actividad de produccion”.

Segun Baca.G (2010) “Naturalmente los Costos Fijos no son para siempre.
Tan solo son fijos a los largo de un periodo en particular, digamos un trimestre
0 un afo. Mas all4 de esos plazos, los arrendamientos pueden terminarse y
los ejecutivos pueden ser despedidos. Para ser mas especificos, cualquier

costo fijo puede eliminarse o modificarse en un plazo suficiente de tiempo”.

Son aquellos costos que no son sensibles a pequefios cambios en los niveles
de actividad de una empresa, Sino que permanecen invariables ante esos

cambios.
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2.1.9.3 Costos de operacién
De produccion

Para Baca.G (2010) Costos de produccion, estan formados por los siguientes
elementos: materias primas, mano de obra directa, mano de obra indirecta,
materiales indirectos, costos de los insumos, costos de mantenimiento, y

finalmente cargos por depreciacion y amortizacion.
De administracion

Segun Baca.G (2010) Son los costos provenientes de realizar la funcion de
administracion dentro de la empresa, incluye direcciones o gerencias de
planeacién, investigacion y desarrollo, recursos humanos y seleccion de
personal, relaciones publicas, finanzas o ingenieria, asi como los
correspondiente de depreciacion y amortizacibn que en su actuar estos

produzcan.
De ventas

Para Baca.G (2010) Son los generados en el area de ventas, lo que incluye
ventas, el de hacer llegar el producto al intermediario o consumidor,
actividades de investigacion y el desarrollo de nuevos mercados o de nuevos
productos adaptados a los gustos y necesidades de los consumidores, el
estudio de estratificacion del mercado, las cuotas y el porcentaje de
participacion de la competencia en el mercado, la adecuacion de la publicidad

gue realiza la empresa y el estudio de tendencia de las ventas entre otros.
2.1.9.4 Punto de equilibrio

Baca.G (2010) “El punto de equilibrio se puede definir como el nivel minimo
de ventas que debe alcanzar la empresa, capaz de generar un margen

suficiente para absorber los gastos fijos 0 costes de estructura.
Se llega al punto de equilibrio cuando sucede que:

Ingresos por Ventas=Costes Fijos + Costes Variables”.
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Kotler.P (2012) “Es la cantidad de produccién vendida en la que total de

ingresos es igual al total de costos; es decir, la utilidad operativa”

En el nivel de un negocio, del cual los ingresos igualan a los egresos y que

por lo tanto no arroja ni perdida ni ganancia.
2.1.9.5 Depreciacion

Segun Kotler.P (2012) “El término depreciacién tiene exactamente la misma
connotacion que amortizacion, pero el primero soélo se aplica al activo fijo, ya
gue con el uso estos bienes valen menos; es decir, se deprecian; en cambio,
la amortizacion soélo se aplica a los activos diferidos o tangibles, ya que, por
ejemplo, si se ha comprado una marca comercial, ésta, con el uso del tiempo,
no baja de precio o se deprecia, por lo que el término amortizacion significa el

cargo anual que se hace para recuperar la inversion”.

Para Baca.G (2010) “La depreciaciéon es un reconocimiento racional y
sisteméatico del costo de los bienes, distribuido durante su vida atil estimada,
con el fin de obtener los recursos necesarios para la reposicion de los bienes,
de manera que se conserve la capacidad operativa o productiva del ente

publico”.

Consiste en reconocer de una manera ordenada el valor de los bienes a lo

largo de la vida atil estimada.
2.1.9.6 Indicadores de Rentabilidad
2.1.9.6.1 VAN

Para Baca.G (2010) “El Van es el valor monetario que resulta de restar la

suma de los flujos descontados a la inversion inicial.

El calculo del valor actual neto es necesario en la toma de decisiones
financieras, en el tanto para el financiamiento, como para una inversion a
futuro, no es otra cosa que la eliminacién de las causas de distorsion del
dinero a través del tiempo, mediante el célculo de los flujos de fondos
presentes y futuros, positivos y negativos en valores homogenizados o

montos de igual valor, convirtiéndose en una de las herramientas
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indispensables de la Administracion Financiera para la toma de decisiones
tanto para el financiamiento, con el fin de calcular el costo real de
financiamiento o para una inversion, con el fin de calcular el rendimiento real
de la inversion y la forma como se recupera dicha inversion, asi como el

tiempo en el que se recupera.

Se determina por la siguiente férmula:
VAN=<inversion>+) FNE/ (1+i)n

Simbologia:

FNE = flujo de caja neto proyectados

i = tasa de redescuento

n = tiempo u horizonte de vida util del proyecto o inversion

VAN= positivo, significa que existe rentabilidad

VAN= negativo, inversion no rentabilidad o no atractiva”

Es un procedimiento que permite calcular el valor presente de un determinado

numero de flujos de caja futuros, originados por una inversion”.
2.1.9.6.2 Tasa Interna de Retorno

Para Kotler.P (2012) “Es la tasa de descuento en la que el valor actual neto
de una inversion es igual cero. También es la tasa maxima de interés que
gana el capital de un periodo determinado. Esta tasa tiene que ser mayor a la

tasa minima de rendimiento exigida por el proyecto de inversion”

Segun Baca.G (2010) “La tasa interna de retorno se define como el valor de
la tasa de actualizacion en que se iguala el valor actual de los ingresos con el
valor actual de los egresos: para lo cual, es necesario calcular un CASH-
FLOW resultante de la operacién anual durante la vida util del proyecto

considerando ademas el valor residual o valor de salvamento de los activos”

Es una medida usada como indicador al evaluar la eficacia de una inversion.
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2.1.9.6.3 Periodo de recuperacion de inversion

Para Kotler.P (2012) “Es el numero esperado de anos que se requieren para
gue se recupere una inversion original, el proceso es muy sencillo, se suman
los flujos futuros de efectivo de cada afio hasta que el costo inicial del

proyecto de capital quede por lo menos cubierto”.

Segun Baca.G (2010) “El periodo de recuperacion de la inversion - PRI - es
uno de los métodos que en el corto plazo puede tener el favoritismo de
algunas personas a la hora de evaluar sus proyectos de inversion. Por su
facilidad de calculo y aplicacién, el Periodo de Recuperacién de la Inversién
es considerado un indicador que mide tanto la liquidez del proyecto como

también el riesgo relativo pues permite anticipar los eventos en el corto plazo.

Permite medir el plazo de tiempo que se requiere para que los flujos netos de

efectivo de una inversidon recuperen su costo o inversion inicial.

2.2 Fundamentacion Conceptual

2.2.1 Cultivo

Wikipedia (2011) Para el cultivo, es necesaria una temperatura ambiente
media de 20 °C, sin demasiados cambios bruscos y con una tasa de humedad
no demasiado alta. Requiere gran cantidad de luz, sobre todo durante el
primer periodo de crecimiento después de la germinacion. El suelo ideal es el
gue posee buen drenaje, con presencia de arenas y materia organica. Todos
estos requerimientos hacen que sean cultivados en invernaderos, donde el

manejo de las condiciones exteriores son mas controlables”.

Los cultivos forman parte de proyectos agropecuarios de gran escala a nivel

industrial.
2.2.2 Valores nutricionales

Wikipedia (2011) “Los chiles rojos contienen grandes cantidades de vitamina

C y caroteno (provitamina A). Los chiles amarillos y especialmente los verdes
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(que son esencialmente frutos no maduros) contienen cantidades
considerablemente menores de ambas sustancias. Ademas, es una buena
fuente de la mayoria de las vitaminas B, especialmente de la B6. Son muy
ricos en potasio y ricos en magnesio e hierro. Su alto contenido en vitamina C
también pueden incrementar sustancialmente la absorcion de hierro no hemos

de otros ingredientes de la comida, como legumbres y cereales”.
El aji contiene valores nutricionales altos en vitaminas potasio y magnesio.
2.2.3 AJl

Wikipedia (2011) “Uno de los atributos del aji es su sabor fuerte y picante y es
por este motivo que se le conoce tanto. Es un sabor que despierta el sentido
del gusto, diferente a lo &cido, dulce, amargo o salado. Es un atributo buscado
en muchos platos. En muchos lugares del mundo el picante es muy aceptado

porque realza los sabores insipidos de los alimentos basicos.

Es una planta herbacea que pertenece a la familia de las solanaceas cuyo
fruto es una baya de sabor picante muy comln en paises como México, en
otras partes se llama cayena a la pimienta roja que es su parentesco cercano,
es empleado como especia o0 condimento, también como salsa picante

llamado ajiaco en la gastronomia andina “

Es una planta que se desarrolla en lugares calidos y su sabor tiene un picor

fuerte y es utilizada para el consumo en la comidas.
2.2.3.1 Variedades de aji

Wikipedia (2011) Hay muchas variedades de aji, aunque todos tienen
caracteristicas parecidas. Son plantas originarias del continente americano,
gue segun la variedad varian entre los 25 a 90 cm. de alto. Tiene hojas
ovales, oblongas, ligeramente lanceoladas y de frutos entre redondeados a
alargados de colores rojo, amarillo, verde, naranja, azulado, etc., segun la
variedad. Estos frutos son muy picantes en algunas variedades y ligeramente
dulces en otras; se usan en las comidas de muchos paises latinoamericanos,

como un condimento indispensable.
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Aji tabasco

Wikipedia (2011) EI chile tabasco es un arbusto que llega a los 2 m de altura
de la familia de las solanaceas originario del estado mexicano de Tabasco.
Los pétalos de sus flores son bastante grandes, unos 2 cm, y son de color
blanco; los frutos, pequefios - unos 5 cm - son erectos, de forma oblonga,
algo afilada. Moderadamente picante: alcanza entre 50.000 y 30.000 unidades

en la escala Scoville de unidades de picante.
Aji panca

Wikipedia (2011) Es de color morado y se seca en la planta, se puede usar
entero o molido. Este tipo de aji provenia de china pero su origen es
sudamericano. El aji panca es gran aji seco del Peru, su consumo fresco es
minimo. Una vez maduro su color pasar del rojo oscuro al color chocolate

oscuro, es de los menos picantes pero mas intensos en color.
Ajirocoto

Wikipedia (2011) “Puede ser rojo, amarillo o marrén, se puede distinguir de
los otros ajies por el color negro de sus semillas. Su sabor picante se utiliza
para preparar salsas, se pueden curtir, rellenar o preparar potajes.

El rocoto es un aji del género Capsicum utilizado como condimento picante en
la cocina latinoamericana, especialmente boliviana y peruana. Su color puede
variar desde el rojo, verde naranjo o amarillo. Se comercializa en su estado
natural en los mercados bolivianos y peruanos, como también en pasta y en

polvo”.
Aji limo

(Ecologic, 2015) “Presenta una corola de color blanco verdoso y se distingue
por tener de 5 a 7 flores por nudo, su sabor es muy picante por lo que se
puede usar para condimentar o preparar platillos como el cebiche de pescado,

los sudados o los horitos a la chalaca.
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Sus frutos son extremadamente picantes, miden de 1 a 12 cm de longitud,
pueden adoptar formas esféricas o alargadas, y ser de colores rojo intenso,

anaranjado, amarillo o marrén cuando alcanza la madurez”.
Aji jalapefio

Wikipedia (2011) “El chile jalapefio —asi llamado por su centro tradicional de
produccion, la ciudad mexicana de Xalapa, en Veracruz— o chile cuaresmefio
es una de las variedades picantes de C. annuum mas extensamente

cultivadas y consumidas en América

El “jalapefio” pertenece a la especie Capsicum annuum y es una de las

variedades de chile mas conocidas en todo el mundo”
2.2.3.2 Capsicum

Wikipedia (2011) Es un género de plantas angiospermas, dicotiledoneas
nativo de las regiones tropicales y subtropicales de América y que pertenecen
a la familia de las solanaceas. Comprende 40 especies aceptadas, de las casi
200 descritas, herbaceas o arbustivas, generalmente anuales, aunque las
especies cultivadas practicamente en el mundo entero— se han convertido en

perennes en condiciones favorables.
2.2.3.3 Capsaicina

Wikipedia (2011) Poseen propiedades analgésicas, siendo muy adecuados
para calmar los dolores de las enfermedades reumaticas, neuralgias o dolores
postoperatorios. Un remedio popular externo consiste en mezclar pimentén
con un poco de sal y disolverlo en agua. Colocandolo con una gasa encima
de las articulaciones doloridas durante una hora, mas o menos, nos aliviara

del dolor
2.2.3.4 Beta carotenos

Wikipedia (2011) Su contenido es muy alto, inferior a la zanahoria, pero
superior a la mayoria de los frutos. Al igual que el componente anterior ejerce
un gran poder antioxidante lgualmente, siendo ricos en triptéfano, su ingestién

ayuda a combatir los sintomas de la depresion.
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2.2.3.5 Scoville

(Ecologic, 2015) La escala Scoville es una medida del picor o pungencia en
los chiles (también conocidos como guindillas, pimientos o ajies). Estos frutos
de plantas del género Capsicum contienen capsaicina, componente quimico
gue estimula el receptor térmico en la piel, especialmente las membranas
mucosas. El numero de unidades Scoville (SHU, del inglés Scoville Heat
Units) indica la cantidad presente de capsaicina. Muchas salsas picantes usan

la escala Scoville para publicitarse en los centros comerciales.
2.2.4 Cliente

Kotler.G (2012) “Se ha considerado como algo muy basico por la gran
mayoria de Omercadodlogos y empresarios. Sin embargo, si tenemos en
cuenta que el cliente es "aquel" por quién se planifican, implementan y
controlan todas las actividades de las empresas u organizaciones,
llegaremos a la conclusién de que no esta demas revisar su definicion de vez

en cuando para no olvidarnos quién realmente es el cliente”.

Baca.G (2010) “Permite referirse a la persona que accede a un producto o
servicio a partir de un pago, existen clientes que constante, que acceden a

dicho bien de forma constante o pocas veces”.

Un cliente es la persona o empresa receptora de un bien, servicio, producto o

idea, a cambio de dinero u otro articulo de valor.
2.2.5 Produccion

Baca.G (2010) Los consumidores prefieren productos que estdn ampliamente
disponibles y tienen bajo costo, los gerentes de las empresas orientadas
hacia la produccion se concentran en lograr una elevada eficiencia en la

produccion, costos bajos y distribucion masiva.
2.2.6 Comercializaciéon

Kotler.G (2012) El proceso de comercializacién incluye cuatro aspectos

fundamentales: ¢cuando?, ¢doénde?, ¢sa quién? Y ¢coémo? En el primero, el
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autor se refiere al momento preciso de llevarlo a efecto; en el segundo
aspecto, a la estrategia geogréafica; el tercero, a la definicion del publico

objetivo y finalmente, se hace una referencia a la estrategia.

En la actualidad el mercado ha estado inundado de productos altamente
especializados, asi como de servicios para cada necesidad especial, por lo
gue no se descarta que en un futuro no muy lejano desaparezcan los
productos y servicios que gusten un poco a muchas personas, por lo contrario
abundaran los productos y servicios que gusten mucho a alguien, no obstante
hoy se lleva a cabo una comercializacion a través de la computadora, donde
la empresa puede poner al alcance sus productos o servicios y el consumidor

adquirirlos

La comercializacion es el eje principal donde voy a entregar el producto o
bien.

2.2.7 Proveedores

Kotler.G (2012) Un proveedor puede ser una persona 0 una empresa que
abastece a otras empresas con existencias (articulos), los cuales seran
transformados para venderlos posteriormente o directamente se compran

para su venta.

Baca.G (2010) (Ecuador, 2008) (Wikipedia, 2011).Proveedor es la persona o
empresa que abastece con algo a otra empresa o a una comunidad. El
término procede del verbo proveer, que hace referencia a suministrar lo

necesario para un fin.

Un proveedor puede ser una persona o una empresa que abastece a otras
empresas con existencias, los cuales seran transformados para venderlos

posteriormente o directamente se compran para su venta.

2.2.8 Estudio del Impacto Ambiental
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Kotler.P (2012) Un enfoque de la gestion ambiental sugiere introducir en la
evaluacion de proyectos las normas ISO 14000, las cuales consisten en una
serie de compromisos asociados con dar a los consumidores una mejor
ambiental continua de los productos y servicios que proporcionara la
inversion, asociada con los menores costos futuros de una eventual
reparacion de los dafios causados sobre el medio ambiente. Estos se
diferencian de las normas ISO 9000, que solo consideran las normas y
procedimientos que garanticen a los consumidores que los productos y
servicios que provee el proyecto cumplen y seguirdn cumpliendo con

determinados requisitos de calidad

“El estudio del impacto ambiental como parte de la evaluacion econémica de
un proyecto no ha sido suficientemente tratado, aunque se observan avances

sustanciales en los ultimos tiempos”.

El estudio de impacto ambiental es el documento técnico en el que se apoya

el proceso de decision de la evaluacion de impacto ambiental.
2.2.8.1 Medio Ambientes

Sapar.R (2007) “El medio ambiente implica directa e intimamente al hombre,
ya que se concibe, no solo como aquello que rodea al hombre en el ambito
espacial, sino que ademas incluye el factor tiempo, es decir, el uso que de
ese espacio hace la humanidad referido a la herencia cultural e histérica.

El medio ambiente se estd degradando lenta pero inexorablemente. Los
graves problemas planetarios como el cambio climético, la acidificacion, la
deforestacién, la capa de ozono, la crisis energética, la gravedad vy
persistencia de problemas de subdesarrollo, etc. Provocados por una mala
gestion y por un abuso prolongado, son una muestra clara y patente de esta

degradacion constante”.

El medio ambiente abastece al ser humano de las materias primas y energia

gue necesita para su desarrollo sobre la tierra.

2.2.8.2 Impacto ambiental
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Sapar.R (2007). “El término impacto se aplica a la alteracion que introduce
una actividad humana en su “entorno”: este ultimo concepto identifica la parte
del medio ambiente afectada por la actividad, o mas ampliamente, que
interaccionan con ella. Por tanto el impacto ambiental se origina en una

ocasion humana y se manifiesta segun tres facetas sucesivas:

» La modificacion de alguno de los factores ambientales o del conjunto
del sistema ambiental.

» La modificacion del valor del factor alterado o del conjunto del sistema
ambiental.

» La interpretaciéon o significado ambiental de dicha modificaciones, y en
tltimo término, para la salud y bienestar humano. Esta tercera faceta
esta intimamente relacionada con la anterior ya que el significado
ambiental de la modificacion del valor no puede desligarse del

significado ambiental del valor de que se parte”

El impacto ambiental es el efecto que produce la actividad humana sobre el

medio ambiente.
2.3 Marco Legal

2.3.1 Constitucion de la Republica del Ecuador
Seccion octava,; Trabajo y seguridad social

Asamblea.N (2008) Art. 33.- El trabajo es un derecho y un deber social, y un
derecho econdmico, fuente de realizacion personal y base de la economia. El
Estado garantizarA a las personas trabajadoras el pleno respeto a su
dignidad, una vida decorosa, remuneraciones Yy retribuciones justas y el

desempeiio de un trabajo saludable y libremente escogido o aceptado.

Asamblea.N (2008) Art. 34.- El derecho a la seguridad social es un derecho
irrenunciable de todas las personas, y sera deber y responsabilidad primordial
del Estado. La seguridad social se regira por los principios de solidaridad,

obligatoriedad, universalidad, equidad, eficiencia, subsidiaridad, suficiencia,
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transparencia y participacion, para la atencion de las necesidades individuales

y colectivas.

El Estado garantizara y hara efectivo el ejercicio pleno del derecho a la
seguridad social, que incluye a las personas que realizan trabajo no
remunerado en los hogares, actividades para el auto sustento en el campo,
toda forma de trabajo autbnomo y a quienes se encuentran en situacion de

desempleo.

Sexto; Trabajo y produccion; Seccién primera; Formas de organizacion de la

produccioén y su gestion.

Art. 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en
la economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales

publicas o privadas, asociativas, familiares, domésticas, autbnomas y mixtas.

El Estado promoverd las formas de produccién que aseguren el buen vivir de
la poblacion y desincentivara aquellas que atenten contra sus derechos o los
de la naturaleza; alentara la produccion que satisfaga la demanda interna y

garantice una activa participacion del Ecuador en el contexto internacional

Art. 320.- En las diversas formas de organizacion de los procesos de

produccion se estimulara una gestion participativa, transparente y eficiente.

La produccion, en cualquiera de sus formas, se sujetara a principios y normas
de calidad, sostenibilidad, productividad sistémica, valoracion del trabajo y

eficiencia econ6mica y social.
Seccioén tercera; Formas de trabajo y su retribuciéon

Asamblea.N (2008) Art. 325.- El Estado garantizara el derecho al trabajo. Se
reconocen todas las modalidades de trabajo, en relacion de depOendencia o
autonomas, con inclusion de labores de auto sustento y cuidado humano; y

como actores sociales productivos, a todas las trabajadoras y trabajadores.

Asamblea.N (2008) Art. 326.- El derecho al trabajo se sustenta en los

siguientes principios:
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1. El Estado impulsara el pleno empleo y la eliminacion del subempleo y del
desempleo.

2. Los derechos laborales son irrenunciables e intangibles. Sera nula toda

estipulacion en contrario.

3. En caso de duda sobre el alcance de las disposiciones legales,
reglamentarias o contractuales en materia laboral, estas se aplicaran en el

sentido mas favorable a las personas trabajadoras.
4. A trabajo de igual valor correspondera igual remuneracion.

5. Toda persona tendra derecho a desarrollar sus labores en un ambiente
adecuado y propicio, que garantice su salud, integridad, seguridad, higiene y

bienestar.

6. Toda persona rehabilitada después de un accidente de trabajo o
enfermedad, tendr4 derecho a ser reintegrada al trabajo y a mantener la

relacion laboral, de acuerdo con la ley.

7. Se garantizara el derecho y la libertad de organizacién de las personas
formar sindicatos, gremios, asociaciones y otras formas de organizacion,

afiliarse a las de su eleccion y desafiliarse libremente.
De igual forma, se garantizara la organizacion de los empleadores.

8. El Estado estimulara la creacion de organizaciones de las trabajadoras y
trabajadores, y empleadoras y empleadores, de acuerdo con la ley; y
promovera su funcionamiento democratico, participativo y transparente con

alternabilidad en la direccién.

9. Para todos los efectos de la relacion laboral en las instituciones del Estado,

el sector laboral estara representado por una sola organizacion.

10. Se adoptara el dialogo social para la solucion de conflictos de trabajo y

formulacién de acuerdos.
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11. Seréa vélida la transaccion en materia laboral siempre que no implique
renuncia de derechos y se celebre ante autoridad administrativa o juez

competente.

12. Los conflictos colectivos de trabajo, en todas sus instancias, seran

sometidos a tribunales de conciliacién y arbitraje

CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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3.1 Materiales y Métodos

Los materiales que se utilizaron para elaborar el presente proyecto de

investigacion fueron los siguientes:

Computadora

Hojas
Pendrive
Internet
Impresiones
Anillados
Lapiz
Lapiceros
Copias
Empastados
Calculadora

Carpetas

Los métodos de

3.1.1 Materiales

3.1.2 Métodos

investigacién cientifica permiten obtener informacion
primordial, para que el investigador efectué el razonamiento y criterio l6gico
para interpretar los resultados obtenidos de la problematica planteada.

Para la investigacion se emplearon los siguientes métodos:
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3.1.2.1 Método Deductivo

Este método se empled para realizar el analisis del estudio de mercado, el
técnico y el econdmico financiero, con el proposito de detallar de manera
objetiva y minuciosa los elementos que forman parte del tema de estudio y

dar las respectivas conclusiones.

3.1.2.2 Método Analitico

Se utilizé para analizar e interpretar todos los datos de la investigacion.

3.1.2.3 Método Bibliografico
Este método se lo utilizdé para sustentar el marco teérico de la investigacion,

mediante los criterios, analisis, trabajos, obras, etc.

3.2 Tipos de investigacion
En este trabajo se utilizé dos tipos de investigacion los mismos que permitio

obtener la informacién deseada, dentro de los cuales tenemos:

3.2.1 De campo
Se realiz6 una Investigacion de campo a las entidades financieras, a los

futuros proveedores y a los consumidores.

e Através de encuestas y entrevista.

3.2.2 Analitico
Se lo utiliz6 al momento de analizar la factibilidad del proyecto a valorizar.

3.3 Disefio de la Investigacion
Procedimiento metodoldgico y sistematico que se encargan de implementar
los métodos y que tienen la facilidad de recoger informacion de manera

inmediata.

3.3.1 Entrevista
Se procedié a entrevistar al Jefe de Promotores de la procesadora Proaiji, Ing.
Andrés Vélez, para conocer su perspectiva acerca de la venta del aji molido y

conocer lo precios del producto.
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3.3.2 Encuesta

Esta técnica se empled a los productores de aji para conocer aspectos como:

ingresos, egresos, inversion, rentabilidad, etc. También se aplicé encuestas a

los habitantes de entre 15 a 64 afios del canton Quevedo, para conocer la

demanda del producto en el mercado.

3.4 Poblaciéon y Muestra
3.4.1 Poblacién

Para llevar a cabo el presente trabajo se consideré como poblacién objetiva a

4 productores de aji del cantdon Quevedo y a 107834 habitantes de entre 15 a

64 afios de edad.

3.4.2 Muestra

E2 (N-1) + 1

3.4.3 Aplicacion

n = Tamafo de la muestra (398)
N = Tamario de la poblacion (107834)
E = Margen de error (0,05)

107834

(0.05)2 (107834 - 1) + 1

107834
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(0.0025) (107833) + 1

107834

269,5825+ 1

107834

270,5825

n= 398,52

n= 398 encuestas
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION
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4.1 Resultados

Analisis del estudio de mercado

Encuestas dirigida a la poblacion de la ciudad de Quevedo para conocer la
ubicacion, preferencia, gusto y precio estos datos servirdn para aportar con
desarrollo de la tesis.

Encuesta dirigida a los consumidores

Pregunta 1. Género del encuestado

Cuadro N° 1. Género del encuestado

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Femenino 239 60%
Masculino 159 40%
TOTAL 398 100%

Fuente: Encuesta habitantes del Cantén Quevedo
Elaborado por: Autora

B Masculino ® Femenino

Grafico N°1  Género del encuestado

Anélisis
De los encuestados tenemos que el 60% son de género femeninos y el 40%

son masculinos.
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Pregunta 2- Edad

Cuadro N° 2. Edad

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE

10 a 19 afios 123 31%
20 a 29 afos 65 16%
30 a 39 anos 55 14%
40 a 49 afnos 50 13%
50 a 59 afos 80 20%
60 a mas 25 6%

TOTAL 398 100%

Fuente: Encuesta habitantes del cantén Quevedo
Elaborado por: Autora

m 10 a 19 afios
H 20a 29 afios
m 30a 39afios
H 40a 49 afios
m 50a 59 afios

® 60a mas

Gréfico N° 2 . Edad de los encuestados

Anélisis
La edad de las personas encuestadas esta desde 10 hasta los 60 afios lo

que permite conocer sobre el consumo del aji.
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Pregunta 3. ¢ Cuél es su lugar de residencia?

Cuadro N° 3. Lugar de residencia

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Quevedo 60 15%
San Camilo 164 41%
Otros 174 44%
TOTAL 398 100%

Fuente: Encuesta habitantes del cantén Quevedo
Elaborado por: Autora

B Quevedo

M San Camilo

m Otros

Gréfico N° 3 Lugar de residencia

Analisis
La encuesta se realizo0 a los habitantes de Quevedo quienes fueron
encuestados el 15%, en San Camilo con el 41% y de otras parroquias con

un 44% me permitirh conocer en estos sectores acerca de la demanda del

aji.
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Pregunta 4. ¢ En su comida diaria, Usted consume Aji?

Cuadro N° 4. Consumo de Aji

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Si 189 47%
No 209 53%
TOTAL 398 100%

Fuente: Encuesta habitantes del cantdon Quevedo
Elaborado por: Autora

mSi mNo

Gréfico N° 4. Consumo de Aji

Anélisis
De las personas encuestadas comentaron que el 47% consumen Aji y el

53% no le gusta el aji porque les hace dafio para la salud.
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Si larespuesta es siindicar con qué frecuencia usted consume Aji

Cuadro N° 5. Frecuencia del consumo de Aji

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Siempre 31 16%
A menudo 6 3%
A veces 39 21%
Rara vez 113 60%
TOTAL 189 100%

Fuente: Encuesta habitantes del cantén Quevedo

Elaborado por: Autora

H Siempre
B A menudo
W A veces

M Rara vez

Gréfico N° 5 Frecuencia del consumo de Aji

Analisis

Los encuestados mencionaron que los que siempre consumen aji con un

16% y quienes lo consumen a menudo el 3%, mientras que el 21% lo hace

a veces Yyel60% loconsumen rara vez.
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Pregunta 5. ¢Al escoger un producto que factor es importante para
Usted?

Cuadro N° 6. Factor importante del consumidor

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Calidad 119 63%
Marca 61 32%
Precio 9 5%
TOTAL 189 100%

Fuente: Encuesta habitantes del cantén Quevedo
Elaborado por: Autora

M Calidad
® Marca

W Precio

Grafico N° 6 Factor importante del consumidor

Anélisis

De las personas encuestadas el 63% opind que la calidad es importante
para adquirir un buen el producto, mientras que el 32% escogieron la
marca y el 5% dijeron el precio ya que debe estar al alcance de su

economia.
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Pregunta 6. ¢Indicar la marca de su preferencia?

Cuadro N° 7. Marca

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Oriental 125 66%
Facundo 31 16%
Snob 19 10%
Capry 14 8%
TOTAL 189 100%

Fuente: Encuesta habitantes del cantén Quevedo
Elaborado por: Autora

M Oriental
B Facundo
= Snob

H Capry

Gréfico N°7. Marca

Analisis

De los encuestados el 66% prefieren la marca Oriental porque es reconocida
en la zona local y es de buena calidad, el 16% escogieron Facundo, el 10%
Snob vy el 8% capry. Entre todas estas marcas la oriental es la de mayor
aceptacion por los consumidores.
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Pregunta 7. ¢ Al elegir el producto de aji que envase es de su

preferencia?

Cuadro N° 8. Envase de preferencia

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Sachet 40 21%
frasco 149 79%
TOTAL 189 100%
Fuente: Encuesta habitantes del Cantén Quevedo
Elaborado por: Autora
M Sachet
B Frasco

Gréfico N° 8 Envase de preferencia

Andlisis

De los encuestados el 79% prefieren el envase en frasco y el 21% en

sachet

porque el frasco es de mejor comodidad para poder

consumirlo.
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Pregunta 8. ¢ En qué sitios adquiere Aji?

Cuadro N° 9 sitios donde adquiere

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Comisariatos 122 65%
Mercados 17 9%
Tiendas y abastos 50

26%
TOTAL 189 100%

Fuente: Encuesta habitantes del Canton Quevedo
Elaborado por: Autora

B Comisariatos
B Tiendas y abastos

= Mercado

Gréfico N° 9 sitios donde adquiere

Analisis
De la encuesta realizada hacia los consumidores sobre el lugar donde
adquieren el producto es en comisariatos con un 65%, otros opinaron que

compran en tiendas el 26%, y el 9% lo obtienen en el mercado.
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Pregunta 9. ¢ Cuando compra Aji, que cantidad es de su preferencia?

Cuadro N° 10. Cantidad de preferencia

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Sachet 40 21%
Frasco pequeiio 41 22%
Frasco mediano 57 30%
Frasco grande 44 23%
Galon 7 4%
TOTAL 189 100%

Fuente: Encuesta habitantes del Cantén Quevedo
Elaborado por: Autora

M Sachet

B Frasco pequefio
1 Frasco mediano
M Frasco grande

M Galdn

Grafico N° 10 Cantidad de preferencia

Analisis

Segun la encuesta a los consumidores manifestaron que la cantidad de su
preferencia es el 21% en sachet ya que esta alcance de su economia, el 22%
en frasco pequeiio, el 30% en frasco mediano, el 23% en frasco grande y el
4% en galon.
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Pregunta 10. ¢(Como debe ser el estado de aji preferible para su
consumo?

Cuadro N° 11. Estado de aji para el consumo

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Salsa 126 67%
Pasta 11 6%
Polvo 52 27%
TOTAL 189 100%

Fuente: Encuesta habitantes del Cantén Quevedo
Elaborado por: Autora

M Salsa

MW Pasta

= Polvo

Gréafico N° 11 Estado de aji para el consumo

Anélisis
De los encuestados mencionaron que el 67% prefieren consumir el aji

elaborado en salsa, el 27% lo prefieren en polvo y el 6% en pasta.
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Pregunta 11. ¢,En qué medio publicitario conoci6 sobre el producto?

Cuadro N° 12 Medio publicitario

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Television 106 56%
Radio 0 0%
Hojas volantes 18 10%
Otros 65 34%
TOTAL 189 100%
E:J;bn;:aé:ldEon(F:)l:)er:stZurlgPai‘tantes del cantén Quevedo
B Television
m Radio

1 Hojas volantes

B Otros

Gréfico N° 12 Medio publicitario

Analisis

Segun la encuesta el 56% conocieron del producto por la television, el 34%

por otros medios y el 10% por hojas volantes.
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Pregunta 12. ;Estaria de acuerdo en que se instale una nueva empresa

productora de aji en el canton Quevedo?

Cuadro N° 13. Instalacién de una nueva empresa

OPCIONES NUMERO PORCENTAJE
Si 161 85%
No 27 15%
TOTAL 189 100%

Fuente: Encuesta habitantes del cantén Quevedo

Elaborado por: Autora

mSi

H No

Gréafico N° 13 Instalacién de una nueva empresa

Andlisis

De las personas encuestadas el 85% esta de acuerdo que se instale una

empresa nueva de aji, mientras que el 15% no estd de acuerdo por la

contaminacién que genera este producto.
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ENCUESTA DIRIGIDA A LOS PROVEEDORES DE AJi

Pregunta 1. ;Cuantos afios esta en operacion?

Cuadro N°14. Afios en Operacion

OPCIONES Cent Afios
Proveedor 1 17
Proveedor 1
Proveedor 1
Proveedor 1 4
TOTAL 4

Fuente: Encuesta a proveedores
Elaborado por: Autora

18
16 A
14 A
12 -~
10 - M cant

J M afios

o N b OO
\

proveedores proveedores proveedores proveedores

Gréafico N° 14 ARos en operacién

Analisis
La encuesta realizada a los proveedores manifestaron los afios que tienen

dedicado a la produccion de aji.
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Pregunta 2. {Su negocio se encuentra legalmente constituido como?

Cuadro N° 15.constitucion del negocio

OPCIONES Personal Persona
natural Juridica
Proveedor 1 0
Proveedor 1 0
Proveedor 1 0
Proveedor 1 0
TOTAL 3 0

Fuente: Encuesta a proveedores
Elaborado por: Autora

0,8 -

0,2 A

0 T T

proveedor 1 proveedor 2 proveedor 3 proveedor 4

H persona natural

M persona juridica

Gréafico N° 15 constitucion del negocio

Andlisis

Los proveedores respondieron acerca de su negocio como estan constituidos

y se encuentran como persona natural.
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Pregunta 3. ¢, En dénde distribuye su producto?

Cuadro N° 16. Distribucion del producto

OPCIONES Mercado Mercado Mercado
local provincial nacional
Proveedor 1 - -
Proveedor 1 - -
Proveedor 1 - -
Proveedor 1 - -
TOTAL 4 - -

Fuente: Encuesta a proveedores

Elaborado por: Autora

0,9 -

0,8 A

0,7 -

0,6

B Mercado local

0,5 -

B Mercado provincial

0,4 A

= Mercado nacional

0,3 -

0,2 -

0,1 -

proveedor

proveedor proveedor

proveedor

Gréafico N° 16 Distribucion del producto

Andlisis

El producto que comercializan los proveedores lo entregan en mercado local.
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Pregunta 4. ,Su produccién es adquirida por?

Cuadro N° 17.Adquisicion del producto

Plantacion
OPCIONES Minoristas Mayorista Propia indicar
Por hectéreas
Proveedor - - 3
Proveedor - - 8
Proveedor - - 6
Proveedor - - 5
TOTAL - - 22
Fuente: Encuesta a proveedores
Elaborado por: Autora
7 -
-
W Minoristas

1l

proveedor proveedor  proveedor

proveedor

B Mayoristas
1 Plantacién propia,

M indicar por hectdreas

Gréfico N° 17 Adquisicion del producto

Analisis

Segun la encuesta a los proveedores su producto lo adquieren por plantacion

propia.
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Pregunta 5. ¢ Cual es el precio de aji por kilo?

Cuadro N° 18. Precio

OPCIONES 0,40-0,80 0,8-1,00 1,20 -1,50

Proveedor - - 1
Proveedor - -
Proveedor - -

1
1
Proveedor - - 1
TOTAL - - 4

Fuente: Encuesta a proveedores
Elaborado por: Autora

14

1,2

0,8 -

0,6 - W Aji por kilo /precio

0,2 -

proveedor proveedor proveedor proveedor

Grafico N° 18 Precio

Anélisis
El precio del aji por kilo en estado natural mencioné que era $1,20
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Pregunta 6. ¢ Qué cantidad de dinero invierte por hectareas?

Cuadro N° 19. Inversién por hectareas

OPCIONES

$100 - $500

$501 - $1000

1001 - 2000

2001 en
adelante

Proveedor
Proveedor
Proveedor

Proveedor

e

Fuente: Encuesta a proveedores

Elaborado por: Autora

0,9

0,8 -

0,7 -

0,6

0,5 -

0,4 -

0,3

0,2 -

0,1 -

proveedor

proveedor

proveedor

proveedor

mS$100 -
m$501 -
m $1001 -

$500
$1000
$2000

B 52001 en adelante

Grafico N° 19

Andlisis

Inversion por hectareas

Los proveedores invierten por hectarea de $1001 a $2000 respondieron tres

de ellos y un proveedor comento que invierte $800.
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Pregunta 7. ;,Qué variedad de aji cultiva?

Cuadro N° 20 Variedad Aji

OPCIONES Tabasco Habanero Jalapefio
Proveedor 1 - -
Proveedor 1 - -
Proveedor 1 - -
Proveedor 1 - -
TOTAL 4 - -

Fuente: Encuesta a proveedores
Elaborado por: Autora

0,9 -
0,8 -

0,6 A B Tabasco

0,5 A B Habanero

0,4 A m Jalapefio

0,2

0,1 -

proveedor proveedor proveedor proveedor

Gréafico N° 20 Variedad de Aji

Anélisis
Los encuestados comentaron que la variedad de aji que comercializan es el

tabasco.
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Pregunta 8. ¢(Estd de acuerdo en vender su produccion a una nueva

empresa de aji que pague un precio justo por su producto?

OPCIONES Si

No

Proveedor
Proveedor
Proveedor
Proveedor

N S

TOTAL

Cuadro N° 21. Venta de Aji
Fuente: Encuesta a proveedores
Elaborado por: Autora

1,2

proveedor proveedor proveedor

1 -
0,8 -
0,6 mSi
H No
0,4 -
02 -
0 I T T T 1

proveedor

Grafico N°21 Venta de Aji

Analisis

Los encuestados respondieron acerca de una nueva empresa dedicada a la

compra de aji que si estan de acuerdo que se constituya.
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Pregunta 9. ¢Estd usted dispuesto en capacitar técnicamente a los

productores?

Cuadro N° 22. Capacitacién a los productores

OPCIONES Si No

Proveedor
Proveedor
Proveedor
Proveedor
TOTAL

NNk P R R
1

Fuente: Encuesta a proveedores
Elaborado por: Autora

1,2

1
0,8
0,6 | Si
H No
0,4
0,2
0 T T T 1

proveedor proveedor proveedor proveedor

Grafico N° 22 Capacitacion a los productores

Analisis
Segun la encuesta realizada a los proveedores acerca de capacitar
técnicamente a los agricultores sobre el cultivo de aji mencionaron que si

estan de acuerdo.
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Pregunta 10. ¢Estaria en la capacidad de proveer semillas certificadas o

plantulas en vivero para los productores?

Cuadro N° 23. Proveer semillas o plantulas

OPCIONES Si No

Proveedor

Proveedor
Proveedor
Proveedor
TOTAL

Fuente: Encuesta a los proveedores
Elaborado por: Autora

N N
1

1,2

1
0,8
mSj
0,6 H No
0,4
0,2
0 T T T 1

proveedor proveedor proveedor proveedor

Gréfico N° 23 Proveer semillas o plantulas

Analisis
Los proveedores comentaros que si estan de acuerdo en dar semillas y

plantulas a los agricultores para sus sembrios.
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4.2 Entrevista ala Empresa Proaji

. ¢Qué variedad de aji estaria dispuesto a comprar Proaji?

La procesadora exporta e industrializa en las variedades tabasco,
jalapefio, habanero.

. ¢Algun momento brindaron apoyo para sembrar aji en la ciudad de

Quevedo?

Si se ha brindado apoyo para unos agricultores dedicados a esta actividad

agricola.

. ¢Cuantos kilos de Aji compraria semanal?

Se compraria un minimo de 20000 kilogramos.

. ¢Estaria de acuerdo en comprar Aji en estado Molido?
Si, seria bueno que lo entregara el aji molido para evitar inconveniente en

su estado.

. ¢Qué requisito debe cumplir el aji para poder venderlo a Proaji?

Debe estar en buen estado y sin impurezas.

. ¢Cual es laforma de pago que Proaji realiza a los proveedores
Puesto en la planta de Proaji en Santo Domingo $1,30 molido.

. ¢Cudl es laforma de pago?
El pago es quincenal, ya sea en cheque o depdsito en una cuenta

corriente.
. ¢A Proaji le ayudaria una empresa de Aji molido?

Si, al existir una empresa de aji molido ayudaria muchisimo en la

organizacion y abastecimiento del envio del producto.
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9. ¢Proaji estaria dispuesto a firmar un convenio con la empresa

Queveaji?

Si Proaji vende la semilla de acuerdo a la variedad, brinda asesoria

técnica gratuita y asegura comprarle toda la produccion.

10.¢El precio convenido por Proaji parala compra puede variar?

No, el precio se respeta a lo convenido inicialmente.

4.3 Objetivo 1

4.3.1 Estudio de mercado

El poder conocer la demanda que se tiene del aji en este cantdn, es uno de

los principales objetivos de estudio de mercado, la oferta es otro objetivo a

conocer, la demanda que se enfrentaria este proyecto.

4.3.1.1 Productos

En el estudio de mercado realizado, se determind la preferencia del aji en su

estado sera en salsay por la empresa Proaji lo prefiere molido

4.3.1.2 Oferta

La oferta que obtendra en base a este analisis nos explica que se estima un

crecimiento de produccion del 7% por hectareas en la siembra del aji para no

tener sobre produccion y poder competir con los precios.
Cuadro N°24 Oferta

Afio | Cantidad | Tasa de Crecimiento | Oferta Rendimiento de
por Crecimien | por proyectada aji molido
hectarea |to hectareas

1 22 7% - 23,54 88183

2 23,54 7% 1,54 25,2 94355,81

3 25,18 7% 1,64 27 100960,71

4 26,94 7% 1,76 28,8 108027,96

5 28,82 7% 1,88 30,9 115589,92

Fuente investigacion de campo

Elaborado por autora
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4.3.1.3 Demanda

Segun la informacién de la empresa Proaji necesita por lo minimo 1000

toneladas de aji molido anualmente.

Cuadro N°25 Demanda

Afo Cantidad Tasa Crecimiento Demanda
% proyectada aji
molido
1 - 0,00 - 1000
2 1000 495 4953 1495,3
3 1495,3 495 740,62 2235,9
4 2235,47 49,5 1106,5 3342,03
5 3342,02 495 1655,9 5000
Fuente investigacion de campo
Elaborado por autora
4.3.1.4 Factores Internos y Externos
Cuadro N° 26 FODA
Factores Internos Factores Externos
FORTALEZAS DEBILIDADES OPORTUNIDADES AMENAZAS

clima adecuado,
buenos suelos,
hay continuidad

en la cosecha.

técnico

Escasez en el manejo

y

comercializacion de aji

Precio fijo y estable

bajo contrato

Incumplimiento en la
entrega del producto

a Queveaji
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Queveaji recibe | Grado de académico | Respaldo de la | Perdida del cultivo
apoyo técnico de | bajo de los agricultores | empresa Proaji para la | por desastre
Proaji lo que se dificulta la | compra de toda la | naturales.

ensefianza de temas | produccién

como desconocimiento

de toxinas de ciertos

productos guimicos

perjudiciales para la

salud.
La vialidad de | El precio varia entre | Cultivos organicos (no | Escasez de

acceso de la | productores, requiere de fertilizantes | capacitacion de los
empresa esta en | intermediarios y | quimicos) pequefios, medianos
buenas exportadores productores, para
condiciones mejorar la calidad
del producto
Existencia de | Ser dependiente de | Entrenamiento  sobre | Resistencia por
semillas y | Proaji en la venta del | logistica de Proaji para | parte de los

plantulas

producto

el transporte del

producto

agricultores frente a
recomendaciones de
los asistentes

técnicos

Fuente investigacion de campo
Elaborado por autora

4.3.2 Resultados del objetivo 2

4.3.2.1 Estudio Técnico

El estudio técnico se encarga los costos y gastos del proyecto, evaluando

cada factor que interviene en el estudio econémico.

4.3.2.2 Localizacion optima de la planta

4.3.2.2.1 Macro localizaciéon
La empresa Queveaji, se ubicara en la provincia de Los Rios, Canton

Quevedo.
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Manabi

Baba Babaho&

" |
oy

4.3.2.2.2 Micro localizacién

La empresa Queveaji se encontrara ubicada en el Cantén Quevedo, via santo
domingo.

4.3.2.3 Tamafno de la Planta

La empresa sera dedicada a la produccion y comercializacion de aji molido,
en el cantén Quevedo, con desarrollo y crecimiento econémico.

4.3.2.4 Ingenieria del Proyecto

4.3.2.4.1 Muebles de Oficinas

Los muebles de oficina que se utilizaran para el funcionamiento de la empresa

seran los siguientes
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Cuadro N°27 Muebles de Oficina

CANT DETALLE PRECIO TOTAL
3 Sillones 60,00 180,00

3 Escritorios 220,00 620,00

2 Archivadores 60,00 120,00
TOTAL 920,00

Fuente Investigacion de campo
Elaborado por autora

4.3.2.4.2 Equipo de coOmputo

El equipo de cémputo permitira almacenar informacién: administrativa,

financiera, contable de la empresa a continuacion los equipos a utilizarse.

Cuadro N°28 Equipo de computo

CANT DETALLE PRECIO TOTAL
3 Computadoras 700,00 2100,00

3 Impresoras 75,00 225,00
TOTAL 2325,00

Fuente Investigacion de campo
Elaborado por autora

4.3.2.5 Distribucion de la Planta

La distribucion del espacio fisico con que va a

contar para efectos de

ejecutar el proyecto, es analizada y distribuida adecuadamente, bajo el

asesoramiento de expertos, aprovechando al maximo la ubicacién de

espacios, distribuido de la siguiente manera:
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Cuarto frio
de aii

g .

4.3.2.6 Equipos y Maquinaria para la planta
Para realizar el proceso de aji fresco ha estado molido se necesita de la

adquisicién de lo siguiente:

Cuadro N°29 Equipos y Maquinaria
CANT DETALLE PRECIO TOTAL

1 2800.00 2800.00

M4dquina moledora

2 Bdscula 550.00 1100.00
2 Coches transportadores 300.00 600.00
2 Mesas para seleccion 200.00 400.00
TOTAL 4900.00

Fuente Investigacion de campo
Elaborado por autora

4.3.2.7 Capacidad de produccion

La empresa Queveaji, tendra una maquina moledora para convertir la materia

prima en molido y sus caracteristicas son las siguientes.
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Il. DATOS TECNICOS

Marca HIDROMEC SAC

Modelo HIDROMEC

Potencia Motor eléctrico de 2.2
KW (3.0 HP)

Productividad (TM/ | 0.10

hora)

Voltaje (voltajes) 220 - 380 - 440

Suministro Trifasico

Vida util (horas) 12,000

Peso (Kg.) 1,500

Para su instalacion | Interruptor Termo

requiere magnético de 30
amperios

4.3.2.8 Planeacion estratégica

4.3.2.8.1 Nombre de la empresa

QUEVEAJI CIA.LTDA.

4.3.2.8.2 Logo de la Empresa

»

Guevea

4.3.2.8.3 Eslogan de la Empresa

“Calidad Ecuatoriana”

4.3.3 Base filosofica de laempresa en desarrollo

4.3.3.1 Misibén

La empresa Queveaji esta dirigida a ofrecer productos de alta calidad, que

permita satisfacer las necesidades, gustos y preferencia de los clientes, sus
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cultivos seleccionados y organicos, de tal manera que garantice la salud y

bienestar de los consumidores.

4.3.3.2 Vision

Tener una empresa que sea reconocida a nivel local, provincial y nacional, el
cual busca tener conciencia en los productores y encontrar equilibrio entre la
madre naturaleza y el ser humano, manteniendo una produccioén organica y
rentable, a fin de lograr competitividad, productividad y eficiencia en ofrecer

un producto de calidad, que cumpla con las exigencias del mercado.

4.3.4 Organigrama de la Empresa QUEVEAJI

} GERENTE GENERAL

‘ Dpto. Financiero

CEmiEeen Dpto. Produccion Dpto. Ventas

obreros

Ayudantes ‘

4.3.5 Reglamento Interno de Trabajo de la Empresa Queveaji

A continuacion se presenta el Reglamento Interno de Trabajo que los

empleados deben acatar una vez formen parte de la empresa.

4.3.5.1 Jornada Laboral
De lunes a viernes en el horario: en la mafiana de 7:30 am a 12:30 pm y en la
tarde de 13:30 pm a 16:30 pm.
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4.3.5.2 Salario

Los empleados tendran su salario de acuerdo a las funciones a desempeiiar

en cada puesto de trabajo, las cuales se estableceran en el Contrato de

Trabajo.

4.3.5.3 Prestaciones de Ley

A los empleados se les descontara mensualmente el 9.35% de su salario para

el Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social (IESS)

4.3.5.4 Lugar, diay hora de pago

Se cancela planilla el dia 15 y ultimo de cada mes mediante el servicio de

tesoreria del Banco Guayaquil.

4.4 Resultado del objetivo 3

4.4.1 Estudio Econdmico Financiero

4.4.1.1 Inventario inicial

Este cuadro presenta el inventario que se va a necesitar para la creacién de la

empresa Queveaji.

Cuadro N°30 Inventario Inicial

Costo Unid | Cantidad | Precio Costo total
unitario
Activo Fijo
Terreno $ 8000 $ 8000
Construccion planta
$ 20000 $ 20000

Maquinaria y equipos $ 7900
Méquina moledora

Unid 2 $2800 $ 5600
Béascula Unid 1 $1100 $ 1100

Coche transportador
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Unid 2 $ 300 $ 600
Mesa para seleccion
Unid 2 $ 200 $ 400
Calibre medir
calidad Unid 2 $ 100 $ 200
Muebles y enseres $ 580
Escritorios 3 $ 220 $ 220
Sillones 3 $ 60 $ 180
Archivadores 3 $ 60 $ 180
Equipos de $2325
computacion
Computadores 3 $ 700 $ 2100
Impresoras 3 $ 75 $ 225
Inventario de $ 3455
suministro
Gavetas 13” 250 $ 9 $ 2250
Tanque 60 litro 36 $ 25 $ 900
Cuchillos 15 $ 5 $ 75
Basureros 5 $ 12 $ 60
Recipientes 10 $ 8 $ 80
Extintor 3 $ 30 $ 90
Inversion fija $42260
Fuente investigacion de campo
Elaborado por autora
4.4.1.2 Inversion Diferida
Cuadro N° 31 Inversién Diferida
Estudio de Cantidad Valor unitario Total
investigacion
Estudio de mercado
Material didactico 400 0,15 ctv. $ 60
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Encuestadores 2 $ 70 $140
Digitadores 2 $100 $ 200
Procesamiento de 2 $100 $ 200
datos
Informe Final 3 $200 $ 600
Entrevista - - -
Transporte 2 $20 $ 40
Alimentacion 2 $ 20 $ 40
Inversion diferida $1280
Inversion activos
diferidos
Gasto puesta en 1 $ 450 $450
marcha
Gasto de patente 1 $ 300 $ 300
$ 750

Fuente investigacion de campo

Elaborado por autora

INVERSION INICIAL $44290

4.4.1.3 Ficha Técnica de Cultivo de Aji

Mediante estos datos podemos saber sobre la produccion del aji y

rendimiento.

4.4.1.3.1 Datos Generales del Cultivo

Ciclo del cultivo

Rendimiento de planta

N. de plantas por hectareas

Precio de compra

N. de cosecha por ciclo

: 7 meses

: 0,501 kg

: 8000

11,30

: 8 -12 meses

75




4.4.1.4 Requerimiento de Aji

Cuadro N°32 Requerimiento de Aji

Periodo Tonelada
Semanal 20,83
Mensual 83,33
Anual 1000

Fuente investigacién de campo
Elaborado por autora

4.4.1.5 Proyeccion de precios

Aqui podemos observar el precio de ventas que se tendran cada afio.

Cuadro N°33 Proyeccion de Precios

Producto

Afo 1

Afo 2

ARfo 3

Afo 4

Afo 5

Aji

molido

1,30

1,34

1,38

1,42 1,46

Fuente investigacion de campo
Elaborado por autora

4.4.1.6 Proyeccion en Ventas

Las ventas de aji que se proyectan, en un periodo de 5 afios consecutivos.

Cuadro N°34 Proyeccion ventas de Aji Molido

A | Rendimiento | Por cada Total Precios de ventas
de aji molido | 25 kg aji en | rendimiento proyectados
sal molido con sal
1 88183 7,054 95237 123,810,7
2 98265,53 7,861 106126,53 137964,48
3 109501,35 8,760 118261,35 153739,75
4 122022.06 9,761 131783,06 171317,97
5 135973,76 10877 145850,76 189605,98

Fuente investigacion de campo
Elaborado por autora
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4.4.1.7 Sueldos y salarios
Tenemos establecidos los sueldos y beneficios de todos los empleados que

se van a desempefiar en diferentes cargos de la empresa Queveaji.

Cuadro N°35 Sueldos y Salarios

Concepto | Cant | Afiol Ao 2 Afo 3 Ano 4 Afo 5
Gerente 110800 | 11831,4 | 12961,29 | 14199,09 | 15555,10
Secretaria 14800 |5258,4 5760,57 | 6310,70 |6913,2
Obreros 28160 |8939,28 |9792,96 |10728,12 11752,56
Guardia 14080 |4469,64 | 4896,48 |5364,12 |5876,28
Total 51| 27840 | 30498,72 | 33411,34 | 36602,12 | 40097,62

Fuente investigacion de campo
Elaborado por autora

4.4.1.8 Beneficios sociales

Tenemos establecidos los sueldos y beneficios de todos los empleados que

se van a desempefiar en diferentes cargos de la empresa Queveaiji.

4.4.1.8.1 Aporte patronal 13,05%

Cuadro N°36 Aporte Patronal

Concepto Afio 1 Afio 2 | Afio 3 Afio 4 ANO 5
Gerente 117,45 128,66 | 140,94 154,39 169,13
Secretaria 52,2 57,18 62,64 68,62 75,17
Obreros 88,74 97,21 | 106,49 116,65 127,79
Guardia 44,37 48,61 53,25 58,33 63,90
Total 30276 331,67 | 363,34 398,03 436,04

Fuente investigacion de campo
Elaborado por autora
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4.4.1.8.2 Aporte individual 8,45%

Cuadro N°37 Aporte individual

Concepto Afo 1 Afo 2 Ao 3 Ano 4 Afo 5
Gerente 76,05 83,31 91,25 99,96 109,50
Secretaria 33,8 37,02 40,55 44,42 48,66
Obreros 57,46 62,94 68,95 75,53 82,74
Guardia 28,73 31,47 34,48 37,77 41,37
Total 196,04 214,74 235,23 257,68 282,27

Fuente investigacién de campo

Elaborado por autora

4.4.1.8.3 Décimo tercero

Cuadro N°38 Décimo tercero
Concepto Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Gerente 900 985,95 | 1080,10 1183,24 1296,24
Secretaria 400 438,20 480,04 525,88 576,10
Obreros 680 744,94 816,08 894,01 979,38
Guardia 340 372,47 408,04 447,01 489,69
Total 2320 2541,56 | 2784,26 3050,14 3341,41

Fuente investigacién de campo

Elaborado por autora

4.4.1.8.4 Décimo cuarto

Cuadro N°39 Décimo cuarto
Concepto Afo 1 Afo 2 Afio 3 Ao 4 Afio 5
Gerente 340 | 372,47 | 408,04 447,00 480,68
Secretaria 340 372,47 408,04 447,00 480,68
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Obreros 680 74494 ' 816,08 894,01 979,38
Guardia 340 372,47 408,04 447,00 480,68
Total 1700 1862,35 | 2040,2 2255,01 2421,42
Fuente investigacién de campo
Elaborado por autora
4.4.2 COSTOS Y GASTOS
4.4.2.1 Gastos Administrativos
Cuadro N° 40 Gastos Administrativos
Concepto Afo 1 Ao 2 Ano 3 Ao 4 Afo 5
Gerente 2257,45 2473,04 2709,2 2967,92 3251,36
Secretaria 1192,2 1306,05 1430,77 1567,41 1717,09
Obreros 2128,74 2332,03 2554,73 2798,70 306317
Guardia 4804,37 5263,18 5765,81 6316,44 6919,66
Total 24716,56 | 27076,99 | 29662,84 | 32495,64 | 35598,97

Fuente investigacion de campo

Elaborado por autora

Cuadro N° 41

Amortizacion

Cuenta | Intereses Total cuota$ | Vencimiento | Saldo capital

N.
1 658,24 5984 2015/01/24 56848
2 658,24 5984 2015/06/24 50864
3 658,24 5984 2015/12/24 47872
4 658,24 5984 2016/06/24 44880
5 658,24 5984 2016/12/24 41888
6 658,24 5984 2017/06/24 38896
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7 658,24 5984 2017/12/24 35904
8 658,24 5984 2018/06/24 32912
9 658,24 5984 2018/12/24 29920
10 329,12 2992 2019/06/24 0,000

Fuente investigacién de campo

Elaborado por autora

4.4.3.1 Ingresos

4.4.3 Ingresos y Egresos

Es la cantidad u operacion que se recibe en una empresa aumentando las

utilidades y disminuyendo las perdidas.

Cuadro N° 42 Ingresos

Afo Rendimiento de aji molido Proyeccidn en ventas por kilos
$1,30
1 88183 123,810,7
2 98265,53 137964,48
3 109501,35 153739,75
4 122022.06 171317,97
5 135973,76 189605,98

Fuente investigacién de campo

Elaborado por autora

4.4.3.2 Egresos

Consisten en los gastos o inversiones, los gastos se producen en el momento

del consumo dentro de la empresa.

Cuadro N° 43 Egresos

Descripcién ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5
Costo 30200 | 34136,17 | 37396,17 | 40967,50 | 44879,89
TOTAL 30200 | 34136,17 | 37396,17 | 40967,50 44879,89

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion. Autora
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4.4.4 Capital de trabajo

Aqui se detalla el capital de trabajo que se invierte.

Cuadro N.44 Capital de trabajo

Concepto Ao
Costos directo
Materia prima 24200
Alquiler de hectareas 6000
2128,74
Mano de obra directa
Costos Indirectos
Mano de obra indirecta 12157,45
Insumos de produccion
Guantes, mascarillas, gorros 250
mandiles
Sal 4000
Total capital de trabajo 48736,19
Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora
4.4.5 Inversién Total del Proyecto
Cuadro N.45 Inversion Total
Inversion Valor
42260
Fija
2030
Diferida
48736,19
Capital de trabajo
93026,19

Total de inversién

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora
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4.4.6 Depreciacion

La depreciacion de los bienes de la empresa Queveaji durante el tiempo de

vida util.

Cuadro N.46 Depreciacién

Concepto Valor | % Vida | Afio Afio Ao | Aio | Afio
atil 1 2 3 4 5

Edificio 20000 | 20% | 20 | 1000 | 1000 | 1000 | 1000 K 1000
Maquinaria 2800 | 10% | 10 280 280 280 | 280 | 280
Acondicionador | 1870 | 10% | 10 187 187 187 | 561
de aire

Mueble de 840 | 10% | 10 84 84 84 84 84
oficina

Equipo de 2250 | 33% | 3 7425 | 7425 | 742,5

computacion

Total - - - | 2106,5 | 2293,5 | 2293,5 | 1551 | 1925
Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora
4.4.7 Balance general
Cuadro N.47 Balance General

ACTIVO

Activo corriente

Efectivo 17655,93
Total de activo corriente 17655,93
Propiedades plantay equipos

Terreno 8000
Edificio 20000
Inventario suministro y materia prima 384
Equipo de computacion 2325
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Muebles y enseres

580

Maquinarias y equipos 7900
Depreciacion acumulada 2106,5
Otros activos 2030
Total propiedad planta 48325,5
Total activos 65981,43
Pasivo

Crédito a largo plazo 56848
Total pasivo 56848
Capital 9133,43
Total patrimonio 9133,43
Total pasivo patrimonio 65981,43

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora
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Cuadro N48 Estado de pérdidas y ganancias

Estado de pérdidas y ganancias

Afio 1 Afio 2 Afo 3 Afio 4 Afo 5
INGRESOS
Ventas 123810,7 127747,88 131810,3 136001,8 140326,7
Costos de ventas 30200 31160,6 32151,5 33173,91 34228,84
Utilidad bruta en ventas 93610.70 96587,28 99658,76 102827,9 106097,8
EGRESOS
Gastos Administracion 24716,56 25502,54 26313,52 27150,28 28013,65
Gastos Financieros 5984 5984 5984 5984 5984
Gastos generales 6000 6190,8 6387,66 6590,78 6800,36
Depreciacion 2106.5 2293,5 2293,5 1551 1925
Gasto de operacion 38807,06 39970,84 40978,68 41276,06 42723,01
Utilidad ante interés e impuestos 54803,64 56616,44 58680,08 61551,85 63374,82
Participacién a trabajadores 15% 8220,54 8492,46 8802,02 9232,77 9506,22
Impuesto sobre la renta 23% 10714,11 11068,51 11471,95 12033,38 12389,77
Utilidad después del impuesto 35868,97 37055,45 38406,1 40285,68 41478,81
Reserva legal 10% 3586,89 3705,54 3840,61 4028,56 4147,88
Utilidad neta 32282,07 33349,9 34565,49 36257,11 37330,92

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora
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Cuadro N 49 Flujo de caja

Flujo de caja proyectado

Descripcion Ano O Afo 1 Ao 2 Ano 3 Ano 4 Ano5
Ingresos operativo

Ventas 123,810,7 127747,88 131810,26 136001,82 140326,67
Total de ingresos operativos 123810,7 127747,7, 131810,26 136001,82 140326,67
Inversion inicial 93026,19

Gastos de administracion 24716,56 25502,54 26313,52 27150,28 28013,65
Gastos generales 6000 6190 6386,84 6589,94 6799,5
Costos de ventas 30200 31160,36 32151,25 33173,65 34228,57
Pago part. Empleados 8220,54 8481,95 8751,67 9029,97 9317,12
Pago imp.renta 10714,11 11054,81 11406,35 11769,07 12143,32
Total egresos operativos 93026,19 79851,21 82389,66 85009,63 87712,91 90502,18
Flujo operativo -93026,19 43959,49 45358,04 46800,37 48288,91 49824,49
Egresos no operativos

Inversiones

Pago de capital 5984 5984 5984 5984 5984
Total egresos no operativos - 5984 5984 5984 5984 5984
Depreciacion 2106.5 2293,5 2293,5 1551 1925
Flujo neto no operativo - 5984 5984 5984 5984 5984
Flujo neto 93026,19 8090,5 8277,5 8277,5 7535 7909
Saldo inicial 17655,93 17655,93 18217,38 8796,69 19394,42 20011,16
Flujo acumulado 17655,93 25746,43 26494,88 27074,19 26929,42 27920,16

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora




4.4.8 Periodo de Recuperacion

La recuperacion de una inversion es el tiempo que demora en ser recuperada

la inversion basandose en las cantidades que se generan en cada periodo.

Cuadro N.50 Periodo de recuperacién

Aino | Monto flujo neto Monto flujo Inversion
de efectivo acumulados
2014 8090,5 8090,5 93026,19
2015 8277,5 16368
2016 8277,5 24645,5
2017 7535 32180,5
2018 7909 40089,5

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora

Inversion 93026,19

93026,19 - 24645,5 = 68380,69
93026,19/12 =7752,18 por mes
7752,18 /1 93026,19 = 0,08

0.08*30 1 mes= 2.dias

El monto de recuperacién mediante el analisis es de 3 afios, 1 mes, 2 dias

de ejecucion del proyecto.

4.4.9 Valor Actual Neto

El valor actual neto no debe ser menor que cero, es decir que si tiene signo
negativo no es factible o viable el proyecto a ejecutarse. Al tener cantidades

positivas se puede ejecutar el proyecto.

25746,43  26494,88 2707419  26929,42  27920,16
(140.11)1 (140,11)2 (1+0,11)3 (1+0,11)* (1+0,11)5

VAN= - 93026,19+
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VAN = - 93026,19+ 23194,98 + 29620,06 + 19796,41+ 17739,24 + 16569,25

VAN = -93026,19+ 106919,94
VAN = 13893,75

El van que se obtuvo es de 13893,75 significa que es técnicamente es viable
el proyecto
4.4.10 Tasa Interna de Retorno

La tasa interna de retorno demuestra un porcentaje del 14% para la inversion

es aceptable para el proyecto.

25746,43  26494,88 2707419 2692942  27920,16
(1+0.11)1 (140,11)2 (1+0,11)3 (1+0,11)* (1+0,11)5

TIR= - 93026,19 +

TIR= -93026,19+ 23194,98 + 29620,06 + 19796,41+ 17739,24 + 16569,25

TIR= 13893,75

TIR= 13893,75
93026,19

TIR=0,14% 14%

4.4.11 Beneficio costo

Definido como la relacion existente entre los productos y los costos que la
ejecucion del proyecto implica. Proporcionar medidas de sintesis que permiten
ordenarlos jerarquicamente y adoptar las decisiones pertinentes a base de

criterios racionales.
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INGRESOS

68991,06 . 69680,97  70377,77 , 71081,54 _ 7179235
B/C (1) =—93026,19 +
(1+0,11) ~ (1+0,11)2 = (140,11)3  (1+0.11)4 = (140,11)5

B/C (I) = - 93026,19 + 62154,10+ +56554,63 + 51459,61+ 46823,61+42605,26
B/C (1) = - 93026,19 + 259597,21= 166571,02

EGRESOS

30200 34136,17  37396,17 , 40967,50 44979,89
(140,11) = (14+0.11)2  (140,11)3  (1+0,11)4  (1+0,11)5

B/C (E)=— 93026,19 +

B/C (E)= - 93026,19 + 27207,20 + 27705,68 + 27343,75 + 26986,56 +26693,37

B/C (E)= - 93026,19 + 135936,56 = 42910,37

INGRESOS
BC=——"7"""—
EGRESOS
$166571,02
B/C = =% 3,88
$42910,37

Mediante la aplicaciéon del método costo beneficio se puede observar que por

cada $ 3,88 de dolar invertido se recuperara $ 0,88 centavos
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4.4.12 Punto de equilibrio

Cuadro N.51 Punto de equilibrio

Gastos administrativos $ 24716,56
Depreciaciones y amortizaciones $ 8090,5
TOTAL COSTO FIJO $ 32807,06
Costos $ 30200
Gastos financieros $ 5984
TOTAL DE COSTO VARIABLES $ 36184
TOTAL INGRESOS $ 68991,06

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora

Costos fijos totales $ 32807,06
PE =
1 - (costo variable / venta) $ 36184
32807,06 32807,06
PE =
1- 0.29 0,71

PE= 46207,12

Discusion
De acuerdo a la apreciacion de tres autores sobre el tema de estudio,
manifiestan lo siguiente; BACA, manifiesta que el objetivo general del estudio

de ingenieria del proyecto trata de resolver todo lo concerniente a la instalacion
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y el funcionamiento de la planta, la empresa tendran instalaciones modernas

como demuestra en el estudio técnico.

Dentro del estudio técnico esta la ubicacién de la empresa productora de aji

molido, se considera que la empresa se localice en la ciudad en zona alejada.

Sefiala que la ingenieria del proyecto trata de la tecnologia que brinda
diferentes alternativas de utilizacibn y combinacién, que afectan las

inversiones, los costos, gastos e ingresos del proyecto (Kotler.G, 2011).

El factor econdmico busca definir mediante la comparacion de los beneficios y
costos estimados de un proyecto, si es rentable la inversibn que demanda su
implementacion, mientras que Baca comenta que su objetivo es ordenar y
sistematizar la informacion de caracter monetario para determinar cual es el
monto de los recursos econdmicos necesarios para la realizacion del proyecto
(Baca urbina, 2008)

Estas dos apreciaciones brindan la informacion obtenida en la presente tesis,
ya que para crear la productora y comercializadora de aji en el cantén Quevedo
la inversion inicial es de $ 93026,19, el mismo que ser& financiado mediante
préstamos bancarios de $50.000.00. El periodo de recuperacion de la inversion

realizada para crear la empresa en el cantén Quevedo es de 3 afios.

Del analisis de los resultados realizados en la presente tesis se realiza la
aprobacion y/o desaprobacion de las hipétesis planteadas, dando como

conclusion lo siguiente;

En la hipdtesis general, se establece si la elaboracion de un estudio de
factibilidad permitira crear empresa productora y comercializadora de aji
financiados por los accionistas en la ciudad de Quevedo, esta guarda gran
relacion con los datos obtenidos en el estudio de mercado, el estudio técnico y

el estudio econdémico financiero, por lo que se pudo determinar que el proyecto

90



es financieramente rentable. Por este motivo la hipétesis general queda
aprobada.

La hipotesis especifica 1, menciona que el estudio de mercado permitira
determinar la demanda de la empresa Queveaji en la ciudad de Quevedo. Se
pudo determinar la demanda existente, ya que el 85% de los proveedores
encuestados del cantén Quevedo desean que se creen la empresa, por lo tanto

esta hipotesis queda aceptada.

La hipotesis especifica 2, hace mencién a que el estudio técnico determinara
las estrategias de mercado para poner en marcha el proyecto, la misma es
aceptada, ya que a través de este estudio técnico se pudo conocer, el tamafio y
localizacion del proyecto, la ingenieria del mismo, su macro y micro localizacion,
el plan de marketing, en el cual se encuentran, los canales de comercializacion,
las estrategias de marketing, el nombre de la empresa y el logotipo de la misma,

las estrategias especificas, producto, precio.

La hipotesis especifica 3, se refiere al estudio econdémico financiero y si este
permitira conocer la rentabilidad del proyecto, esta hipotesis es aceptada ya que
el estudio econdmico financiero refleja que el Valor Actual Neto de la inversion es

de $13893,75 la Tasa Interna de Retorno es del 14% el proyecto es viable.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

92



5.1 CONCLUSIONES

Al finalizar el presente proyecto se concluye lo siguiente:

o Para conocer la demanda y oferta de los consumidores y proveedores fue
necesario realizar un estudio de mercado que determiné las necesidades
del consumo de aji. Existe un 53% de los clientes que no consumen aji,
en cambio el principal proveedor de aji molido que es la empresa Proaji
requiere de 1000 toneladas de aji anualmente lo que se obtuvo un déficit
de 911,817 kilogramo de aji, lo cual se requiere mas de la produccion de

aji.

o El estudio técnico demuestra los costos y gastos de la inversién del
proyecto, también se requiere de estrategias tales como: la ubicacién el
85% esta de acuerdo que se instale la empresa, también se necesita de
una adecuada ingenieria del proyecto, macro y micro localizacion,
infraestructura y publicidad para atraer clientes que se dediquen a la
siembra de aji, la venta de las cosechas de los proveedores que no sean

limitadas en el momento de venderlas.

o El estudio financiero demostr6 en el proyecto tiene una rentabilidad
considerable esta informacion se la obtuvo, mediante indices econémicos
aplicados en el estudio financiero de la empresa
Dando como resultados positivos el VAN con una cantidad de $13893,75
seguido por una Tasa Interna de Retorno (TIR) del 14% es el rendimiento
de los promedios futuros esperados por dicha inversion, el Beneficio
Costo (BC) con un valor de $3,88, lo que significa que por cada tres
dolares invertidos se recibira $ 0,88 centavos de ddélar dando como
resultado una utilidad neta $ 32282,07 para el primer afio demostrando

gue el estudio de factibilidad tiene una buena rentabilidad.
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5.2 RECOMENDACIONES

A continuacion se detallan varias recomendaciones que son necesarias para la

ejecucion del presente proyecto:

o Realizar cada tiempo determinado un estudio de mercado, para conocer
las necesidades de los proveedores y consumidores, de tal manera se
debe incrementar las hectareas de siembra de aji para poder cumplir con

la demanda de aji molido que requieran.

o Analizar un estudio técnico y econémico que permitira demostrar el valor a
Invertir, para lograr un buen posicionamiento se debe mantener un buen
precio, y manteniendo un buen servicio, con la finalidad de obtener

rentabilidad eficiente en la empresa.

o Aplicar el estudio financiero para comprobar, controlar y mejorar los
ingresos y egresos, mediante el cual se podra analizar los costos y gastos

de la empresa.
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7.2 Fotos
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7.3. Matriz de problematizacion

Tema Efectos Causas Diagnésticos Pronéstico Control de prondstico
Demanda Ausencia de un estudio de | Incremento de la demanda | Pérdida de la | Determinacion de la
insatisfecha a causa | mercado que determine la | insatisfecha. oportunidad de inversion. | demanda de la
de la inexistencia de | demanda. productora y
una empresa comercializadora de aji
dedicada a la molido

“Estudio de | compra permanente
factibilidad para la|de aji.
creacion de una|Débiles estrategias | Falta de aplicacién de un | Inadecuado crecimiento | Factores desfavorables | Aplicacién de un estudio
productora y | de mercado. estudio técnico. empresarial. de mercadeo. técnico que delimite las
comercializadora  de estrategias de mercado.
Aji molido, Canton
Quevedo, afio 2014
Inapropiada Débil estudio econémico | Vulnerabilidad en los | Quiebra de la empresa y | Realizacion de  un
inversién financiero. indicadores econémicos. pérdida de la inversion. | estudio econémico.
econdémica.

Fuente: Investigacion de campo

Elaboracion. Autora
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7.4. Matriz de Operacionalizacién de la hipotesis

Formulacion del Sistematizacion del Objetivo Objetivos Hipodtesis Variable Variable
Problema problema General Especificos General Hipotesis Especificas Independiente | Dependiente
¢Cémo un estudio de Realizar un estudio El estudio de mercado|El estudio de|Demanda de
mercado ayuda a de mercado que|lLa elaboracion | permite determinar la | mercado. la empresa
determinar la demanda Elab determine la | de un estudio de |demanda de la empresa productora vy
aborar un
de productora y wdi q demanda del | factibilidad productora y comercializadora comercializador
estudio e
. comercializadora de aji o producto en la ciudad | permite crear la | de aji molido a de aji
¢,Como influye un ) ) factibilidad para
) molido en la ciudad de 5 de Quevedo. productora y
estudio de la creacion de o
o Quevedo? comercializador
factibilidad para _ una productora i i . ) N i i i
| on d ¢De qué manera un Determinar mediante | a de aji molido, | El estudio técnico determina | El estudio | Estrategias de
a creacion de y ) . o
estudio técnico permite o un estudio técnico | canton las estrategias de mercado | técnico. mercado.
una productora y | - | comercializador ] .
o identificar las estrategias . ) estrategias de | Quevedo, afio |para poner en marcha el
comercializadora a de aji molido
. . de mercado para poner ) mercado que | 2014 proyecto.
de aji molido, canton _
i en marcha el proyecto? permitan poner en
cantén Quevedo Quevedo,
. . marcha el proyecto.
ano 20147 __| Ao 2014 i i i i i _
¢Coémo  un  estudio Realizar un estudio El estudio econdémico | El estudio | Rentabilidad
econdémico financiero econdmico financiero financiero permite conocer | econémico del proyecto.
permite determinar la para  conocer la rentabilidad del proyecto. financiero.
rentabilidad del rentabilidad del
proyecto? proyecto.

Fuente: Investigacion de campo
Elaboracion. Autora
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7.5. Encuesta Dirigida a los Proveedores
1. ¢(Cuantos afios esta en operacion?
2. ¢Su negocio se encuentra legalmente constituido como?
Persona natural
Persona juridica
3. ¢En ddénde distribuye su producto?
Mercado local
Mercado provincial
Mercado nacional
4. ¢Su produccién es adquirida por?
Minoristas
Mayoristas
Plantacién propia, indicar por hectarea

5. ¢Cual es el precio de aji por kilo?

6 ¢Qué cantidad de dinero invierte por hectarea?
$100 - $500
$501 - $1000
$1001 - $2000
$2001 en adelante

7 ¢Esta de acuerdo en vender su produccién a una nueva empresa de aji
molido?

Si

]
No ]
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8. ¢Estaria dispuesto en vender su produccion a una empresa que pague a
un precio justo?

Si ]
No ]

9. ¢ Esta usted dispuesto en capacitar técnicamente a los productores?

Si ]
No ]

10. ¢ Estaria en la capacidad de proveer semillas certificadas o plantulas en
vivero para los productores?

Si ]
No [
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7.6. Encuesta Dirigida a Consumidores

1. Género del Encuestado

Masculino ] Femenino []
2. Edad
Menosde 10 [ Del0al19 [] De20a29 [
De 30 a 39 ] De40a49 [] De50a59 []

De60amas [
3. ¢(Cual es su lugar de residencia?

Quevedo ]
San Camilo ]

Otros

Informacion de Estudio de Factibilidad

1. ¢En su comida diaria Usted consume aji?

Si [1]
No ]

Si la respuesta es Sl indicar con qué frecuencia Usted la consume

Siempre (]
A menudo ]
A veces ]
Rara vez ]

2. ¢Al escoger un producto qué factor es importante para Usted?

Calidad ]
Marca ]
Precio ]

Si la respuesta es Sl indicar la marca de su preferencia
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Oriental ]
Facundo ]
Snob ]
Capry ]

Al elegir el producto de aji que envase es de su preferencia?
Sachet [] Frasco []

. ¢En qué sitios adquiere aji?

Comisariatos ]

Supermercados ]

Tiendas y abastos ]

. ¢ Cuando compra aji, que cantidad es de su preferencia?

Sachet ]
Frasco pequefio L]
Frasco mediando (]
Frasco grande ]
Galén ]

. ¢Como debe ser el estado de aji preferible para su consumo?

Salsa [
Pasta ]
Polvo ]

. ¢En qué medio publicitario conoci6 sobre el producto?

TV ]
Radio (]
Hojas volantes 1
Otros

. ¢Estaria de acuerdo en que se instalen una nueva empresa
productora de aji en el Cantén Quevedo?

Si L]
no ]
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